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De la sostenibilidad aspiracional
a la sostenibilidad demostrable

El mercado ya no solo pregunta qué vendemos, sino como lo sustentamos.
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Un 33 % del suelo del mundo sufre
erosion, agotamiento de nutrientes o
contaminacion por el uso excesivo de

agroquimicos



La pérdida de biodiversidad pone en
riesgo entre 125 y 140 billones de

doélares al\g\o
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Laboran en el mundo 160 millones de
ninos, la mitad de ellos realiza
actividades peligrosas que ponen en
riesgo su integridad fisica
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Desarrollo y comercio sostenible

DESARROLLO SOSTENIBLE COMERCIO SOSTENIBLE

Podemos entender el comercio sostenible como aquel intercambio
comercial de bienes y servicios que genera ventajas sociales,
econémicas y ambientales respetando las reglas de base del

desarrollo sostenible.

Desarrollo que satisface las necesidades de la generacién actual,
sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras para
satisfacer sus propias necesidades

Planeta

Planeta
Sociedad

Negocio

Negocio Sociedad

Vision Tradicional

Visidn Consciente




Tendencias del consumidor europeo

73% de los

o
, 93% de  los ! europeos cree que
ciudadanos de la UE el costo de los
consideran el & S dafios del cambio
cambio climatico un

climatico es mayor
problema grave. que la inversion

requerida para la
transicion ecolégica.

Mas de 6 de cada 10 ciudadanos de la UE dicen haber tomado medidas para combatir el cambio
climatico en los ultimos seis meses.
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Fuente : Eurobarometro sobre el clima —
Mayo 2023
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El consumidor quiere sostenibilidad, pero exige
confianza

& 17% | g 45%

dejaria de comprar a una considera el abastecimiento
empresa declarada responsable como criterio
culpable de greenwashing de compra relevante

quiere productos sostenibles senala el costo como
a precio comparable al barrera para comprar
convencional mas sostenible

46% 4 41%

La transparencia debe estar conectada a datos de trazabilidad y evidencia de desempeiio,
no solo a mensajes de marketing.

Fuente: NIQ, The Changing Story of Sustainability 2024.



La ola regulatoria
v el nuevo estandar de datos

La competitividad se vincula a evidencias, no solo a atributos comerciales.

N\



Normativas en sostenibilidad de los mercados

1. Debida diligencia y

1. Fighting Against transparencia en minerales de
F;)rced Labour and * AITED I G

Child Labour in ]
Supply Chains \\ . '\.‘;
\ - =

~4 b 1. UK FCA Code of Conduct for ESG

= - 2. UK Sustainability Disclosure Standards

‘ | 4 3. UK Sustainability Disclosure Requirements
Regulation

1. Regulacién de Ecodisefio para
Productos Sostenibles

2. Product Environmental Footprint — PEF
3. Taxonomia UE

4. Reglamento sobre productos libres de
deforestacion (EUDR)

5. Directiva Due Diligence Corporative
(CSDDD)

6. Directiva sobre declaraciones
ambientales — Green Claims

7. Directiva sobre la divulgacion de
informacion corporativa en materia de
sostenibilidad (CSRD)
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1.CCAP - Paquete de medidas sobre
responsabilidad climatica de California
2. NY Fashion Act.

3. Uyghur Forced Labor Prevention Act

1. Principios Rectores sobre las
empresas y los Derechos

Humanos
1. Debida diligencia

y transparencia en
~ minerales de zonas
en conflicto

1. China Carbono neutral 2060
2. CSDS - China Sustainability
Disclosure Standards

5N

Taxonomia Verde

2. Hoja de ruta de EC

3. Circular externa 031-2021.
Obligatoriedad de usos de
estandares de divulgacion SASB
y TCFD

1. Mandatory Climate-
Related Disclosures
2. Modern slavery
reporting bill

\ 1. Child
! Labor Act
1. Normas NIIF ’)'

S1 e NIIF S2

1. Normas NIIF S1 e NIIF S2

Resolucién N.° 001-2026-EF/30 M

1. Australian Modern
Slavery Act

1. South Africa 2- Mandatory

Climate-Related
1. Responsabilidad Green

: STy Financial Disclosure
Extondida del Productor - Elaboracién propia - PROMPERU



Cadenas largas, datos fragmentados, claims sin

evidencia

Fibra Hilado
(origen) (proceso)

Confeccion

(condiciones)

MARCA

Marca
(claims)

= Datos fragmentados
= 1
- » _  Cada proveedor usa formatos
.i 'l - distintos. No hay datos

[ I S estructurados ni
estandarizados.

Fuente: CIRPASS D2.2; Comision Europea;, elaboracion propia.

66—

Claims sin soporte

“Sostenible”, “Verde”,
“ecologico” sin evidencia
verificable ni alcance
definido.

a\

I

Riesgo creciente

Lo que antes era riesgo
reputacional hoy es riesgo
regulatorio con sanciones
concretas.

17



La Unidn Europea esta reorganizando el mercado alrededor de productos
sostenibles

n Pacto Verde Europeo 4 \  Sostenibilidad regulatoria (macro)
Neutralidad climatica y ‘ k | Define la direccién general y las

transformacion productiva metas del mercado sostenible.

@ w )
MARCO /420 Plan de Accién de a ESPR Datos de producto y trazabilidad
HABILITADOR ‘.\ ," ~ Economia C|rcular’ Ecodisefio y Se estructuran requisitos sobre
DE PRODUCTO Productos mas duraderos, R Pasaporte Digital informacién, desempefio, composicion
reparables y reciclables de Producto y seguimiento del producto.
RS J 4
e 9 N\ 7 \ . : N
. ' Textiles sostenibles Green Claims / DPP como herramienta operativa
EAS:LE'E:;'CC"}"':{ . ? o y circulares /‘\ Empowering o El Pasaporte Digital de Producto habilita
8, / ST : Consumers trazabilidad, cumplimiento y comunicacién
COMUNICACION . Prioridad: moda/textil @ , , 0 verificable.
por impacto y \/ Claims ambientales . ) .,
. | circularidad verificables y no enganosos Apoya la verificacion de claims y
\ VAN la toma de decisiones. ¥

(d ) a lo especifico

@ De lo general

18



ESPR: el corazdn del nuevo enfoque de producto sostenible ’

El Reglamento de Disefio Ecologico para Productos Sostenibles (ESPR)
crea el marco para fijar requisitos de ecodisefio y usar el DPP como
herramienta de informacion del producto.

o 2 : o

Ademas, establece un Pasaporte Digital del Producto




@ El DPP: qué es, qué no es

@ Yy por qué cambia la
conversacion

Detrads de un QR hay un sistema de datos, evidencias y gobernanza

N\



éQué es el Pasaporte Digital de Producto (DPP)

¢Qué es?
Un registro digital vinculado a un producto fisico que reune informacion
sobre composicién, origen, desempefo ambiental, circularidad,
cumplimiento y evidencias.

Acceso
Puede accederse mediante QR, NFC, RFID u otro dato portador; el
cbdigo es la puerta, no el pasaporte.

Usuarios
Consumidores, compradores, autoridades, empresas, reparadores,
recicladores y otros actores de la cadena.







é¢Qué es el Pasaporte Digital de Producto (DPP)

QUIMICOS Y SEGURIDAD DESEMPENO AMBIENTAL
Tintes/acabados (segun aplique) Acciones de ecoeficiencia
Politicas/restricciones (si existen) Indicadores basicos (si hay)

Respaldo (SDS u otros) Huellas (progresivo)

ORIGEN Y CADENA

Origen de la fibra (nivel posible)
Procesos clave (hilado/tejido/confeccion)
Lote/temporada (si aplica)

CIRCULARIDAD Y FIN DE VIDA

Cuidado y durabilidad

Reparacioén/reuso (si hay)

Reciclaje/postconsumo (cuando aplique)
DPP

Industria de la
vestimenta

IDENTIDAD Y COMPOSICION

Modelo/SKU
Composicion por fibra (%)
Pais de fabricacion

CLAIMS Y CERTIFICACIONES

Certificaciones vigentes (si existen)
Claims con evidencia
Vigencia y alcance claros

PROMPERU - Elaboracién propia

23



Sector textil
éQué se espera que el DPP muestre?

Recorrido del producto

Material
China South Korea @ Porcelana
UK I N @® Tratamiento
up Nepa :
BR ML NI Material B Vietnam
ndia W8 Myanmar

@® Asamblea

Ot (Burma) -
IS .Acclng .
I3 UL Assembly B Vietnam

Vietnam Philippines Distribucién

Camién (5,3%), Buque portacontenedores (94,7 %)

UBICACION




Sector textil
¢Qué se espera que el DPP muestre?

Pasaporte de producto digital

B

(@ ACME Inc.

Recuerdos de camisetas

- COUT ENVIRONNEMEN TAL

s - 988
5 8 points d’impact
8

(= 0,94) kgCOzeq

Impacto

cambio climatico v 5,8 (£ 0,94) kgCO2eq

Materias primas ( 16,5 %) [ Procesamiento de componentes (55,7 %) [} Asamblea (6,9 %) Distribucién (5,1 %) [ Uso (11,8 %)

IMPACTO

B Finde vida (3,9 %)




Sector textil
¢Qué se espera que el DPP muestre?

Pasaporte de producto digital

B

(@ ACME Inc.

Recuerdos de camisetas

- COUT ENVIRONNEMEN TAL

s - 988
5 8 points d’impact
8

(= 0,94) kgCOzeq

Impacto

cambio climatico v 5,8 (£ 0,94) kgCO2eq

Materias primas ( 16,5 %) [ Procesamiento de componentes (55,7 %) [} Asamblea (6,9 %) Distribucién (5,1 %) [ Uso (11,8 %)

IMPACTO

B Finde vida (3,9 %)




Sector textil

¢Qué se espera que el DPP muestre?

Detalles del producto

Instr i de

o

Acerca de la marca

At Coyote Denim, we create clothes that are made to last. Follow these simple steps to ensure your “Memories” T-Shirt
retains its color, shape, and softness wash after wash.

Washing instructions
D= S SNCI=]
Lo
Cold Wash nside Out Similar Colors
Machine wash in cold water (max. Always wash the T-Shirt inside out. Wash only with similar colors to avoid
30°C or 86°F on a delicate cycle. Cold This protects the color and any color bleeding or transfer
water protects the fibers and prevents potential print or embroidery from
shrinkage drum friction

Ak Dry
(Recommended|

Low Tumbie Ory
Prefer drying flat or hanging. This is the best method to
maintain the T-Shirt's original shape and save energy

SCAN TO SEE
Kappahl's DPP

If you must use a dryer, use the gentlest cycle and the
lowest temperature. Remove immediately when the cycle

ends
Finishing and storage
’ &
B =
fron Low Hest Fold/Hang Store
If necessary, iron at a low temperature. Avoid ironing directly
on prints or embroidery

Fold or hang your T-Shirt in a dry, cool place to prevent

INSTRUCCIONES DE CUIDADO
deformation or the development of odors




El DPP necesita datos de cada etapa: édonde los
“captura” su empresa?

o CADENA DE VALOR TEXTIL e

Fibra Hilado ji Tintura Confeccién Logistica Fin de vida
Origen, tipo, Proceso, composicion, Gramaje, estructura, Quimicos, tintes, Taller, pais, Transporte, huella, ‘ SKU, precio, Reciclaje, reparacion,
certs. organico/conv. torsion origen certificados GOTS/ZDHC condiciones laborales ‘ certificado claims al cliente reventa
\
9 Lugar &%  Proveedor T osm @ Colorantes | | Q Direccién #3 Emisiones | I omN ( ] instruc.
\ \
& Lote €C Ccompx% H  Estructura SDS ‘ % BsCl Q oDist \ 0 Claims ‘ Q@ Puntos
& cots O Proceso 0 Pais v) ZDHC [ tote &5 Modal t‘ a Certs. %n!' Cédigo
A . \ 8 \ Z 3 - e = z J T = J
L O --osemneeem e O -onimmmen e O --omraemean e L O -mmreeees s O --omrararaneeann e o
= Datos capturados
=.~° en cada etapa @ Trazabilidad completa D.[].I] Datos verificables @ Cumplimiento y certificaciones Q Transparencia y sostenibilidad




Casos de uso: el DPP crea valor mas alla de la etiqueta

Clasificacion
textil mas
eficiente

El DPP puede
facilitar la
separacion y
clasificacién de
productos para
favorecer reuso,
reciclaje y gestion
de fin de vida.

\_ /

Menos Reventa de
asimetria de prendas de
informacioén Segunda

o —e mano ¢
Acceso a datos Datos verificables
reduce de material,
incertidumbre composicion y

entre actores de la
cadena y puede
favorecer nuevos
modelos
circulares.

7
7 7
""ﬂ I y
S |
A

estado pueden
aumentar
confianza y valor
en plataformas de
reventa.

)

\_ /

Barreras
reales

Costos de datos,
interoperabilidad,
calidad de
informacion,
gobernanzay
acceso a
proveedores son
retos criticos.




é¢Qué NO es el Pasaporte Digital de Producto

(DPP)

Solo es un QR code

v EIQR es la puerta. EI DPP es la
arquitectura completa de datos,
evidencias, gobernanza e
interoperabilidad.

Es igual a una certificacion

v EI DPP no certifica; estructura y hace
accesible informacién verificable. Los
certificados son solo una fuente.

Puedo esperar

V' Los sistemas DPP tardan 18-24 meses
en desarrollarse. Empezar en 2026-2027
es el horizonte realista.

Solo aplica a grandes empresas
v EI ESPR aplica a todos los productos en
el mercado UE. Las pymes exportadoras

deben prepararse igual.

Es solo para marketing

v Esinfraestructura operativa de datos:
cumplimiento regulatorio, gestién
interna, circularidad y cadena de valor.

Solo aplica a textiles

v ESPR escalard a electrénica, muebles,
acero, quimica y mas. Textiles es el
primer paso, no el Unico.



Casos de uso: el DPP crea valor mas alla de la etiqueta

Gerencia

Vision de riesgos
y oportunidades;
argumento ante

directorios
inversionistas.

e

4 )

Comercial

Datos de
trazabilidad para
compradores
exigentes;
argumentos
verificables  de
venta.

- J

Operaciones

Mejor gestion de
datos de
producto, lotes,
proveedores Yy
procesos.

. J

Sostenibilidad

Evidencias
estructuradas
para reportes y
certificaciones;
mejora continua
con datos.

Control
documental de
composicion,
quimicos y no
conformidades
con soporte.

- J

. J

Tl/Datos

Arquitectura de
datos, APls,
interoperabilidad
con PLM/ERP y
continuidad.




El DPP primero en textiles, pero escalara a todos los
productos

Oleada 02 - 2029

.EH

Maderay Aceroy
Calzado muebles cemento

Oleada 01 - 2028

Oleada 03 — 2030 en
adelante

Textiles




El “Iceberg” del DPP

B8 QR / NFC/RFID
Etiqueta digital - Ficha cliente

& .
@ Claims verificables 2 O % Vl S | b I e
£

l . Interfaz de acceso ‘
& 7/ w'

Datos maestros
del producto

Tier 1/2/3

Composicién y sustancias
(REACH)
'—‘

DG 0 T ‘ Certificados y evidencias

> Interoperabilidad -
Huella ambiental - 1SO 14067 — o RLoreE han
Gobernanza - Trazabilidad -
Roles de acceso Auditoria + Historico

e
o ) Sistemas - Arquitectura - Continuidad

80% invisible




Como prepararse sin
sobredimensionar
la solucion tecnologica

El primer DPP empresarial debe ser util, verificable y escalable.

N\



Lo que puede pasar si su empresa espera
demasiado

Pérdida de mercado MUY ALTO

Sin DPP, los productos no podran ingresar al mercado UE a partir de
2028-2029 para categorias prioritarias.

MUY ALTO

Dependencia del comprador

Los compradores que implementen DPP primero podrdn cambiar de
proveedor si no reciben datos a tiempo.

Datos incompletos = costos 3-5x

Construir el DPP a ultimo momento con datos fragmentados o
inconsistentes eleva los costos exponencialmente.

Claims cuestionados

Comunicaciones de sostenibilidad sin evidencia quedan expuestas a la
Directiva de Green Claims (sanciones).

Rezago tecnologico

Los competidores que implementen primero tendran sistemas maduros;
los rezagados asumen costos de urgencia.

Pérdida de proveedores

Proveedores estratégicos priorizaran compradores que faciliten el flujo
de datos con estandares DPP.

Fuente: DPP Playbook Avril 2026;

Retraced DPP Checklist; Comision Europea; elaboracion propia.




Adios a las afirmaciones sin sustento




Adios a las afirmaciones sin sustento

Adidas recibe un
tribunales
«greer

Un tribunal aleman ha d
medioambiental que acusoé ¢
como rec

H&M recibe otra demanda colectiva por

Regulacion, datos, estandanzacmn Cémo la 1 Estados Unidos

ido acusado por classaction.org de que su coleccién Concious

mOda eSta tomandO med IdaS energlcas nedio ambiente porque esta hecha de poliéster reciclado, un
contra el greenwashing

>oncious Choice’ “no son sostenibles ni respetuosas con el medio ambiente.

Imagen: Unsplash



ODS: de marco global a lenguaje empresarial

TRABAJO DECENTE PRODUCCION
ivi Eggﬁgmé?m 1 Y CONSU Digitalizacién
productivicad RESPONSABLES Datos
o aen Interoperabilidad
Mercados
Medicién
Reduccion
() INU X ACCION Comunicacién
NNOVACION (B AT cimstic
Trazabilidad NFRAESTRUCTUR
Circularidad
Transparencia hg‘ @
g
>

El DPP traduce ODS en datos por producto, con evidencia verificable y acceso diferenciado por actor.

Fuente: Elaboracion propia.



Del diagnostico al DPP operativo: ruta practica para
empresas exportadoras

= N N 7 % i LW 8 %
pr AN l |
= = @
) \
—= 000 @ [Ea
=3 -l - @ - Yy P
Diagnéstico Datos minimos Evidencias Proveedores Sistemas
° ° = B s - i i "
¢Qué datos tengo? Definir campos Recolectar certificados, Solicitar datos Tier 1 | Auditar ERP/PLM; definir
¢Cuales me faltan? obligatorios por producto fichas y soportes primero, luego profundizar | repositorio de datos
™ N B

= :

g-l/l,;o <—°t ea@a”) *_Gm

Escalamiento Validacion QR / NFC Piloto DPP
Ampliar a toda la linea + Revisar consistencia Generar data carrier con 1-5 productos representativos
gobernanza + mejora continua dato-evidencia; ajustar URL del repositorio + ficha digital

0 El DPP se construye paso a paso: datos, evidencia, sistema y validacién antes de escalar. =




Del diagnostico al DPP operativo: ruta practica para
empresas exportadoras

Elegir producto piloto 1 prenda representativa + disponibilidad de datos

e Definir equipo DPP Sostenibilidad + compras + producto + calidad + Tl + comercial

Mapear datos minimos Identidad, composicidn, origen, quimicos, ambiental, circularidad
Q Recolectar evidencias Ficha técnica, certificados, guias, declaraciones de proveedor
""" Construir ficha digital  Estructura de datos +vista cente + formatoaccesble

QR + validacion QR estatico a URL; revisar claims; consistencia dato-evidencia
0 Plan de mejoras y escala Identificar brechas, responsables y proximos productos

Fuente: Elaboraacion propia.
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