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ANTECEDENTES



ANTECEDENTES

A partir de la década del 90 nuestras exportaciones
empezaron a crecer y a la par, el Peru abrié su mercado para
asi importar materias primas a menor costo, acceder a
equipos y tecnologia que nos permitiera ser mas competitivos.

Iniciamos con exportaciones enmarcadas en
sistemas de preferencia comercial con paises
como Estados Unidos y la Unién Europa.
Estos sistemas eran buenos pero
insuficientes. Era grande la incertidumbre de
saber si nuestras exportaciones seguirian
creciendo puesto que no teniamos la
seguridad de continuar con  estas
preferencias comerciales.

Para incrementar nuestras exportaciones y hacer realidad mas proyectos de
exportacion el Peru decidid negociar acuerdos comerciales con los paises que
mas vendia para con ello lograr acuerdos permanentes. Hoy en dia, gracias a
los TLC o Acuerdos Comerciales del Peru, los principales mercados del mundo
estan abiertos, y millones de consumidores pueden conocer y disfrutar los
productos y servicios que Peru produce y exporta.



¢QUE ES UN TLC?

Un tratado de libre comercio (TLC) es un acuerdo comercial vinculante que
suscriben dos o mas paises para acordar la concesion de preferencias
arancelarias mutuas y la reduccién de barreras no arancelarias al comercio
de bienes y servicios. A fin de profundizar la integracién econdmica de los
paises firmantes, un TLC incorpora ademas de los temas de acceso a
nuevos mercados, otros aspectos normativos relacionados al comercio,
tales como propiedad intelectual, inversiones, politicas de competencia,
servicios financieros, telecomunicaciones, comercio electrénico, asuntos
laborales, disposiciones medioambientales y mecanismos de defensa
comercial y de solucién de controversias. Los TLC tienen un plazo
indefinido, es decir, permanecen vigentes a lo largo del tiempo por lo que
tienen caracter de perpetuidad.

Fuente: www.acuerdoscomerciales.gob.pe
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PENX

Sectores Priorizados

ALIMENTOS

AGRONEGOCIOS:

0 Frescos: banano orgénico, mango orgénico y granadilla
O Fine: aguaymanto, piscoy aceituna.

0 Café, cacao y Castaiia: cafés especiales, cacaoy castafia.

Q Funcionales: sacha inchi, maca, quinua y kiwicha.

PRODUCTOS PESQUEROS:

¢ Congelados: conchas de abanico, langostino, paiche y trucha.

0 Conservas: anchoveta “tipo sardina”.

O Curadosy frescos: anchoveta, tilapia y paiche.

SERVICIOS

O Soluciones tecnolégicas: soluciones tecnolégicas
empresariales y soluciones de entretenimiento

Q Servicios empresariales: servicios a la mineria, BPO, centro
de contactos y servicios de ingenieria de consulta

O Servicios graficosy editoriales: industrias graficasy
editoriales

{0 Otros Servicios: franquicias, salud electiva

MANUFACTURAS DIVERSAS

Q¢ Envasesy Embalajes: flexibles, laminados y rigidos; menaje
domeéstico.

O Proveedores a la mineria/ metalmecénica: equiposy partes.
O Acabados parala Construccién: Acabadosy productos ferreteros.
O Linea Eléctrica: paramediay altatension.

0 Equipamiento para la Industria Alimentaria: para la gastronomia,
agroindustria y procesamientode alimentos.

Q Autopartes: accesoriosy partes para vehiculos diversos.

© Cosméticos: productos de belleza e higiene personal, cosméticos e
insumos naturales y organicos.

¢ Productos Maderables.

0 Otros: equipamiento y productos médicos.

VESTIMENTA

O Confecciones de Algodén: prendas en tejido de punto, prendas de
bebésy nifios y pijameria.

0 Confecciones de Alpaca: prendas en tejido de punto suéteresy
aAccesorios.

Q Decoracién: textiles del hogar, decoracién de interiores, mueblesy
articulos de regalo.



BENEFICIOS



IMPORTANCIA'Y VENTAJAS

Desarrollo de una Incremento del Creacion de empleos
oferta exportable tamano de las a través de creacion y
competitiva empresas al poder fortalecimiento de
acceder a mercados pequeiias empresas

mas grandes

Creacion de empleos por una mayor Reduccidn de barreras arancelarias y
actividad exportadora no arancelarias
Competir en igualdad con las empresas Facilita el flujo de inversidn
de otros paises que han negociado TLC extranjera al otorgar estabilidad

Mejora la competitividad de las empresas al poder
acceder a otros mercados y a otros productos

Fuente: www.acuerdoscomerciales.gob.pe
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RED DE ACUERDOS



El Perd cuenta con 19 acuerdos comerciales

89% de nuestras exportaciones

vigentes que nos conecta con 53 mercados en 3 '
2018

continentes

s

'I 79% del PBI mundial

'I 41% de la poblacion mundial
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PRINCIPALES ACUERDOS
COMERCIALES



Tratado de Libre Comercio
entre el Peru y China



Tratado de Libre Comercio entre el

Entré en vigencia el 01 de
marzo del 2010

Peru y China

Uvas

Pota

Paltas frescas

El intercambio

comercial crecio:

|

USS 10,576
millones (2010)

|

I oo

|

USS 23,268
millones (2018)

|

Las exportaciones peruanas
a CHINA crecieron:

(2010)

>

USS 13,221 millones
(2018)

[ USS 5,436 millones ]

Las importaciones
crecieron:

USS 5,140 millones
(2010)

>

USS 10,048 millones
(2018)




4 )

Permite estrechar las relaciones comerciales con un
pais cuyo mercado es el mds grande del mundo (1392
millones)

. J

4 )

Permite obtener mejor acceso a un mercado con una
gran demanda de bienes de consumo, materias primas,
bienes intermedios y bienes de capital.

. J

4 )

También ha servido para promover las inversiones
chinas en nuestro pais, a través de un marco legal
predecible y claro

o J
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g m.
Acuerdo de promocion

comercial (APC) Peru -
EEUU



Acuerdo de promocion comercial

Entrd en vigencia el 02 de
febrero del 2009

(APC) Peru - EEUU

Arandanos

Colas de langostino
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AR

Jengibre entero

El intercambio
comercial crecio:

|

USS 8,849
millones (2009)

|

Lo

|

USS 17,088
millones (2018)

|

Las exportaciones peruanas
a EEUU crecieron:

USS 4,771 millones
(2009)

>

USS 7,920 millones
(2018)

Las importaciones
crecieron:

USS 4,077 millones
(2009)

>

USS 9,169 millones
(2018)




Fuente: PROMPERU

4 )

Brinda acceso
preferencial y
permanente a las
exportaciones
peruanas

. J

4 )

Promueve la
exportacion de
manufacturas y

servicios con valor
agregado

. J

4 )

Establece reglas
permanentes para el
comercio de bienesy
de servicios para las

inversiones

o /

f Brinda al \

consumidor acceso
a productos mas
baratos y de mayor
calidad,
expandiendo la

\_ oferta de empleo /

ECONOMTA DE ESCALA

4 )

Dinamiza los flujos
de inversion privada,
propiciando el
desarrollo de
economias de escala

- J

4 )

Ayuda a consolidar
reformas internas
importantes para el
pais

- /




Acuerdo Comercial entre
Peru y la Union Europea



Acuerdo Comercial entre Peru vy la

Entré en vigencia el 01 de
marzo del 2013

Unidn Europea

Paltas frescas

Café

Uvas

Arandanos

El intercambio
comercial crecio:

|

USS 12,220
millones (2013)

|

USS 12,061
millones (2018)

Las exportaciones peruanas
a la UE crecieron:

USS 7,022 millones
(2013)

>

USS 7,238 millones
(2018)

Las importaciones
crecieron:

USS 5,198 millones
(2013)

>

USS 4,723 millones
(2018)




4 . . . )
Con este acuerdo el Peru accede a un amplio mercado. 500 millones de

personas y con un PBI per capita superior a los USS 34 mil anuales, los 27 paises
que conforman la Unién Europea (UE) representan uno de los mas importantes
\ mercados a nivel mundial.

J

Ofrece una mejor \
oportunidad para los
sectores no
tradicionales, ofrece
una mayor presencia
. de productos agricolas

interesantes para
gue antes no llegaban a
numerosos sectores

>0 ; la UE
\economlcos del pals./ \ /

diversidad del potencial

productivo del Peruq, los

paises de la UE ofrecen

oportunidades y nichos
de mercado

/ Debido aelloyala \ 111 : /

Las mayores exportaciones peruanas al mercado europeo generan mas puestos\
de trabajo, mayor valor agregado, se diversifica nuestra oferta exportable y, en
consecuencia, mayor dinamismo en la economia por el efecto multiplicador de
\ las exportaciones.
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+12.8%

El 89 % de nuestras exportaciones
12 del 2018 tuvieron como destino 11.2 11.7
mercados con los cuales tenemos 10.8
10 acuerdos comerciales
8 7.6
6
4 3.5
2
2
0
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Fuente: BCRP https://estadisticas.bcrp.gob.pe/estadisticas/series/anuales/resultados/PM05376BA/html
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Exportaciones regionales con mayor
crecimiento 2018

Fuente: Mincetur



Exportaciones sectoriales no
tradicionales
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Exportaciones sectoriales no
tradicionales

Textil y confecciones USS 1,400
millones (+10%)
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