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Latoma de decisidon de los inversionistas

PROPORCION DE PYMES QUE DESAPARECEN ( EN %6)

PAIS AL ANO ALOS3ANOS ALOS5ANOS ALOS 10 ANOS
ESPANA 70% 80%0
MEXICO 75% 90%0
EE.UU. 24% 53%
ARGENTINA 93%0 97%
CHILE 25%0 55%%0 70%0
AMERICA LATINA 50%b6 90%b6

A nivel mundial, el 42% de las
ventas al detalle se realizan a
traves de franquicias.

Cada 15 minutos se inaugura un
nuevo local de franquicia, en
alguna parte del mundo

Mientras el 65% de los negocios
independientes fracasan al cabo
de 5 afos, con el sistema de
franquicia este porcentaje se
reduce al 5%.

Permite acelerar el crecimiento
al dueio de la franquicia
(franquiciante) y reduce el riesgo
al quien la adquiere
(franquiciado).

Fuente: Departamento de Comercio de USA
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Algunos ejemplos (las 25 mejores de México)

Franquicia

Producto o servicio

Comentarios

5aSec

Tintorerias en una hora

Con un crecimiento promedio de ocho locales por afio
en México, tiene el respaldo de poco mas de 40 afios
de historia y alrededor de 1,700 sucursales en el
mundo.

Emergi6 en el Tec de Monterrey como parte del

Beleki Donitas Donas ,
proyecto programa emprendedor. Fue premiada por la
AMF. Maneja esquemas desde kioskos hasta locales.
Benedetti's Pizza Pizzas Cadena de pizzeria mexicana, creada en Colima.

Llega a las 141 unidades en operacion.

Berlitz Escuela de idiomas 128 afios de experiencia, presencia en 60 paises con
600 centros. Tiene alianzas para el desarrollo de
materiales con Harvard, Sesame Street y Time/Life.
Una de las franquicias de limpieza mas grandes del

Chem-Dry Limpieza de alfombras y muebles mundo, llegd a México en 1992 y ya esta presente en

24 estados. Su método casi en seco revolucioné la
industria.

El Fogoncito

Restaurante taqueria

Uno de los iconos de las franquicias en México, fue la
pionera en llegar a China. La AMF la reconocié como
la ‘Firma Mas Destacada en el Extranjero’.

Electrénica Steren

Articulos electréonicos

De origen mexicano, tiene presencia en toda la
Republica y 227 unidades en el pais. Ha sido
reconocida como la 'Mejor Marca del afio PYME 2008'.

Farmacias Gl

Farmacias y consultorio

En s6lo 10 afios logré expandir su presencia a nivel
nacional con 886 franquicias y 232 unidades propias,
dando empleo a 3,354 personas en el pais.

Haagen-Dazs

Helados

Historia de éxito. En 1921 su fundador empez6 con un
carrito. Ahora la marca es conocida internacionalmente
y repite su éxito en México.
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Organizaciones alrededor de las franquicias
panorama internacional de las franquicias

USA
Marcas: 2,900
900,000 unidades
21 millones

*Consejo Mundial de empleos

Franquicias (39 paises)
México
Marcas: 820
70% Nacional
70,000 Unidades
500,000 empleos

*Federacion Iberoamericana de
Franquicias (10 paises)

*Federacion Europea de
Franquicias (18 asociaciones)

Brasil
Marcas: 1,397
89% Nacional

71,954 unidades

*Confederacion de Franquicias
Asia Pacifico (14 asociaciones)

*Federacion de Franquicias del
Mediterrdneo (13 paises)

647,586 empleos

Chile
Marcas: 90
1,000 Unidades

Fuente: Asociacion Mundial de Franquicias 25,000 empleos



En el mundo existen 44 Ferias Internacionales

especializadas de franquicias

USA
*Washington (abril)
*Miami (enero)

Argentina
*Buenos Aires (marzo)
5,000 inversionistas

México

*DF (marzo)

+220 expositores
30,000 visitantes
*Guadalajara (agost
4,000 visitantes

Guatemala
*(Abril)

40 expositores
5000 visitantes

Venezuela
eCaracas (marzo)
*60 expositores
*6,000 vivistantes

Colombia

*Bogota (septiembre)
120 expositores
4,000 vivistantes

Brasil

*Sao Paulo (junio)
+142 expositores
40,000 visitantes

e

Espafna

*Madrid (abril)
160 expositores
+10,400 visitantes
*Valencia (octubre)
+140 expositores

Francia

*Paris (marzo)
*450 expositores
30,000 visitantes

Inglaterra
sLondres (marzo)

China

*Beijing (mayo)
210 expositores
30,000 visitantes

Sectores de Franquicias

-Agencias de Viaje

- Alimentacién

- Consultorias y Asociaciones

- Cosmética y Belleza

- Fotografia

- Heladeria y Pasteleria

- Hosteleria y Restauracion

- Imprenta, Artes Graficas y
Rotulacién

- Informatica

Joyeria y Bisuteria

- Moda y Complementos

- Muebles y Decoracion

- Ocio, Educacién y Formacion

- Papeleria y Material de Oficina
- Servicios Automovilisticos

- Servicios Financieros

- Servicios Inmobiliarios

- Tintorerias

- Otros Servicios Especializados
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Latinoamerica es el mercado natural para las

franquicias nacionales. Chile es el principal destino

Venezuela
1% Argentina
Paraguay 3%

1%

Panama
9%

Bolivia
4%

Brasil
1%

M éxico
7%

India Chile
4% 23%
Guatemala Colombia

9% 1%

Costa Rica
3%

Estados Unidos de

América
El Salvador

0, ~
4% Espana 17 % 12%

1%

Fuente: | Censo de Franquicias - PROMPERU

Presentes en 16 mercados, de los cuales

6 representan el 67% de la presencia
Internacional peruana
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Franquicias Peruanas en Chile: 15

unidades

. ""f’/” "‘it“", - - -
j 1 franquicias ubicadas en
|| Providencia, Santiago de Chile

— 2000
ASTRlD&GASTQN ( )

cocina peruana

1 franquicias

ubicadas en Vitacura, 2 franquicias ubicadas en
y.@é@,d@@ || Santiago de Chile Vitacura, Santiago de Chile
= Chicken (2003) (2002)

8 franquicias ubicadas en 8
Centros Comerciales Mall:
Tobalada, Plaza La Serena,
Plaza Sur, otros. (2007)

1 franquicias ubicada

en Las Condes, 1 franquicias ubicada en
Santiago de Chile (2009) Vitacura, Santiago de Chile
(2008)

1 franquicias ubicada
en Santiago de Chile
(2009)
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China Wok lidera la internacionalizacion

de las franquicias peruanas

Thaya 925

Mi Propiedad Privada
Tanta

Heladeria 4D

Bembos

Roky's

Osaka

Segundo Muelle
Pardo's Chicken

Rosatel

Astrid y Gaston

La Mar

China Wok

0 5 10 15 20 25 30 35

Fuente: | Censo de Franquicias - PROMPERU

13 franquicias con 75 unidades estan

presentes en 16 paises (\Lrom.
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Franquicias Peruanas en el exterior
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Ecuador, Panam@, Costa Rica, El Salvador, Guatemala y Chile
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Franquicias Peruanas en el exterior

Chile, USA y México India y Guatemala

4D en Paraguay Bolivia ‘ prom,




Franquicias Peruanas en el exterior

ASTRID&GASTON

cocina peruana

Bogota

Argentina, Chile. Colombia, Ecuador Espafia y Venezuela
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20 franquicias peruanas en proceso de

Internacionalizacion

B Frecuenciade seleccion de destino

Chile 23
Caplina La Caravana Colombia
México
Escondite del Gordo José Antonio Ecuador
Estadio Futbol Club  Mediterraneo Chicken - Argentina
Estados Unidos de América
Senorio de Sulco Polo Marino Panama
El Rocoto Punta Sal ESpa.na
Costa Rica
Bolivia
Pez On Matsue| Bra5||
) . Union Europea
A Michelle Belau
Rosa Nautica Paraguay 1
Marco Antonio Ferrethon Canadd 1
Venezuela 1
i i i Las Canastas
Mi Propiedad Privada Australia 1
CMC by Camusso Brujas de Cachiche Santo Domingo = 1
Asia 1
Uruguay 1
Japon 1
N/A 6

Fuente: | Censo de Franquicias Peruanas 2009
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Visita a Brasil 07
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Visita a México 08

FRANQUICIAS PERUANAS




Prensa en México 08

4 COMERCIO EXTERIOR

Promueven franquicias en México

Busca Peru exportar su cocina

PURILUCENA

El sector de la gastronomia supone 2 73%
de 2= franquicias nacionales en Peri, un
Eactor que, aunado a la alia calidad desu
cocing, hiace que el pai eque oueos
nichos de mercado a nivel inkernacional,
erire los que s encuenkran Moo,
Acmialmente hay dos franguicias
pEmanas en Mévioo, los restaurantes E
Sepundo Muelle ¥ 1a Mar de un total de
L0 marcas repartidas en 15 pakes, explich
a Comercis T21 el coordinador general
del sectar de Exportacidn de Sarvicics de
PromPand, David Edery Mudioz.
Aumenitar 2] nimero de franguicias ded
sactor paetrondmico implicaria adernds, un
incremenio de s expaortaciones de Pend a
Moo (actualmente su balarza comercial
s deficitaria), va que el chistivo es “que &
comensal poeda disfnatar del mismo sabar

COMERCIOT21 | MARZO 24 | ABRL 6 de 2008

. Balanza comerdal México - Perd

500 —

1 1
130 e

Fusie: Barwn 8= rfarrr o Frorder o =BG

VoA que en un esaucant en Pend”.
Para el ko hara falta conkarcon os misme
irEumeoE que 32 encienlran e los meea-
e del pak sudamericano,

1 1
2002 0} DM

1 1
2005 W06 107

Edery Munioz sefiald que actalmen-
te 3= exportaciones agroalimentarias
hacia Méxicozon minimas ¥ que, en caso
de que s aumente 2l mimens de franqui-

rias, serd necs ariosolventar una srie de
problemas para franquear escooldos sani-
tarics ¥ de parmisos, alpo en o que ¥
il trabajando 1a Embajada peniana
En tanic, 12 opcidn de los restanrantes
FBa por “iropicalizar” los plakcs o elabo-
rarks con productos aubdchance.

El funcicnario peruanc apostd una
ver que las framquicias se asienten en
Mexico porque &tas s2 unan para iraba-
jar en una “especie de ceniral de distr-
buciin” . De esta forma, sera mence oos-
bgo v s fcil exportar los productos a
Mexico, va que s envios se realizarian
en un soko blogque.

Pend, auvo PIE auments en 2007 un
2 3%, cuenta con 120 franguicias, de las
que 36 500 nacionaks ¥ 10 va han dado
el =alto internacional al llegar a Esparia,
Estados Unides v América Latina

PromPeni apowa a cinco empresas
FEOUANS que quisren incursionar al sec-
bor gastrondmico mexicanc: Bohemia
Café Caravana, China Wok, Omei ¥ Las
Canasts. Otras tres, ademids, estéin esh-
diando Ja peebilidad de llepar a Méxion,
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Visita a Mexico 09
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Prensa en México 09

CANNEXPANSION.com i

IHICIO ACTUALIDAD HEGOCIOS ECOHOMIA MERCADOS TECHOLOGIA MIDINERO EMPRENDEDORES AUTOS LISTADOS ESTILO

Lo mas visto »

Franquicias de Peru ‘dan sabor' a México Las més vistas

Siete conceptos restauranteros que operan bajo este modelo de negocios incursionan en el pais; |a 12 ‘é?“'enfs TI '
inversion va desde los 35,000 dolares hasta los 500,000, dependiendo de la franquicia elegida. - @lim crifica fa:
3. Las 18frases
4. Adelanta tu de
Enviar | Imprimir | RSS Cambiar tamario I 5. Lujo al alcanc
Publicado a las 06:00 30 de septiembre de 2008 Mas noticias de  Emprendedores
For. TaniaM.Moreno Siempre Innovado
! Justo cc
CIUDAD DE MEXICO (CNNExpansién.com) — Disfrutar una El Nuevo
comida tradicional peruana junto a Maradona o Pelé, y comer :
cebiche de una forma divertida y original, sera posible gracias a ———9%_ D
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Visita a Colombia 09

Visitas Entrevistas & pmm,



Prensa en Colombia 09

INVERSION. NEGOCIOS DESDE 45.000 DOLARES

Restaurantes peruanos

abren sedes en Bo

MARIA PAULA ALBAN RAMIREZ
malbantaiepublica.com.co
OGOTA

Colombia se perfila como
uno de los mejores mercados
para desarrollar franquicias en
América Latina y los empresa-
rios de Peri quicren hacer parte
de esto. Ocho duenios de fran-
quicias de restaurantes y joye-
rias de ese pafs estin en Colom-
bia en busca de socios interesa-
dos en expandir sus negocios en
el mercado local.

Con inversiones desde 45
mil délares hasta un poco mds
de los 800 mil délares, los em-
presarios nacionales podrin ha-
cer parte de un negocio que ase-
gura el retorno de la inversién
en miximo tres afios, seghin di-
jeron los empresarios.

Para el coordinador General
del Departamento de Exporta-
cién de Servicios de la Comi-
sién de Prompert, David Edery
Muioz, en momentos de crisis,
las franquicias se convicrten en
una alternativa segura de inver-
si6n para los cmpresarios intere-
sados en aumentar sus ingresos.

Hoy, Pert cuenta con 59 fran-
quicias, de las que 68 por ciento
corresponde a gastronomia. Sin
embarge, en Colombia sélo fun-
ciona [a de Astrid & Gastén y en
2010, abrirdn dos nuevas: China
Wok y Segundo Muelle. Segin
Edery, en los proximos tres afios,
15 franquicias peruanas ingresa-
ran al mercado local.

MISION COMERCIAL

Los restaurantes Brujas de
Cachiche, Bohemia, El Escon-
dite del Gordo, La Canasta, El
Rocoto, Punta Sal, [as Canas-
tas, Mi Propiedad Privada y la
joyeria, CMC by Camuso hacen
parte de la mision que busca so-
cios estratégicos que ayuden a
internacionalizar sus mareas,

S,

“LAS FRANQUICIAS
PERUANAS SON UNA
ALTERNATIVA SEGURA
PARA EMPRESARIOS
COLOMBIANOS”

DAVID EDERY MUNOZ
Coordnadar de Exportacién de Servicios -
Fromperti

e

“ESTAMOS BUSCANDO
UN OPERADOR
NACIONAL QUE
MANEJE LOS LOCALES
EN COLOMBIA"

MIGUEL ANGEL GASTILLO
Gerenle General de 1a Franguicias ‘Las
Canastas”

Mercado de franquicias en Perd

En unidades por afic
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La expansién de los centros
comerciales es un factor que lla-
ma la atencién de los empresa-
rios extranjeros, quienes consi-
deran que allf se podrian desa-
mollar sus compaiifas.

Es cl caso de la gerente de
Franquicias de la joyeria CMC
by Camuso, Paela Suirez,
quicn sefiala que la falta de
ofcrta de jovas en plata en los
centros comerciales, permite
que su negocio tenga probabili-
dades de éxiro.

Grifico: LAG]

En cuanto a los productos
nacionales, ¢l gerente del res-
taurante de pollo asado Las Ca-
nastas, Miguel Angcf Castillo,
sefiala que aunque su objerivo
es convertirse en competidor de
Kokoriko, pero manteniendo ¢l
sabor peruano en sus prepara-
ciones, estin desarrollando
pruebas que permiten darle el
mismo sabor a los preductos,
utilizando la materia prima na-
cional. Esta franquicia tiene un
valor de 250 mil délares, con un

S

ota

Mas de 70
empresas en
Fanyf 2009

Con ¢l objetivo de promocionar
el emprendimiento a través del
modele de las franquicias, hoy
y mafana en el Centro de Con-
venciones Gonzalo Jiménez de
Quesada de Bogotd, se realiza-
r4 la tercera version de la Feria
Andina de Negocios y Franqui-
cias (Fanyf). Méas de 70 empre-
sas expositoras y la expectativa
de 4.000 visitantes entre inter-
nacionales y locales harén par-
te del encuentro. Segun el coor-
dinador de Fanyf, Luis Felipe
Jaramillo, es importante dar a
conocer el modelo en Colom-
bia, ya que se perfila como una
forma segura de inversion.

retorno de la inversién en cerca
de tres afios.

Por su parte, el gerente de
Franquicias de Bohemia, espe-
cializado ¢n comida intcrnacio-
nal, José Quezada, sciiala que la
marca maneja un formato de
cinco tenedores que incluye res-
taurante, bar y discoteca y que
su inversién promedia, depen-
diendo del interés del inversio-
nista, en 500 mil délares, con un
retorno no superior a un afo.

“El merecada colombiane es
interesante por su crecimiento,
ya que aporta cerca de 3,6 por
ciento del PIB, por lo que ve-
mos una oportunidad para los
inversionistas”.

Actuzlmente, en Colombia
existen 430 compafifas franqui-
clantes, que cucntan con mis de
15 mil establecimientos. Segin
estudios de Promperi, se pro-
yecta que este tipo de negocio
tenga un crecimiento anual cer-
cano a 22 por ciento en el pais.

INVERSION

Muestran franquicias
peruanas en el pais

Una mision de ocho empresas del Per(, de restau-
rantes y joyerias, esta en Colombia en busca de
personas gue se interesen en sus franquicias. Con
45 mil dolares, los inversionistas podran acceder a
este modelo de negocio que cada vez toma mas
fuerza en el mercado. Hoy inicia la tercera version
de la feria de franquicias, Fanyf. >11A

Rueda de

negocios con Perii
O DE SEPTIEMBRE

Se llevara a cabo una mision
empresarial liderada por
PromPert, conformada por
ocho empresarios peruanos, y
quienes desarrollaran una
rueda de negocios de
franquicias peruanas, con el
fin de establecer contactos
con inversionistas. La cita es
en el Hotel Radisson de 7:30 a
a.m.a 10:30 m.

Fuente: Portafolio
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Muchas Gracias!!!

David Edery Muioz
Coordinador General
Departamento de Exportacion de Servicios

dedery@promperu.gob.pe
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