Datos Generales
Fortalezas

Perfil del consumidor de

Capital Ankara P @ Crecimiento econdmico estable y
aumento del gasto entre la poblacién

Idioma Turco urbana.

Monecia Lira Turca I U RQU I A @ Sexto mayor mercado de consumo en el
oeste de Europa.

Religion Islam o Impulst_)'det gast_o en articulos dg LuJo,
educacion y servicios de comunicaciones

Poblacién Turcos 75%, Kurdos 18%, Otros 7% en ciudades grandes como Estambul.

por grupos étnicos Oportunidades

) ks @ Iniciativas gubernamentales para

Izl : : incentivar el empleo y el consumo

@ Crecimiento del consumo en otras
ciudades ademds de Estambul.

@ Excelente posicién geogrdfica que
incentiva el comercio con paises europeos

Fuente: Factbook nmnnnn

Niveles Socio Economicos (2015)

NSE A

NSE B 5,6 millones wwwww

NSE C 11,5 millones fiiridiend

Alta tasa de desempleo juvenil y baja
tasa de empleo femenino.

H Teeeanennt Concentracién del segmento juuenil
NSE D 20,2 mill : : ) J
mittones * 1 i i‘ ’ﬁ i * T i i‘ (15-19 afos) en el nivel socioeconémico D
i rerenent
NSEE 16,0 millones LI Amenazas

@ Inestabilidad politica
@ Creciente amenaga terrorista

Fuente: Factbook

Datos Macroeconémicos 2016*

PBI 3,8% Fuente: Euromonitor
Tipo de cambio 1,00 USD = 3,0 TRY (Lira Turca)
- 1,00 PEN = 0,9 TRY
Endeudamiento 32,6% 0 - 14 afios 15 - 24 aios 25 - 54 anos 55 - 64 anos 65 a mds » :
del estado ($ del PBI) o EL99% de la poblacién es musulmana (Sunni)

Fuente: Factbook. * EL1% pertenece a la religién Catélica y Judia.

Inflacién 9.8% ¢ La edad promedio de la poblacién es de 30 arios.
L USD$ 9 562  Estambul es la Gnica ciudad del mundo cuyo territorio
PBI per capita Alimentos y bebidas 0 dos d ' L 0 estd situado en dos continentes:
] Prendas de vestir y calzado ;
Fuente: Santander, FMI No Alcohdlicas 21% Y oy 5% Asia y Europa.

En Turquia La relacién personal sirve como una base
., importante para una relacién de negocios fructifera.
Vivienda 19% @ Recreacion 4% Turquia fue uno de los primeros paises en dar los
derechos de las sesiones plenarias a todas las mujeres.
En 1934, se dio a las mujeres turcas el derecho a votar

L S \
t o~% Transporte 16% E Comunicaciones 4% y ser elegidos como miembros del parlamento.

Turquia es un pais plurilingistico en el que se

Principales ciudades por nimero de habitantes
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hablan... jHasta 36 lenguas diferentes!
Oficina Conjunta de comercio de la Alianza del
Poblacion Total: pacifico: indnii Caddesi No 43/5 Glimiigsuyu

79 millones ﬂ Bienes y Seruicios 8% t Educacién 1% Taksim — Estambul.

Otros 14% Ul Servicios Médicos 3%

Consejero economico Comercial:
® Estambul 14 millones (18%) Bursa 1,8 millones (2,3%)

Fernando Manuel Albareda del Castillo
L] Ankara 45 mi.llones (6%) @ Adana 1,6 millones (2,1%) Tehicles elasilices 50, A falbareda@mincetur.gob.pe
(] Izmir 2,8 millones (4%) y tabaco (o] Fuente: Euromonitor

Fuente: Factbook
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