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Conceptos

CENTRO

HERRAMIENTA

¢Como lo utilizo?

Centro de informacion digital como herramienta de informacion virtual



http://www.aladi.org/biblioteca/0_bibliotecaypublicaciones.html
http://www.cbi.eu/system/files/marketintel_documents/pfs_cherimoya_in_germany.pdf
http://es.koha-community.org/
http://www.bvcooperacion.pe/biblioteca/
http://tueresunemprendedor.com/los-mejores-10-libros-para-un-emprendedor/biblioteca-virtual/
http://www.wto.org/
http://www.cepal.org/
https://campusvirtual.up.edu.pe/biblioteca/default.aspx
http://ci.upc.edu.pe/0/centro-informacion.aspx/capacitacion-y-asesorias/programas-de-habilidades-informativas

Alfabetizacion informacional

ﬂ

Las personas alfabetizadas en informacion pueden:

mas adecuadamente la

Informacion

“Alfabetizacion informacional es saber cuando y por qué necesitas informacion,
donde encontrarla y como evaluarla, utilizarla y comunicarla de manera ética”
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Alfabetizacién
Informacional




Competencias informativas

Competencias Informativas e informaticas

Video Competencias informaticas e informacionales en el mundo digital:
http://mmedia.uv.es/buildhtml?user=gimenezv&path=/&name=ci2 animado.mp4
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Conjunto de conocimientos, habilidades, actitudes y conductas que capacitan a los
individuos para reconocer cuando necesitan informacion, donde localizarla, como
evaluar su idoneidad y darle el uso adecuado de acuerdo con el problema que se les
plantea.

Aprender a aprender

Aprender a buscar y evaluar la informacidén
Aprender a analizar y sintetizar

Aprender a generar conocimiento
Aprender a trabajar juntos

Usar la tecnologia para aprender
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APRENDIZAJE PARA TODA LA VIDA.
La informacion cambia,

pero no la forma de encontrar la informacidn.



http://mmedia.uv.es/buildhtml?user=gimenezv&path=/&name=ci2_animado.mp4

Competencias Informativas e informaticas

Competencias informaticas

Conjunto de conocimientos, habilidades, actitudes y conductas que capacitan a los
individuos para saber como funcionan las TIC, para qué sirven y como se pueden utilizar
para conseguir objetivos especifico.

*» En relacion al ordenador y sus periféricos, entender las partes mas comunes de la
maquina, identificar y entender los componentes de un ordenador personal, y
trabajar con periféricos cada dia mas complejos y con mas funcionalidades.

*»* En relacidén con los programas, saber instalar y configurar las aplicaciones mas
comunes: aplicaciones ofimaticas, navegador, clientes de correo electrdnico,
antivirus, etc.; y conocer los principales programas a utilizar en cada ambito
tematico.

+** En relacion a la red, acceder a la red, conocer los recursos disponibles a través de
internet y navegar eficazmente y conocer los beneficios y riesgos de la red.
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Aprendizaje basado en juegos y gamificacion

Sistema formal que involucra a los jugadores en conflicto

Regalos =2 - estructurado y resuelve su incertidumbre en un resultado
]uegO Imeros ;’ Deseos : :
o Bolrate desigual (Fullerton, Swain & Hoffman, 2008)
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= Desafios

£ Yecois metas, conflictos y reglas, puedes
ganar o perder, son interactivos
involucra jugadores, tiene desafios
(motivacién), pueden crear su
propio valor interno.
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Colaborativo: informacion y conocimiento interno.

Video emociones: https://www.youtube.com/watch?v=qDB9qy5059Y
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Aprendizaje basado en juegos y Gamificacion

Colaborativo: informacion y conocimiento interno.

Las estrategias de gestion de conocimiento
necesitan plataformas para potenciar y enriquecer
su accion, ellas deben estar integradas en una sola
o hablarse como una, para hacer transparente el
aportar y encontrar conocimiento. I’
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GAMIFICACION : Es utilizar la mecanica vy el
pensamiento basados en el juego, la estética
para involucrar a las personas. Motivara la
accion promover el aprendizaje y resolver
problemas (Kapp, 2012) 7S




Informacion gratis o libre vs. comercial

éQué sinifica libre y gratis?

El principio del acceso gratis para el usuario final, es decir sin costo alguno, pero no
necesariamente libre de derechos de autor o de restricciones de uso. Inferimos entonces,
que la gratuidad no significa el libre acceso, salvo que se mencione expresamente. Una
manera rapida, efectiva y cada vez mas comun para los autores de manifestar
explicitamente el consentimiento es el uso de las licencias Creative Commons.

Video: https://www.youtube.com/watch?v=RdMEWTgbcCA

¢Publicaciones comerciales? ‘é

Las publicaciones para uso comercial tienen un cdédigo identificador ISBN (libros) y ISSN
(revistas y periddicos). Norma ISO 2108. Permite una mejor comercializacion y distribucidn
a nivel mundial. Compila y actualiza directorios de ventas de libros y bases de datos
bibliografica.
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http://es.wikipedia.org/wiki/Licencias_Creative_Commons
https://www.youtube.com/watch?v=RdMEWTqbcCA
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN

Open Access: Espiritu innovador que nos guia

Un repositorio institucional open access es algo mas que un archivo donde
almacenar ficheros, no es una simple base de datos. En primer lugar responde al
compromiso de una institucion de hacer visible la produccién de sus profesores o
investigadores, implica la puesta en marcha de herramientas que lo permitan, el
establecimiento de politicas para su uso y depdsito y la implicacion de distintos
estamentos para su desarrollo, desde el personal de apoyo (bibliotecarios, servicios
de informacién, técnicos informaticos) a los investigadores y gestores de la
institucion. Una eficaz participacion de todas las partes permitira que el repositorio
sea una realidad y permita que se convierta en “una imagen” de la produccion
cientifica y académica de la propia institucion.

Fuente: Vias para alcanzar el acceso abierto: Revistas de acceso abierto, Repositorios institucionales, Repositorios tematicos .
SEDIC

¢Qué es el Open Access?
http://www.ulima.edu.pe/departamento/biblioteca/que-es-el-open-access-oa

Los repositorios mas rankeados
https://www.ulima.edu.pe/sites/default/files/page/file/ranking 2.pdf

Repositorio Nacional Digital de Acceso Abierto
http://portal.concytec.gob.pe/index.php/concytec/areas-de-la-institucion/informacion-comunicacion/informacion-
cientifica/repositorio-nacional-digital-acceso-abierto.html



https://www.youtube.com/watch?v=nJB0lNrNK_4&feature=youtu.be
http://www.ulima.edu.pe/departamento/biblioteca/que-es-el-open-access-oa
http://www.ulima.edu.pe/departamento/biblioteca/que-es-el-open-access-oa
https://www.ulima.edu.pe/sites/default/files/page/file/ranking_2.pdf
https://www.ulima.edu.pe/sites/default/files/page/file/ranking_2.pdf
http://portal.concytec.gob.pe/index.php/concytec/areas-de-la-institucion/informacion-comunicacion/informacion-cientifica/repositorio-nacional-digital-acceso-abierto.html
http://portal.concytec.gob.pe/index.php/concytec/areas-de-la-institucion/informacion-comunicacion/informacion-cientifica/repositorio-nacional-digital-acceso-abierto.html

Ventajas de publicar en Open Access

O Permite llegar a un publico mas amplio: no solo difusidn, sino divulgacion.

O La visibilidad del investigador y de la institucidn a la que representa se incrementan.

O Las consultas de lo publicado en OA es mayor frente a las que se hacen en publicaciones
tradicionales.

O Mejora la calidad de la investigacidon por la disposicion inmediata y gratuita a
informacidon académica.

O Diversos estudios han coincidido en el notable ahorro econdmico que la utilizacién del

modelo OA supone para la ciencia.
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¢, Bibliotecas digitales/virtuales en temas de comercio exterior?

Académicas
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http://ci.upc.edu.pe/0/centro-informacion.aspx/acerca-de-las-colecciones/catalogo-en-linea
http://ci.upc.edu.pe/0/centro-informacion.aspx/acerca-de-las-colecciones/catalogo-en-linea
http://esancendoc.esan.edu.pe/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=77&Itemid=224
http://esancendoc.esan.edu.pe/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=77&Itemid=224
http://www.biblioteca.udep.edu.pe/
http://www.biblioteca.udep.edu.pe/
http://biblioteca.pucp.edu.pe/
http://biblioteca.pucp.edu.pe/
https://campusvirtual.up.edu.pe/biblioteca/default.aspx
https://campusvirtual.up.edu.pe/biblioteca/default.aspx
http://sisbib.unmsm.edu.pe/
http://sisbib.unmsm.edu.pe/
http://www.cientifica.edu.pe/biblioteca_cientifica/
http://www.cientifica.edu.pe/biblioteca_cientifica/
http://biblioteca.ucsp.edu.pe/biblioteca/catalogo/simple.php
http://biblioteca.ucsp.edu.pe/biblioteca/catalogo/simple.php
http://www.usil.edu.pe/biblioteca/index.html
http://www.usil.edu.pe/biblioteca/index.html
http://www.ulima.edu.pe/departamento/biblioteca
http://www.ulima.edu.pe/departamento/biblioteca

Estrategias de busqueda avanzada

¢, Quién domina el mundo?

Buscadores en el mundo
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Google domina al mundo

Google
HoO!
Netscape), /“" »
msn?@ ' PN altavista
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Uso global de buscadores

GLOBAL

GOOGLE: 82,63%
B BING: 6,84%
B YAHOO: 4,46%
W BAIDU:4,11%
B Otros: 1,96%
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¢, Quienes hacen funcionar un buscador?

Una Arana o Robot

Es esencialmente un
navegador autébmata que ve las
paginas web y analiza el codigo
fuente (HTML) y el contenido
del texto y lo pasa al base de
datos del buscador.

o
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Base de Datos

Un registro de todas las
paginas vistas por la arafa es
guardado aqui en la base de
datos.

Cuando Ud. Hace clic en
“Buscar” usted esta buscando
en la base de datos del
buscador.

Algoritmo

Es responsable de ordenar
la base de datos de
paginas web para
encontrar aquellas que son
relevantes a través de
formulas.
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¢, Como funciona un buscador?

Busqueda

“men's apparel
manufacturers

R
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Ranking Indexacion /

Almacenamiento Crawling
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¢, Qué es un buscador?

» Un buscador es una pagina de internet que permite G 0O ”
realizar busquedas en la red. b

» Su forma de utilizacion es sencilla, basta con introducir una o mas
palabras clave en una casilla y el buscador generara una lista de
resultados relevantes a la busqueda.(SERP: Search Engine Results Page)

 Los buscadores permiten opciones avanzadas para refinar la
busqueda. Mediante estas opciones avanzadas se puede delimitar la
busqueda y obtener un nimero de paginas mas manejable.

W



¢ Por qué es importante definir tus palabras claves?

Google

v' Determina el éxito o fracaso de tu busqueda.

Keyword Planner

v" Nos ayuda a definir la estrategia de busqueda.

Rirymord

v' Evita la perdida de tiempo. "““““’p IabraSﬁEsJﬁé;;;mn
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¢, COmo hacer una busqueda avanzada en Google?

Busqueda avanzada

Mostrar paginas que

contengan. ..
todas estas palabras: joyeria Alemania
esta palabra o frase exactas:  "joyeria de plata”

cualquiera de estas palabras:  joyas de plata or joyeria de plata

ninguna de estas palabras: oro

numeros del: 2013

Para hacer esto en el cuadro de blisqueda

Ingresa las palabras importantes: Terrier ratonero tricelor.

Ingresa las palabras exactas entre comillas: "Terrier ratonero” .

Ingresa OR entre las palabras que desees: En miniatura OR estdndar .

Ingresa un signo menos justo delante de las palabras que no deseas que
aparezcan: -Roedor, -"Jack Russell™.

Ingresa dos puntos entre los nimeros y agrega una unidad de medida:
10..35 1b, $3@0..356€, 2018..2011.



¢, Como mejorar los resultados utilizando filtros?

Luego restringe tus
resultados por...

idioma: Aleman ~  Busca paginas en el idioma que seleccionas.
region: Alemania v Busca paginas public adas en una region determinada.
ultima actualizacion: el altimo mes ~  Busca paginas actualizadas en el transcurso del periodo que especificas.
i o domiri oy ok Sl oo oo ellecincrgforsibsi
términos que aparecen: En cualquier parte de la pagina - a.‘:ﬁ°u‘|’°‘sér"f‘”°5 en toda la pagina, en su titulo o en su direccion web, o

c que te diriian 2 la pagina que estas buscando.
SafeSearch Filtrar los resultados explicitos v Indica a SafeSearch si quieres que filtre contenido sexualmente explicito.
tipo de archivo: Cualquier formato ~  Busca paginas del formato que prefieras.
derechos de uso:: | Paginas que se puedan usar o partir lib t - j Busca paginas que puedas usar libremente.

o
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¢, Cuales son los tips para busquedas en Internet?

GAmge ot lanliate v MEL pREp wahe

https://www.youtube.com/watch?v=m4awejTzTzU
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¢, Qué es inteligencia comercial?

Recopilacion y procesamiento
adecuado de toda la
informacion que la empresa
necesita para tomar decisiones.

La realizacion de un estudio de
inteligencia de mercado es el
primer paso que todas las
empresas deben realizar antes
de incursionar en un negocio.




¢, Por qué es importante la inteligencia comercial?

Qidentifica oportunidades de negocios antes que la competencia.

dOfrece informacion relevante sobre clientes y competidores.

dFacilita el planeamiento y ejecucion. i s & |
= Q 4
(dReduce el riesgo del mercado. 7.l
(Para qué?

Te permite hacer proyecciones de mercado. g

Dénde? JeCudnto?

1 Obtienes un plan de negocios sostenible. — . —

JAyudard a la empresa en el proceso de toma de decisiones al negocio.

W



¢, Tenemos categorias de sitios webs ?

O Regulaciones de acceso.

O Aranceles.

O Estudios de mercado.

O Patentes.

O Investigaciones cientificas.

O Estadisticas de produccién y exportacion.

(J Regulaciones comercio sostenible.
1 Directorio de compradores.

w



1. Regulaciones de accesos y aranceles

_SIICEX

Integrado d Extenor

~SIICEX
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_SIICEX
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2. Estudios de mercado
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PROMOTORA DEL COMERCIO EXTERIOR DE COSTA RICA

— PRO ECUADOR

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
:::::::::::::::::::::::

17 151 EMERGING MARKETS

O

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PA[S

PRO MEXICO



2. Estudios de mercado

>
PRO Me, lco INVERSION v EXPORTACION v INTERNACIONALIZACION v COMUNICACION v

Infograficos

P — ¥4 Agroalimentario

. : RI}KE‘S'E}Y}}(_Q ‘{?,F’_”Co\'ﬁ FLAVORS HEXICOIELOS THE WORLD
{3} Energia y tecnologias = & o proces
ambientales

"{%fﬁ

W Industrias del disefio

B Infraestructura &" w a

2 Insumos industriales

™ \Véxico
I ProMéxico
8 Salu

& TIC's, industrias creativas y del
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@ Transporte y manufactura
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PROCOLOMBIA

EXNORTRCIOMES T SN WARCA PAN

ES

EXPORTADOR! INVERSIONISTAS EMPRESARIOS
INICIO COLOMBIANOS EXTRAN MARCA PAIS

JEROS DEL TURISMO

Publicaciones

Las publicaciones de PROCOLOMBIA contienan datos de intarés sobre temas relacionados
con 2 invarsion, op de negocio, turismo, Seminanos y aspectos
generaies que destacan la imagen de Colombia en el exterior.

Tema de interés: 3yt

Stk s =a

e Todos v



3. Patentes e investigaciones cientificas

| . "':.-:l |xLl_"rc[t|

Buscar con Google Me siento con suerte \ /
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4. Estadisticas de produccion y exportacion

Q"’ Centro de

Comercio

Sistema Integrado de Informacitn de Comencio Exterior I ra d e M a p

4/..

[_ ofl infoTrade

rd /

. UNITED STATES
| INTERNATIONAL TRADE COMMISSION

Sistema Integrado de
Estadisticas Agrarias




4. Estadisticas de produccidon y exportacion

Sl E Sistema Integrado de
Estadisticas Agrarias

Actividades Estadisticas
Conformantes del SIEA Ver | Byt Miemiros . . .
_ http://siea.minag.gob.pe/siea/?q=portada

Servicio Nacional de Informacion Forestal y Fauna
La Ley Forestal y de Fauna Silvestre, Ley N* 20783, en adelante la Ley, en & articulo 13 cres 2! Servicio Nacional
Acerca del SIEA Forestsl y de Fauna Silvestre - SERFOR, como técnico con ia juridica de derecho

pliblico interno y pliego adscrito al Mi de y Riego. dicha norma constituye
Actividades Estadisticas

Forestal y de Fauna Silvestra de p ia cor ion, la
M=todologias Estadisticas

ible del patrimonio forestal y de fauna silvestre dentro del terrtorio nacional,
nto y mejors de los servicios de los ecosistemas forestales y otros

armonia con &l interés social, econdmico y ambiental de la Nacion; asi como
1 idad, generar y Jos recursos forestales y de fauna

3 mejorar Ia calidad de vida de ia poblacion. Visite su portal Web

Publicaciones

SISAP Boletines de

Abastecimisnto y Precios ese 8 ls siguiente nta:

o/produccion-y-comercio/ ca-forestal

IV Censo Nacional
Agropecuario 2012

3/comercio-externior




5. Regulaciones Comercio Sostenible

D D D TR

Identificar los estandares voluntarios Reuvision rapida de los estandares Comparar los requisitos de las normas Evalde el perfil de sostenibilidad de su
de sostenibilidad que aplican para su seleccionados. voluntarias de sostenibilidad . negocio y su camino para el comercio
empresa. sostenible.
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6. Directorio de compradores
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Infocenter : Innovacion en informacion virtual

Sub Direccion de Desarrollo Exportador
Orientacion y Asesoria al Exportador

Servicios INFOCENTER
Acceso online, descarga y envio email, Acceso a base de datos y Bl Catilogo enlineacon busquedasimpley
Facebook de los materiales bibliograficos recursos digitales. f\ avanzada.
documentales, electronicosy ‘

v
- \ Lecturaensala.
Alertas Informativas =
_ g’ .’ contro do /
=]
&] Uso PCsconinternet.

informacion
Consultasvirtualesvia
email.

audiovisuales.

Comercial

enfter

Interconexion a basesde
datos con otros Centrosde
informacion.

Asesoria y orientacion:

Aprendiendo aexportar.
Acceso a mercados.

Estadisticas.

Repositorios digitales. Capacitaciones grupales
Consorcio y centros de enelusode catalogoy
informacion. recursos disponibles.

videosy presentaciones de Seminarios
Miércolesdel Exportador.

v
v
¥ Revistas. Acceso online, descargay envio de los
v
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~ contro do

informacion
Comercial

infocenter & o Caopo ntocener K8

Quienes somos BIVICIOS Fuentes de inforrnadion

Centro de
informacion
para el exportador

Talleres, serinanios, uuias practicas y mudhe s,
Presendiales y en linea.

i\ =

Productos Economia

Promocion
del comercio

Comercio

Simulador financiero - Ana Miyagusuku

Internacional

India: Ca
alimentos

i=ticas y oportunidades para los
ruancs. Carlos Valderrama

Repdblica Checa:
Oportunidades comercisles

Logistica para Ia exportacién d= productos d=l
sector agro. Jusn Cerlos Ganozs




Exporberto tu = Test
guia exportador

Ruta
Exportadora

Acceso a Mercados

JETRO tl
Reports and g:r]e?":lsvy of
Statistics A
Investment ICEX Espafa
Map Exportacion...

Repositorios digitales y publicaciones

Organizacion

Mundial de... = CEPAL
OPENDOAR Emerald Full text
Estadisticas
SIICEX TradeMap
ALADI SIEA, Sistema
indicadores... | integrado

o
—\e\/—\—- Consorcios y redes de informacién

Cooperacion

3 INDECOPI
Internacional

upPC AGRORURAL

Exporta Facil

Peru trade Now

Prochile

Revistas

Estadisticas
econdmicas

ESAN

Universidad
Pacifico

Acuerdos
Comerciales

Proexport
Colombia

Promexico

DOAJ

Perd Exporta

Directorios

Proecuador

EuroStat

Exportando.pe

Redes Sociales

Amazonia
peruana...

Biblioteca BCR

Facebook
Miércoles...

Twitter
Miércales...

Desarrollo del
Artesano

BAN-Biblioteca
Agricola
Nacional

CAPACITACIONES

00N
[\ £ RGN

prom

peru

APRENDIENDO A EXPORTAR

PASO A PASO

e Bahamonde Llanos

Aprendiendo a Exportar Paso a Paso

Sudafrica: Caracteristicas del mercado y
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Aprendiendo a Exportar Paso a Paso [12 de febrero de 2014]

por Bahamonde Llanos, Geraldine. -- Perti. Comisién de Promocién del Perl para la Exportacién y el Turismo.
Departamento de Asesoria Empresarial y Capacitacion

Fuente: Aprendiendo a Exporiar Paso a Paso [12 de enero de 2012]

Tipa: E Material Visual; Tipo de material visual: ; Audiencia: Especializado;

Editor: Lima PromPeni 2014

Acceso en Linea: Video | Diapositiva en PDF
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por Serpa Cardenas. Ivan. -- Perd. Comisién de Promocicn del Perd para la Exportacién y el Turismo.

Departamento de Gestion de Calidad

Tipa: E Material Visual; Tipo de material visual: ; Audiencia: Especializado;

Editor: Lima PromPeni 2012

Acceso en Linea: Video | Diapositiva en PDF
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por Paredes Bullén, David Eduardo. -- Peri. Comisién de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo

Tipa: . Libro; Formato: impresion regular ; Forma literaria: no ficcion ; Audiencia: Especializado;
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Aprendiendo a Exportar Paso a Paso [12 de febrero de 2014]
por Bahamonde Llanos, Geraldine. -- PerdComisidn de Promocion del Perd para la Exportacidn y el
TurismoDepartamento de Asesoria Empresarial v Capacitacion

Fuente: Aprendiende a Exportar Paso a Paso [12 de enero de 2012]

Tipo de material: E WMaterial Visual, Tipe de material visual: ; Audiencia: Especializado,

Editor: Lima PromPerd 2014

Acceso en Linea: Video | Diapositiva en PDF

Disponibilidad: items dizponibles para préstamo: Centro de Informacion Comercial [2014 DEX 0001] (1).

Acciones: Guardar en otra lista X Remowver de la lista '® Agregar al carrito

Certificados de origen para acogerse a las preferencias comerciales de exportacion [19 de marzo del 2014]

por Garay Lescano, Franchesca. - Perl Comisidn de Promocion del Perd para la Exportacion y el Turismo

Tipo de material: Libro; Formato: impresidn regular ; Forma literaria: no ficcidn ; Audiencia: Especializado;
Editor: Lima SNI 2014

Acceso en Linea: Diapositiva en PDF

Dizponibilidad: items disponibles para préstamo: Centro de Informacion Comercial [AME 09.03.02 085] (1).

Acciones: Guardar en otra lista X Remowver de la lista '® Agregar al carrite

Requisitos para exportar alimentos a los Estados Unidos - |l parte [18 de julio de 2012

por Serpa Cardenas, lvan. -- PerdComision de Promocian del Perd para la Exportacion y el TurismoDepartamento de

Gestian de Calidad

Tipo de material: E Material Vizual, Tipe de material visual: | Audiencia: Ezspecializado;

Editor: Lima PromPerd 2012

Acceso en Linea: Video | Diapositiva en PDF

Dizponibilidad: items disponibles para préstamo: Centro de Informacion Comercial [2012 DEX 0107] (1).

Acciones: Guardar en otra lista X Remover de la lista '@ Agregar al carrito
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) Guiasy
) manuales

Guias de mercado

Documentos con Informackin sobre Lo situackin econémica y de coyuntura,

asi como de oportunidades comerclales en los principales mercodos.

Guias de requisitos de acceso a mercados y
normas técnicas peruanas.
wuns.siicex.gob.pe/, opcidn ‘Regulaciones’

Seccibn que te brinda Informacién sobre Los principales requisites no
arancelarios por pals de destino, asi como Las exigencias sanitarios y
de Inoculdad para la exportacién, con el fin de svitar La detencién o el
rechago de embarques peruanos.

Perfiles logisticos por mercado
wususiicecgob.pe/d kex/, opcida Logistica de Exportaciéa’ > ‘Perfiles
logsticos’

Documentos que contienen las prindpales consideraciones logisticas
para que tus productos puedan llegar a los mercados externos,
Incluyendo Informacién sobre fletes, distandas, frecuencias,
operadores logisticos, Hempo de trovesia y documentackn requerida,
asi como Las principoles restricciones en destino.

Manual de logistica para productos perecibles
wums.siicex.gob.pe/silcex/, opcién ‘Logistica de Exportaciéry >
‘Logistica de Perecibles’

Compendio de la logistica que debes tener en cuenta para exportar
productos perecibles: proceso de exportacién, estructura de costos,

tipos de transporte, estructura de tiempos, temperaturas y
conservacién, entre otros.

Guia de contratos internacionales

wune.siicex.gob.pe/siicex/, opcién ‘Documentos pare exportar’.
Recoplilacién de la Informacién més relevante para que puedas
negociar transacclones Internacionales, Inclugendo modelos de
contratos de: compra venta Internacional, distribucién, joint venture,
know how, comisién mercantil, Licencla de morcas, agente
Intermediario, franchising / franquicia, factoring y Leasing.

I Publicaciones
B informativas

« Revista ‘exportando.pe’

wums siicex gob.pe/exportando pe

Publicacién especlaligoda en Inteligencio de mercodos, que pone o
tu alcance Informacién sobre los mercados Internacikonales y el
desempeiio de las exportaciones peruanas para diversas lineas de
productos no tradiclonales.

Boletin de inteligencia de mercados
waw.siicex.gob.pe/ intel ig encie -de-mercados
Publicacién electrénica semanal, que te brinda noticlas de
Interés sobre los principales tendenclas de mercado.

Perfiles producto-mercado

Fichas que te proveerdn Informacién estadistica y cualitative acerca
del consumo de un producto o linea de productos dentro de un
mercado especifico.

Informes especialigados
Documentos con detallada Informacién sobre La oferta y Lo
demanda de un producto, linea o sector, en un mercado que brinda

portunidades para tra oferta.
Informes sobre nuevos langamientos

Encontrords Informacién sobre los productos de valor ogregado
comercialigodos en supermercados (precio retall, pais de origen y de

distribucién, entre otra Informacién).
Notas de prensa
Informe periédicos con los resultodos de Las exportaciones

peruanas, con enfoque en el sector no tradickonal.

1500001 en los

cantro de doc
centro ADOC,




Cronograma capacitacion Infocenter 2016

Los invitamos a continuar asistiendo el proximo 2016 a los
Seminarios del Miércoles del Exportador y Talleres en el ADOC con los temas:

= Estrategias de busqueda avanzada en linea:
v Regulaciones de acceso y aranceles.
Estudios de mercado.
Patentes e investigaciones cientificas.

Estadisticas de produccidn y exportacion.

iibustrations of .com

v

v

v

v' Certificaciones de calidad.
v" Directorio de compradores.
v

. Como usar el catalogo en linea del Infocenter.

M



Cronograma capacitacion Infocenter 2016

Abril 06/04/2016  Agosto 03/08/2016
Abril 27/04/2016 Agosto 31/08/2016
Junio 09/06/2016 Octubre 03/10/2015
Julio 07/07/2016 Noviembre 19/11/2015
Lugar : Av. Jorge Basadre 610 San Isidro — Laboratorio ADOC
Hora : 02:00 p.m. a 3:00 p.m.
Fechas : De acuerdo a calendario.
Inscripcion: Al correo infocenter@promperu.gob.pe

616-7400 Anexo 3109

w
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