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1. ¢ Qué es la Unidon Europea?

¢ Que es la Union Europea?

¢ Comunidad democratica de naciones (25 estados)
» Mercado superior a 486 millones de habitantes.

* Formacién de una Union Aduanera (area de libre
comercio, con Arancel Externo Comun, circulacion de
personas, bienes y servicios, capitales, trabajadores).

* Inicialmente Alemania, Bélgica, Francia, Italia,
Luxemburgo y Paises Bajos. Dinamarca, Irlanda y el
Reino Unido. Grecia, Espafia y Portugal. Austria,
Finlandia y Suecia. 2004 10 paises: Chipre, Eslovaquia,
Eslovenia, Estonia, Hungria, Letonia, Lituania, Malta,
Polonia y la Republica Checa.
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Union Europa vs Peru en cifras

Indicadores 2006* Union { Relacm'n
Europea UE/Peru
AreaTotal 3976,372 1282,115 3.1
(KM2) ' '
Pot_3|amon 486.6 28.3 17.2
(millones)
.PBI 13,620 76.1 179.0
(billones)
PBI per céapita
(US$) 29,300 2,688 10.9
Expolrtauones 1,330.0* 23.4 56.8
(billones)
Importaciones ) 456 i 15.1* 97.1
(billones)
Fuente: CIA, SUNAT, BCRP, INEI *estimado  **Afio 2005
Elaboracién: Gerencia de Inteligencia de Mercados
¢, Qué es la Unidn Europea? bl\.““‘:‘“‘"’5




2.- Exportaciones
Peru - Union Europea

Exportaciones Peruanas Totales
(millones de US$)

. : Ene -

Tipo de Producto Dic-06 Var.% Dic 06 Var. %
Tradicional 1,961.0 24.0 18,161.0 40.0
No Tradicional 493.0 24.0 5,266.0 23.0
Total 2,455.0 24.0 23,427.0 36.0

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPEX
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Principales Mercados de Destino

(millones de US$)

0,

Mercados 2006 Var.% PRI
Estados Unidos 5,466.0 2.0 23.0
China 2,267.0 21.0 10.0
Suiza 1,683.0 114.0 7.0
Canada 1,592.0 55.0 7.0
Chile 1,421.0 27.0 6.0
Japon 1,229.0 103.0 5.0
Alemania 812.0 57.0 3.0
Brasil 809.0 77.0 3.0
Italia 761.0 93.0 3.0
Espafia 761.0 36.0 3.0
Fuente: SUNAT. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPEX

u\:ﬂDHPE!_

Perd: Mercados de Destino UE 2006

(Millones de USS$)

Exportaciones Totales Exportaciones No Tradicionales
(US$ 4,497 millones) (US$ 1,029 millones)
Francia

Suecia Resto

2% 3% Alemania Belgica_Portugal Dinamarca _Resto
5% % 1% 3%
18%

0/
Finlandia 4%

5%

Alemania

Reino Unido 8%

7% Espafia

29%

Belgica, —_ltalia
11%

Reino Unido
10%
Italia
Paises Bajos 12% Francia
16% Espafia r 15%
17% Paises Bajos
14%

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPEX R\:RQHPE!_




1. Exportaciones No Tradicionales a UE

(millones de US$)

Part. % Var.%

Sector 2005 2006 06 06/05
Agropecuario 370.1 448.6 43.6 21.2
Pesquero 148.4 169.6 16.5 14.3
Textil 1175 1411 13.7 20.1
Sidero-Metalurgico 44.1 135.6 13.2 207.6
Quimico 50.8 90.0 8.7 77.3
Mineria No Metalica 8.3 11.8 1.1 41.1
Pieles Y Cueros 8.5 10.5 1.0 24.0
Maderas Y Papeles 8.2 7.9 0.8 -3.8
Metal-Mecanico 8.3 7.8 0.8 -6.2
Varios (Inc. Joyeria) 6.0 6.3 0.6 5.0
Artesanias 0.1 0.2 0.0 207.5
Total 770.2 1,029.4 100.0 33.6

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX H_\:m...p{,_

W PerU: Principales Exportaciones
| B .
= No Tradicionales a la UE (millones de US$) ... (1)
Part. % Var. %
Sector 2005 2006 06 06/05
Esparrago 117.3 141.3 13.7 20.4
Pota Y Calamar Congel: 61.5 47.4 4.6 -22.8
Cinc Sin Alear 0.0 47.1 4.6
Oxido De Cinc 14.0 44.2 4.3 2165
Laminados De Cinc 20.7 40.2 3.9 94.4
Hortalizas Preparadas C 28.2 39.6 3.9 40.4
Paltas 23.0 36.9 3.6 60.5
Concha De Abanico 30.7 36.9 3.6 20.3
Mangos Frescos O Sec 16.9 34.9 3.4 106.8
Paprika 42.2 28.4 2.8 -32.7
Subtotal 354.4  496.9 48.3 40.2
Total 770.2 1,029.4 100.0 33.6
Fuente: SUNAT. Elaboracién: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX H\:m-m:!_




Peru: Principales Exportaciones

-~ No Tradicionales a la UE (miliones de US$) ... (2)

Sector 2005 2006

Manufacturas De Cinc 6.4 24.4
Alcachofas Preparadas 22.7 23.4
Camisas De Algodon Pi 12.6 20.9

Uvas Frescas 9.8 15.2
Platanos 6.4 12.2
Pelo Fino Cardado O Pe¢ 4.9 11.6
"T-Shirt"De Algodon 8.4 11.6
Lacas Colorantes 8.1 10.7
Mandarinas Frescas O : 9.6 10.7
Manteca De Cacao 11.9 10.5
Subtotal 100.8 151.1
Total 770.2 1,029.4

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX

Part. %
06
2.4
2.3
2.0
1.5
1.2
1.1
1.1
1.0
1.0
1.0
14.7
100.0

Var. %

06/05
278.6
3.0
65.5
54.0
90.4
137.8
38.6
32.7
11.6
-12.1
49.9
33.6

u\:mnn&:!_

PerU: Principales Exportaciones

Var. %

06/05
19.6
485.0
35.5
38.8
40.3
119.3
48.1
80.9
13.8
32.5
54.7
15.0
33.6

| .
re No Tradicionales a la UE (miliones de US$) ... (3)
Sector 2005 2006 Pagg %
Langostinos Enteros Cc 8.5 10.1 1.0
Conservas De Caballas 1.5 8.5 0.8
Hilados De Lana Peinad 6.0 8.1 0.8
Carmin De Cochinilla 5.2 7.2 0.7
Filetes Congelados De | 5.1 7.2 0.7
Frijol Castilla (Frijol Ojo 3.2 7.1 0.7
Alambre De Cobre De £ 4.7 7.0 0.7
Volandeiras Y Demas M 3.5 6.3 0.6
Clementinas. 55 6.3 0.6
Moluscos E Invertebrad 4.7 6.3 0.6
Subtotal 48.0 74.2 7.2
Resto productos 267.0 307.1 29.8
Total 770.2 1,029.4 100.0
Fuente: SUNAT. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX
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3. - Mercado y Consumidor
Europeo

I
l!-

n.  Perfil del Consumidor Europeo

el

« Demanda de alta calidad.
* Variedad.

* Productos seguros e inocuos (informacion basico del
producto).

* Certificaciones.

* Tendencias empresariales responsables y sostenibles.
* Consumidor bien informado y sofisticado.

» Compras en supermercados y tiendas especiales.

W\ promee
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n. Perfil del Consumidor Europeo (2)

e —

- Familias unipersonales (Dinamarca +50%,
Espafa, Portugal, Grecia 20%)

+ WOOFs (Well-off Older Folks)
- Bajos indices de natalidad, alta expectativa de
vida, experiencia de vida (Ej. Viajes)
— Demanda por bienes de lujo, deportes,
recreacion, salud, medicina, alta calidad.
+ DINKIEs (Double Income, No Kids)

- Altos ingresos, demanda por bienes de lujo,
gourmet, viajes, compras interdiarias

+ SKIPIEs (School Kids with Income & Purchasing
Power) —

+  Mercado europeo — caracteristicas

e generales

* Incremento en el nimero de casas habitadas por una o
dos personas (jovenes gque salen de su casa o adultos
cuyos hijos dejan su casa) necesidad de decoracion o
redecoracion.

» Crecimiento substancial del grupo de consumidores
mayores a 45 anos, que resulta el segmento de mercado
mas interesante debido a su tamafio y poder de compra
ya cuentan con todo lo necesario para el hogar, por lo
gue son muy exigentes en disefio y calidad. WOOFs
(Well-off Older Folks

K\I;mnﬂrl‘._




+  Mercado europeo — caracteristicas

3 generales

* Nuevas tendencias: materiales de origen natural,
productos que reflejen culturas y formas de vida
diversas.

» Las principales ferias de regalo en Europa consideran
gue el mercado masculino tendra un crecimiento
importante en el futuro cercano.

* Aumento en las ventas de articulos profesionales para el
publico en general (cocina).

e Tendencia a sustituir el plastico por la madera.

B PROSPET

}" Mercado europeo — caracteristicas

e generales

» Mercado dominado por marcas europeas obsesion por el
disefio y las ultimas tendencias de la moda.

« La mayor parte de las casas europeas de disefio y
decoracién importan o fabrican en el norte de Africa,
Europa del Este y Asia.

— Unién Europea (Italia, norte de Europa), competencia
en disefio.

— Europa del Este y norte de Africa, en tiempos de
entrega mas que en precio: el ciclo de compra y venta
del producto es muy corto debido al rapido cambio de
la moda.

— Paises asiaticos, fuerte competencia en precios

R\‘P‘RDHDEE_




4.- Perfil del Comprador Europeo

Informal, usa primeros nombres.
Espera que el exportador tome
iniciativa.

No realiza mucha conversacion
para hacer negocios.

Réapido para preguntar precios.
Disgusta muestras de riqueza
(no son ostentosos).

Respeta fechas establecidas.
No almuerzos ni cenas.

Formal, no muy directo.
Agrada darse las manos.

Espera junta mucha informacion
acerca del exportador.

Algo arrogante.

Construir una relacion es
esencial.

No es muy paciente.

Viste correctamente y
conservadoramente.

Los primeros nombres no son
utilizados.

Q\‘mnnnn_
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Perfil del Comprador Europeo (2)

) L=
rAln=

- Muy formal, nunca utiliza - Algo formal y directo.
pI‘.II’.n?I’OS nombrefs. - Atencion al uso del idioma.

- D|r|g!rse por su titulo y su - Trata a los vendedores como
apellido. igual

- Rapido para llegar al punto, - Da oportunidad para expresar

tiempo corto. . .
libremente las ideas.
- Ofrecer contratarpartes
- Interesado en los logros

alemanas, referencias y record alcanzados por el exportador.

exportador. ) o
. - Preferencia por negociaciones
- Vestir correctamente y formal. largas

- Muy estricto en el horario.

- Requiere un planeamiento
detallado y una preparacion.

E\:“WHF"EE

Perfil del Comprador Europeo (3)

— Politico, formal, generalmente no usa primeros nombres.
— Dirigirse con titulos y apellidos.

— Gusta de vestimenta forma y etiqueta.

— Espera que venda ud. El producto, y muestre logros.

— Encanta el estilo, calidad y disefio.

— No idiomas extranjeros.

— Relacion muy importante.

— Almuerzo y cena muy importantes.

E\:ﬂnnn:;g
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5. — Productos
Potenciales y con mayor
crecimiento

i"l'-- Perld: Exportaciones No Tradicionales con
L-

3 mayor crecimiento (miles de US$)

RK Descripcion 2005 Itrim 06 Var.% 05/04
1 coliflores y brecoles ("broccoli”) frescos 125 0.0 124,959,320
2 demas arcillas 256 3,501,135
3 alambre de acero inoxidable 152 0.0 2,541,471
4 frijoles(frejoles,porotos,alubias,judias) 144 0.0 221,610
5 articulos p/servicio mesa o cocina, porcelana 392 0.0 86,991
6 demas calzados 853 0.0 20,127
7 conchas de abanico 268 0.2 14,963
8 barras y perfiles de cobre refinado 1,631 0.1 10,494
9 demas atunes congelados 370 7,913
10 maiz duro amarillo 650 0.2 6,722
11 anoraks y art.simil.p"homb.o nifios 126 0.0 6,408
12 mucilagos derivados de vegetales 351 5,297
13 partes de muebles 100 0.0 5,048
14 demas bombas elevadoras de liquidos 124 3,948
15 demas sulfatos 3,122 0.7 3,304

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX u\‘"ﬂ"q?‘--




Servicio de mesa: vajillas, platitos de servicio,
pewter, manteleria, vasos, jarras y floreros.

Sala: lamparas, velas, cojines, cortinas, alfombras,
candelabros, relojes de pared, cortinas.

Recamara: ropa de cama, lamaras, cortinas,
alfombras.

Bafo: juego para cepillo de dientes, vaso y jabon;
juego textil para bafio (Unicamente tapete y toallas
que combinen con la cortina de la bafiera), jabones,
velas.

Jardin: macetas, lamparas, velas y candelabros,
jardineras de pared y de pie, adornos para las
macetas, tapetes para la entrada (en ixtle)

6. — Oportunidades
identificadas por

principales mercados

14



Oportunidades

» Elevado poder adquisitivo.

* Altademandade unagran variedad de productosy
servicios

» Diversidad cultural y étnica de los consumidores
 Presenciade comunidades latinas.
« Concentramas un tercio del comercio mundial.

« Plataforma de distribucién para el norte de Africa y el
Medio Oriente.

b PROMPEE

Ventajas existentes

* Mercado nichos de productos (comercio justo,
productos organicos, productos sostenibles), no de
volumenes (EE.UU.), entonces participacion de todo
tipo de compaifiias.

* Oportunidad para exportaciones no tradicionales.

« Preferencias arancelarias — SGP+, e incluido en la
lucha contrala producciony el trafico de drogas.

* Ampliainformacion existente de mercado en
Portales de Internet, ej. CBI, Help Desk, SIPPO.

&\mnncag
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Mercado Destino: Alemania

Aprecio por los productos naturales como alimentos y
tintes, hierbas medicinales por parte de los consumidores
alemanes

Contra estacion que favorece exportacion de productos
agricolas

Capacidad para exportar frisos y parquet

Cereales andinos que no se producen en otras partes del
mundo

Conocimiento de ciertos hitos geogréaficos-histéricos de
Peru (Andes, Machu Picha, Nazca, etc.) por parte de los
consumidores alemanes

Calidad de Fibras finas naturales como el algodon Pima y
la Alpaca.

N o

Mercado Destino: Alemania ...(2)

Poder Adquisitivo

Ubicacion geografica estratégica, en el centro de Europa,
y puerta de ingreso a Europa oriental

Importante centro logistico internacional

Valoracion del medio ambiente. Priorizar productos
naturales y organicos para este mercado
Responsabilidad social, oportunidad para exportaciones
especializadas (comercio justo, etc.)

85% de su consumo pesquero es importado

Excelente mercado para maderas certificadas

Grandes cadenas minoristas interesadas en comprar sin
intermediarios

16



Mercado Destino: Espana

Presencia en el mercado de prendas de punto, alpacay
algodon

Capacidad para exportar frisos y parquet

Granos andinos que no se producen en otras partes del
mundo

Reconocido prestigio del esparrago peruano que abre
oportunidades a otros productos

Inversion de banca espafiola en el Peru facilita
financiamiento de operaciones de comercio exterior

o o

Mercado Destino: Espana ...(2)

Mayor conectividad area a Espafia que a cualquier otro
pais de Europa (oportunidad logistica)

Importante presencia de la comunidad peruana en Espafa
Afinidad cultural y ling tiistica con Espafia

Gran cantidad de turistas europeos que viajan a Espafia
abren mayores oportunidades para las exportaciones
peruanas.

Es el mayor consumidor per capita de pescado en Europa
Incremento de construccién de viviendas (oportunidad para
exportaciones de maderas y travertinos)

Cocina gourmet espafiola (oportunidad para gastronomia
peruana)

Las nuevas tendencias que dictan los disefladores de
interiores, privilegian el uso de la madera

17
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. Mercado Destino: Francia

.

b
e

1. Incremento promedio de la obesidad crea oportunidad para
la exportacion de frutas, vegetales y productos naturales

2. Contaminacion de la costa francesa crea oportunidad para
la exportacion productos pesqueros de Peru

3. Aceptacion por parte de la industria cosmética de los
aceites esenciales y los productos naturales

4. Grandes conglomerados empresariales franceses con

fuerte presencia en otros paises abren oportunidad para

ingresar a otros paises europeos (Ejemplo: Carrefour)

Ventana de oportunidad para las uvas

6. Oportunidad para vender agroalimentos tipicos del Asia a
minoria étnica en Francia y Europa aprovechando ventajas
climatoldgicas.

o1

7. — Principales Fuentes
de Informacién de

Mercados
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Helpdesk

http://export-help.cec.eu.int

Obtener el maximo beneficio de los regimenes comerciales
preferenciales que destina la UE a los paises en desarrollo.

— Derechos de importacion
— Documentacion aduanera
— Normas de origen.

Para conocer los requisitos de importacion de la UE y los
gravamenes internos:

— Requisitos (salud, etiquetado, etc.)

— Gravamenes (IVA, impuestos sobre consumo
especifico).

Seleccién de mercados

— Estadisticas comerciales

Encontrar socios comerciales

— Espacio comercial, etc

PROMDZ00G MRE

Asia, Ewropa y Estados Unidos

i Oportunidades Comerciales en

CONEARAE

Alemania

Rafael Suirez Pefia

Consejero Econdmico Comercial del Peri en
Berlin

20



8.- El Sistema Generalizado
de Preferencias - SGP Plus

SGP Plus

Instrumento politico comercial no reciproco utilizado por los
paises desarrollados para ayudar al desarrollo a los paises
en desarrollo o menos adelantados.

Buscar aumentar las exportaciones de estos paises
promoviendo su industrializacion y crecimiento.

1971. Se otorga por primera vez.

SGP Plus, régimen con estimulos para los paises que
cumplan con determinados criterios ambientales, sociales y
laborales.

21



SGP Plus ... (2)

 Reemplazo al SGP Andino.
e A partir del 1 de Julio del 2005.
* Principales cambios:

— Nuevos productos y miembros. (Beneficios mayores al
SGP Droga).

— 7,200 partidas arancelarias entran sin arancelas a la UE.

» Listado de productos beneficiados por el SGP Plus se
encuentra:

— http://export-help.cec.eu.int
* Reglamento:

— http://trade-
info.cec.eu.int/doclib/docs/2005/june /tradoc_123913.pdf

l}" SGP Plus. Productos beneficiados con Cero

= Arancel

* Flores, frutas tropicales, platano, hortalizas, mandarinas,
cebollas, coles.

e Camaron, atun y los productos de la pesca.

» Extractos de café, variedades de café, cacao, jugos de
frutas.

» Cueros Yy pieles, calzado.
* Textiles, confecciones.

* Productos quimicos, peces ornamentales, alimento para
perros y gatos.




9. —¢Como hacemos
Inteligencia de
Mercados?

http://www.prompex.gob.pe/alertagim
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Clasificacion de informacion

Alerta de Inteligencia de Mercados
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Ho, 092007 &fo 2; Lims, Vemer 15

wa wn NOtAs espec

] I S5t Reckam o e par il
1 =l
w ;;:; N K¢ hied oo bkl oh ol Bna LoD P iTanecen a6, o Melitadn para dlenti addgatanie il
m o diumiruryanda. Lin barcia de kar conounicoran prafenen na unsr sinenkar sdelgarsnker y bucar sducones vk rebarsks
el try] parmananiz pars pardar pamn. La wata de kar Batidar sddgesaming y L bar s e rgikicas han crido en picada,
i rarcada dring an 37 5 (B refioraz de | en lar o cinco e i3 100 gredablar pars lar rarca
B coc: Sinfuct, g fus bs eziels an o Tackar de sireeios sddgezanias, par b gue relazarion L Bhes de produckar y
, :L pramentacionss u Tirice Erasr te-aats a ke corarricdone:
CN LA
I i
b WD Log proRsrinabss 8 1 Sed an Dresionsnn of Ndiver QU &10 Finentor son una 5ada rApkE (us 0 Spsa 4 b geie o
1 S e Tt ¢ D6 TRNahie & I PLIR, BOeds e TENSr Nl Fab0r O 06 ngredheries Brtiider 8 visne A reva s
e, [eed 05 AlMYIDG SWaRabbSr LTS DOMD RATSST, S50y bendenis benaTiolarly & b NGt ily Mobsy detidd A by inagen
e Meranclads s i
=]
cgny  DETtra e b précines cinco wfos el e tads para ios betios sdsiparantar y S bar ras srergkticer deiarderia an 18, kb
sy, M THETIICH r (acEckn erbar vt de 3 riorar da Matas nal 3001 8 18 iiones el 3
155

Fumnii [y Peporte

( : Alerta de Inteligencia de Mercados
FROMPER Ho. 01-2007 Ario 2 a, Viernes 19 de Enero del 2007

Alerda de In!ullgq':m:l de Mercados MFDHI'-‘E'I:
U

wrars . g g e sghm

GU C )SIE B

© Bemraran i 'Wol & Bisguada o wwe grompes. gab petakangim

Camerando Erpien
1dw shril dew sccé

n{:}tlc L& Wigb Fesutiados 1 - W de sprocanademeni= A8 oo union sumpea oo & domeren v poex.qob, peialorisges
Amte e Alarta do intalgencia do Mercados - Lima 17 de Movambns dal
Bl ags Lo Unitn Eunsges (UE] &5 ol eyt socn comsicial S incipal Arante da ala
gutos! e paenologie, v Chirg da by biervsasds 3 mas imports
W ETIE 1y prompes. gob pedaber agimiykedagm 71106 Sm - 266 - Ex cacks - Péginas mmityres
wention and
Unson Europea se decida por oz acusrcos ilzberaias con China
Lo ninistros de Bsuntos Estanonas dic s UE, munidos ayes in Suseas, ... La UE mastiand
L ApIYO @ ke nichva Pem ke

WA D T e e e Sk - Efl cal 25 =i

desa LRE cice oue amdF de EELIL debe ser ndl 2ede por modilicacdan ...

Endtica ki Todws b imporaciones de smor esisdogrigenes que mpresss e |y Unidn Bumpeas (UE)

rezagada  deben mar analrades en buscs de preer ches ol cereal .

Cams Fiuahe wasy pramp e gab peds b sgmid7-10 o E- Ak - :r|-§r mrrelane

s (kimoe |

proyeata o Cabpdi fabricantas chings s& ponen 8 sancionss anpdimping de

misz s v fabdcantas chinas de calz ade miararon hoy su fove spisaade @ fos eanceles
antidurrging di la Unldn Eureges [UE) v prometson sall2ar seayoses .




Inscripcion a la Alerta

& | £ - -]
MHDHP-E:_I:" Red Hacional & Internacional

de Inteligencia de Marcados
--"H‘

SH00T00 D TN A0 P 0 o ARSI 08 I BAETAE ) MET00, 5% CHRIOT 08 FRRIENT, b SR AT
SO TRATHE S TR0 Do T5ONST,, CONOETIVLENO0 1 0 SOTURES, & 0UN WP Vel S=50a0a, Ie Te00ndeIenas 41
Dreesiad

et b e IS i i b Pl b ol i e MG C bk

sl I
Carg |—
a dieln I =

Oportunidades
Comerciales en la Union
Europea

Enero, 2007

Eco. Arturo Zevallos Perez
Gerencia de Inteligencia de Mercados

o




