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Ferias 
Internacionales

Eventos comerciales de alcance 

mundial donde exhiben, 

promocionan y comercializan 

productos

1

Misiones 
Comerciales

Viajes empresariales para 

contactar compradores, 

presentar productos, y 

generar negocios

2

Rueda de 
Negocios 

Reuniones empresariales 

programadas entre 

ofertantes y 

compradores

3

Agendas de 
Negocios

Son reuniones 

previamente coordinadas 

entre empresas y 

potenciales 

compradores

4

Mecanismos de Promoción Comercial



Una feria internacional es un evento

comercial en el que empresas,

organizaciones y, en algunos casos,

gobiernos de diferentes países se reúnen

para presentar sus productos, servicios o

innovaciones. Su objetivo principal es

promover negocios, establecer contactos,

encontrar clientes o proveedores y conocer

las tendencias del mercado.

Ferias 
Internacionales



Es un espacio donde

participantes de diferentes

países se encuentran para

hacer negocios,

promocionar productos,

crear alianzas y conocer las

novedades de un sector.

Feria Internacional

Exhibición de productos y 

servicios de uno o varios 
sectores económicos.

Participación de 

expositores internacionales
de varios países

Oportunidades de negocio, 

como reuniones entre 
compradores y vendedores.

Promoción del comercio 

internacional y de la 
cooperación entre empresas.

Intercambio de 

conocimientos, mediante 

conferencias, demostraciones y 
talleres.

Promoción de la oferta 

exportable: permite visibilizar y 
posicionar productos y servicios .



Líneas: (Textiles del hogar y peletería)

Deco

Empresas (3):

Ayacucho (2)
Junín (1)

Regiones (2):

Feria Ambiente 2026



Feria Ambiente 2026



Pabellón de Feria Ambiente 2026



Las misiones comerciales son una visita

colectiva concertado, realizada de acuerdo

a un plan, que un país organiza para

aumentar su comercio con otro. Demuestra

interés por aumentar el comercio entre el

país de origen y el país de destino. Los

empresarios toman contacto directo y

personal con sus contrapartes, realizándose

negociaciones directas, las cuales muchas

veces terminan en cierre de contratos o

son e inicio de futuras transacciones

comerciales.

Misiones 
Comerciales



Una misión comercial es una

actividad de promoción

internacional en la que un

grupo de empresas

exportadoras o con potencial

exportador se desplaza a un

mercado objetivo para

establecer contacto directo con

compradores, distribuidores,

importadores u otros actores

comerciales, con el propósito

de generar y concretar

oportunidades de negocio.

Misión Comercial

Enfoque en mercados 

objetivo: se desarrolla en 

países o ciudades 

previamente identificados por 
su potencial comercial.

Promoción de la oferta 

exportable : presenta 

productos y servicios peruanos 

ante compradores y potenciales 
socios comerciales.

Contacto directo: facilita 

reuniones presenciales con 

importadores, distribuidores, 
agentes y otros compradores.

Generación de negocios: busca 

concretar cotizaciones, pedidos, 

contratos, alianzas o acuerdos 
comerciales.

Prospección comercial:

permite conocer el mercado, 

competencia, precios, 

tendencias y requerimientos del 
comprador.

Conocimiento del mercado:

permite validar directamente la 

aceptación y competitividad de la 
oferta exportable.



Misión comercial Perú Moda Deco en Norteamérica
Líneas:

Alpaca Deco

Empresas:

92%

Las empresas expresaron su conformidad
y satisfacción con la actividad y las
reuniones sostenidas con solicitud a
mejorar una futura presentación.

https://www.youtube.com/watch?v=Ou9PtMCT8C0



Misión comercial Perú Moda Deco en Norteamérica



Misión comercial Perú Moda Deco en Norteamérica



Una rueda de negocios es una

actividad de carácter comercial, a

través de la cual empresas o grupos

empresariales de un determinado

país exportador con un interés

comercial común, realizan reuniones

o citas de negocios con empresas de

un país importador.

Ruedas de 
Negocios



Una rueda de negocios es un

mecanismo de promoción

comercial que organiza

reuniones bilaterales entre

empresas compradoras y

empresas proveedoras,

generalmente previamente

seleccionadas de acuerdo con

sus perfiles, productos y

necesidades comerciales.

Rueda de Negocios

Reuniones programadas:

las empresas participan en 

citas previamente 

coordinadas según su perfil 
comercial.

Vinculación directa: conecta 

la oferta exportable con 
compradores potenciales.

Orientación a resultados:

busca generar cotizaciones, 

pedidos, acuerdos 

comerciales o nuevas 
oportunidades de negocio.

Identificación de mercados:

ayuda a conocer las 

necesidades, preferencias y 

condiciones de compra de 
diferentes mercados.

Promoción de la oferta 

exportable: permite presentar 

productos con potencial de 

internacionalización ante 
compradores especializados.

Networking empresarial: facilita la 

generación de relaciones 

comerciales de mediano y largo 
plazo.



Rueda de Negocios
Expo Perú los Andes 2026

RESULTADOS 
TOTAL: $ 12 380 150.00

Cifras expectativas a 12 meses: $12 299 250.00

Cifras en mesa: $ 80 900.00

Cifras agro: $ 11 796 150.00 (concretada: $ 40 000.00 | 

expectativa: $ 11 756 150.00)

Cifras deco: $ 584 000.00 (concretada: $ 40 900.00 | expectativa 

$ 543 100.00)

Cantidad de citas: 318 (deco: 161, agro: 157)

Cantidad de empresas: 41 (deco: 22; agro: 19)

Regiones: Arequipa (2), Ayacucho (12), Cusco (1), Huancavelica 

(7), Huánuco (3), Junín (9), Lambayeque (1), Lima (3), Puno (3)

COMPRADORES: Alemania (3), Brasil (2), Canadá (1), Chile (1), 

Colombia (1), Corea del Sur (1), Dinamarca (1), EEUU (5), 

Francia (1), México (1), Países Bajos (2), Taiwán (1)



Rueda de Negocios
Expo Perú los Andes 2026



Una agenda de negocios es una

herramienta de promoción comercial que

organiza y programa reuniones

empresariales previamente coordinadas

entre empresas exportadoras y potenciales

compradores, importadores, distribuidores

u otros actores comerciales, de acuerdo

con sus perfiles, productos e intereses

comerciales.

Agendas de 
Negocios



Una agenda de negocios es un

instrumento de promoción

comercial que permite conectar de

manera planificada a empresas de

la oferta exportable con potenciales

compradores nacionales o

internacionales, mediante reuniones

previamente coordinadas, con el

propósito de identificar

oportunidades comerciales,

establecer relaciones empresariales

y generar negocios.

Agenda de Negocios

Vinculación comercial:

conecta directamente la 

oferta exportable con 
potenciales compradores.

Reuniones programadas:

las citas se coordinan 

previamente según el perfil de 
comprador y empresa.

Segmentación de 

compradores: prioriza 

empresas de acuerdo con 

productos, mercados e 
intereses de compra.

Promoción de la oferta 

exportable: permite presentar 

productos y capacidades 

productivas de empresas con 
potencial exportador.

Orientación a resultados:

busca generar cotizaciones, 
pedidos, acuerdos y negocios.

Seguimiento comercial: facilita el 

seguimiento de los contactos 

generados para evaluar la 
concreción de negocios.



OCEX COLOMBIA





Coordinar con la 
OCEX y Regiones.

Participar en 
actividades 
comerciales

Ajustar la 
presentación 

comercial

Contactar 
compradores

01

Moverse 
Rápido

03 0502 04

Aprovechamiento Comercial
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