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Introducción

El mercado asiático  reúne a más de 50 países con cerca 

de 4 mil millones de habitantes (150 veces el Perú).

Las  grandes  zonas  que  se  pueden  identificar  son  las 

siguientes: sudeste asiático de gran desarrollo, Asia central 

y oriente medio.

Reúne  una  gran  variedad  de  diversidad  de  creencias 

religiosas y políticas que muchas veces los enfrenta.



Mapa de Asia





Evolución de Exportaciones Peruanas al 
Mercado Asiático.
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Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Exportaciones Peruanas según Tipo de 
Producto al Mercado Asiático
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Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Principales Productos Tradicionales 
Exportados a Asia 2006.
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Principales Productos No Tradicionales
Exportadas a Asia 2006
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Principales Mercados Destino del Perú
en Asia 2006
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Mercado Asiático

Normas de protocolo

Debe saludarse con un apretón de manos y evitarse abrazos, besos y 
palmadas.

Las tarjetas de presentación deben ser por lo menos en inglés.

Se les debe llamar por el apellido precedido por el título.

Son  mayormente  formales  y  protocolares.  La  persona  de  mayor 
rango entra primero a la reunión y presenta a los demás miembros.

No se debe hablar de política y de otros países con quien se pueda 
tener conflictos.
Si se entrega un regalo debe dejarse en claro que es a nombre de  la 

empresa. No se debe abrir delante de quien lo entrega.
Como Negociar con Éxito con 50 Paises. Llamazares O.



Mercado Asiático

Estrategias de Negociación

Tienen  la  fama  de  ser  unos  de  los  mejores  negociadores  del 
mundo. Respaldo de potencial de compra y crecimiento económico.

Ejecutivos  con preparación  técnica  elevada  y  conocedores de  la 
oferta internacional del producto.

Las negociaciones se realizan en grupo, el de mayor  rango debe 
llevar el peso de la negociación.

Son  desconfiados.  No  se  les  debe  entregar  información 
confidencial que luego puede ser usado por un competidor de este
país.

Como Negociar con Éxito con 50 Paises. Llamazares O.

Es muy importante contar con un agente comercial.
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China: Indicadores

IndicadorIndicador ValorValor
PoblaciPoblacióón (n (MllsMlls personas)personas) 1 3141 314

0 ‐ 14 años 20.8%20.8%

Importaciones (Miles Importaciones (Miles MllsMlls US$)US$) 778778
Cambio (Yuanes por Nuevo sol)Cambio (Yuanes por Nuevo sol) 2.432.43

15 – 64 años 71.4%71.4%
Var. PBIVar. PBI 10.5%10.5%
InflaciInflacióónn 1.5%1.5%
Exportaciones (Miles Exportaciones (Miles MllsMlls US$)US$) 974974



Exportaciones peruanas a China por

Sectores Económicos

Sector 2006 Var. % 
06/05

Tradicional 2,133 18

Minería 1,591 33

Petróleo 100 485

Agrícola 3 151

Pesca 439 ‐25

Sector 2006 Var. % 
06/05

No Tradicional 137 78

Pesquero 52 132

Textil 13 ‐21

Sidero 12 36

Químico 8 20

Agropecuario 5 175

Maderas 45 130

Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



China: Importaciones según mercado 
proveedor 2006.
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China: Importaciones desde mercados 
latinoamericanos 2006.

ExportadorExportador ProductosProductos
ChileChile Metanol,  alambre  de  cobre,  prep.  para  animales, Metanol,  alambre  de  cobre,  prep.  para  animales, 

salmsalmóón,  pescado  congelado,  pollo  en  trozos,  uvas, n,  pescado  congelado,  pollo  en  trozos,  uvas, 
manzanas, naranjas, fresas.manzanas, naranjas, fresas.

EcuadorEcuador PlPláátano,  aluminio, madera  aserrada,  cacao  en  grano, tano,  aluminio, madera  aserrada,  cacao  en  grano, 
pescado seco, langostinos.pescado seco, langostinos.

ArgentinaArgentina Prep. Alimenticias, gallina en trozos, cuero de bovino, Prep. Alimenticias, gallina en trozos, cuero de bovino, 
aceite  de  girasol,  langostinos,  tableros  de  fibra  de aceite  de  girasol,  langostinos,  tableros  de  fibra  de 
madera, filete de pescado, fresas.madera, filete de pescado, fresas.

ColombiaColombia Aluminio,  cuero  de  bovino,  cafAluminio,  cuero  de  bovino,  caféé,  papel  higi,  papel  higiéénico  y nico  y 
toalla.toalla.

BrasilBrasil Cuero de bovino, madera aserrada, gallina  en  trozos, Cuero de bovino, madera aserrada, gallina  en  trozos, 
jugo y aceite esencial de naranja, alambrjugo y aceite esencial de naranja, alambróón, partes de n, partes de 
calzado.calzado.

Fuente: CCI. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Agroindustria

Frutas frescas (uva red globe y mango)

Ingredientes industria alimentos (colorantes
naturales, goma tara, bixina)

Productos naturales y suplementos alimenticios
(maca, kiwicha, quinua)

Cafes especiales

Frutas congeladas y  deshidratadas (mango, 
pina, papaya)



Pesca

PotaPota congeladacongelada y y darumadaruma

PulpoPulpo congeladocongelado

CalamarCalamar congeladocongelado

ConservasConservas de locosde locos

Locos Locos deshidratadosdeshidratados

FileteFilete congeladocongelado de de pescadopescado ((caballacaballa))

AlimentoAlimento balanceadobalanceado parapara acuiculturaacuicultura



Textil y confecciones

Tops de alpaca

Hilados finos de alpaca

Hilados finos de algodon

Accesorios finos de alpaca

Polos de algodon (con cuello) en tejido de punto, 
titulos altos



ManufacturasManufacturas diversasdiversas

JoyeriaJoyeria finafina de de orooro y y plataplata

FrisasFrisas de de maderamadera parapara parquetparquet

Tara en Tara en polvopolvo parapara curtiembrecurtiembre

Discos de zincDiscos de zinc



China: Hábitos de consumo y tendencias.

En promedio el 39% de sus ingresos lo gastan en alimentos, existe 
mayor aceptación a cenar fuera y a la comida rápida.

Aumenta los chinos que viajan al exterior adquiriendo gustos por 
otros tipos de comidas.

Gran  futuro  para  alimentos  orgánicos,  frescos  y  naturales. 
Consumen en promedio 34 k de fruta al año.

La adquisición de los productos se hacen en supermercados.



Como se le puede vender a los Chinos?

Concentrarnos en calidad y diversidad mas que volumen

En  productos finales  buscar segmento de  alta calidad y 

precios altos

Cuidado con registro de marcas y productos

En  productos intermedios aprovechar disponibilidad

recursos naturales del Peru

























Japón



Japón: Indicadores

IndicadorIndicador ValorValor
PoblaciPoblacióón (n (MllsMlls personas)personas) 127127

0 ‐ 14 años 14.2%14.2%

Importaciones (Miles Importaciones (Miles MllsMlls US$)US$) 524524
Cambio (Yenes por Nuevo sol)Cambio (Yenes por Nuevo sol) 37.3337.33

15 – 64 años 65.7%65.7%
Var. PBIVar. PBI 2.8%2.8%
InflaciInflacióónn 0.3%0.3%
Exportaciones (Miles Exportaciones (Miles MllsMlls US$)US$) 590590



Exportaciones peruanas a Japón por

Sectores Económicos

Sector 2006 Var. % 
06/05

Tradicional 1,157 115

Minería 975 131

Agrícola 13 110

Pesca 169 53

Sector 2006 Var. % 
06/05

No Tradicional 73 7

Pesquero 21 ‐9

Agropecuario 17 26

Textil 11 14

Químico 4 3

Sidero 18 8

Fuente: SUNAT. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Japón: Importaciones según mercado 
proveedor 2006.

Indonesia 
4%

China 
21%

Estados 
Unidos
14%

Otros
52%

Australia 
4%

Corea del 
sur
5%

Fuente: CCI. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Japón: Importaciones desde mercados 
latinoamericanos 2006.

ExportadorExportador ProductosProductos
ChileChile Vino, madera  aserrada, metanol,  pescado  congelado, Vino, madera  aserrada, metanol,  pescado  congelado, 

carne de porcino,  limcarne de porcino,  limóón, uvas, naranja, n, uvas, naranja,  kiwikiwi,  jugo de ,  jugo de 
manzana.manzana.

EcuadorEcuador Bananos,  langostinos,  flores, extracto de  cafBananos,  langostinos,  flores, extracto de  caféé, madera , madera 
aserrada.aserrada.

ArgentinaArgentina Pescado congelado,  langostinos,  jugo de uva, miel de Pescado congelado,  langostinos,  jugo de uva, miel de 
abeja,  jugo de  frutos  agrios,  limabeja,  jugo de  frutos  agrios,  limóón,  gallina  en  trozos, n,  gallina  en  trozos, 
tomates.tomates.

ColombiaColombia CafCaféé,  flores,  extracto  de  caf,  flores,  extracto  de  caféé,  langostinos,  bananos, ,  langostinos,  bananos, 
papa, frutas en conserva y secos.papa, frutas en conserva y secos.

BrasilBrasil Gallina  en  trozos,  cafGallina  en  trozos,  caféé,  jugo  y  aceite  esencial  de ,  jugo  y  aceite  esencial  de 
naranja,  jugo  de  manzana  y  uva,  extractos  de  cafnaranja,  jugo  de  manzana  y  uva,  extractos  de  caféé, , 
madera, langostinos, cuero de bovino.madera, langostinos, cuero de bovino.

Fuente: CCI. Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Japón: Productos Potenciales para la 
Oferta Exportable Peruana.

ProductosProductos
Prendas de algodPrendas de algodóón (camisas, sun (camisas, suééter, etc.).ter, etc.).
CafCaféé
EspEspáárragos frescosrragos frescos
MangosMangos
PPááprikaprika
UvasUvas
PaltasPaltas
MandarinasMandarinas
CebollasCebollas
Botellas de plBotellas de pláásticostico
Alambre de cobreAlambre de cobre
LangostinosLangostinos
Pota y calamarPota y calamar

Elaboración: Inteligencia de Mercados – PROMPEX.



Japón: Hábitos de consumo y tendencias.

Alto poder adquisitivo.

Está de  moda  el  consumo  de  productos  naturales  que  se 
adquiere por televisión o internet.

Alta exigencia en cuestiones de calidad y envasado.

Está cambiando el hábito de comprar en tiendas pequeñas por 
los “convenience stores” y los supermercados.

Aunque son preocupados de consumir alimentos saludables la 
comida  rápida  también  está ganando  espacio  en  la  canasta 
japonesa.



En el periodo 2004 2005 se dió una combinación de bajo crecimiento 
económico con deflación. En este último periodo, el Gobierno japonés 
realizó esfuerzos  para  reactivar  el  crecimiento  económico,  habiendo 
señales de recuperación en la actualidad.

Subsisten  dos  grandes  problemas  por  enfrentar:  la  elevada  deuda 
externa,  que  alcanza  a  170%  del  PBI  y  la  reducción  de  la  tasa  de 
natalidad  y  el  envejecimiento  de  la  sociedad,  que  constituye  un 
problema  de  largo  plazo.  Asimismo,  se  encuentra  pendiente  la 
reforma de su sistema financiero. 

Economía Japonesa



Datos sobre el mercado japonés

Tamaño del mercado 127 Millones hab.

La  población está concentrada en  un  espacio similar  al 
tamaño del Estado de California.

El poder adquisitivo es alto y homogéneo. La clase media 
equivale al 80% de la población.

Hogares: 50, 38 millones.

% de hogares de un solo miembro 24%



Datos sobre el mercado japonDatos sobre el mercado japonééss

ProporciProporcióónn de de TerceraTercera EdadEdad 20%20%

% de % de mujeresmujeres casadascasadas trabajandotrabajando 36%36%

En En  JapJapóónn hay hay mmááss de  13 de  13  ciudadesciudades con con  unauna poblacipoblacióónn

superior a 1 superior a 1 millmillóónn de de habitanteshabitantes..

PeruanosPeruanos viviendoviviendo en en JapJapóónn: 57,750 (: 57,750 (registradosregistrados al 2004) al 2004) 



Consideraciones para el mercado japonConsideraciones para el mercado japonééss

Exigencia en  calidad,  presentación y  empaque de  los 

productos.

Los  productos deben contar con  certificaciones, 

etiquetas,  entre otros de  acuerdo a  la  normatividad

interna.

Preferencias arancelarias para algunos productos

agrícolas.

Es un mercado lejano pero altamente rentable.

Es importante diferenciarse.



Consideraciones para el mercado japonés

Complejidad de los canales de distribución.

A pesar del tamaño de la economía  japonesa, aún son pocas 

las empresas internacionales con presencia local. 

Limitación de espacio (puntos de venta pequeños y espacios 

reducidos de bodegaje).

Costumbres  del  consumidor  (preferencia  por  productos 

nuevos, exóticos y originales)

Preferencia  en  las  relaciones  de  largo  plazo  (cumplimiento 

compromisos, compartir riesgos, “eficiente” comunicación).



Retos en el mercado japonRetos en el mercado japonééss

Desarrollar el  concepto de  Perú como país con  gran

capacidad, confiabilidad y potencialidad para la producción y 

exportación de los productos a tratar.

Estudiar condiciones,  particularidades y  cambios en  el 

mercado japonés.

Proteger patrimonio,  conocimientos,  denominaciones de 

origen y marcas.

Establecer relación fluida con  los  potenciales

compradores/importadores



Fuente: Plan Operativo de Desarrollo de Mercado (POM) de Japón.
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•Consejeros  económicos  comerciales  y  encargados  de  negocios  del 
Perú en el extranjero  tendrán reuniones con empresas exportadoras y 
potenciales exportadores.

•Se realizará en Lima y dos regiones (por definir).

•Habrá seminarios  con  expositores  especializados  en  los  mercados 
destino de Asia, América Latina, Norteamérica y Europa.
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