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Proveedores a la mineria

(Millones de dolares)

* Exportaciones Mundiales 2012 : US$ 1,325 mil millones
* Participaciéon de Peru: 0.13%
* Ranking Peru en el Mundo: 62°

Exportaciones linea proveedores a la mineria
(Millones de US$)
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H PROV. MINERIA

» US$ 488.7 millones en los primeros seis meses de 2013y -12.7% con respecto al periodo anterior.
* En el 2012 las exportaciones se incrementaron en 7.1%.

* 5.5% de crecimiento promedio en los Ultimos cinco afos.
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crecimiento en valor

N/

Australia (+4 mlls)

*Cargadoras
cargadoras
(+3.9 mlls)

eLas demas
sondeo o)

~—

Espafia (+4 mlls)
#Desperdicios y desechosi)
de cobre (+2.2 mlls) ePartes de

eLlaveros de bronc

variados (+ 1.5 mlls) 84.74 (+ 204 mls)

eLos demas alambres de
cobre (+ 988 mls)
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y palas
de carga frontal

maquinas de

aparatos de la partida

Ehile (+8.2 mlls)

N

\
Ecuador (+5.4 mlls)

¢ Alambre de cobre refinado
con la mayor dimension de
la seccion transversal
superior a 6 mm (+5.4 mlls)

sPolipropileno, en formas
primarias (+3.2 mlls)

*Grupos electrégenos
petroleros de  corriente

perforacion alterna (+1.3 mlls)

autopropulsadas (+ 464 mls)
maquinas y

NQ

Taiwan (+ 7 mlls)

*Barras y perfiles de cobre
refinado (+ 4.3 mlls)
*Las demas chapas y tiras

de cobre refinado (+2.4
mlls)
ePartes de maquinas vy

aparatos de la partida N°
84.74 (+1.7 mlls)

*Las demas construcciones
de hierro o acero (+7 mlls)
eLas demas partes de
maquinas y aparatos (+3.7
mlls)

*Demas redes y rejas

soldadas en los cruces (+2
mlls)

Singapur (+578 mls): Los demas aparatos e instrumentos de geodesia

(+459 mls) y grupos electrogenos petroleros de corriente alterna (+84

mls).

Grecia (+812 mls): Desperdicios y desechos de cobre (+772 mls) y
sulfato de zinc (+40 mls)



¢ Como se identifico la oportunidad de me

-

Ecuador, es el segundo
mercado de destino, luego
de México.

J

5 son los productos que
cuentan con 68% de
participaciéon por US$ 9

millones )

Principales mercados de
destino

Los demas
27%

Bolivia
4%

Venezuela

6% Estados Unidos

Colombia 11%

9%

Fuente: Sunat. Elaboraciéon: PROMPERU
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Proveedores a la mineria: predi

crecimiento en valor

N
\ Las demas construcciones y
Magquinas de sondeo y estructuras metalicas (+11.5
11
\ perforacion (+5 mlls) mils)
Barras y perfiles de .. ¢ Chile (+7 mlls)
. ® México (+1.6 mlls) )
cobre refinado (+4.4 ) * Argentina (+3 mlls)
\) mlls) e Zambia (+ 1.5 mlls) «Bolivia (+1.6 mlls)
Demas aparatos e e Sudafrica (+ 1 mll) '

instrumentos para ° Taiwan (+4.3 mlls)
geodesia (+4.2 mlls) *® Canada(+ 2 mlls)

W/ «EEUU (+34mlls) *HongKong (+200
e Singapur (+ 459 mls) m

Grupos electrogenos ,
¢ Colombia (+132 mls)

petroleros de energia
alterna (+ 4 mlls)

« Venezuela (+2 mlls) . Generadores de corriente alterna con potencia > 750 KvA (+839 mls):
i Colombia (+504 mls), Ecuador (+239 mls) y Arabia Saudi (+ 81 mls)
¢ Colombia (+1.7 mlls)

® Panama (+287 mls) +  Los demas maquinas y aparatos de molienda (+604 mls): Panama (+603
mls), Aruba (+123 mls) y Trinidad y Tobago (+122 mls)

. . ) « Contenedores (inc. Contenedores cisterna y de depdsito(+2.7 mlls):
Inteligencia de Mercados - PROMPERU Estados Unidos (+2.9 mlls), Corea del Sur (+ 90 mls) y Chile (+19 mls)
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4 empresas concentran

0,
Colombia, EEUU, Bolivia 'y Chile concentran mas del 60% de las exportaciones el Somwmercado

Tecnofill, Centelsa Per( y Aceros Arequipa han mantenido sus
exportaciones constantes por mzéng diez afios
Crecimiento sostenibl& de Ecuador, y México
1200 Crecimiento sostenido de Fundicion Callao 'y 45 empresas menos éxP8taron en 2012, sin
ResenX emb%o exportaciones crecieron en 7%
1000 ( Y
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I EXPORTACIONES  ——=IHH PRODUCTOS  ==—IHH EMPRESAS

Fuente: SUNAT.
* IHH: Indice de diversificacion de Mercados de Herfindahl - Hirschman
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Proveedores para la mineria: Empresas por nivel de exportacion

El 81.8% de empresas exporta menos de US$ 100 mil y totalizaron US$ 17 millones para el periodo Junio

2012 — Mayo 2013.

Segmentos Cantidad de empresas Valor exportado

A US$ 668 millones
(Mas de US$ 10 mills) (69.3%)
B US$ 218 millones

(De US$ 1 a 10 mills) (22.6%)
C US$ 62
(De US$ 100 mil a US$ 1 mill millones
(6.4%)
US$ 17
D millones
(Menos de US$ 100 mil) (1.8%)

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Var%

-7.7%

4.6%

10%

-1.1%

Fuente: SUNAT.
* Junio 2012 — Mayo 2013




Proveedores a la mineria: Concentracion de empresas

*El 5% de las empresas exporta a mas de 5 mercados y el 12 % a 2 mercados.

*Estados Unidos, Ecuador y Chile son los principales destinos de los que exportan a un solo

mercado.
Empresas que exportan solo
c ercados /_ma;;e s a 1l mercado: 1,131
4 mercados __ 2% ’ Principales mercados por cantidad de empresas

1. Estados Unidos (12%)
Ecuador (11.3%)
Chile (10.7%)

Bolivia (9.6%)
Colombia (6.7%)

0,
3 mercados 2%
6%

a & 0D

Principales mercados por valor exportado
1. Colombia (19.1%)

Estados Unidos (16%)

Bolivia (13.4%)

Chile (10.5%)

Venezuela (9.9%)

CINENNC

. . ; Fuente: SUNAT.
Inteligencia de Mercados - PROMPERU * Junio 2012 — Mayo 2013



El sector
incremento
6.8% en
promedio en
los ultimos 5
anos.

El valor
negociado fue
US$
2,997,208.3
millones en el
2011.

Mercados

Productos

Consolidados

* Estados Unidos

* Alemania

* Japon

* Reptuiblica de
Corea

* Francia

* Reino Unido

* Paises Bajos

* [talia

Consolidados

* Partes y accesorios de
maquinas de la partida
84.71

*Demas preparaciones
aglutinantes para moldes
*Demas maquinas con
una funcién propia
*Demas calzados con
suelas de caucho o cuero
*Demads productos de
hierro o acero galvanizado
*Barras de acero con
muescas, o cordones
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Estrellas
* China
* Meéxico
* Hong Kong
* Canada
* Rusia

¢ Tailandia
e Australia

¢ India

* Brasil

e Chile
Estrellas

* Partes de maquinas y
aparatos de la partida
84.74

*Partes de maquinas o
aparatos para el sondeo
o perforacion

*Demds manufacturas
de hierro o acero
*Grupos  electrégenos
con motor de embolo
con potencia > 375 kva
*Maquinas y aparatos
para llenar, cerrar o
etiquetar botellas

Prometedores

* Venezuela
*Israel

*Iraq

*Perua
*Colombia
*Nigeria
*Panama
*Ecuador
*Ghana
*Myanmar

Prometedores

*Demas  utiles de
perforacion o sondeo
*Hilador y ordenador de
red

*Maquinas y aparatos
para mezclar, triturar o
moler

*Estructuras de
aluminio (hangares,
puentes)

*Embragues y organos
de acoplamiento
eInstrumentos para la
medida o control de
presion

Estancados

* Ucrania
*Argentina
*Kazajstan
*Egipto

Iran
*Marruecos
*Irlanda
*Angola

*Nueva Zelanda
*Costa Rica

Estancados

* Coplas para mineria
*Maquinas de sondeo y
perforacion
autopropulsadas
*Maquinas y aparatos
para quebrantar,
triturar y pulverizar
*Carrocerias de los
demas vehiculos
*Material de
andamiaje, encofrado
de fundicién de hierro
*Demas barras de
hierro o acero sin alear



Exportaciones por regiones

+ Partes de maquinas de sondeo
* Maquinas de sondeo
autopropulsadas

Manufacturas de hierro o acero
Maquinas de sondeo
autopropulsadas
Partes de maquinas de sondeo
Brocas, excepto diamantadas

Partes de maquinas y aparatos
para triturar

Demas méaquinas y aparatos
de clasificar y cribar
Maquinas de sondeo
autopropulsadas
Partes de maquinas de sondeo

» Manufacturas de hierro o acero

* Maquinas y aparatos para
llenar, cerrar, tapar y etiquetar

Elaboracion: Promperu
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Proveedores para la mine

conclusiones

« Son 5 los mercados que generan el 68.9%, 4 de ellos son sudamericanos, el
principal destino es Colombia.

« Son 10 las empresas cuyas exportaciones continuas superan los US$ 10
millones y que en conjunto han generado US$ 668 millones en ventas.

678 microempresas empresas han empezado a exportar, por valores que
representan el 0.74% del total exportado.

» El principal producto es el alambre de cobre refinado (US$ 265 millones),
exportado por 7 empresas, siendo la principal Centelsa del Peru.

10 nuevos mercados: Swaziland, Estonia, Marruecos, Burkina Faso, Curazao,
Mongolia, Guam, Serbia, Brunéi y Luxemburgo.

* Son 10 los nuevos productos exportados, siendo los principales:
« Fierro y/o acero de seccion circular

* Productos de hierro o acero laminados o enrollados (Bobinas)
* Lingoteras y cucharas de colada

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Resultados del estudio
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(Miles de Doélares)

Grafico 2 - Sectores Econdmicos que Registran Mayores Montos de IED

30,0%

T27.7%

25,0%

20,07%

15,0%

10,0%
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“Min a__sf"' Industria Comercio Construccion Adricultura  Administrativos

5,0%
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FUENTE: Andlisis del Comportamiento de la Inversién Societaria afio 2011
ELABORACION: MCS
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Partidas / productos priori

-

31, partidas
analizadas para el %-g%
2.3
mercado del ’
34.3%
B ACEITES LUBRICANTES B ALAMBRE DE COBRE REFINADO
® NEUMATICOS UTILIZADOS EN AUTOBUSES N LOS DEMAS MAQUINASY APARATOS
B POLIPROPILENO EN FORMAS PRIMARIAS B NEUMATICOS RADIALES
B DEMAS TELAS METALICAS REDESY REJAS CINCADAS = NEUMATICOS DE LOS TIPOS UTILIZADOS TURISMO
LAS DEMAS PARTES DE MAQUINAS DE SONDEQ O PERFORACION  m LAS DEMAS PARTIDAS (23)
. © o
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Caracteristicas generales=de

: Sucursales (lugares
donde se ubican, indicar
localy extranjero)

La matrices, sucursales y plantas se encuentran en las
principales ciudades de Ecuador:

- Quito

- Guayaquil

- Cuenca

- Machala

Caracteristicas ;

CLUBIELCECERER Relaciones estratégicas
Empresa

Pudo determinarse que las empresas mantienen varios socios
o relaciones estrategicas. Las relaciones estratégicas no se
concentran con un socio en especifico, dependiendo de la
linea de productos que comercializan o utilizan.

Principales aliados

No mantienen aliados para la distribucion u sub-distribucion
de sus productos.

Participacion en el
mercado

Es importante tener en cuenta que las empresas no apuntan a
un solo mercado, ya que mantienen varias lineas de productos

dirigidas a diferentes segmentos.




Principales Marcas

Descripcion de
: Lineas

- Goulds Water

- Ingersolrand

- Royal Steel

- Caterpilar

- Fundicion Central

- Boart Longyear

- Entre otras marcas

Comercializadas

Ventajas competitivas
de los productos que

Las principales ventajas competitivas de los productos que
distribuyen las empresas son:

- Productos con garantias efectivas

- Productos con repuestos en elmercado

distribuye - Productos con prestigio en elmercado
- Servicio alcliente
. .. Lo En cuanto a as caracteristicas de bs productos, las
Descripcion de Caracteristicas de

Lyl =L EEE  productos importados

adquisiciones reatizadas por as empresas son de productos

terminados.




Cadena de summistros

Caracteristicas de las o . .
. . Los productos adquiridos por las empresas son bienes finales.
importaciones

Son varios los principales proveedores entre otros:

I - Goulds Water

mpeocrtaciones
- - Ingersolrand

-R LSteel
Principales proveedores eya ee

Caterpilar

- Fundicién Central

Boart Longyear

La mayoria de empresas son impertadores directos y

distribuidores directos de los productos.

Caracteristicas de los FABRICANTES CLIENTES

Analisis de la Cadena de Suministro

Cadena de principales canales y
comercializacién | posicién de la empresa

en la cadena

B
@ @
| DISTRIBUIDOR
@.. » DIRECTO 'H'wm
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Frecuencia de

Depende
Productos e
Inventario

Semanal

Quincenal

Mensual

Trimestral

Semestral

38%, realiza las

semanales, quincenales,
trimestrales y semestrales

lcompras mensuales, 24%

J




Criterios utilizados para selecGionat

extranjero

/0SS S . /SO S 4
Formas de pago,

S RRY SRS L , CI’édItO (mayorl'a de
empresas) y al contado

J

50% Y RN T L

40% RO SONOS  [UUNUN BN

@igencias y estandares

30% O PRSI SIS DRI BN de Calldad’ IOS prOductOS

mantengan garantias
efectivas y

[ R N NS W—— Cert|f|CaC|én
| E. Servicio postventa ISO 9001 /

20% e IR ... eesenenand

0%

produccion producto



Se realizaron entrevistas a 21, el

12 - A8% tienen experiencia previa con
productores peruanos

J

10 1

por los Importadores

ecuatorianos
- Royal Steel
- Calplas
- Polimetales
- Fundicién Central

No tienen experiencia Si tienen experiencia - Acerinox

/Algunas empresas referidas

- Forsac
m - Eéodasa
@) ° B




60%

50%

40%

30%

20%

10%

A. Calidad B. Precios C.Entrega
estable competitivos puntual

D.Variedadde E.Tecnologia F.Servicio post-
productos avanzada venta




Resultado:

Ecuador se encuentraen el proceso hacialamineria
responsable agran escala

Explotando la capacidad minera del Ecuador, en base a los principios
de responsabilidad social y cuidado ambiental.

Tecnificacion de los procesos de las empresas, para lograr el menor
impacto ambiental y social, el control de efluentes y la remediacion
integral de la zona de explotacion afectada.

Actitud de anticipacion responsable tanto a las exigencias legales y
requerimientos internos, referidos al cuidado del medio ambiente.

Atencion a la seguridad y la salud ocupacional

o © o
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Aspectos a considerar.-.

- Amplio Stock de repuestos de los productos que se
desean adquirir y de la misma manera que las garantias de estos
equipos 0 maquinaria sean efectivas, es decir que en caso de que se
presente alguna falla puedan hacer uso de las garantias para cambios
y reparaciones.

* El servicio post- venta es uno de los aspectos que las

empresas ecuatorianas toman en cuenta. Asi como, capacitacion para
el uso correcto de la mercaderia adquirida.

- En la cadena de distribucidn, los exportadores peruanos

deberian dirigirse hacia usuarios finales (empresas ecuatorianas) y
comercializadoras_(de estas empresas) en caso de que no se realice
Importaciones directas.

o © o
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Resultados de la prospeccion
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Industrias SG Itesa

T TRAMET S.A. 4 ‘

ALIANZA
METALURGICA: b REYMOEA 8.A. _

PERIRIS0eH BE '.-I,..'-:';ﬁ-i.'a D 1A D O EES
F EZA:

s e——
R L R N L ]

. ®
INDUSTRIAS %
\ CASTEM I EVY @@]@@
. S SRS, COM pe

"(\“ﬂ Ak

-

“» 1&T ELECTRIC S.A.C. Gran'@g =

GRUPO ANDINA LOGISTICA S.A.C
Q]R“ =y FERROSA
EXPLOSIVOS
ERITHUCTIUMAS MATALICAS
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Reuniones institucionales

Ministerio
de Recursos
Naturales No Renovables

Cuenta con muchos ministerios, agencias de regulaciones y sub
secretarias, ademas no cuentan con una ventanilla Unica para
procedimientos.

Existe una reforma tributaria, mediante la cual aplican impuestos a
las ganancias extraordinarias, incluyendo las minas.

Demandan estudios ambientales referidos principalmente a la mineria
artesanal, en donde se avizoraria una oportunidad para consultorias
en servicios a la mineria.

Demandan escaner de control para minas.



Reuniones institucionales

ARCOM

encia de Regulacion
y Gontrol Minero

« El estado exige que las ganancias de la explotacion de minerias sean
equitativas, es obligatorio el pago de regalias anticipadas 5% y 8%.

llrli"
[}
11T

« De las regalias recibidas, se debe destinar el 60% a la construccion de
carreteras y hospitales para las comunidades cercanas a la mina.

« E|l 80% de |la mano de obra debe ser local.

Demandas

« Laboratorios mineros, por lo que sugieren la instalacion de sucursales
peruanas que ofrezcan dichos servicios
« Servicios de capacitacion en materia de mineria.

o © o
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Reuniones institucionales

e

CESME

« Existe una gran demanda grande de productos y servicios
relacionados a la mineria que es necesario abastecer y que no se
logra con las empresas ecuatorianas, debido a que esta industria
esta recien en crecimiento.

Demandas

« Asistencia técnica y capacitacion, en operacion de manejo de
maquinaria pesada y reparacion de las mismas.

© o
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Resultados de reuniones con compradores

Principales mercados

- EnArgentinay Chile, principalmente fabricaciones militares y nitrato
— fulminantes respectivamente.

- De México y Colombia, adquieren bombas para extraccion.

- Importan principalmente de Colombia, Chile y Argentina, sin
embargo los precios de estos mercados se han incrementado

Consideraciones

« Elaeropuerto no contaban con depdsitos para el tipo de materiales
gue ellos demandaban, se construy6 un polvorin especial en la aduana
para uso exclusivo de la misma.

- Las empresas peruanas deben mejorar los plazos de entrega

o © o
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Canales utilizados para el ingre
mineria en el Ecuador

Empresa
Peruana

Empresa
Ecuatoriana




Rueda de negocios
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Datos de interés

«La Mision Comercial a la Feria Expo Minas 2013 busco la penetracion y posterior posicionamiento de la
oferta exportable nacional en el mercado ecuatoriano por medio de Ruedas de Negocios.

1 7 Empresas peruanas confirmaron su presencia con la finalidad de tener contacto
directo con empresarios ecuatorianos para establecer relaciones comerciales

[ ON° EMPRESA

1 Alianza Metalulrgica S.A.

2 CASTEM E.I.LR.L.

3 Comercial Industrial Delta S.A. - CIDELSA
4 Estanterias Metélicas J.R.M. S.A.C.

5 FAMESA Explosivos S.A.

6 Fundicion Ferrosa S.R.L.

7 Grupo Andina Logistica S.A.C.

8 Heap Leaching Consulting S.A.C.

9 | & T Electric S.A.C.

10 Industrias IMIM S.A.C.

11 Industrias SG S.A.C.

12 Industrias y Servicios El Tigre S.A.

13 Optihouse del Peru S.A.

14 Radiadores Fortaleza S.A.

15 Reymosa S.A.

16 Silicon Tecnology S.A.C.*

17 Transformaciones Metalmecanicas S.A.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Empresas ecuatorianas participantes

. P | 23 Enviaron a sus representantes
2 O Empresas ecuatorianas 2 Empresas ecuatorianas

contactadas participantes & ()5 Referidas porla OCEX de

Ecuador
EMPRESA CONTACTADAS POR LA V('iﬂ'\l'zfg Nzé’éz
CONSULTORA s

N° EMPRESA CONTACTADAS POR LA OFICINA
COMERCIAL DE ECUADOR

1 CEMACOPLES CIA. LTDA. 1 CESME S.A.

2 COMPAIRGEN - 2 Dager Consulting & Asociados

3 COTECMI CIA. LTDA. 3.0 3 Falconi Puig Abogados CIA. LTDA.
g EEIL;'EESXAS'A' 33451 4 Global Consulting G.Q.C.CIA. LTDA.
6  ESEMEC SA. 3.0 S CIOWIINIE &7

7 EXPLOCEN S.A. 13.5 6 Puente & Asociados CIA. LTDA

8 GERCASA S.A. -

9 HOLCIM Ecuador S.A. 441.3

10 InduferroBy B S.A. -

11 La Llave S.A. 29.5 Ecuador

12 MACOPMINE S.A. -

13 Mega Estructuras - Mole Motors S.A. 5.3

14 MINGASERVICE S.A. 0.1 S

15  Powersteel CIA. LTDA. - " — g -
16 Proafio Representaciones S.A. 6.1 ' EO I 3
17 SEDEMI S.C.C. 21.7 . e 3,4y 5 ABRIL 2013
18 Southlogic CIA. LTDA. 6.7 : ——

19 T Control S.A. 3.6

20 Teknologistic S.A. 5.7

21 UNIDECO S.A. 2.4

22 UNIFER S.A. 14.0

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Desarrollo de larueda

1 5 9 Citas programadas en
total

=

9.9

“ EMPRESA N° DE CITAS

1 Alianza Metaldrgica S.A.

2 CASTEM E.l.R.L.

3 Comercial Industrial Delta S.A. - SIDELSA
4 Estanterias Metalicas J.R.M. S.A.C.

5 FAMESA Explosivos S.A.

6 Fundicion Ferrosa S.R.L.

7 Grupo Andina Logistica S.A.C.

8 Heap Leaching Consulting S.A.C.

9 | & T Electric S.A.C.

10 Industrias IMIM S.A.C.

11 Industrias SG S.A.C.

12 Industrias y Servicios El Tigre S.A.

13 Optihouse del Peru S.A.

14 Radiadores Fortaleza S.A.

15 Reymosa S.A.

17 Transformaciones Metalmecanicas S.A.

TOTAL

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

11
11
15
7
9
15
7
13
10
7
6
11
11
5
7
14

159

Citas en promedio por
empresa

Sede: Auditorio de la Camara de
Comercio de la Pequeiia y Mediana
Industria de Pichincha - Quito,
Ecuador

Fecha: 04 de abril de 2013 desde las
9:00 am hasta las 6:00 pm.

Hubo interés de ambas partes por
reunirse con representantes de
empresas con las cuales no tenian
citas planificadas.

Debido al interés suscitado, muchas
entrevistas se prolongaron hasta 30
min. mas de lo previsto.

Se incluyeron nuevas empresas
ecuatorianas.



Desarrollo de larueda

0 0 Importadores, compradores y
30 A) Empresas consultoras =) 70 /0 distribuidores

+ Existe una percepcion por parte de los empresarios peruanos, de que la mayoria de empresas con
las que mantuvieron sus reuniones eran consultoras que querian venderle sus servicios.

- El 14% de las empresas ecuatorianas confirmadas no asistieron a la Rueda de Negocios. Los
principales motivos fueron falta de tiempo y planificacion.

- El 100% de citas realizadas por los empresarios peruanos generaron nuevos contactos con
empresas ecuatorianas.

- De las 67 citas realizadas con empresarios ecuatorianos, el 42% tienen la posibilidad de concretarse
como ventas en un lapso de 12 meses.

- El 63% de los empresarios peruanos estiman que como efecto de la Rueda de Negocios, su
expectativa de ventas en los préximos 12 meses se reflejard en montos de entre US$ 10,000 a US$
50,000.

- ElI 50% de empresarios peruanos opinaron gue el nivel de contactos con los que se relacionaron en
la Rueda de Negocios fueron “buenos”; el otro 50% los calificaron como “regulares”.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Tendencias y oportunidades
del sector

\prom. J
peEru
Setiembre de 2013



Servicios a la mineria, en Ecuador

« Solicitan la realizacion de consultorias
y asesorias en temas mineros,
capacitaciones en universidades y
empresas del rubro.

 Demanda de servicios a la mineria y el
desarrollo de estudios de pre-
factibilidad, laboratorios para analisis
mineros, entre otros.

* Mucha expectativa entre profesionales
y expertos en mineria, por captar la
experiencia de las empresas peruanas.




Proveedores ala mineria : Tendencias

América Latina;

« Colombia: las importaciones de origen peruano de esta linea aumentaron
considerablemente. A nivel de CAN somos el principal proveedor de Colombia

IMPORTACIONMNES COLOMELAMNAS DE PRODUCTOS MIMEROS - COMUMNIDAD AMNDIMNA

BOLMNIA

PERL

ECUADOR
Wk P & & P ad £ ~
a S00,000 1,000,000 1500000 2000000 2500000 3000000 3500000 4000000 4.500.000
ECUADOR PERLI BOLMIA
w2011 255271 4381397 636,594
m2010 298,417 2094,761 138552
2009 161,397 2420874 158,750
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Proveedores ala mineria : Tendencias

Ecuador

* Programa de Mejoramiento de la Competitividad — PMC mediante alianzas

estratégicas con empresas de la linea de Peru y Chile.
» Creci6 la demanda de maquinaria como resultado de la exploracion de

nuevos yacimientos.
Chile

 Demanda de profesionales y técnicos del sector minero.
« Demanda de servicios especializados de empresas de ingenieria de

consultoria.
« Ante una aparente inversion de US$ 104,000 millones de euros hasta el

2020, requeririan mas de 4,000 empresas proveedoras de suministros.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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