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Marca Peru

Herramienta de promocion
del pais al mundo

Lima, 21 de mayo de 2025
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Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais




3% Marca Pais

¢Qué es?

Herramienta que permite asociar un conjunto de valores a un pais.

73

éPara qué?

COMPETIR: Diferenciarnos de otros paises y atraer turistas,
compradores e inversionistas.

73



é¢Por qué una marca pais?

Una marca pais es mucho mas
fuerte que una marca comercial.

Es la suma de experiencias de
innumerables generaciones.

Son los sentimientos, esperanzasy
deseos de una nacién; el pasado,
presente y futuro de todo un pais.



Se presenta al mundo como
un destino turistico rico
en historia y cultura ancestral.




Una nacion en crecimiento.
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En el 2009, el Peru decidi6 trabajar
profesionalmente en el desarrollo de una
marca pais que abarque TRES areas.
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Exportaciones







Con proyeccion al futuro...
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Un hub internacional




Pais con negocios descentralizados
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. . Alcanzando la confianza de
Obteniendo la preferencia de los

. , los inversores
Consolidando al Perd como mercados por nuestros
un destino atractivo para el turista productos y servicios



3% Marca Pais

&2 El desafio
Encontrar un posicionamiento para el Peru

Creible Relevante Diferencial
Z



¥ Marca pais Peru

“La promesa debe ser respaldada por el desempenio. Lo que decimos, por lo que hacemos.
Lo que anunciamos, por lo que entregamos”

-

Una marca pais es una herramienta que asocia un conjunto de
valores a un pais y que nos permite competir de una manera
diferenciada con otros paises.

N

/

El objetivo principal es posicionar a nuestro pais a nivel mundial,
contribuyendo al conocimiento del mismo, mediante una
identidad unica, relevante y consistente.

AN

Contribuir a potenciar la autoestima y orgullo de los peruanos,
logrando que se identifiquen y valoren la marca pais.
Pilares: Polifacético: Variedad / cantidad

Especialista: Profundidad/ calidad

Cautivador: Resultado / efecto

AN




3% Nace la Marca Peru

m El 10 de marzo del 2011 se lanzé oficialmente la Marca Peru.

Su logotipo, recuerda las Lineas de
Nasca, transmite con eficacia la
propuesta de valor de nuestro pais y
se ha convertido en la insignia que
acompafia a todos los peruanos que
realizan negocios en el extranjero.

Pilares de marca

Polifacético Especialista

Cautivador

Pantone® 485c

Color

principal CO M100 Y100 KO
R218 G41 B28

Tipografia

Bree SPeru Clan OT
Clan OFFC

rd
Titulos
Cuerpos de textos,
Subtitulos, bajadas y copy aclaraciones y notas
destacados ajenos Tablas con nomeros
al cuerpo de texto Informacion anexa

Paquete
grafico



3% Nace la Marca Peru

La Marca Perud como herramienta de promocién del pais enfocada en impulsar sectores como:

**Exportaciones
El 2010 antes de la creacion de la Marca Peru, las
exportaciones totales ascendian a $35 803
millones. Al cierre del 2011 afio de creacion de la
marca se incrementaron en 30 % para llegar a
$46 376 millones y seguir creciendo en los
siguientes afos.

* Turismo
El 2007 previo a la creacidn de la Marca Peru,
el turismo generd S/.11 688 millones, cifra que
se impulsd hacia el 2015 para llegar a los
16 799 millones de soles y aportar el 3.5 % del
PBI nacional.

*Cuentas Satélite del turismo, MINCETUR
**Exportaciones, Sector Externo , Instituto nacional de estadistica e informatica, INEI
***Saldo de inversion extranjera directa - PROINVERSION

***Atraccion de Inversiones
El 2010 antes de la Marca Perq, la IED
fue de $21 265 millones y crecié casi un
30 % hasta los $23 233 millones
registrados el 2019 antes de la
pandemia.




Campaia de lanzamiento “Peru, Nebraska”



http://www.youtube.com/watch?v=_1EbafMOjYM
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Nacional

Internacional

Per(i, Nebraska

Loreto, Italia

g

+57%

Peruanos que se sintieron
orgullosos de 1a Marca Perd

+42
Premios a nivel nacional
€ internacional

+5/52M
Publicity

558,340 vistas

Fue el video mas visto en
YouTube en |a lera semana
del lanzamiento

Representantes
de lo nuestro

Representantes

NUESIRO

+10,000
Fotos y videos subidos
1'921,337
De reproducciones en el
canal de YouTube
9,792

Personas inscritas
en |a plataforma

Mads Peruano que

1143 TG,

+2 millones

Fue premiado por
YouTube, al lograr
mas de 2M de
visualizaciones en
los primeros dias de
lanzamiento (Fiestas
patrias / Dia de la
Cancidn Criolla).

Intercambiados

483.2M

De impactos

16.5M
En alcance

55M
En reproducciones de video

S/13M

Valorizacion de
publicity cn medios

10° Foro Iberoamericano
de Marca Pais - Perii

Las campanas de

m

El sabor
que faltaba

Peru, pais de
dones infinitos

arca Peru

Campania
nacional

+15,8 millones

Personas alcanzadas

a nivel nacional

+S/ 100 mil

Valorizacion en
medios nacionales

Recordards Perdi

8,330,327

Vistas en Youtube en
sus diferentes diomas

Per(i, dedicado a ti,
dedicado al mundo

Un spot principal y
cuatro videos sobre
textil, agroindustria,
pisco y gastronomia

Mejor Campana en Twitter
en los premios Latam
Media Digital 2016 - 2017

1'725,493

Impactos y se alcanzaron
mas de 8,984 interacciones

213M Se difundi6 en
Alcance a nivel National Geographic y
internacional Fox en Latinoamérica

Make it happen in Peru

Casa Perii

Valorizacion en
medios
internacionales.

+530 000

De personas impactadas
en la Casa Per0 (Moscu
y Movil)

UsD 28 M
De valorizacion en medios

28 mil

Visitas en el minisitio
en peru.info

48,950,363 euros

Maletas del Per Expo 2020 Dubdi

Gano el Ojo de Iberoamerica
Categoria eficacia y medios
alternativos

+5/.53.16 M

En valorizacién en
medios nacionales
¢ internacicnales

US$ 50.7 M

En compromisos
- comerciales

Premio ideas en Pery
Plata y bronce

Exposicion Universal
entregd el Premio de Oro
al mejor disefio de
Marca pais como marca exhibicion
de confianza del ano
iTrust Consumer Brands (2022)

Expo 2025
Osaka-Kansai
§ o’

Duracion
13 abr - 13 oct 2025

Proyecciones:

USD19 millones
Oportunidades
comerciales

+3 millones
De visitantes

*M = millones



3% Ecosistema digital Marca Peru

La marca pais Peru ha logrado
construir un ecosistema digital
para acercarse a sus audiencias y
extender la experiencia del pais,
con contenido relevante,
consistente y atemporal.

La cuentas de Instagram
@Peru y TikTok
@marcaperu se ubican en el
primer lugar con respecto a
los paises de Sudamérica.

809.8 k

Seguidores

796.9 k
Seguidores
24M ® o
Seguidores
t\ G @ +35M
\ o Tréfico
Q
667.5 K
Seguidores

123K

Suscriptores

Elaboracién: PROMPERU / 2025



¥ Luego de mas de 14 ainos con la Marca Peru

La Marca Peru es una poderosa y eficiente herramienta de comunicacidn enfocada en impulsar sectores como:

* Turismo **Exportaciones ***Atraccion de Inversiones
Al cierre del 2023 se generaron divisas por El .2023 las exportacmr'wes fueron de. $_64 355 El 2023, segun el BCRP la inversion
$3 677 millones por turismo receptivo y $4 912 millones. Las expor.tauones no tradmonales extranjera directa fue de $30 171
millones por turismo interno. El turismo aporta fueron de 518 468 millones y representan casl el millones. Del mismo modo se
el el 2,5% del PBI nacional y genera 1 millén de 3('3%.del total de exportaC|9n§s, con urj proyecta un crecimiento del 11%
puestos de trabajo, con una tendencia positiva crecimiento del 33,6% en los ultimos 5 afios. en el flujo de inversiones para este
hacia los siguientes afios. 2024.

*Resultados del Turismo 2023, MINCETUR
**Resultados de Exportaciones 2023 - MINCETUR
***Saldo de inversion extranjera directa 2023 - BCRP , PROINVERSION



¥ Desempefiio de la Imagen y Marca Pais N\

Estudios realizados por consultoras nacionales e internacionales han destacado el éxito de la Marca Peru a nivel nacional e
internacional desde su creacion a la fecha.
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—n_l 118 N t.
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/l\ 50.2 a 64.5 /]\ S /]\ (2014 - 2020) /]\ (2011 -2024)
(2011 -2024) bl||0neS 2020 - La 2da mejor marca TOP5 de la region latam y
1ra marca pais de la region i i ari icion 39 del d
latam y dentro del TOP28 L - e zzI:sfg I?:;t:ar:]o:r]n?lrjlrf;oy peseen o e
mundial
>) Orgullo Nacional /[\ 57% al 81% Recordaciony /[\ 24% a 50%
% por la marca Peru Peruanos orgullosos familiaridad hacia Peruanos que recuerdan la marca
- |a marca Perl] Perd (2011 -2023)

(2011 - 2023)
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3% Proteccion de la marca Peru

La marca Peru se encuentra
protegida a nivel nacional en las
45 clases de la Clasificacion
Internacional de Productos y
Servicios — Clasificacion NIZA
hasta el 2031. Y en mas de 40
paises a nivel internacional.

COMUNIDAD ANDINA
DECISION N° 876
Régimen Comun sobre Marca Pais

“el uso de las marcas pais por parte de los Paises
Miembros de la Comunidad Andina forman parte de las
politicas nacionales para la promocién de diversos
sectores comerciales, entre otros, el turismo, las
exportaciones y las inversiones, asi como la imagen
positiva del pais”




Programa de
Licenciatarios




3% Uso de la marca por los peruanos

PROMPERU supera las 800 licencias
@ Objetivos: emitidas para usar la Marca Peru.

Sumar a las empresas peruanas para difundir lo
mejor del Peru a través del uso de la marca
Pera y las marcas sectoriales.

Potenciar el conocimiento de Peru y sus
atributos sectoriales a nivel nacional e

internacional.

El crecimiento de cada licenciatario
contribuye a que PROMPERU fomente el
orgullo nacional y posicione la marca Peru
como simbolo de calidad y confianza.




¥ Gestion y administracion del Programa de Licenciatarios

Minisite Licenciatarios
https://peru.info/es-pe/marca-
peru/programa-de-licenciatarios

Comunicar

‘ ' Monitorear
‘ Fidelizar
Asesorar \" \) Amplificar

Convocar \’ la difusion

Los licenciatarios recomendaria el Programa Mayor informacion:

El@\l 96% a otros empresarios.

2, marcapais@promperu.gob.pe


https://peru.info/es-pe/marca-peru/programa-de-licenciatarios

3% Marcas a Licenciar y Tipos de licencia

Institucional
. — ]
| - p—
=T
— 1T
web Folletos Facturas

Productos y servicios

. _ o DERU:}:ERT
L S —

Etiquetas Envases Envoltorios P E jaa}m/\_ % Super
Foods

SPIRIT PERU TEXTILES

Peru
OF PERU

Eventos

[=] o

gooo QQP

S 8810 NIZ
Eventos Actividades

Fuente: Reglamento para el otorgamiento de licencias de uso de la marca pais Peru y las marcas sectoriales, diciembre 2019
https://peru.info/Portals/0/Images/Licenciatario/reg_ES_oficial.pdf



Requisitos




Requisitos generales

Para uso institucional y eventos

Personas juridicas

T

+2 afios de
operaciones
(SUNAT)

Correo
electrénico
corporativo

@ e
T RUC | ©

Licencia de
funcionamiento
de la empresa

O @

+2 cartas de referencia,
reconocimientos,
certificaciones

ooo
ooo

Presencia
digital

Declaracion
Jurada



Requisitos generales

Para productos o servicios peruanos

@
—

Certificado de origen
del bien / DDJJ de
servicio peruano

O =
=T

Registro Sanitario
de Alimentos y
Bebidas*

* Cuando corresponda.

000
ooo
\@_'

Inscripcion e N

vigente Habilitacion Sanitaria
H *

(INDECOPI) vigente

5 ®E

Denominacién de
origen (INDECOPI)*

Declaracion jurada Pl
(Propiedad intelectual)*



Institucional Brochure




Institucional Web

Lorem Ipsum dolor sit amet. Lorem Ipsum dolor sit amet.
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Institucional Furgoneta




Institucional

& Explorar

9 Travel World
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¥ 256 likes

Descripcion



Institucional Merchandising




Producto Envases
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Producto Envase K O N

Peruvian Pisco

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing el

sed do elusmod tempor incididunt ut labore et dolor

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud ez

. *

SPIRIT
OF PERU

A



Producto Envoltorio



LUEBERRIES

- 100% organic

¥ EXCLUSIVE DESIGN RESOURCE
BY RAUL TACIU
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Producto Cajade frutas




Evento




Evento

Rollup

Lorem Ipsum

Lorem ipsum
dolor sit amet

« Lorem Ipsum
sit consectotuer
- adipiscing elit




Evento Backing
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Vanessa Martinez
Espinoza

Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais
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