TENDENCIA DEL MERCADO
DE ALIMENTOS

Lima, miércoles 21 de Noviembre




VARIABLES A TOMAR
ENCUENTA

-Sobreproduccion.
-Manejo Agrondmico.

-Consumo de alimentos mas saludables.
-Saludables.

-lInocuos.

- Consumo de productos sostenibles.
-Responsabilidad ambiental.
-Responsabilidad social.

- Cambios climéaticos.



VARIABLES A TOMAR
ENCUENTA.,

-Menos tiempo.

- Mayor inocuidad (EUROGAP, GAP, SQF)
-Tipo de cambio.

- Menos proteccion o subsidios.

- Sustitucion de campos de cultivo por los
biocombustibles.



Sobreproduccion

Mercados sobre abastecidos
Revolucion verde (Anos ‘60)
. Riego por goteo (Anos ‘70)
. Biotecnologia (Anos ‘80)
. Transgenia (Anos ‘90)

“Los estdbmagos
Nno crecen’”




Crecimiento Poblacional

Ano Total Asia Europa Norteamerica

1960, 2,659,000,000 1,336,000,000 601,401,000 204,152,000

1965| 3,334,874,000{ 25%| 1,899,424,000|{ 42.2%| 634,026,000f 5.4%| 219,570,000 8%
1970} 3,692,492,000{ 11%| 2,143,118,000{ 12.8%| 655,855,000] 3.4%| 231,937,000 6%
1975 4,068,109,000{ 10%| 2,397,512,000{ 11.9%| 675,542,000 3.0%| 243,425,000 5%
1980 4,434,682,000f 9%, 2,632,335,000{ 9.8%| 692,431,000 2.5%| 256,068,000] 5%
1985 4,979,000,000{ 12%| 2,887,552,000{ 9.7%| 706,009,000 2.0%| 269,456,000 5%
1990 5,263,593,000f 6%, 3,167,807,000{ 9.7%| 721,582,000] 2.2%| 283,549,000} 5%
1995 5,380,000,000{ 2%, 3,052,000,000{ -3.7%| 727,405,000 08%| 299,438,000, 6%
2000, 6,070,581,000| 13%| 3,679,737,000| 20.6%| 727,986,000/ 0.1%! 315,915,000 6%
2005, 6,453,628,000] 6%)| 3,917,508,000, 6.5%| 724,722,000 -0.4% 332,156,000 5%

“Los estbmagos no crecen”



Proyeccion del crecimiento

(Millones de consumidores)
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Consumo de alimentos
mas saludables







Razones de un
atague cardiaco.

1. Fumar.

2. Presion de sangre.
3. Alto Colesterol

4. Diabetes.

5. Obesidad.

6. Inactividad Fisica.

) e
American Heart
Associatione



http://www.americanheart.org/

Mas de 233,000
mujeres mueren
al ano por
problemas
cardiacos

P
American Heart
Associations

De cada 1.5
millones de
ataques al
corazon.
500,000 son
fatales.
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Un ataque al
corazon sucede
cada 20 segundos,
en USA, una
muerte por atague
al corazon cada
minuto.


http://www.americanheart.org/
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Malas costumbres!!!




B ATNARMING

Al over the earth we're feeling the heat.
Why isn't Washington?

Responsabilidad
ambiental.

Aumento en la
demanda de
productos que
no danen los
ecosistemas.







Responsabilidad
social

Aumento en la
demanda de
productos que
[E——) garanticen el

___Z-a comercio
BREWING JUSTICE Justo.

FAIR TRADE COFFEE, SUSTAINABILITY, AND SURVIVAL
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Esto no se ve
todos los dias ...
sucedio al sur de

Japon el 7 de
Agosto de 2006.

En la imagen
satelital podemos

ver tres huracanes

(tifones) en la

misma region

oceanica ... me
recordo la
pelicula:

La Tormenta

Perfecta

Saomal



http://mezvan.blogsome.com/go.php?http://www.imdb.com/title/tt0177971/
http://mezvan.blogsome.com/go.php?http://www.imdb.com/title/tt0177971/
http://mezvan.blogsome.com/go.php?http://earthobservatory.nasa.gov/Newsroom/NewImages/Images/saomai_amo_2006219_lrg.jpg

Cambio de temperatura
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Menos tiempo.

Era de la
computadora

Mayor eficiencia...

nuevas necesidades...
pero mayor estress




Menos tiempo.w

We Can Do It!

El nuevo
dinamismo de la
economia ha
desaparecido a
la ama de casa




Menos tiempo.e)

Preferencia por:

Alimentos semipreparados
gue ahorran tiempo vy trabajo

Nuevo protagonista:

El horno de microondas
remplaza ala cocina




Mayor Inocuidad




Tipos de cambio

Nueva dinamica.




Tipos de cambio.

La apreciacion
del euro genera
posibilidad de
ser mas barato
en europay en
consecuencia,
mas competitivo




Subsidios a la agricultura

Los subsidios por paises
desarrollados, no son
sostenibles.........

la tendencia es a
desaparecer.

Caso esparrago!!!!



Biocombustibles

7 e -

Los altos precios del crudo,
genera la busqueda de

alternativas energeéticas.

La sustitucion por cultivos para
la elaboracion de
biocombustibles generara
desabastecimiento de productos
alimenticios.




Caracteristicas del mercado
Internacional

1. Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).



Los gigantes del mercado
ﬂn :




Los gigantes del mercado

Rango Compaiia Pais US $ (billion) Tiendas

A WAL*MART BEEUESY. 241.19 4.190
2 Francia 55.30 8.926
3 U.S.A. 49.00 2.354
4 Holanda 44.80 8.062
5 INEINERIE! 40.09 2.169
6 U.S.A. 36.80 2.533
7 R. Unido 32.38 907
8 U.S.A. 31.98 1.688

Fuente: The Food Institute Report / Elaboracion PROMPEX



Lo que interesa a los
supermercados

" Vender marcas lideres en el mercado, con
respaldo publicitario y conocidas por el gran
publico.

= Para que compren un nuevo producto debe
tener alguna ventaja competitiva, sea en
precio o calidad, o ser novedoso.

= Segun The Food Institute cada aio entran mas
de 22.000 productos nuevos pero solo el 1%
permanece.



Caracteristicas del mercado
Internacional

1. Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).

2. Abastecimiento atraves de grandes
proveedoras transnacionales.



I\/Iarcas colectlvas
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Pocas marcas con prestigio venden a mejor precio




Caracteristicas del mercado
Internacional

1. Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).

2 Abastecimiento atraves de grandes
proveedoras transnacionales.

3. Demanda de abastecimiento seguro y
permanente durante todo el ano.



Cronograma de disponibilidades

Condiciones naturales y clima permiten “elegir” periodos de cosecha que
coinciden con ventanas de mercado atractivas.

ESTACIONALIDAD DEL ESPARRAGO EN PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES

Ene Feb Mar Abr May Jun

Argentina
Australia
Canada

Chile
China

Ecuador
Francia
Alemania
Guatemala
Holanda
Indonesia
Italia
México
N.Zelandia
Pakistan
Peru
Portugal
Espafia
Tailandia
R.Unido
EE.UU

Zimbawe

Fuente: ISHS



Caracteristicas del mercado
Internacional

1. Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).

2. Abastecimiento a traves de grandes
proveedoras transnacionales.

3. Demanda de abastecimiento seguro y
permanente durante todo el ano.

4. Exigencia de canales de abastecimiento
de bajo costo, en especial de transporte.



Carreteras gue generen
desarrollo

Puertos que generen §
competencia EEELEES =

Aerolineas que nos generen
espacios




Todavia no se puede hacer esto

Dificultades
logisticas

No es facil sacar

productos frescos
de la selva. El costo
y el tiempo son los
grandes limitantes.
Hay que pensar en
procesarlos in situ.




Sistemas de distribucion de

alimentos
Productor/Exportador [y
1 .
Broker v
N Importador 4
| E

Distribuidor/Mayorista

| ;

> Supermercados [

— Dominante - - - Menos usual



Caracteristicas del mercado
Internacional

1. Cadenas de supermercados con enorme
poder de compra (30 cadenas compran a
50.000 vendedores).

2. Abastecimiento a través de grandes
proveedoras transnacionales.

3. Demanda de abastecimiento seguro y
permanente durante todo el ano.

4. Exigencia de canales de abastecimiento
de bajo costo, en especial de transporte.

5. Sobrevivencia de exportadores ligada a
la gran escala en las operaciones.



onsolidacion de carga

Negociacion de fletes en conjunto



Infraestructura portuaria

|
N

Muelles con gruas para contenedores



Factores que determinan la
demanda de alimentos

= Crecimiento poblacional

= Aumento del ingreso
familiar

= QOrigen étnico

" Educaciéon e
informacion

" Proceso de urbanizacion




¢ Como son los consumidores en
los paises desarrollados?

Son mas viejos.

Son étnicamente mas
diversos.

Son mas ricos.

Tienen menos tiempo.
Desean mas variedad.
Estan mas informados.
Son mas exigentes.

Cocinan menos.



¢, Que quieren los consumidores?

= Saludables:
Frescos y sanos.
Organicos y nutritivos.
Con pocos aditivos.

= |NOCUOS:

Libres de contaminacion.
Sin residuos quimicos.

= Relacion calidad / precio:
Buenos y baratos.

Continda. ..



¢, Queé quieren los consumidores?

= Practicos y convenientes:

Listos para consumir.

En porciones pequenas.
Trozados y congelados.
Para microondas.

De larga vida en el hogar.

= |nnovadores:

Exoticos.

Nuevas presentaciones.
Nuevas mezclas y sabores.
Comidas étnicas.




Caracteristicas del mercado
de la Union Europea

Poblacion multiétnica de lento crecimiento.
Elevado ingreso per capita.

Exigencia de calidad e inocuidad.

Demanda por sabores nuevos.

Preferencia por productos organicos.
Certificacion Eurepgap.

Orientacion a productos sostenibles ecologica

y socialmente.

Continda ...



Caracteristicas del mercado
norteamericano

Poblacion : 291,6 millones de habitantes.
Un gran mercado étnico.

Nuestro “mercado natural” por cercania.
Grandes operadores en el mercado.
Oportunidades ofrecidas por la ATPDEA.
Exigencia de Buenas Practicas Agricolas.
Mercado obligado a comer saludable.

Continda ...



Caracteristicas del mercado

norteamericano

Poblacion multiétnica (5 grupos definidos)

Poblacion hispana creciente:

- 13,3% en el 2000 y 25% en el 2050
- Miami tiene el 36% de 2,2 millones
- New York tiene el 18% de 8,7 millones

Ingreso anual per capita: US $ 17,000
Consumo de frutas: 134 |b. / ano.
Consumo de hortalizas: 123 Ib. / afno.
Campana de consumo “5 a day”.



Riesgo

Confianza de los mercados

Alto

Medio

Bajo

Africa India, China,
Sub-Sahara | Pakistan, Rusia,
(ecuatorial) Turquia Ucrania

Centroy Europa Brasil,
Sudameérica | Oriental, | Argentina,
(Per() México Chile
Australia, Unidn Estados
Canada, Europea, | Unidos,
N ENE Japon Israel
Baja Media Alta

Confilanza

—




¢,Da conflanza un pais donde
los alimentos se venden asi?




Herramientas para generar confianza

e Normativas.

— Implementacion de buenas practicas.
« Agricolas.
 Manufactura.
o Extraccion.

— Elaboracion de Normas Tecnicas.
— Planes de prevencion.



Normalizacion y estandares
de calidad

Al = g .
) 5 mdecopt

Norma Técnica
Peruana

Norma Técnica
Peruana

frescos

-

esparragos

Norma Técnica
Peruana

café verde. requisitos
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Ordenamiento, disciplina y responsabilidad para vender



Herramientas para generar confianza

e Comerciales.
— Publicidad.

— Business to Business
 Web sites.
» Portales Comerciales.

— Eventos Comerciales.
 Misiones Comerciales.
e Ferias.



La publicidad en medios especializados
es una posibilidad, pero..............




1. Son muy caras.

2. Para
aprovecharlas
es necesario
gue nos
conozcan.

3. Tenemos que
organizarnos.




La organizacion te permite identificcion
donde la publicidad sera aprovechada
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e-commerce
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Misiones Comercilales.

Una misidon comercial es un viaje
de negocios a un determinado
pais o region, através de la cual
se busca introducir a los
empresarios participantes a la
realidad de nuevos mercados para
Sus productos y servicios.




Misiones Comercilales.

Ventajas.

El respaldo institucional muestra una imagen de
mayor responsabilidad y seriedad al empresario
extranjero

Desventajas.
Poca cobertura.

En muchos casos intereses incompatibles.

Relacion costo // beneficio . Riesgoso.



Ferias Internacionales

Vitrinas
Mundiales

www.Tancyroodshows.com

En los principales
mercados
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Todo el sector en un solo lugar.



Una feria significa:

automechanika

Frankurt arm Main,
16.-21, September 2008

__1.fish

international
wsnan 2008

Solo por unos dias.



Una feria sig%@
Por ejemplo:

Stand Independiente de 12 metros cuadrados

€ $ S/
Espacio, 7,325 9,156 30,765
Decoracion y otros
Pasaje y Estadia 4,184 5,438 17,405
Total aprox. 11,509 14,594 48,170

costo accesible.

Si se considera que estamos ingresando al mercado
mundial



Una feria significa:q

COMPARACION

Busqueda de nuevos proveedores.

-Evaluacion de precios.

-Exigencias de calidad.

-Confianza.

7~ Saber
#S| somos competitivos



.Acaso es mejor California?

Ejemplo: Datiles.

Coachela Valley, full tecnologia

Paracas, Peru.
A la buena de Dios,
sin riego ni abono



Una feria significa:s

Informacion de Mercado

1. Tendencias
2. Presentaciones
3. Certificaciones

4. Tamanos de
Mercado




Una feria significa:e

Innovacion

1. Nuevas ldeas

2. Benchmarking

“Copiar....
y mejorar”







COMISION DE PROMOCION DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO

Gracias por su
atencion

Teléfonos: 222 1222 - 221 0880

E.mail: agro@promperu.gob.pe

Pag.web: www.promperu.gob.pe


mailto:agro@prompex.gob.pe
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