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eCommerce transfronterizo

Marketplaces

- Supermarkets
- Discount Stores
- Others
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lapclobal.io
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ESPACIOS PARA
TUS PRODUCTOS

Fruit

Rolls

BIGU FRUIT ROLLS
ALL VARIETIES
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ESPACIOS PARA
TUS PRODUCTOS

\J
e
'\
)
\

4

\}
)

HLLOW

y -
0 1| T e
0
Dl i
18
R

i NS

/]

y
Py Yl )
y

m; -

X
1
5
1
i

] ‘;-guy
ARgR) YW

310.2‘.9

S Mt

2" Salmon
ke llver




eCommerce transfronterizo

ESPACIOS PARA
TUS PRODUCTOS




ESPACIOS PARA

2 f* o

53'1 .,r;‘-,,’? & ‘p# 2 /
AR

R B

gy e T
ﬁ' ® . [ 3 l‘\a




eCommerce transfronterizo

“INTRO

e BUY 2, GET 1 FREE: Cliente compra dos
productos y recibe otro igual sin costo.

» 25% DCTO: Reducir precio a cliente un 25%

e MCB (Marketing Contribution Budget):
Presupuesto aportaro por la marca para

* Free fill: Retailer recibe productos gratis para
colocarlos en géndolas.

e BUY 1, GET 1 FREE: Cliente compra 1
producto y recibe otro igual sin costo.

* Slotting Fee: Tarifa que se paga a retailer para

garanzitar espacio en géndola financiar promociones y actividades de

marketing.

 Duracién: Cada demo dura 3 horas. e $1 por caja vendida
¢ Incluye: Una promotora, logistica y productos « S10 por cuenta
necesarios para la muestra. nueva
« Costo: Varia entre $130 y $150 si se organiza
sin una agencia intermediaria.
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Global

Espiritu Global.

Ayudando a marcas a vender globalmente a través de
sin construir su propia infraestructura.
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Qué es LAP Global

Infraestructura de Marketplaces Transfronterizos para que las marcas vendan en marketplaces globales —sin construir una propia

an 002
- N e 5 ! 5 r-y
Marcas Plataforma LAP Marketplaces Consumidores
Propietarios de productos Infraestructura IA Amazon, Mercado Libre Compradores globales
@ Mercados de Origen Q@ Mercados de Destino

m Chile M México P Colombia M Brasil M Ecuador M Pery M USA M Canadd M México P Chile M Colombia
M USA ™ Pery ™ Europa
e La marca controla Q LAP proporciona
Cuentas de marketplace Inventario Tecnologia Operaciones

Ingresos de ventas

Optimizacion

Gestion de crecimiento

M Brasil
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De Saa$S a SwaSs a AwaSs

Evolucidon de los modelos de gestidon de marketplaces
@ @ —© D
e_0©0
- 26 L]
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SaaS Swa$ Awas

Software as a Service Software with a Service Agents with a Service
Herramientas de software, la marca lo hace todo. Software + equipo humano de operaciones. Agentes de |A + KAMs humanos orquestando todo.
Modelo tradicional donde las marcas gestionan sus Modelo hibrido que combina tecnologia con El nuevo modelo de LAP donde la IA hace el
propias operaciones de marketplace. soporte operacional. trabajo.
¢Quién opera? La marca ¢Quién opera? Marca + Proveedor éQuién opera? IA + Humanos
\ J

Awas es el nuevo modelo de LAP

Donde la IA hace el trabajo y los humanos supervisan. Este modelo hibrido permite una gestion escalable y de alto rendimiento de marketplaces, con agentes de
IA manejando la carga operativa mientras los KAMs humanos proporcionan supervision estratégica.




6 eCommerce transfronterizo

Agents with a Service (AWAS)

Operaciones de marketplace gestionadas por agentes |IA orquestados por KAMs humanos

Al Agents Layer
M L1 o b
Los agentes IA automatizan 2 = @& 23
I~ Analisis de datos i= Optimizacion de listings
Data & Insights Automation Task Execution Feedback
& Training
s Ajustes de precios & Monitoreo de inventario o 8
nsights | Market
& Generacién de contenido @ Gestion de tickets ° S Sy
0 . Strategi
® (Categorizacion & Alertasy reportes s Actions -

Q Los KAMs humanos proporcionan

i Estrategiay objetivos U Gobiernoy cumplimiento
'@ Relaciones con marketplaces ® Coordinacion logistica
Modelo hibrido = gestidn escalable y de alto rendimiento con IA haciendo el trabajo
. . L - - humanos supervisando
A Manejo de excepciones & Priorizacién de crecimiento L =




Como escalan las marcas con LAP

14 sub-etapas en 3 fases para el éxito en marketplaces globales

Pre-Export + Set Up = Onboarding | Growth = Ciclo continuo

Three fases: ® Pre-Export ® SetUp ® Growth
PRE EXPORT SET UP GROWTH
(Etapas 1-3) (Etapas 4-6) (Etapas 7-14)

1. Regulations 4. Account Creation 7. Listing Opt. ¢ 8. Logistics Opt.
Compliance, taxes, import rules, FDA Data collection, compliance validation

] 9. Inventory Mgmt e 10. Mkt
2. Market Research 5. Product Catalog Creation
Volume, keywords, demand analysis SKU structuring, images, specs . .

11. Brand Registry ® 12. Reviews

3. Pricing Strategy 6. Listing Uploads o _
Landed cost, profitability model SEO titles, attributes, content 13. Dynamlc PrlClng ¢ 14. Finance

Agentes IA + Infraestructura operativa + Experiencia humana. Pre-Exportacion + Set Up = Onboarding | Growth = ciclo continuo impulsado por IA
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Etapa 1 — Pre-Exportacion

Preparando a la marca para Marketplaces Globales

ol ; 2. Investigacion de Mercado

.1 1. Regulaciones

= 3. Estrategia de Precios

Cumplimiento, impuestos, reglas de importacion, Andlisis de volumen, investigacion de keywords, Célculo de costo landed, analisis de take rate,
requisitos FDA y documentacién regulatoria para el ajuste de categoria, anadlisis de demanda vy planificaciéon de gastos publicitarios y desarrollo de
comercio transfronterizo. evaluacion de competencia. modelo de rentabilidad.
mggzgigg) Facts Nutl’ition Facts G6ROCERY & GOURMET F0OD (PVP >$15) - REF.15.8% - ARANCEL 10.6%
_Semgs e—— gzscgzgss?iremmaggrcuv (559) PVP marketplace $19.99
Amecht Por Seriite —_——
Calories 230 Calories from Fat 72 mount per serving — Referral Fee (15.0%) ($3.00)
oty Vet Calories 230 L S, D,O
“;::;;;:gax 1 ':Z/: 9% Daily Valuo* ($3.52)
TanaFattg Tewlrats 0% = Cea.50)
Cholesterol Omg 0% Saturated Fat 1g 5%
Sodium 160mg 7% " TransFatog ($1.75)
Total Carbohydrate 37g 12% 0%
:Legzz :\gber ag 16% S5 ($0.68)
Evotebi 3 Distary Fiber 4g ::: ($0.20)
:::3:-:2 1Q:: o hu,::?mqm:suua:s 20% = ($0.95)
,C,:::m fg: Proteinse Comision LAP (0%) ($0.00)
-pmm.;w,v.,w.mamq.,r..n;:?m:.u.ﬂ Vitamin D 2meg 10% - Neto para FOB $9.81
FOB solicitado $9.53
recio minimo rentable $19.66
~ Compliance ~ Impuestos ~ FDA ~ Volumen v Keywords ~ Demanda v Costo landed ~ Take rate v Gastos ads
" Reglas import v Competencia v Rentabilidad




3 eCommerce transfronterizo

Etapa 2 — Configuracion

Construyendo la Infraestructura de Marketplace

4. Creacion de Cuenta

5. Creacion de Catalogo

y4 6. Carga de Listings

Recoleccién de datos y validacién de compliance
antes del envio al marketplace, incluyendo
verificacion documentacion.

Estructura de SKUs, imagenes, especificaciones, Titulos SEO,
clasificacién por categoria y optimizacion de datos
para integracion con marketplaces.

atributos, optimizacion inicial de
contenido y mejoras de primera pasada para
visibilidad en marketplace.

Data 9e Compliance

= =
Category { rcnta
collection = validation v classification ’i‘ +/ Images &specs \ I
=L m[u]a] AL S
\ Certificate / \ Product Family Tree / - ‘..
oy CATALOG : :
CREATION I| ilo > K
_ . P— 2
Data Rulebook Barcode/SKU Camera Lens - - g Coppel
structured block — Product Specs o o
diagram | Table O oot
o = =
==
i (i =o]
v ancation Filiog +/ Documentation v

5@ i
i =

structuring Pwm +/ Data optimization
o Database Server

+ Validacion compliance ~" Recoleccion datos +/  Estructura SKU v/ Imagenes y specs v/ Titulos SEO v/ Atributos

~ Verificacidon negocio v/ Documentacion v/ Clasificacion cat. v/ Optimizacién datos v/ Optimizacion contenido v/ Visibilidad
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Etapa 3 — Growth

Escalando el rendimiento en Marketplaces — Ciclo de mejora continua 8 1

Financial Listing
Performance Optimization

2.
Logistics
Optimization

= Iteracién siempre activa

Impulsada por agentes IA y orquestacién KAM para
optimizacién continua.

LAP GROWTH

FRAMEWORK i
. 60 lﬁ ) 4 d | .
|~ Experimentos basados en datos Reviews ~ Inventory

Management o ‘Management

En listings, anuncios, precios y gestion de inventario.

5. Brand
Registry

4. Marketing

and Ads

% 8 Pilares de Crecimiento

© Gestionado via framework LAP
©@ Optimizacién impulsada por IA

@ 1. Listing Optimization ® 2. Logistics Optimization @ 3. Inventory Management ® 4. Marketing & Ads

. 5. Brand Registry . 6. Reviews Management . 7. Dynamic Pricing . 8. Financial Performance
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Un Chat. 14 Sub-Etapas. Totalmente Orquestado.

La infraestructura de IA de LAP gestiona todas las etapas de operacion en marketplaces desde una interfaz de chat unificada.

® H -
" Onboarding (Etapas 1-6) Asistente IA LAP

e Enlinea

1. Regulaciones

ﬁf] iHola! Soy tu asistente IA de LAP.
Puedo ayudarte a gestionar las 14 etapas
de tus operaciones en marketplaces.

2. Investigacion de Mercado

3. Estrategia de Precios

4. Creacion de Cuenta ¢Puedes ayudarme a optimizar mis
listings?

5. Carga de Catalogo

iPor supuesto! Analizaré tus listings
actuales y te daré sugerencias de

6. Optimizacion Listings

optimizacién. Déjame revisar tus datos...

202 Capacidad KAM: 15 - 50+ clientes por

-
KAM con automatizacion IA
Escribe un mensaje...

|~ Crecimiento (Etapas 7-14)

7. Optimizacién 8. Logistica

9. Inventario 10. Marketing
11. Registro 12. Resefias

13. Precios 14. Performance

lgi Cada sub-etapa es gestionada por un
agente de |IA dedicado, accesible desde
una unica interfaz.
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Agentes Growth

Al-powered marketplace optimization system with dedicated agents for each growth pillar

e Entrada: Pilares de Growth Cluster de Agentes IA @ Salida: Métricas
[l Optimizacién de Listings @ Agente de Optimizacion de Listings
CTR Convp
Tasa de Clics Conversion
@ Marketing y Publicidad @ Agente de Optimizacién de Ads
@ Precios Dinamicos @ Agente de Precios Dinamicos
Buy Box® Revenue
a Gestion de Inventario @ Agente de Monitoreo de Inventario Visibilidad Ventas
Y& Gestion de Resefias @ Agente de Analisis de Sentimiento
( )

:;é Capa de Orquestacion KAM

Estrategia Gobernanza Alineacion

Posicionamiento de mercado Supervision de cumplimiento Establecimiento de metas
x Y

© Cadapilar de crecimiento estd soportado por agentes de IA dedicados, todos orquestados a través de la capa KAM para un rendimiento éptimo.



http://www.lapglobal.io/
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La Ventaja Lograda

Por qué las marcas eligen LAP

Expansion Global Rapida

Operaciones impulsadas por |A + expertise en marketplaces

Infraestructura Escalable
KAMs gestionan 50+ clientes (vs. 15 hoy)

Acelera tu expansion global con operaciones impulsadas por |Ay expertise Escala tus operaciones con automatizacion IA y procesos estandarizados. Los
profundo en marketplaces. Lanza y escala mas rapido con procesos KAMs pueden gestionar 50+ clientes eficientemente.
optimizados.

" Operaciones IA v Expertise marketplaces " Rapida escalabilidad v 50+ clientes por KAM v/ Automatizacion IA " Procesos estandarizados

Crecimiento Basado en Datos

8 pilares de crecimiento, optimizacién continua

Automatizacion Primero

Listo para cross-border, escala con demanda

Aprovecha 8 pilares de crecimiento para optimizacion continua. Experimentos Disefiado para comercio transfronterizo con automatizacién en su nucleo.
respaldados por datos en listings, ads, pricing e inventario. Escala sin problemas con las demandas de tu negocio.

v 8pilares v Optimizacién continua v Respaldado por datos ~  Automatizacién primero v Listo para cross-border v/ Escala con demanda




Conectando Marcas

Transforma la presencia global de tu marca con nuestra
infraestructura inteligente de marketplaces. Orguestamos cada
aspecto del comercio transfronterizo, desde el cumplimiento
hasta la optimizacidon de crecimiento.

14 Sub-Etapas Agentes |A Soporte 24/7

Alcance Global
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