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Informacién General

Turquia posee una forma de gobierno de republica
democrdtica, laica, social y de derecho. Se encuentra
ubicada transcontinentalmente entre Asia y Europa.
Limita al norte con el Mar Negro, al noreste con Georgiq,
al este con Armenia, Irdn y Agerbaiydn, al noroeste con
Bulgaria, al oeste con Grecia y el Mar Egeo y al sur con
el Mar MediterrGneo. Como resultado, Turquia posee una
posicidn estratégica, por este motivo es influenciada por
regiones como la Unién Europea, Asia Central, Medio
Oriente y Rusia.

Para el ano 2016, Turquia cuenta con una poblacion de
mas de 78,9 millones de habitantes! con un crecimiento
anual de 1,26%?, respecto al ano anterior. Estambul es
la ciudad mds grande con 14,2 millones de habitantes,
seguida de la capital Ankara con mds de 5 millones de
habitantes.

EL crecimiento de la economia turca se basa en el sector
industrial y el sector servicios. Asimismo, es importante
mencionar que los sectores tradicionales son el textil y
el agricola, este Ultimo representa el 25% del empleo del
pais®. Sin embargo, el gobierno se encuentra realizando
grandes esfuergos para impulsar la inversién privada en
sectores como la banca, el transporte y la comunicacion,
dando lugar al surgimiento de empresarios de la clase

* World Economic Outlook Databse, Octubre 2016
2The World Factbook
3 Euromonitor
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media. Es asi que Lla industria automotriz, de la construccion
y electrénica estdn tomando una gran importancia y han
superado al sector textil en Las exportaciones de Turquia.

EL mercado turco se encuentra compuesto por una gran
masa de personas jouenes, ademas posee una baja tasa de
participacion de la mujer en La Poblacién Econdmicamente
Activa (PEA). Sumoneda oficial es la lira turca (TRY).
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Indicadores MacroeconOmicos

Tabla N° 1: Indicadores macroecondmicos

Poblacion (millones)
PBI basado en el poder de paridad de compra (PPP) en USD miles de millones
PBI basado en el poder de paridad de compra (PPP) per Capita en USD

Inflacion anual, precios consumidor fin de periodo (var.%)

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, octubre 2016
Elaboracién: MINCETUR
* Estimaciones del FMI

Grdfico N° 1: Poblacion (millones) Grafico N° 2: PIB (USD miles de millones)
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Cultura de Negocios




Principios generales

Es importante informarse de la historia
del pais y utilizar algunas palabras del
idioma turco con el objetivo de generar
empatia con su socio comercial.

Se debe evitar las comparaciones
culturales, politicas o econdmicas con
algun pais drabe, debido a que los turcos
consideran que no poseen caracteristicas
similares con dichos paises excepto la
religion, considerando que Turquia es un
estado Laico.

Gran parte del éxito de las relaciones
comerciales posee como base el contacto
humano. Es decir, los turcos valoran el
esfuerzo del contacto personal, en ese
sentido es recomendable visitar a sus
sociosen las ferias comerciales, einvitarlos
a conocer su empresa o devolverles la
visita.

Para reuniones de negocios, el cddigo de
vestimenta es elegante y conservadora,
en el caso de las mujeres se deben evitar
Las faldas cortas y blusas con escote.

S o eous o

La primera reunién

Se recomienda programar la reunién con
al menos dos semanas de anticipacién.
Para los turcos, la puntualidad es muy
importante tanto en las reuniones como
en los acuerdos.

No se deberd iniciar la conuersacion
directamente con la negociaciéon porque
podria ser considerado grosero por su
contraparte. Los turcos prefieren conocer
de forma personal con quién estan
negociando y valoran temas como la
familia.

Es importante disponer de tarjetas
personales, catdlogos de servicios o
productos de la empresa en turco (o al
menos en inglés).

Comunicacion de negocios

Las personas que ocupan cargos en dreas
internacionales suelen hablar mas de
un idioma, por lo general inglés, alemdn
y francés. En caso de que la empresa no
tenga estas condiciones, es indispensable
contratar a un traductor.



Usualmente, durante las reuniones se
llevan a cabo varias actividades al
mismo tiempo, el empresario turco puede
contestar el teléfono o permitir el ingreso
de las personas en la sala sin invitacién.

Los turcos no suelen decir “no”
directamente, prefieren expresiones del
tipo “Bakarig” lo cual equivale a decir “Ya
veremos” o “Dulsuneriz” lo cual equivale
a “vamos a pensarlo”. De este modo, se
debe tener paciencia, no es recomendable
usar tdcticas de alta presion. Asimismo,
las primeras reuniones suelen ser mds
orientadas al terreno personal que a
temas comerciales.
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Los regalos

EL anfitrién turco suele ser hospitalario, si
se recibe una invitacién a una comida de
negocios por parte de empresarios turcos,
el protocolo dicta que ellos se hardn cargo
de la cuenta.

Se debe tener cuidado con regalar alcohol,
cerdo o productos relacionados debido a
que Turquia es un pais con un significativo
ndmero de musulmanes.

Para mayor informacién ingresar a los
siguientes links:
wwuw.protocolo.org/paises/europa/

turquia/

www.commisceo-global.com/country-
guides

wwuw.es.portal.santandertrade.com/
establecerse-extranjero/turquia/practica-

de-negocio



http://www.protocolo.org/paises/europa/turquia/
http://www.protocolo.org/paises/europa/turquia/
http://www.commisceo-global.com/country-guides
http://www.commisceo-global.com/country-guides
https://es.portal.santandertrade.com/establecerse-extranjero/turquia/practica-de-negocio
https://es.portal.santandertrade.com/establecerse-extranjero/turquia/practica-de-negocio
https://es.portal.santandertrade.com/establecerse-extranjero/turquia/practica-de-negocio

@ iNDICE TURQUIA 1
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Intercambio Comercial Peru - Turquia




EL saldo comercial de Turquia al igual
que su tasa de crecimiento de exportacion
(-2%) e importacién (-5%) han tenido
valores negativos durante los ultimos
5 anos (2012-2016). En el 2016, Turquia
exportd alrededor de USD 142 606
millones e importé USD 198 602 millones.

Las importaciones del 2016 de Turquia
la ubicaron en el puesto 20, con una
participacion de 1,2% a nivel mundial.
Entre los principales paises proueedores
del mercado turco se encuentran China
(12,8%), Alemania (10,8%), Rusia (7,6%)
y Estados Unidos (5,5%). Mientras que los

&) inoice TURQUIA

principales destinos de sus exportaciones
fueron Alemania (9,8%), Reino Unido
(8,2%), Iraq (5,4%) e ltalia (5,3%), segn
Trade Map.

Las exportaciones no tradicionales de Peru
a Turquia han sido principalmente del
sector sidero-metaldrgico (plomo en bruto,
zinc sin alear y sus demds manufacturas)
con 24%, agropecuario (quinua, pallares,
tara en polvo y alcachofas) con 7%,
quimico (carmin de cochinilla, sulfato y
monoxido de plomo y lacas colorantes)
con 6%, Y mineria no metdlica (andalucita,
cianita y silimanita) con 5%.
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Tabla N° 2: Evolucion del comercio Pert - Turquia y con el mundo, 2012 - 2016

(USD millones)
Exportaciones (FOB) 152 537 151 869 157 715 144 214 142 606
Importaciones (CIF) 236 544 251651 242 224 207 177 198 602
Saldo Comercial (X-M) -84 007 -99 782 -84 509 -62 963 -55 996

Fuente: FMI-IFS (cifras de exportaciones eimportaciones 2012-2015 para Turquia), OMC (cifras de exportaciones
e importaciones 2016 para Turquia) y SUNAT (cifras de exportaciones e importaciones 2012-2016 para Per()
Elaboracién: MINCETUR

Grdfico N° 5: Intercambio comercial Turquia - mundo (USD millones)
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Tabla N° 3: Evolucion del comercio Perti con el Mundo, 2012 - 2016

(USD millones)
T
Exportaciones (FOB) 46 359 42 567 38 641 33 246 36 237
(B) Importaciones (CIF) 42169 43 327 42191 38 066 35539
Saldo Comercial (X-M) 4190 -760 -3 672 -4 820 698

Fuente: FMI-IFS (cifras de exportaciones e importaciones 2012-2015 para Turquia), OMC (cifras de exportaciones
e importaciones 2016 para Turquia) y SUNAT (cifras de exportaciones e importaciones 2012-2016 para Per()
Elaboracién: MINCETUR

Grafico N° 6: Intercambio comercial Perti - mundo (USD millones)
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Tabla N° 4: Euolucién del comercio Pert - Turquia y con el mundo, 2012 - 2016
(USD millones)

D 2012 2013 2014 2015
Pert - Turquia

Exportaciones (FOB)

(C)/(A) 0,2% 0,2% 0,1% 0,1% 0,1%
(D) Importaciones (CIF) 229 312 272 214 128
(D)/(B) 0,5% 0,7% 0,6% 0,6% 0,4%
Saldo Comercial (X-M) -154 -248 -227 -182 L5

Fuente: FMI-IFS (cifras de exportaciones e importaciones 2012-2015 para Turquia), OMC (cifras de exportaciones
e importaciones 2016 para Turquia) y SUNAT (cifras de exportaciones e importaciones 2012-2016 para Per()
Elaboracién: MINCETUR

Grafico N° 7: Intercambio comercial Pert - Turquia (USD millones)
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Principales productos no tradicionales exportados de Pert a Turquia

EL objetivo del cuadro que se presenta a
continuacion es tener una aproximacion
del posible tamano de mercado para cada
producto que se exporta actualmente
a Turquia y debe tomarse de manera
ilustrativa.

Las cifras que se refieren a exportaciones
peruanas a Turquia estdn basadas en
sub-partidas nacionales a 10 digitos cuya

fuente es SUNAT (wwuw.sunat.gob.pe),

mientras que las cifras que se refieren a las
importaciones realizadas por Turquia, estan
basadas en sub-partidas a 6 digitos cuya

fuente es Trade Map (www.trademap.org/
index.aspx?lang=es). Cabe mencionar que

en algunas ocasiones las cifras del Trade
Map se refieren a bolsas de productos
similares y no siempre es posible identificar
el producto peruano de forma exacta.


http://www.sunat.gob.pe
http://www.trademap.org/index.aspx?lang=es
http://www.trademap.org/index.aspx?lang=es
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Tabla N° 5: Principales productos no tradicionales exportados de Per( a Turquia

Cifras SUNAT

Exportaciones peruanas a Turquia

2015 2016

Partida Descripcion USD miles | USD miles
(FOB) (FOB)

Zinc sin alear, con un contenido de Zinc

-Q0
1 7901120000 inferior al 98,99% en peso. 7910 7230 9%
2 2508500000  Andalucita, cianita y silimanita. 710 1,358 91%
3 9608200000 Rotuladores y marcadores con punta de 714 684 4%
fieltro u otra punta porosa.
4 1008509000 Demds quinua (chenopodlum quinoa) 903 52 2%
excepto para la siembra.
5 3203002100 Carmin de cochinilla. 552 491 -11%

6 2833293000 Sulfato de plomo. 27 443 1545%
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Cifras Trade Map

Importaciones de Turquia

Var % Principales paises

il Descripcion 2012 - 2016 proueedores

Zinc en bruto, sin alear,
con un contenido de

Iran (27,6%), Ugbekistan

0y
[edinees zinc inferior 99,99% en SESGIL oz (25,6%) y Kagajstan (17,6%)
peso.
Andalucita, cianita y . Suddfrica (45,6%) y Perl
250850 gilimanita. 2590 0% (40,5%) il
Rotuladores y
marcadores con punta o China (36,9%), Alemania
960820 de fieltro u otra punta 26 941 2% (21,7) y Japon (14,5%)
porosa.
Quinua (chenopodium o Perti (97,5%) y Alemania
100850 ooy 822 130% e 11
Materias colorantes
de origen vegetal o o Alemania (26,4%), Italia
ALY animal, incluidos Los il G (13,3%) y China (9%)
extractos tintéreos.
Sulfatos (excepto
de sodio, magnesio, ) o )
283329 aluminio, cromo, 8 619 4% I (2] 554, ALATTIET I I

niquel, cobre, ginc y
bario)

(24,3%) y Pert (5,9%)
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Cifras SUNAT

I Exportaciones peruanas a Turquia

2015 2016
Partida Descripcion USD miles | USD miles
(FOB) (FOB)

7 7801910000 Plomo en bruto con or!tlmonlo como el 0 335 NA
otro elemento predominante en peso.

Demds semillas y frutos oleaginosos,

8 1207999900 incluso quebrantados, excepto para 234 288 23%
siembra.

9 2824100000 Monoéxido de plomo (litargirio, masicote). 55 288 419%

10 3205000000  Lacas colorantes; preparaciones. 173 277 60%

11 7907009000  Demds manufacturas de ginc. 304 270 -11%

Mdquinas de sondeo o perforacion,

12 8430410000 52 261 405%
autopropulsadas.

13 0713399100 F_ruoles saluajes o caupi excepto para 0 240 NA
siembra.

14 1404902000  Tara en poluo (Caesalpinea spinosa). 275 209 -24%

Alcachofas (alcauciles) preparadas
15 2005991000 o conseruas sin congelar excepto 169 206 21%
productos PA. 20.06.
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TURQUIA

Partida

780191

120799

282410

320500

790700

843041

071339

140490

200599

Descripcion

Plomo en bruto, con
antimonio como el otro
elemento predominante
en peso.

Semillas y frutos
oleaginosos, incluso
quebrantados.

Monoxido de plomo
(Litargirio, masicote).

Lacas colorantes;
preparaciones.

Demds manufacturas
deginc.

Mdquinas de sondeo
o perforacion,
autopropulsadas.

Alubias secas "Vigna
y Phaseolus", aunque
estén mondadas o
partidas.

Productos vegetales,
n.c.0.p.

Vegetales y megcla de
vegetales, preparados
o0 conservados sin

vinagre, sin congelar.

Cifras Trade Map

Importaciones de Turquia

6 635

5934

4084

2352

7272

104 791

1731

9 269

1385

Var %
2012 - 2016

2%

34%

8%

11%

2%

1%

14%

10%

8%

Principales paises
proueedores

Arabia Saudita (35,7%),
Kirguistdn (18,9%) y Irdn
(15,7%)

Rusia (53,1%), Afganistan
(12,9%) y Canada (8,6%)

Sri Lanka (58,9%), Tailandia
(20,6%) Y Perti (9%)

Reino Unido (26,1%),
Estados Unidos (24,8%) y
Alemania (18,2%)

China (25,9%), Italia (19,5%)
y Alemania (13,2%)

Italia (22,3%), Austria
(21,2%) y Suecia (13,5%)

Madagascar (90,3%),
Mauricio (5,4%) y Pert
(4,2%)

India (32,2%), Sri Lanka
(22,3%) y Irdn (9,6%)

Alemania (29,3%), Polonia
(20,3%), China (10%) y Peru
(9,2%)
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Cifras SUNAT

Exportaciones peruanas a Turquia

2015 2016

Partida Descripcion USD miles | USD miles
(FOB) (FOB)

Demads frijoles (frejoles, porotos,
16 0713359000  alubias, judias) saluajes o caupi (vigna 275 191 -31%
unguiculata).

Productos curtientes inorgdnicos;
17 3202909000 preparaciones curtientes, incluidos con 79 181 128%
productos curtientes naturales.

Mucilagos de semilla de tara

18 1302391000 . . 82 155 88%
(caesalpinea spinosa).
19 7905000012 Lamlr?odos planos de ginc de espesor 100 147 48%
superior a 0,65 mm.
20 8410000000 Ortesparaturbinasy ruedas 0 147 NA
hidraulicas, incluidos los reguladores.
Total de Exportaciones No Tradicionales : 20 Productos 12 615 13 921 10%
Total de Exportaciones No Tradicionales 19 422 15 379 -21%
Total de Exportaciones 33317 33758 5%

Fuentes: SUNAT (wwuw.sunat.gob.pe/) y Global Trade Atlas Navigator (www.worldtradestatistics.com/gta/)

Elaboracién: MINCETUR


http://www.sunat.gob.pe/
http://www.worldtradestatistics.com/gta/
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S o L

Cifras Trade Map

Importaciones de Turquia

Var % Principales paises

Partida 2012 - 2016 proueedores

Descripcion

071335

320290

130239

790500

841090

Alubias secas "vigna
y phaseolus", aunque
estén mondadas o
partidas.

Productos curtientes
inorganicos;
preparaciones
curtientes, incluidos
con productos
curtientes naturales.

Mucilagos y
espesativos vegetales,
incluidos modificados.

Chapas, hojas y tiras
de zinc.

Partes de turbinas
hidrdulicas y de ruedas
hidrdulicas, n.c.o.p., asi
como reguladores para
turbinas hidrdulicas.

1731

5572

e

5203

17729

14%

-20%

-2%

5%

-27%

Madagascar (90,3%),
Mauricio (5,4%) y Pert I I
(4,2%)

Italia (25%), India (18%) y
Francia (13,3%)

Filipinas (23,5%), India
(20,3%) y China (12%)

Francia (67,2%), Espana
(11,9%) y Alemania (11%)

Austria (20,4%), Rusia
(17,6%) y China (17,5%)


http://www.sunat.gob.pe/
http://www.worldtradestatistics.com/gta/
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Acuerdos Comerciales y Regulaciones de
Importaciones
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5.1 Turquia: Acuerdos comerciales

Actualmente, Turquia tiene 17 Tratados de Libre Comercio vigentes con los siguientes

paises y/o bloques econdémicos:

Tabla N° 6: Acuerdos comerciales de Turquia

Acuerdos en vigencia con paises y/o grupos de paises

Acuerdo / Parte(s) signataria(s)

Croacia
Bosnia-Hergegovina
Autoridad Palestina
Tlneg

Marruecos

Siria

Egipto

Albania
Montenegro

Serbia

Georgia

Chile

Jordania

Corea del Sur

Malasia

Fuente: Ministerio de Economia de Turquia

Julio 2003
Julio 2003
Junio 2005
Julio 2005
Enero 2006
Enero 2007
Margo 2007
Mayo 2008
Marzo 2010
Setiembre 2010
Noviembre 2008
Margo 2011
Marzo 2011
Mayo 2013

Agosto 2015

(www.economy.gou.tr/index.cfm?sayfa=tradeagreementsesbolum=ftaesregion=0)

Elaboracién: MINCETUR



www.economy.gov.tr/index.cfm?sayfa=tradeagreements&bolum=fta&region=0
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Acuerdos suscritos con paises y/o grupos de paises

Libano, México, Colombia, Isla Mauricio.

En negociacion con paises y/o grupos de paises

Consejo de Cooperacion del Golfo (GCC), Mercosur, Ucrania, Moldavia, Ecuador, Libia, Islas Faroe,
Seychelles, Camertn y la Replblica Democrdtica del Congo, Pert.

Iniciativas para negociar

EE.UU., Canadd, Tailandia, India, Indonesia, Vietnam, paises de América Central, otros paises ACP (Estados
de Africa, del Caribe y del Pacifico), Argelia y Suddfrica.

Fuente: Ministerio de Economia de Turquia

(www.economy.gou.tr/index.cfm?sayfa=tradeagreementsesbolum=ftaesregion=0)

Elaboracién: MINCETUR

5.2 Acuerdo comercial Per( - Turquia

Turquia es miembro de la Organizacion
para la Cooperacién y el Desarrollo
Econdmico (OCDE), organismo que
agrupa a los paises mds avangados Yy
desarrollados del mundo, y es también
integrante del Grupo de los 20 (G20%).
Por todo ello, es del maximo interés para
cualquier pais establecer estrechos lagos
comerciales y de colaboracién con Turquia.

Asimismo, es importante mencionar que
desde 1995 Turquia mantiene una union
aduanera con la Unién Europea, la cual
s6lo permite el libre comercio de productos
manufacturados y productos agricolas
procesados; no obstante, Turquia adn no

es miembro oficial de la Unién Europea.
En ese sentido, resulta crucial para el
Per( lograr el Tratado de Libre Comercio
con Turquia con el objetivo de establecer
un comercio sin barrera arancelaria y no
arancelaria.

En el ano 2013, durante las Reuniones
Exploratorias del TLC PerU-Turquia, las
delegaciones de ambos paises anunciaron
su intencion de iniciar negociaciones
para un Tratado de Libre Comercio.
Esta decision fue formalizada mediante
el establecimiento de los Términos de
Referencia del Acuerdo, elaborados y
firmados el dia 22 de octubre del mismo

“EL G20 agrupa a los paises industrializados y emergentes.


www.economy.gov.tr/index.cfm?sayfa=tradeagreements&bolum=fta&region=0
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ano. Tras diversas coordinaciones a nivel
de Jefes de Negociacién, en las cuales
se intercambi6 informacion preliminar
orientada al inicio de las negociaciones,
se determind que la primera ronda se
realizaria en la semana del 20 al 24 de
enero de 2014 en Ankara, Turquia.

Los temas a negociar son:

 Acceso al mercado de mercancias
* Reglas y procedimientos de origen

¢ Procedimientos aduaneros y facilitacién
del comercio

* Defensa comercial

* Obstdculos técnicos al comercio

* Medidas sanitarias y fitosanitarias
» Comercio de seruicios

* Propiedad intelectual

« Competencia

 Transparencia

« Cooperacién

« Solucién de diferencias

 Asuntos legales e institucionales




La segunda ronda de negociaciones fue
del 5 al 9 de mayo, que posteriormente
se retras6 al 24 de noviembre de 2014, la
cual se llevd a cabo en Lima.

En dicha negociacién, los auances
mds significativos se lograron en los
capitulos relacionados al comercio de
bienes, comercio de seruicios, propiedad
intelectual, obstdculos técnicos al
comercio, defensa comercial y medidas
sanitarias y fitosanitarias.

En relacion a las medidas sanitarias y
fitosanitarias se acordd la creacion de
un subcomité sobre medidas sanitarias
y fitosanitarias, un articulo sobre
cooperacién técnica y se definid los
puntos de contacto. Este es un tema
crucial para el Per( debido a su ventaja
en la exportacién de productos agricolas,
los cuales no pueden ingresar a Turquia
si los requerimientos sanitarios no estdn
debidamente definidos.

Por el lado de obstdculos técnicos al
comercio, se ha acordado evitar establecer
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obstdaculos innecesarios, como requisitos
de etiquetado con  caracteristicas
inusuales.

Con respecto la tercera y cuarta ronda de
negociaciones celebradas a lo largo del
ano 2015, también han traido relevantes
avances en el capitulo de competencia
y marcaron el cierre de negociacion
de 3 capitulos, los cuales son aduanas
y facilitaciéon de comercio, medidas
sanitarias y fitosanitarias, obstaculos
técnicos al comercio y de cooperacion,
concluido este Ultimo en la tercera ronda
de negociacion.

NOTA:

Ademads del TLC, ambos paises estan
en negociaciones de otros acuerdos de
cooperacién en las dreas de economia,
defensa, pequenas empresas Yy entre
agencias de noticias.

Para mayor informacién ingresar a
la opcién Acuerdos Comerciales en
negociacion del siguiente enlace: www.

acuerdoscomerciales.gob.pe



http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe
http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe

5.3 Regulacion de importaciones

Turquia posee una estructura arancelaria
basada en el Sistema Armonizado de
Designacién y Codificacién de Mercancias
(SA) y comprende 16 448 lineas
arancelarias a 12 digitos (SA 2007). EL
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98,3% de Llos aranceles aplicados son
de tipo ad valorem, mientras que en 278
lineas arancelarias se aplican derechos
especificos’, compuestos®, mixtos” Y
variables®.

Tabla N° 7: Distribucion de los aranceles NMF, por tipos de derechos

Tino de derecho Ndmero de lineas Ejemplos
P (12 digitos del TARIC) (capitulos del TARIC)

Ad valorem 17 875
Especifico 30
Compuesto 113
Mixto 151
Variable

Todos los capitulos

22,25y 37

04,15, 17,18, 19, 20, 21, 22, 35 y 38
21,33,57,70,72y 91

04,17,18, 19, 20, 21y 33

Fuente: OMC - Subsecretaria de Aduanas de Turquia
Elaboracién: MINCETUR

S Bebidas alcohdlicas, sal y peliculas cinematogrdficas.

¢ Productos agricolas elaborados como el yogur y pastas alimenticias.

" Alfombras, vidrio y articulos de vidrio, relojes.

¢ Pastas lacteas para untar, articulos de confiteria, chocolate, malta y preparaciones de papa.



5.3.1 Grauamenes a las importaciones

EL promedio global de los aranceles NMF
2014° aplicados por Turquia es de 6,79%
(de los cuales la proporcion es 61,44% para
productos agricolas y 2,56% para productos
no ogrico[os). Particularmente, el promedio
del arancel NMF que grava la carne y los
productos lacteos es superior al 100%
mientras que las preparaciones de carne y
pescado se aproximan al 100%. Entre las
lineas arancelarias no agricolas sélo los
textiles y confecciones tienen un promedio
arancelario mayor al 10%. Ademds, Turquia
no aplica aranceles estacionales.

Segln la Ley del Arancel de Aduanas de
Turquia, el Gobierno puede aumentar los
aranceles NMF para proteger la industria
nacional, estableciendo un arancel legal.
EL arancel legal sélo se aplica a las lineas
arancelarias no consolidadas o las no
comprendidas en el alcance de La Decisién
sobre la Union Aduanera con la Unidn
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Europea. En otros casos, el incremento
del arancel NMF esta limitado por los
compromisos asumidos por Turquia en la
OMC.

i) Otros derechos y cargas a la
importacion

Turquia aplica un derecho por concepto
de “participacién de la municipalidad”
que puede ascender al 15% del derecho
de aduana, ademds de un derecho de
4% sobre los productos que Llleguen
por transporte maritimo (derecho de
infraestructura de transporte) o de 3%
en el caso del transporte por carretera,
ferroviario o aéreo. Ademds, Turquia
aplica unimpuesto del Fondo Publico para
los derivados del pescado importados
comprendidos en los capitulos 2, 3, 15, 16
y 23 del SA16™.

° Nacién mds favorecida de acuerdo a Market Access Map

0 EL grauamen es diferente seguin se trate de importaciones de la UE, paises miembros de EFTA u otros paises,
y varia entre 0% y 35% ad valorem. Turquia no ha consolidado sus aranceles correspondientes al pescado
y los productos del pescado, pero Las importaciones de EFTA entran Libres de derechos de importaciéon y del
gravamen del Fondo PUblico para La Vivienda en virtud del acuerdo de libre comercio entre Turquia y EFTA.
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ii) Impuestos internos

Conjuntamente con los aranceles, las
importaciones y los productos locales
estdn sujetos al impuesto al wvalor
agregado (IVA)™, asi como a un impuesto

5.3.2 Controles de importacion

Turquia prohibe la importacion de diversos
productos como:

» Estupefacientes, hachis y preparaciones
de opio (2 partidas).

* Sustancias que agotan La capa de ogono
(1 partida).

e Colorantes (1  partida), estando
prohibido el uso de edulcorantes o
colorantes anadidos en los preparados
para lactantes y alimentos infantiles de
0 a 3 anos.

e Armas quimicas comprendidas en
las listas | y Il de la Conuencién sobre
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especial de consumo que grava a los
productos del petréleo, los uvehiculos
de motor, las bebidas alcohdlicas y los
productos del tabaco, asi como a diversos
articulos de lujo.

la prohibicion de armas quimicas (4
partidas).

« Instrumentos de medicién que no se
ajustan a las normas legales turcas (6
partidas).

e Armas Yy municiones, péluoras de
proyeccion, explosivos  preparados,
mechas, inflamadores y detonadores (3
partidas).

e Instrumentos de juegos de azar (1
partida).

* Productos que utilizan ilegalmente una
marca de fdbrica o de comercio.

1 EL IVA se calcula a partir del precio de importacion, mds los derechos de aduana y el impuesto especial
de consumo, si procede. EL tipo general del IVA es del 18%, sin embargo, en algunos casos se aplican tarifas
diferenciadas (e.g., productos alimenticios bdsicos y libros y publicaciones similares: 8%; algodén crudo
y avellanas desecadas: 1%). EL IVA no grava las exportaciones, los productos importados con arreglo a un
certificado de promocion de Las inversiones, Las mercancias en trdnsito ni las compras de embajadas y personal

diplomatico.



e Tierra, hojas, tallos, paja y abono
natural utilizados con fines agricolas
(con exclusién de la turba y las perlitas
cultivadas en un medio natural).

* Huevos de gusano de seda.

Asimismo, Lla importacion de Los siguientes
productos estd sujeta a un régimen de
licencias:

e Productos relacionados con la
radiactividad (11 partidas).

Productos  relacionados con las
telecomunicaciones (74 partidas).

« Vehiculos automouiles (7 partidas).

» Abonos animales o vegetales, minerales
o0 quimicos (5 partidas).

Cheques bancarios y productos conexos
(1 partida).

Explosivos y productos conexos (14
partidas).

Productos que afectan a la salud de los
trabajadores (12 partidas).

Productos relacionados con la aviacion
civil (81 partidas).

Productos relacionados con los mapas
(2 partidas).
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e Productos relacionados  con la
fabricacion de armas quimicas (22
partidas).

¢ Determinados sustitutos del aglcar (11
partidas).

* Especies amenagadas de fauna y flora
silvestres.

* Energia.

* Electricidad y gas natural: petrdleo y
gas licuado de petréleo.

Para la importacion de mercancias
antiguas, usadas, renovadas, defectuosas
u obsoletas se requiere la autorigacién
de la Subsecretaria de Comercio Exterior.
Los instrumentos de medicion y pesaje
destinados a la Llibre circulacion en
Turquia estdn sujetos al control de
la Direccion General de Metrologia
Yy Normas (Ministerio de Industria y
Comercio); la Direccion de Derecho de
Autor y Cinematografia inspecciona y
examina los materiales de soporte de
obras cinematogrdficas y musicales con
el fin de combatir La pirateria. Finalmente,
la importacién de bebidas alcohdlicas
(bebidas espirituosas, vino y cervega) es
manejada por un sistema de notificacion,
supervisado por la Autoridad de
Reglamentacion del Mercado del Tabaco
y las Bebidas Alcohélicas.




@ iNDICE TURQUIA

i) Medidas antidumping y compen-
satorias

Turquia tiene 99 derechos antidumping
definitivos en vigor, la mayoria sobre las
importaciones de China (34), seguidas
por las del Territorio Aduanero Distinto
de Taiwan, Penghu, Kinmen y Matsu (8),
India (7), y Tailandia (6).

Las medidas se han aplicado
principalmente a los productos textiles
y las prendas de vestir, los productos de
metales bdsicos, los pldsticos y articulos
de caucho, y otras manufacturas como

encendedores y ldpices. La mayor parte
de los derechos aplicados son especificos;
algunos derechos ad valorem se elevan
hasta el 100%, por ejemplo, Los aplicados
a las camaras de aire para motocicletas.

i) Medidas de salvaguardia

Turquia ha utilizado cada veg mds medidas
de salvaguardia durante Los Ultimos anos,
y ha impuesto medidas definitivas, para
todos los paises, sobre productos como
motocicletas, sal, planchas de uvapor,
aspiradoras, calzado, voltimetros y demds
transformadores de medida.
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Tabla 8: Medidas de salvaguardia en vigor

Todos los paises

China Vidrio flotado

Fuente: Subsecretaria de Aduanas de Turquia

Tierras y arcillas activadas, algunos voltimetros y amperimetros, aspiradoras,
planchas de vapor, sal, calzado, motocicletas.

5.3.3 Regulaciones técnicas

EL Instituto Turco de Normas (TSE) (www.
tse.org.tr/en/) elabora y aplica desde 1960
normas para los productos fabricados
en Turquia o importados. Es un instituto
independiente (no financiado por el
presupuesto del Estado), responsable de
la preparacién y publicacion de normas
para todo tipo de materiales y productos.
Ademds, se ocupa de la metrologia
industrial, calibracion y Llos servicios
de laboratorio para la eualuacion y
certificacion de Lla conformidad.

Actualmente, Turquia tiene cerca de 34
000 normas voluntarias por definicidn.
Segun las autoridades turcas, el TSE ha
incorporado como normas turcas casi el
99% de las normas del Comité Europeo
de Normaligacion (wwuw.cen.eu)(CEN)
y del Comité Europeo de Normaligacion
Electrotécnica (wwuw.cenelec.eu/)
(CENELEC). Los fabricantes que cumplen
las normas turcas coherentes con las

normas europeas sobre productos,
se ajustan a los requisitos de las
Directivas de la Uni6n Europea conexas
y los reglamentos técnicos turcos
equivalentes.

i) Reglamentos técnicos

Los reglamentos técnicos son preparados
por las autoridades publicas pertinentes
y publicadas en la Gaceta Oficial, por
sus siglas en turco T.C. Resmi Gagete’
(www.resmigagete.gouv.tr/default.aspx);
las normas son elaboradas por el TSE.
Asimismo, el Ministerio de Economia
estd a cargo de la armonigacion de
los reglamentos técnicos horigontales
turcos con la legislacion técnica de la
Unién Europea y actla como seruvicio
de informacién sobre notificaciones a
la Comisién Europea de los proyectos
de legislacion técnica que incorporan
legislacién de la UE.



http://www.tse.org.tr/en/
http://www.tse.org.tr/en/
http://www.cen.eu
http://www.cenelec.eu/
http://www.resmigazete.gov.tr/default.aspx

Con respecto al marcado, etiquetado y
envasado, la LegisLocic')n turca se basa
principalmente en tres reglamentos
técnicos:

e TS 4331 (wwuw.tse.org.tr/en/Default.
aspx): para el marcado, etiquetado y
envasado de materiales y productos
que se enuian envasados al mercado.

o TS 1418 (wwuw.tse.org.tr/en/Default.aspx):
para el etiquetado de productos textiles.

TS 6429 (wwuw.tse.org.tr/en/Default.
aspx): para el marcado mediante

colorantes o el sistema alfanumeérico
para usos electrotécnicos.

Ademds, se encuentran:

e La Ley N° 1262 (wwuw.saglik.gou.tr/
extras/birimler/iegm/), que regula el
marcado, etiquetado y enuasado de
productos farmacéuticos.

e Lla Ley N° 3977(www.saglik.gov.tr/
extras/birimler/iegm/), que reglamenta
el marcado, envasado y etiquetado de
productos cosméticos.

¢ LaleyN°213 (www.saglik.gov.tr/extras/

birimler/iegm/) o de procedimiento

tributario, que reglamenta el uso de
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sellos fiscales con marcas de seguridad
cuyo diseno ofregca certega del pago de
Los tributos a Los productos del tabaco y
las bebidas alcohdlicas.

Las disposiciones  sobre  marcado,
etiquetado y envasado se aplican por
igual a Llos productos nacionales e
importados.

Los insumos importados, para los
productos manufacturados que lleven
el sello TSE, estan exentos también de la
inspeccién. Asimismo, el TSE se ocupa de
La certificacion de la calidad, los sistemas,
forma y certifica la formacién de personal
en cuestiones de calidad, medio ambiente,
salud y seguridad.

i) Normas obligatorias

En Turquia existen mds de 30 000 normas
vigentes, de las cuales aproximadamente,
un 3% son obligatorias. Las normas
obligatorias, de las que el 9% son
equivalentes alasnormasinternacionales,
se refieren principalmente a los materiales
de construccion y se aplican a 164
productos importados (controlados en la
frontera).


http://www.tse.org.tr/en/Default.aspx
http://www.tse.org.tr/en/Default.aspx
http://www.tse.org.tr/en/Default.aspx
http://www.tse.org.tr/en/Default.aspx
http://www.tse.org.tr/en/Default.aspx
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
http://www.saglik.gov.tr/extras/birimler/iegm/
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i) Sistemas de control de calidad

De acuerdo a la Ley N° 1705, la Direccion
General de Medidas y Normas del Ministerio
de Industria y Comercio posee a su cargo los
sistemas de control de la calidad en relacion
a la metrologia legal, establecimiento de
sistemas de calibracion de laboratorios
de prueba y el funcionamiento de los
laboratorios  privados de conformidad
con la ley; dicho ministerio, a través de su
red de oficinas provinciales, lleva a cabo
actividades de vigilancia. EL Ministerio de
Sanidad haempegado a aplicar su estrategia
de vigilancia del mercado en la esfera de Los
juguetes y aparatos médicos, mientras que
la Autoridad de Telecomunicaciones tiene
competencias de vigilancia del mercado de
comunicaciones.

iv) Procedimientos de evaluacion
de la conformidad

Todos los productos abarcados por las
directivas basadas en el “nuevo enfoque”
deben llevar una marca CE. Respecto
de algunos productos, la marca CE se
obtiene de organismos designados por Llas
autoridades publicas correspondientes y
notificadas a la Comisién Europea a través
del Ministerio de Economia. Otros productos
van acompanados de una declaracién
de conformidad del proueedor (con los
requisitos de la marca CE). Los productos
no abarcados por las directivas basadas
en el “nuevo enfoque” deben cumplir los
requisitos de Los reglamentos técnicos turcos
pertinentes para acceder al mercado.
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5.3.4 Regulaciones sanitarias y fitosanitarias

EL marco juridico de Turquia sobre MSF se
basa fundamentalmente en Las siguientes
leyes:

e Ley N° 5996 (2010), de servicios
veterinarios, sanidad vegetal, productos
alimenticios y piensos.

¢ Ley N° 1593 (1930), de sanidad.

* Ley N° 1380, de pesca, modificada por la
Ley N° 3288 (1986).

* Reglamento ~ turco  del  Codex
Alimentarius (1997).

* Ley de cuarentena agropecuaria.

En la aplicacion de los controles

sanitarios y veterinarios, Turquia no hace
ninguna distincién entre mercancias
producidas en el pais e importadas. Las
importaciones de productos agricolas

5.3.5 Etiquetado y empaque

En Turquia, la legislacién con respecto al
etiquetado y envasado no ha cambiado
desde el ano 2007, y se encuentra
fundamentada en 3 reglamentos técnicos,
los cuales son: productos que se enuvian

y alimenticios requieren un certificado
de control expedido por el Ministerio de
Alimentacién, Agricultura y Ganaderia
(MFAL). EL Ministerio de Sanidad es el
encargado de emitir los certificados
de control para las importaciones de
productos  farmacéuticos, medicinas,
algunos productos meédicos fungibles,
cosméticos y detergentes. Asimismo, las
importaciones de materiales forestales
requieren un certificado de control
expedido por el Ministerio de Medio
Ambiente y Urbanismo en colaboracién
con el MFAL.

Turquia es miembro de pleno derecho
de la Organizacién Mundial de Sanidad
Animal (OIE), la Conuencion Internacional
de Proteccién Fitosanitaria (CIPF) y la
Comisién del Codex Alimentarius, Yy
estd armonigando su legislacion con las
normas internacionales establecidas por
estas instituciones.

al mercado de Turquia (TS* 4331),
etiquetado de productos textiles (TS
1418) y el marcado mediante colorantes
o el sistema alfanumérico para usos
electrodomésticos (TS6429).

2 TS(Turkish Standard en ingles).
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Todas las mercancias que se envien al
mercado minorista, en sus enuvases o
contenedores, deberdn tener de forma
obligatoria sus etiquetas legibles y
visibles. Ademds, se debe indicar el lugar
de produccion, precio y caracteristicas
distintivas. En caso no se pueda colocar
las etiquetas en la mercancia, se tendrd
que elaborar y exhibir de forma visible y
accesible el listado de esa informacion.
Salvo en contadas excepciones, todos
los productos industriales  deben
ir acompanados del manual de
instrucciones para el funcionamiento,
uso y mantenimiento, en turco. En caso
de los zapatos a la venta, estos deberdn
ir acompanados de informacién sobre sus
principales partes.

Por motivos de seguridad, si Los bienes y
seruicios que se ofrecen a los consumidores
pueden constituir una amenaga para la
salud fisica o mental de estos o para el
medio ambiente, es obligatorio incluir
informacién y aduertencias sobre esta
amenaga de forma claramente legible y
visible en Los bienes o en los manuales de
instrucciones que Los acompanen.

EL marcado, etiquetado Yy enuasado
de los productos farmacéuticos esta
regulado por el Decreto sobre etiquetado
y envasado referente a la Ley N° 1262, y el
de los productos cosméticos por el Decreto
referente a la Ley N° 3977.
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En general, en la etiqueta de todos los
productos comercializados en Turquia
deberdn especificarse las siguientes
informaciones:

¢ Nombre del producto.

» Nombre del importador y direccién
legal del mismo.

» Nombre del productor y direccion legal
del mismo.

* Peso y volumen neto del producto.

* Origen del producto.

« Composicion del producto en idioma
turco si fuera posible, 0 en caso contrario
siguiendo Las nomenclaturas aceptadas
internacionalmente.

« Codigo y lote de produccion.

e Funcion del producto claramente
explicada en idioma turco.

« Condiciones de uso y advertencias.

La informacién en los enuases interior
y exterior debe ser claramente legible y
permanente, no eliminable, y en idioma
turco.

Para mayor informacién, visitar el

siguiente enlace: wwuw.tse.org.tr/en/



https://www.tse.org.tr/en/
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Distribucion y Transporte de Mercancias
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6.1 Desempeiio logistico

En el Gltimo reporte realizgado por el  1es la peor calificacién y 5 es la mejor. A
Banco Mundial (Logistics Performance  continuacién, presentamos la calificacién
Index—LPI) del 2016, Turquia aparece en  que obtuvo Turquia por cada indicador
el puesto 34 de un total de 160 paises. EL  que compone el LPI:

puntaje total obtenido fue de 3,42, donde

Tabla N° 9: Calificacién de Turquia en LPI

La eficiencia aduanera 3,18 36
La calidad de la infraestructura 3,49 31
La competitividad de transporte internacional de carga 3,41 35
La competencia y calidad en Los servicios logisticos 331 36
La capacidad de seguimiento y rastreo de Los enuvios 3,39 43
La puntualidad en el transporte de carga 3,75 40

Fuente: The World Bank. Diciembre 2016
Elaboracién: MINCETUR
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6.2 Indicadores del comercio transfronterizo

Seglin el reporte del 2016 de Doing
Business, Turquia ocupa el puesto 62,
bajando un puesto con respecto al ano
2015. Los indicadores representan los
costos y tiempo en los procedimientos
para realizar una exportacion o

Tabla N°10: Indicadores del comercio t

importacion de un embarque estandar de
una mercancia.

Acontinuacion,sedetallanlosindicadores

para el comercio transfronterizo de
Turquia:

ransfronterizo de Turquia

Cumplimiento Fronterigo tiempo 16 horas
., Cumplimiento Fronterigo costo USD 376
Exportacion
Cumplimiento Documental tiempo 5 horas
Cumplimiento Documental costo usD 87
Cumplimiento Fronterigo tiempo 41 horas
., Cumplimiento Fronterigo costo USD 655
Importacion
Cumplimiento Documental tiempo 11 horas
Cumplimiento Documental costo USD 142

Fuente: The world bank, doing business 2017. Facilidad para hacer negocios en Turquia - Comercio

Transfronterizo (www.espanol.doingbusiness.org/data/

exploreeconomies/turkey#trading-across-borders)

Elaboracién: MINCETUR

6.3 Vias de acceso

La informacion de las vias de acceso de
Turquia fue recopilada del Ministerio de
Transporte y Comunicacion (wwuw.udhb.
gou.tr/eng/) y del TurkSat (www.turksat.
com.tr/en).

Via terrestre

La red de carretera de Turquia comprende
65 909 Km. Esta red se encuentra
conformada por autopistas con 2 155 Km,


http://espanol.doingbusiness.org/data/exploreeconomies/turkey#trading-across-borders
http://www.udhb.gov.tr/eng/
http://www.udhb.gov.tr/eng/
http://www.turksat.com.tr/en
http://www.turksat.com.tr/en

las carreteras estatales con 31 280 km y
Las carreteras provinciales con 32 474 Km.

Con respecto a las lineas ferrouiarias, estd
conformado por dos lineas, las lineas
conuencionales que abarcan 11 209 km y
Las lineas de alta velocidad con 888 Km.

Transporte maritimo

Turquia posee una infraestructura portuaria
compuesta por 50 puertos, entre los mds
destacados se encuentran: Puerto de Aliaga,
Puerto de Izmir, Puerto Gemlik (Gemport),
Puerto de Mersin, Puerto Ambartli, Puerto de
Estambul y Kumport. EL acceso al mercado
es principalmente a través de la via
maritima. Los principales puertos por donde
ingresan las mercancias peruanas son los
puertos Gebge, Izmir, Mersin y Estambul.

Encuantoalas mercanciasno tradicionales,
mds del 70% de las mercancias peruanas
ingresan por los siguientes puertos: Gebge,
Mersin e Iskenderun; teniendo como
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principales productos de exportacion a las
barras de ginc sin alear, fibras sintéticas,
minerales no metdlicos, pallares y frijoles.

Las mercancias tradicionales ingresan
en un 99% por los puertos de Gebge e
Izmir. Entre los principales productos
de exportacion en los ultimos afos se
encuentran: harina de pescado, ginc
refinado y plomo refinado.

Transporte aéreo

Turquia cuenta con un total de 52
aeropuertos, delos cuales 13 son aeropuertos
internacionales y entre ellos, el principal
es el aeropuerto internacional Atatirk de
Estambul, 15 km al sudoeste de la capital.

Las exportaciones peruanas a Turquia por
via aérea son aproximadamente del 3% del
total exportado hacia ese pais, siendo los
principales productos exportados de esta
forma: colorantes naturales y artificiales,
prendas de algoddn y espdrragos.

Tabla N° 11: Trafico doméstico de carga (en millones de toneladas)

Modalidad 2014

Manipulacion de puerto maritimo

Carga aérea

Carga 116
Descarga 216
Transito 54
Domeéstico 0,685
Internacional 17

Fuente: Ministerio de Transportes y Comunicaciones y TurkStat

Elaboracién: MINCETUR
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6.4 Operacion de Lineas Navieras entre Pert y Turquia

A continuacién, se lista la informacion sobre lineas navieras que operan entre Per( y
Turquia:

Tabla N° 12: Transporte maritimo Peru - Turquia

Puerto de Puerto de
Frecuencia
origen destino

CMA CGM Semanal 40 dias
CLL Hamburg Sud Semanal 42 dias
Gebge
Mediterranean Shipping a
CLL Company (MSC) Semanal 30 dias
CLL CMA CGM Semanal 3542
dias
CLL Hamburg Sud Semanal 34 dias
Mersin
Mediterranean Shipping o
CLL Company (MSC) Semanal 39 dias
CLL Maersk Line Semanal 39 dias
CLL CMA CGM Semanal 552
dias
CLL gmir Maersk Line Semanal 53 dias
CLL Mitsui OSK Lines (MOL) Semanal 58 dias

Fuente: www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
Elaboracién: Direccién Nacional de Desarrollo de Comercio Exterior - MINCETUR
* Para mayor informacion sobre servicios y otros, contactar al agente indicado.



http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cosmos.com.pe/
https://www.msc.com/per
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cosmos.com.pe/
https://www.msc.com/per
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
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Servicio *

Las lineas cuentan con
naves portacontenedores de
servicio regular.

Los servicios que ofrecen son
transporte de mercancias en
contenedores:

. 20

o 40

 Standard

* 40" high cube

* 40" high cube reefer

» Open top (sujeto a
disponibilidad)

* Flat rack (sujeto a
disponibilidad)

Agente

CMA CGM Per(i

Cosmos Agencia
Maritima

Mediterranean
Shipping Company
Per(i
CMA CGM Perti

Cosmos Agencia
Maritima

Mediterranean
Shipping Company
Perti

Maersk Line Per(
CMA CGM Perti

Maersk Line Per(i

MOL Perti

TURQUIA

“

(511) 611 3400

(511) 714 44t

(511) 2217561

(511) 611 3400

(511) 714 4444

(511) 2217561

(511) 616 0202

(511) 611 3400

(511) 616 0202

(511) 616 0250

www.cma-cgm.com/local/
PE-361/offices-contacts

WwW.Cosmos.com.pe/

www.msc.com/per

www.cma-cgm.com/local/
PE-361/offices-contacts

WWww.cosmos.com.pe/

www.msc.com/per

www.maerskline.com/
es-pe/#

www.cma-cgm.com/local/

PE-361/0ffices-contacts

www.maerskline.com/
es-pe/#



http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cosmos.com.pe/
https://www.msc.com/per
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cosmos.com.pe/
https://www.msc.com/per
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.cma-cgm.com/local/PE-361/offices-contacts
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.maerskline.com/es-pe/#
http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
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6.5 Operacion de lineas aéreas entre Pert y Turquia

A continuacion, se lista la informacién sobre lineas aéreas que operan entre Per( y
Turquia:

Tabla N°13: Transporte aéreo Peru - Turquia

Frecuencias /

A ' ' i
eropuerto Destino Aerolinea Salidas

Turquia:

Ataturk-Estambul British Airways Diaria

Lima / Pert Jorge Chdueg

Fuente: wwuw.siicex.gob.pe/rutas-aereas/#

Elaboracién: Direccion Nacional de Desarrollo de Comercio Exterior - MINCETUR



http://www.siicex.gob.pe/rutas-aereas/#
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Servicios

Escalas

Ruta

TURQUIA

Flete pro

edio

Carga

Lima - Lisboa -
Amsterdam -
Roma - Istambul

0-50Kg
51-100 Kg
101- 300 Kg
301-500 Kg
501-1000 Kg

USD 4,9 / Kg
USD 3,2/ Kg
USD 3,1/ Kg
USD 2,9/ Kg
USD 2,8 / Kg



http://www.siicex.gob.pe/rutas-aereas/#
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Canales de Comercialigacion
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7.1 Alimentos

En el dltimo reporte realizgado por el
Banco Mundial (Logistics Performance
Index—LPI) del 2016, Turquia aparece en
el puesto 34 de un total de 160 paises. EL
puntaje total obtenido fue de 3,42, donde

1 es la peor calificacion y 5 es la mejor. A
continuacién, presentamos la calificacion
que obtuvo Turquia por cada indicador
que compone el LPI:

Tabla N° 14: Canales de comercializgacién para el sector alimentos

Mayoristas que compran a
Importadores fabricantes extranjeros de
diferentes paises.

Cadenas de Grandes cadenas de
autoservicio distribucion locales o
(supermercados)  extranjeras.

Cadenas de distribucién
con diferente tipologia de
productos.

Tiendas por
departamentos

Cadenas de
alimentacién y
tiendas detallistas.

Todo tipo de productos
de alimentacion.

Todo tipo de productos Cliente urbanita, en
de alimentacién, ciudades grandes o de
principalmente gourmet.  tamano medio.

Alimentacion, textil, Familias y clientes de
hogar, deportes, entre clase media o media-
otros. baja.
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Tiendas de barrio que venden
productos de consumo rapido
0 compras de urgencia y son
populares en Turquia.

Tiendas de
conueniencia

Tiendas de cercania situadas
en los barrios de clase media-
alta de las grandes ciudades o
de tamano medio.

Tiendas
especializadas

7.1.1 Descripcion del sector

En el afno 2015, el sector de la alimentacion
en Turquia representa el 9% del PIB, de
este modo emplea a uno de cada cuatro
trabajadores (sobre una poblacion de mds
de 78 millones de habitantes).

Segun el Instituto de Estadistica de Turquia,
la alimentacién es el sector con mayor
cuota de exportacion en el periodo 2005-
2015, representando en este periodo un
porcentaje de exportacién sobre el total del
sector superior al 10%; rondando los USD
12 200 millones en el afo 2015. Este sector
supone por su superdvit una contribucién
importante a la balanga comercial.

EL sector se agrupa en diferentes
asociaciones y federaciones, de Las cuales
las mds importantes son: el Comité
Profesional de la Industria en Turquia,
la Comision de Comidas y Bebidas de
TOBB, la Federacion de Asociaciones
de la Industria Alimentaria de Turquia

Pan, leche, galletas,
dulces, bebidas, entre
otros.

Clase media.

Productos gourmet. Clase media-alta.

(TGDF), la Asociaciéon Turca Empleadores
de la Industria de Alimentos (TUGIS) y
la Asociacion de Comercio Exterior de
Alimentos (TUGIDER). La mayor parte de
las asociaciones forman parte de TGDF
que a su uveg reline 23 sub-sectores. EL
numero de fabricantes pertenecientes a la
Federacion es de alrededor de 2 000.

Turquia es un importante exportador
de productos agroalimentarios, gran
productor de nueces y frutos secos. Ademds,
es el mayor productor de avellanas del
mundo, de las cuales exporta el 75% de
su produccién nacional. Incluso, también
exporta el 36% de pasas, 40% de la
produccién de higos secos, el 25% de la
produccion de albaricoque fresco y el 80%
de la produccién de albaricoque seco.

EL crecimiento de la facturacién neta, la
expansion de los patrones de consumo y
el aumento en el nimero de mujeres en



puestos de trabajo a tiempo completo,
conducen a un mayor interés en los
productos envasados y procesados como
alimentos precocinados, enlatados y
congelados. Dentro de estos, Los de mayor

7.1.2 Estructura de la distribucion

En Turquia, los productos de alimentacién
tienen un gran ndmero de canales de
comercializacién con una wvariedad
de formas hasta llegar al consumidor
final, donde existen diversos agentes
y distribuidores. Todos estos actores
procesan, enuasan Yy almacenan los
productos, segin wvan pasando de
fabricantes a mayoristas, distribuidores
y minoristas.

Los productores agricolas poseen fdcil
acceso al canal de distribucion e incluso

&) inoice TURQUIA

aumento en sudemanda son los alimentos
vegetales y hortalizas procesadas, debido
a que los turcos valoran que Los productos
sean los mas naturales posibles. (Cinar
and Pauwels:2015)

en ocasiones a clientes finales. En caso de
ser procesados antes de acceder al cliente
final, el productor agricola lo vende al
procesador directamente o a través de
cooperativas y/o mayoristas.

El desarrollo de los canales de distribucion
ha fomentado la creacién y crecimiento de
otros sectores, como servicios de gorontio,
promocién, marketing y logistica. EL
incremento de estos servicios impacta
en la distribucién de todas las regiones
del pais y ha cambiado el perfil de los



operadores primarios Yy secundarios
haciéndolos mds competitivos.

Aunque el sector trabaja conjuntamente
con los canales de comercializacion
fuera de las fronteras de Turquia y es
capag de proporcionar productos a
los consumidores o compradores en el
mercado internacional, lo cual mejora Las

7.1.2.1 Importadores / distribuidores

La necesidad de productos industriales,
conllevd a que la demanda de Turquia
sea cubierta a través de importaciones,
Lo cual fue el punto inicial del desarrollo
del sector importador en este pais. Por
lo general, importadores y mayoristas
en el mercado nacional o regional turco,
distribuyen sus productos hasta llegar a
las tiendas al por menor, que luego los
ofrecen al consumidor final.

EL desarrollo del transporte redujo la
cadena de distribucion considerablemente,
en especial, en cuanto al ndmero de
intermediarios. Igualmente, el aumento
del nimero de fabricantes ha generado el
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oportunidades de comercializacion, aun
falta mayor informacién y preparacion
por parte de las empresas turcas de
tamarno medio y pequeno en temas como
el estandarizado de productos, envasado,
etiquetado y sistemas de gestion de calidad
0 HACCP, lo que constituye algunos de los
problemas mds relevantes del sector.

incremento de la competencia, por lo cual
los precios disminuyeron, convirtiendo a
los fabricantes locales en cada vegz mds
competitivos.

Las relaciones contractuales habituales
entre fabricantes y mayoristas son en base
a una relativa exclusividad de producto
(no existe competencia entre los productos
distribuidos por mayoristas), asi como a
la influencia de la gona geogrdfica, a fin
de que el mayorista venda los productos
en nombre del fabricante, asumiendo
las obligaciones de vendedor de cara
al distribuidor o minorista (clientes del
mayorista).
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7.1.2.2 Cadenas de autoservicio (supermercados)

EL sector de supermercados ha tenido
rapido crecimiento en Turquia. En los anos
noventa los supermercados locales eran
de tamanos relativamente pequenos y de
implantacion regional, como Ucler (www.
ucler.com), los cuales se desarrollaron
hasta convertirse en grandes cadenas con
presencia en todas las regiones de Turquia.

En paralelo, el pais se ha conuertido en
un centro de atraccién para las grandes
cadenas internacionales, como Carrefour
y Migros (www.migros.com.tr).

Los hipermercados, supermercados, mini
mercados Yy mercados de descuentos se
encuentran presentes en el mercado turco.
La apertura de hipermercados y centros
comerciales se estd desarrollando sobre
todo en las periferias de las grandes
ciudades, mientras que los pequenos
supermercados lo hacen en los barrios

7.1.2.3 Tiendas por departamentos

En Turquia, los grandes centros de compra
bajo una sola marca que combinan
diferentes departamentos, como
alimentos, bebidas, cosméticos, textiles
para el hogar, tiendas de animales,
articulos de papeleria, fruteria, jardin,
textil, hogar, ropa o accesorios, no son muy
comunes. Sin embargo, Las mds populares
son Boyner (wwuw.boyner.com.tr) y YKM

residenciales.

Entretanto, las tiendas de barrio se han
visto afectadas negativamente por el
desarrollo de las tiendas de autoservicio,
principalmente en ciudades de tamano
medio, donde es relativamente fdcil Y
rapido acceder a los supermercados de
la periferia, mientras que en las ciudades
mds grandes del pais (Estambul, Ankara,
Izmir, entre otras) todavia tienen una
presencia muy importante.

Las cadenas de autoservicio con mayor
ndmero de centros son: Bim Market (3534),
A.101 Market (1516), Sok Market (1216),
Migros Market (2618), CarrefourSa (759),
Makro Market (192), Tansas Market (42),
Kim Market (76), Macro Center (35), Onur
Grup Market (77), Pehlivanoglu Market
(151), Mopas Market (105), Happy Center
Market (122) y Pekdemir Market (94).

(www.ykm.com.tr). Otras tiendas de
departamentos son Mudo (www.mudo.
com.tr), Real (www.real.com.tr) y Ozdilek
(www.ozgdilek.com.tr).

Este tipo de tiendas suelen estar dentro
de centros comerciales, donde se pueden
encontrarotrostipos deestablecimientos,
como restaurantes, tiendas de moda o


http://www.ucler.com
http://www.ucler.com
http://www.migros.com.tr
http://www.boyner.com.tr
http://www.ykm.com.tr
http://www.mudo.com.tr
http://www.mudo.com.tr
http://www.real.com.tr
http://www.ozdilek.com.tr

de regalos, o a corta distancia de estos
centros comerciales, en calles también
comerciales o incluso dentro de algunos

7.1.2.4 Tiendas de conueniencia

En Turquia no existen las grandes cadenas
de tiendas que conservan abiertas sus
puertas las 24 horas del dia o amplios
horarios de apertura, pero existen
numerosas pequenas tiendas familiares,
sobre todo en la ciudad de Estambul, que
abren sus puertas todos los dias del ano
durante largas jornadas laborales.

tiendas se

Este tipo de localigan

7.1.2.5 Tiendas especializgadas

Las tiendas especializadas ofrecen
productos de alta calidad, son
consideradas tiendas boutique y en su
mayoria se encuentran en gonas de paso
comerciales o en ciudades con habitantes
de alto poder adquisitivo.

La mayoria de los productos que se
venden en este tipo de establecimientos
son productos de alimentacién orgdnica
producida en las zonas agricolas de
Turquia, como mermeladas, quesos,
carnes, uverduras secas, especias, pan,
frutos frescos, entre otros.
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barrios con poblacién de mayor poder
adquisitivo (como puede ser Nisantasi en
Estambul).

principalmenteenlosbarriosresidenciales,
comercialigan principalmente productos
de alimentacién de primera necesidad
(pan, leche), y otros (galletas, dulces,
bebidas alcohélicas y no alcohdlicas, entre
otros). Ademds, suelen estar abiertos en
ocasiones hasta las 02:00 de la manana,
y no cierran sus puertas al mediodia desde
la hora de apertura (08:00 o 09:00 de la
manana).

Este tipo de tiendas, aparte de ofrecer
productoslocales,suelenvenderproductos
importados  delicatesen (alimentos
exclusivos por sus  caracteristicas
especiales), como productos caseros
orgdnicos, alimentos naturales para el
desayuno (aceitunas, huevos, verduras,
vegetales y frutas, quesos delicatesen,
aceites deoliva, carnes de cerdo de calidad
o carnes ahumadas.

Estas tiendas se pueden encontrar sobre
todo en grandes ciudades, como Estambul,
Ankara, izmir, Bursa, Eskisehir o Antalya.
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7.1.3 Principales grupos

7.1.3.1 Importadores / distribuidores

TURQUIA

Tabla N° 15: Lista de importadores y distribuidores para el sector alimentos

Demak gida
Ekol gida urunleri sanayi

Gc gida san. tic. as
Hedef gida

Dolfin gida dis ticaret Ltd. sti.

Sapori gida ve kogmetik ticaret
ithalat ve ihracat Ltd.sti.

Koyuncuoglu sut urunleri
Akdeniz gida

Alm gida ve deri san.tic.ltd.sti.
Baris gida tekstil turigm

Bonus gourmet

Mey icki

Alida gida

Anadolu efes

Nobel pagarlama Ltd. sti.

Importador
Importador
Importador

Importador y distribuidor de
alimentos, bebidas y cosméticos

Importador de cerdo y otros

Importador de productos
delicatesen

Importador de alimentos
Importador de alimentos
Importador de alimentos
Importador de alimentos
Importador de cerdo y otros

Productor e importador de vino y
otras bebidas con alcohol

Importador de vino y otros
productos de alimentacion

Fabricante, importador de
bebidas y gran distribuidor

Fabricante, importador y
exportador

wwuw.demaktrade.com

wwuw.ekolfood.com.tr

www.gcgida.com.tr

wwuw.hedefgida.com.tr

wwuw.dolfin.com.tr

wwuw.saporigida.com

www.kRoyuncuoglusut.com

wwuw.akdenizgida.com.tr

www.almgida.com
wwuw.barisfood.com

wwuw.bonusgurme.com

www.mey.com.tr

wwuw.alidaltd.com.tr

wwuw.anadoluefes.com

wwuw.diren.com.tr


http://www.demaktrade.com
http://www.ekolfood.com.tr
http://www.gcgida.com.tr
http://www.hedefgida.com.tr
http://www.dolfin.com.tr
http://saporigida.com
http://koyuncuoglusut.com
http://www.akdenizgida.com.tr
http://www.almgida.com
http://www.barisfood.com
http://www.bonusgurme.com
http://www.mey.com.tr
http://www.alidaltd.com.tr
http://www.anadoluefes.com
http://www.diren.com.tr
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7.1.3.2 Cadenas de autoservicio

Tabla N° 16: Lista de cadenas de autoservicio para el sector alimentos

Migros Jet

Makro Market

Bim Market

A.101 Market

Sok Market

Migros

CarrefourSa Market

Macro Center

Tansag Market

Kim Market

Happy Center Market

Pehlivanoglu Market

Mopas Market

Onur Grup Market

Supermercado, Migros jet just in
Oil Facilities

Supermercado, 7/24 just in
Ramadan

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

Supermercado

www.migros.com.tr

www.makromarket.com.tr/

wwuw.bim.com.tr

wwuw.al0l.com.tr

wwuw.sokmarket.com.tr

Wwww.migros.com.tr

wwuw.carrefoursa.com

wwuw.macrocenter.com.tr

wwuw.tansas.com.tr

wwuw.kRimmarket.com

wwuw.happycenter.com.tr

wwuw.pehlivanoglu.com.tr

wwuw.mopashipermarket.com

www.onurmarket.com



http://www.migros.com.tr
http://makromarket.com.tr/
http://www.bim.com.tr
http://www.a101.com.tr
http://www.sokmarket.com.tr
http://www.migros.com.tr
http://www.carrefoursa.com
http://www.macrocenter.com.tr
http://www.tansas.com.tr
http://www.kimmarket.com
http://www.happycenter.com.tr
http://www.pehlivanoglu.com.tr
http://www.mopashipermarket.com
http://www.onurmarket.com
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7.1.3.3 Tiendas de conveniencia

Tabla N° 17: Lista de tiendas de conueniencia para el sector alimentos

Doga Sarkditeri A+ mercado y delicatessen, 7/24 www.dogashop.com
Fulya Ugurlu Market Mercado, 7/24 wwuw.fulyaugurlumarket.com

wwuw.nurtepecaddemarket.
blogspot.com.tr

Cadde Market Supermercado

7.1.3.4 Tiendas por departamentos

Tabla N° 18: Lista de tiendas de departamentos para el sector alimentos

Begendik A.S. Cadena de tiendas www.begendik.com.tr
Ozdilek AVM Cadena de tiendas wwuw.ozdilek.com.tr
Real Cadena de tiendas wwuw.real.com.tr

Tchibo Cadena de tiendas wwuw.tchibo.com.tr


http://www.dogashop.com
http://www.fulyaugurlumarket.com
http://nurtepecaddemarket.blogspot.com.tr
http://nurtepecaddemarket.blogspot.com.tr
http://www.tchibo.com.tr
http://www.ozdilek.com.tr
http://www.real.com.tr
http://www.tchibo.com.tr

7.1.3.5 Tiendas especializgadas
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Tabla N° 19: Lista de tiendas especializadas para el sector alimentos

Deanes Deluca
mercado

Macro Center

Namli Gurme
restaurante

Garage Gourmet Tienda gourmet

Panayir Gourme Tienda gourmet

Doga Sarkdteri /24

Negih Market

7.1.4 Volumen de ventas

En el afio 2015, de acuerdo a la Federacion
de Fabricantes de Alimentos, la industria
de alimentos Yy bebidas representd
un consumo anual que ronda los 52
000 millones de TL (aprox. USD 14 755
millones), situdndose el consumo per
cdpita en un valor aproximado de 700 TL
(aprox. USD 198). Sin embargo, existe una
gran diferencia entre los grupos de mayor y
menor poder adquisitivo. En ese sentido, el
gasto destinado al consumo de alimentos

Delicatessen, restaurante y

Delicatessen, restaurante

Delicatessen, mercado y

A+ Supermercado y delicatessen,

Delicatessen, supermercado

wwuw.deandeluca.com

wwuw.macrocenter.com.tr

wwuw.namligida.com.tr

wwuw.gourmetgarage.com.tr

www.panayir.com.tr

www.dogashop.com

wwuw.negihmarket.com

y bebidas no alcohélicas en hogares turcos
situados en el grupo con un menor poder
adquisitivo (dividida en 5 grupos) es de un
35% respecto al total de gastos, mientras
que este mismo gasto es de tan sélo un 15%
del total de gastos en hogares situados en
el primer grupo de Las rentas mds elevadas.

La parte del gasto del hogar destinado a
la alimentacién, la bebida y el tabaco en
Turquia permanece aun alta comparada



http://www.deandeluca.com
http://www.macrocenter.com.tr
http://www.namligida.com.tr
http://www.gourmetgarage.com.tr
http://www.panayir.com.tr
http://www.dogashop.com
http://www.nezihmarket.com

con los estdndares occidentales, ya que
estos Ultimos se sitian entre un 15 y 20%
del total del gasto del hogar; mientras que
en Turquia La proporcién estd alrededor de
un 25% en promedio.

Segun Business Monitor International (BMI),
el sector de alimentos crecerd positivamente
desde el periodo 2013 al 2018, teniendo en
cuenta los siguientes datos:

* Crecimiento de las ventas de alimentos
de consumo en 9,9% por ano.
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Crecimiento de las ventas del consumo
de alimento per cdpita en 8,8% por ano.

Crecimiento de las ventas de bebidas
alcoholicas en 9,4% por ano.

Crecimiento de Las ventas de bebidas no
alcohdlicas en 10,7% por ano.

Crecimiento de las ventas minoristas de
alimentos en 12,3% por ano.



7.1.5 Segmentos de mercado

EL sector de alimentos al por menor
representd mds de la mitad del mercado
total de productos vendidos en tiendas,
aunque hay diferencias marcadas entre
los diferentes segmentos de mercado
(principalmente dos muy definidos) en
cuanto a sus perfiles y costumbres de
compra.

Los dos segmentos principales de
consumidores de alimentos son:

e Consumidores con poder adquisitivo
medio-alto: Representan en Turquia
alrededor del 35% de la poblacion.
Asimismo, poseen un alto poder de
compra, son educados (en general, con
educacion universitaria), desarrollangran
cantidad de actividades sociales, viven en
grandes ciudades y dreas metropolitanas
en el centro de las ciudades o en las
urbanigaciones de las periferias. Estos
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consumidores buscan productos de alta
calidad, delicatesen, preferiblemente
orgdnicos y son poco sensibles al precio.
Buscan una oferta lo mas amplia posible
dentro de los productos de mayor
calidad, estan abiertos a probar nuevos
productos y prefieren marcas o productos
extranjeros. Tienden a pagar sus compras
con tarjeta de crédito e incluso hacen
sus compras a través de internet. Estos
clientes suelen hacer sus compras en
pequenas tiendas delicatesen de cercania,
y los fines de semana en los grandes
centros comerciales.

Clientes con poder adquisitivo bajo:
Representan en Turquia alrededor del
65%delapoblacion. Estos clientestienen
un nivel educativo bajo, suelen vivir
muy alejados del centro de Las ciudades
en viviendas de proteccion oficial y




suburbios, 0 viven en pueblos o aldeas.
El factor determinante en la decisién de
compra es el precio, una diferencia de
un céntimo cuenta para estos clientes.
Usualmente, compran en pequenas
tiendas de cercania o en supermercados
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de descuento cercanos a sus viviendas.
Ocasionalmente, pueden desplagarse a
los grandes centros comerciales, pero
por una motivacion mds lidica que
de consumo. Mayormente, pagan sus
compras en efectivo.

7.1.6 Caracteristicas y recomendaciones para exportar productos

alimenticios a Turquia

Aunque Turquia es una potencia econémica
(172 economia del mundo) y la clase media
se ha consolidado en los Ultimos dieg anos,
La situacién de economia no es comparable
a la de sus vecinos de Europa, por lo que
cualquier prouveedor de productos Yy en
particular de alimentos debe considerar
que el mercado masivo (entendido como
tal el segmento con mayor cantidad de
consumidores) es muy sensible al precio.

Es importante tener en cuenta que los
consumidores turcos son cada uegz mds
conscientesdelos efectos quelosalimentos
ingeridos tienen sobre su salud, por lo que
cada veg hay un mayor porcentaje de
poblacién abierto a pagar precios mds
elevados a cambio de consumir productos
de mayor calidad, aunque representa un
nicho pequeno.

Por otro lado, la industria de alimentacién
turca produce gran cantidad de productos

debido a la variedad de climas que hay
en el pais. No son muchos los productos
frescos en los que Turquia es netamente
importadora, y tomando en consideracién
que los mdrgenes en los productos a
granel y agricolas no son muy elevados,
es dificil que el producto importado pueda
competir con la produccién local.

Es preciso priorigar productos que logren
ser sustitutos de la oferta local y que
pueden aportar un uvalor anadido, o
aquellos que realmente se diferencian
en calidad y que pueden dirigirse al
segmento de mercado que no busca tanto
el precio mas barato, como el producto de
calidad, diferenciado, y a ser posible que
tenga efectos positivos para la salud. Serd
este el segmento en el que los productos
peruanos podrdn competir con mayor
posibilidad de hacerse un espacio en el
mercado a mediano y largo plago.



7.2 Alimentos organicos

7.2.1 Descripcion del sector

La cuota de mercado en la agricultura
ecoldgica, aunque baja en términos
absolutos en comparaciéon con los
paises europeos, mostré un crecimiento
de dos digitos en los Ultimos diegz afnos
(media del 10,7% en el periodo 2005-
2015). EL desarrollo de la tecnologia de
procesamiento de alimentos, el aumento
de la demanda interna y la confianga del
consumidor ha llevado a las empresas
a aumentar exponencialmente la
produccion de productos agricolas en
general y orgdnicos en particular. En este
proceso, ha sido especialmente llamativa
la producciéon orgdnica de uuas, higos,
albaricoques secos, manganas, peras,
granadas y jugo de uva concentrado,
cerezas, pimientos, tomates y diferentes
productos enlatados, como los
albaricoques.

Especialmente en los Ultimos cinco afos
(2010 - 2015), se muestra un aumento
constante de la demanda de alimentos
orgdnicos, potenciado también por un
cambio en el paradigma de la mente del
consumidor turco respecto a la salud y
el cuidado del cuerpo; por consiguiente,
es cada veg mds consciente de los efectos
que tienen los alimentos que ingiere sobre
su salud.
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EL control y la certificacién por parte del
Ministerio de Agricultura de La RepUblica,
o de organismos internacionales
reconocidos  de  certificacion de
produccion ecolégica (como puede ser
la certificacion del reglamento europeo
(CE) N°834/2007 y sus reglamentos
de aplicacién (CE) N°889/2008 y (CE)
N°1235/2008), constituye el primer paso
en la produccion ecolégica, uno de los
elementos mds importantes para ganarse
la confianga de los consumidores, que
han experimentado un aumento en el
nivel de conciencia sobre el tema. EL
rechago a la comida sintética y a los
productos quimicos o farmacéuticos son
las ragones principales por la que son
preferidos cada vez mds los productos
orgdnicos Yy ecolégicos.

En los ultimos cinco anos, mas
supermercados Yy tiendas conuvencionales
han incorporado a su cartera los
productos ecolégicos Yy orgdnicos (pese a
que aun ocupan una parte pequena del
total del lineal en los supermercados,
entendido como tal las estanterias en
estos) y también en los mercados y
supermercados de barrio que en ocasiones
solo distribuyen productos orgdnicos.
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Aunque las economias de escala aiin no
permiten ofrecer precios tan competitivos
para los productos orgdnicos y
ecoldgicos, como si sucede con el
producto conuencional, el consumidor
de alimentos orgdnicos estd dispuesto a
pagar una cantidad muy por encima de la
que determina el mercado para productos
para el mercado masivo.

Al inicio, la produccion de alimentos
orgdnicos estaba orientada al mercado

TURQUIA

local en pequenas cantidades, con
métodos de produccion artesanales. EL
aumento progresivo de la demanda ha
permitido utiligar sistemas de produccién
mds especializados, orientdndose también
a la exportacion y diversificando su cartera
de productos, ocasionando un aumento de
Las inversiones industriales en este terreno.
EL aumento en el nimero de mercados de
barrio orgdnicos y de la diversidad de los
productos ecoldgicos en Los supermercados
han seguido marcando esta tendencia.

B Fuente: www.cityfarm.com.tr


http://www.cityfarm.com.tr

En los mercados de Estambul se
pueden encontrar estantes especiales
para productos orgdnicos. Ademds,
aumentaron rdpidamente las tiendas
especializadas que sélo venden los
productos orgdnicos. EL interés en frutas y
verduras frescas orgdnicas se incremento
con la apertura de mercados que venden
alimentos orgdnicos. La variedad de
productos orgdnicos producidos en
Turquia y productos de esta naturaleza
importados han seguido aumentando en
este pais.

Los fabricantes que comengaron a producir
en dreas cada veg mds grandes, durante
mucho tiempo han estado involucrados
en la produccién de productos “boutique”
(entendiendo como tales aquellos
dirigidos a un puUblico con mayor
poder adquisitivo que busca productos
diferenciados, no solo orgdnicos sino por
ejemplo productos del cerdo), que han
ido abandonando paulatinamente debido
a los incentivos a la inversidon en capital
para la produccién de alimentos orgdnicos
que ofrece el Gobierno turco. Segun estos
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planes, se identificaron dreas aisladas
especiales para la produccién y planes de
produccién sostenibles para aumentar La
variedad de los productos.

En el ano 1990, sblo se producian 8
productos orgdnicos diferentes en el pais,
en 37 000 hectdreas. De acuerdo a los
Ultimos datos del 2015, 247 productos
orgdnicos son producidos sobre un
total de 166 000,88 hectdreas de tierra
trabajadas por mds de 70 000 productores
(agricultores), lo que da una idea de la
galopante evolucién.

La region de Izmir cuenta con 15 600
productores (individuales en su mayoria),
situGndose en primer lugar en cuanto a
cantidad de Los mismos.

EL consumo de alimentos orgdnicos en
Europa es muy elevado, Alemania es el
de mayor consumo per cdpita alcangando
un importe de EUR 73,6, mientras que el
consumo anual per capita en Turquia®
es de EUR 1,3, lo que indica el potencial
crecimiento que todavia tiene el pais.




EL motivo mads importante para esta
diferencia es el precio de venta entre los
alimentos orgdnicos Yy conuencionales.
Esta situaciéon aumenta la atraccién del
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producto, pero limita la compra, debido
al poder adquisitivo del ciudadano turco
medio.

Tabla N° 20: Produccion agricola organica en Turquia

2010 42 097
2011 215 42 460
2012 204 54 635
2013 213 60 797
2014 208 71472

Hectareas
m Ne de agricultores Toneladas de produccion

510 033 1343 737
614 618 1659 543
702 909 1750127
769 014 1620 387
883118 2 217 055

Fuente: Ministerio de Agricultura y Alimentacién de la Republica

7.2.2 Estructura de La distribucién

Se han observado diferentes estructuras de
distribucion de los productos orgdnicos en
el mercado turco, Los cuales se mencionan
a continuacién:

Ventas directas al consumidor

En primer lugar, una estructura habitual
es la de venta directa del productor
al consumidor final, quien cuenta con
paginas web desde las que se pueden
realizar pedidos. Algunos ejemplos de
webs son:

wwuw.antregourmet.com
wwuw.delicatessenistanbul.com
wwuw.eataly.com.tr
www.mykaistanbul.com

Minoristas

Otra estructura habitual es la misma
descrita  anteriormente, introduciendo
entre ambos la figura del supermercado
o tienda especializada que realiza los
pedidos a través de las webs del productor.
En ambos casos el productor suele ser


http://www.antregourmet.com%0D
http://www.delicatessenistanbul.com%0D
http://www.eataly.com.tr%0D
http://www.mykaistanbul.com%0D

una persona individual que produce
algunos alimentos orgdnicos Yy que
compra otros a productores de su zona, o
a pequenas cooperativas o a asociaciones
temporales de productores, para luego
comercialigarlas a los canales de venta
al detalle en mencién (supermercado o
tiendas especializadas).

Empresas transformadoras

Sin embargo, importantes cantidades
de productos orgdnicos estdn ya siendo
elaborados por la industria alimentaria
turca, que también es comprador en
ocasiones de estos productos para
incorporarlos a su proceso de produccién
y donde los productos son enuviados en
gran parte al exterior.

Mayoristas

Otra estructura observada en el mercado
es el productor descrito que vende a los
mayoristas de las grandes ciudades, que
a su veg venden a grandes cadenas de
distribucién que dedican una pequefa
seccién en sus establecimientos para la
venta de este tipo de alimentos.

Encualquiercaso, serequierequeel canalde
distribucién sea Lo suficientemente efectivo
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como para poder vender los productos en
el lugar y momento adecuado, donde son
demandados. En este canal, debido a los
altos costos de produccion del producto
y la relativa baja demanda, se requiere el
menor nimero posible de mediadores.

En el final de la cadena de las estructuras
descritas y antes del cliente final, se
encuentran las cadenas de sUper/
hipermercados, tiendas especializadas
de barrio, tiendas de venta de productos
naturales, mercados de barrio y Llas
ventas directas del pequeno productor, e
incluso online.

La demanda mds alta de este tipo de
productos se obserua en las regiones
donde vive el grupo poblacional con
mayores ingresos, la mayor parte en
Estambul o en otras grandes ciudades, y
en tiendas especializadas en los distritos
donde vive la clase media alta del pais.

En cuanto a la estructura de precio, lo
habitual es que el 65% de los ingresos
obtenidos por los productos orgdnicos
lo mantiene el supermercado, siendo
alrededor del 50% en el caso de tiendas
especializadas. Como en los productos
convencionales, el margen de los
supermercados es considerablemente
superior al de las tiendas minoristas.




7.2.3 Principales grupos

Las empresas de agricultura orgdnica
deben obtener, para producir y
comercializar productos orgdnicos, un
certificado del Ministerio de Agricultura
o de organismos autorigados por este,
que haga un tragado de los productos
a comercialigar, que garantice la
cualidad orgdnica de Llos mismos.
Estos organismos de control visitan
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las empresas en wvarias etapas de
produccion y distribuciéon, y toman
muestras para comprobar si el producto
es orgdnico o no.

En La siguiente tabla se recogen los lideres
del mercado en cuanto a produccion de
algunos de los productos orgdnicos mds
caracteristicos en el mercado turco.
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Tabla N° 21: Lideres del mercado de algunos productos orgdnicos, por

producto
TL)

Leche y productos ldcteos Pinar
Frutas y hortalizas frescas 61 Citifarm
Hueuvos 39 Citifarm
EL aceite de oliva y aceitunas 24 Tarig
Carne blanca 23 Oruital
Harina 16 Halk ekmek
Legumbres 11 Citifarm
Miel, melaza 9 Citifarm
Zumo, jugo de frutas 7 Citifarm
Carne 6 Citifarm
Frutos secos 6 Citifarm
Nueces 4 Citifarm
Salsa 4 Citifarm
Otros 15 Citifarm

Fuente: Cityfarm




7.2.4 Volumen de ventas

En el ano 2015, segt’m el Instituto de
Estadisticas de Turquia, la produccién de
alimentos orgdnicos procesados alcanz6
las 250 000 toneladas, con un consumo
en el mercado interno de cerca de 128
000 toneladas y unas exportaciones de
alrededor de 60 000 toneladas.

En el ano 2015, el mercado de productos
orgdnicos envasados alcangd la cifra de
USD 90 millones en Turquia. Se estima
que aumenté mas del 50% del ano
2014 a 2015, debido al incremento de

7.2.5 Segmentos de mercado

El factor mds relevante en el crecimiento
del mercado de productos orgdnicos es la
demanda del consumidor. Con el aumento
del nivel de educacion y de ingresos de
los consumidores y la mayor conciencia
en el cuidado de la salud, la demanda de
productos orgdnicos estd aumentando.

EL perfil del consumidor promedio de
este tipo de productos es un individuo
cosmopolita, con altos ingresos y de edad
media, entre 40 y 45 anos en adelante.
Los consumidores de alimentos orgdnicos
generalmente viven en las grandes
ciudades, y estdn preocupados por
factores como la salud, la nutricién y la
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la urbanigocién, mejores condiciones
econémicas Yy el aumento de la
disponibilidad de productos orgdnicos.

Turquia exporta una parte importante
de la produccién de agricultura
orgdnica, como nueces y frutos secos,
pasas, albaricoques y productos de
albaricoque, higos y productos de higo,
variedades de lentejas. Asi mismo, las
exportaciones de alimentos orgdnicos
de Turquia alcangaron los USD 78
millones en el 2014.

ecologia, y son poco sensibles al precio,
ya que su interés hace mds énfasis en
la calidad del producto. Tiene un nivel
educativo medio-alto y suele tener un
alto conocimiento de los productos que
consume, sus caracteristicas y beneficios
para el cuerpo, y son estos los factores
criticos a la hora de tomar una decision.
Estos consumidores son también sensibles
a los riesgos que puedan ocasionar los
alimentos poco saludables.

EL consumo en las costas del Egeo
representa el 29,07% de total de Turquia;
mientras que la produccion en la misma
zona es del 23,54%.



Este perfil de consumidores estd
dispuesto a pagar una prima por encima
del 20% para los productos orgdnicos
con respecto al precio de un producto
conuencional.

La informacion técnica del producto
orgdnico es también uno de Los elementos
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mds importantes para mostrar las
diferentes bonangas de los productos a
este perfil de consumidores. Este cliente
buscard la informacion a través de webs
de la administracién publica, los medios
de comunicaciéon, las asociaciones
ecologistas, pero sobretodo lainformacion
que el productor facilite.

7.2.6 Caracteristicas y recomendaciones para exportadores peruanos de

alimentos orgdnicos

Una adecuada cadena de suministro
que pueda responder plenamente a la
demanda de los consumidores para la
fruta fresca y verduras orgdnicas y demds
productos orgdnicos en general, serd el
mayor problema en términos de Llegar al
consumidor, aunque el precio no serd un
factor fundamental para estos clientes.
Por ello, se recomienda para este tipo de
productos poner especial atenciéon a la
estructura logistica para poder entrar con
éxito en el mercado turco.

EL productor peruano debe cuidar que la
produccién de alimentos orgdnicos cumpla
con las cuestiones legales y esté alineado

7.3 Prendas de vestir y confecciones

Este sector comengé a salir al mundo de
manera industrial en la década de 1980,
con la politica aplicada por sucesivos
gobiernos para el desarrollo orientado
a la exportaciéon. Por esta ragdn, crecio

a la sostenibilidad de su produccion,
calidad, logistica (clave por la distancia) y
determinar precios competitivos respecto a
otros productores de alimentos orgdnicos
a nivel nacional (mercado turco) e
internacional. Otro factor clave, serd la
capacidad para realigar actividades de
promocion dentro del pais de destino, a fin
de potenciar la marca pais de Per.

EL acceso al mercado deberd centrarse
en las regiones donde se concentran los
grupos de consumidores, en el caso de
Turquia, claramente serd en la ciudad de
Estambul que cuenta con un mercado
total de 20 millones de consumidores.

rapidamente, lo que a su veg propicié un
aumento de La inversion.

EL sector textiL es uno de los mas
importantes para la economia turca,




considerando el porcentaje que representa
para el producto interior bruto, la
participacion en la produccién industrial,
Las exportaciones, Lla entrada de divisas, el
empleo creado, y La inversion.

Hoy en diq, la industria textil y de prendas

7.3.1 Descripcion del sector

En Turquia existen alrededor de 18 500
pymes fabricantes de productos textiles,
de las cuales 11 000 son fabricantes
de prendas de uvestir. Si consideramos
también todas las empresas que proueen
materias primas o prestan servicio al
sector, el niUmero asciende a mds de 43
000. En estas empresas trabajan casi 750
000 personas, segun cifras de la Seguridad
Social de Turquia.

&) inoice TURQUIA

de vestir estd orientada a la exportacion
con un porcentaje de esta sobre el total de
produccion de mds del 65%, siendo el sexto
mayor exportador de ropa del mundo. En
Las exportaciones de textiles y prendas de
vestir a la Union Europea, Turquia ocupa
el segundo lugar después de China.

En cuanto a la capacidad de produccion,
los tejidos tienen una capacidad total
instalada de alrededor de 1,35 millones
de toneladas y Llas prendas de punto 2,25
millones de toneladas, entre las mds
destacadas.

Una gran parte de las prendas de vestir
fabricadas en Turquia son de algoddn. Del
total de exportaciones del pais, el 80%



son prendas o productos de algodén. La
necesidad del sector de materias primas
y bienes intermedios como algodén, lana,
hilo y tela se cubre en gran parte con
produccién local, aunque una cantidad
relativamente significativa procede del
exterior. Aunque Turquia es el 8° mayor
fabricante de algodén del mundo,
la produccion nacional no satisface
completamente la demanda interna. Es el
4° pais en mayor consumo de algodén y es
el 3° en produccién de algoddn orgdnico
tras Siria e India (Fuente: Federacion de
Turquia de Prendas de Vestir y Moda).

Desde el 2005, con el levantamiento
en todo el mundo de las restricciones
cuantitativas a las prendas de vestir
y ropa de paises de Asia y Oriente,
los fabricantes de estos paises han
conseguido alcangar, gracias a la mano
de obra barata, posiciones dominantes

7.3.2 Estructura de la distribucion

La estructura tipica de distribucién de
productos textiles y de confeccion en
Turquia estd formada por una larga
cadena, desde la recolecciéon de materias
primas hasta la puesta en tienda de
los productos terminados, incluyendo
el hilado, tejido y tenido, entre otras
actividades.

Por todas estas ragones, una correcta
infraestructura logistica es fundamental
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en el mercado para prendas de vestir de
calidad media-baja. Para contrarrestar
esta situacién, Turquia cada vegz mds
centra su produccién en los clientes
que buscan una calidad superior y
desarrollando La marca pais.

Laalta capacidad dediseno delaindustria,
con reconocidos disenadores de moda
turcos, el desarrollo de marcas locales, la
inversion en marketing en los mercados
internacionales, el uso mds eficiente de
los canales de distribucion para penetrar
en el mercado minorista, la apertura de
tiendas en el extranjero de marcas turcas,
el uso de las ventajas de la proximidad
geogrdfica a la UE (que es el mercado mads
grande y mas importante del mundo)
y el desarrollo de capacidades para
producir “moda rdpida”, han permitido al
pais mantener su competitividad en los
mercados exteriores.

para poder atender a los mercados
mds exigentes, que habitualmente se
encuentran a distancias considerables de
Los centros de produccién. La moda cambia
a gran velocidad y hay que proueer a las
tiendas en tiempos récord y reducir lo
mdximo posible la cadena logistica.

Los canales de distribucién habituales
para el sector de la ropa de bebé y los
ninos son Los siguientes:
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 Importador o tienda propia * Ventas directas a grandes cadenas de
tiendas

¢ Corners en cadenas de tiendas
e Venta directa a clientes a través de

« Franquicias canales directos (internet)

Grafico N° 8: Estructura tipica de la distribucion de productos textiles en

Turquia

Canal directo
(internet)

Importadores

Grandes cadenas
de tiendas o
franquicias

A\ 4

Cliente final

Fuente: Conexio



En relacion a cada canal de distribucion,
se detalla Lo siguiente:

* En cuanto a internet, se pueden
encontrar empresas especializgadas
en la distribucion de productos de
moda de prdcticamente todo tipo y
calidades, aunque cada veg mds son
los “market place” de moda dirigidos
a los consumidores de alto poder
adquisitivo, los que destacan. Estos no
hacen almacenamiento de producto,
ya que el éxito de su oferta reside, en
gran parte, en poder reducir Los costos
de distribucién poniendo en contacto
directamente fabricante y cliente final.

Los importadores son el perfil tipico
de distribucién, en el que una empresa
con capacidad de almacenamiento y
compra de grandes volimenes realiza
el stock y distribuye a lo largo de todo
el pais, generalmente con red propia en
las principales regiones del pais (las
mas pobladas) y con colaboradores
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locales (mayoristas) en el resto de
Turquia.

* Grandes cadenas de tiendas o
franquicias: estas en ocasiones compran
de importadores y mayoristas locales,
aunque en ocasiones tienen capacidad
para importar y almacenar. Dentro de
estas estan también las franquicias de
grandes marcas, que suelen contar con
un solo prouveedor de marca reconocida
mundialmente.

Es habitual que las empresas extranjeras
cuenten con “corners” en cadenas de
distribucién de moda antes de plantearse
la apertura detiendas propias o a través de
franquicias. En cualquier caso, y para las
prendas de calidad alta y con el apoyo de
una marca, la distribucion se lleva a cabo
principalmente a través de franquicias y
cadenas de tiendas en los grandes centros
comerciales de las ciudades importantes
(Estambul, Ankara, Izmir, Bursa, Antalya).
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7.3.3 Principales grupos fabricantes

TURQUIA

Tabla N° 22: Lista de principales fabricantes para el sector textil

Derimod Deri Konfeksiyon
Pagarlama San. ve Tic. AS.

D'S Damat - Orpa Pagarlama ve
Tekstil San A.S.

SesC Silk and Cashmere - Fabeks
Dis Ticaret A.S.

ipekyol - ipekyol Giyim Sanayi
Pagarlama ve Ticaret A.S.

Kigili - Kigili Giyim Ticaret A.S.

Koton - Koton Kolleksiyon Tekstil
Sanayji ve Ticaret Ltd. Sti.

Mudo - Mudo Satis Magagzalari
AS.

Sarar - Sarar Giyim Tekstil Enerji
Sanayji ve Ticaret A.S.

Vakko - Vakko Tekstil ve Hagir
Giyim Sanayi Isletme A.S.

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

Fabricante

wwuw.derimod.com.tr

www.dsdamat.com

wwuw.silkandcashmere.com

wwuw.ipekyol.com.tr

wwuw.kigili.com

www.koton.com

www.mudo.com.tr

wwuw.sarar.com.tr

www.vakko.com


http://www.derimod.com.tr
http://www.dsdamat.com
http://www.silkandcashmere.com
http://www.ipekyol.com.tr
http://www.kigili.com
http://www.koton.com
http://www.mudo.com.tr
http://www.sarar.com.tr
http://www.vakko.com

Las empresas indicadas son fabricantes,
aunque en algunos casos, como Derimod,

7.3.4 Volumen de ventas

Segln estimaciones de la Asociacion
de Empresarios Textiles de Turquia, el
mercado turco de productos textiles
representa unos USD 10 000 millones, lo
que supone cerca de USD 130 per cdpita,
cifras considerablemente alejadas de las
de los paises de la UE, tomados como
referencia. La evolucion en Los tltimos tres
anos ha sido de USD 8 900 millones en el
ano 2013, USD 9 200 millones en el 2014
y de alrededor de USD 10 000 millones en

7.3.5 Segmentos de mercado

De acuerdo a la Asociacion de Empleadores
del Sector Textil de Turquia, los perfiles
tipicos de comprador de productos textiles
identificados son, en general, los siguientes:

* Tradicionalistas simples (40% de los
consumidores): el segmento mds
amplio, que por lo general se compone
de mujeres trabajadoras, que hace el
gasto mas grande en ropa, no solo para
ellas si no para sus familias, centradas
en necesidades de funcionalidad en
consumo Yy que estdn buscando la
calidad a precios asequibles, con estilo
de ropa simple y cldsico.

Innovadores  (37%): este grupo de
consumidores Lo compone gente jouen
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también importan prendas de otras
marcas y paises.

el 2015. Seg(m la misma fuente, el canal
habitual de distribucién es a través de Las
tiendas especializadas en productos de
moda y textil.

Dentro de este consumo medio, hay
grandes diferencias entre las personas
con mayor o menor poder adquisitivo y
entre hombres y mujeres (en este Gltimo
caso, en una proporcion de 40-60%
aproximadamente.

y socialmente activa. Por lo general,
les gusta gastar dinero en ropa y
quieren seguir la moda. Buscan marcas
reconocidas a precios asequibles,
prestando atencién a la visibilidad.
Necesidades de funcionalidad en el fondo,
sin olvidar la tendencia de la moda.

e Consumidores “clasic” (23%): hombres
de mediana edad, con poder adquisitivo
medio-alto. Por lo general, trabajan a
tiempo completo y tienen una limitada
vida social, aunque quieren sacar
el mayor partido a su ropa en esos
momentos de ocio. Este grupo ve la ropa
como una necesidad social, y buscan
aquella que puedan llevar tanto en el
trabajo como fuera de este.
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7.3.6 Caracteristicas y recomendaciones para el exportador peruano de

prendas de vestir

La industria textil turca cuenta con
empresas con calidad de producto, y tiene
capacidad para establecer las tendencias
en el diseno de moda y la tecnologia
necesaria en el mercado local, y, en gran
medida, en mercados exteriores. Es el tercer
mayor exportador de textiles a Europa y
el sexto mayor exportador mundial de
prendas de vestir confeccionadas.

Los crecientes costos de Las importaciones,
por aranceles establecidos a Los productos
asidaticos, han permitido a la industria
turca protegerse en el mercado interno y
desarrollarse con mayor fortaleza para
atender los mercados internacionales, lo
que por primera veg en su historia Llevd a
un superduit en la balanga comercial con

el mundo en este sector de 15 000 millones
de TL (afo 2015).

A pesar de esto, los consumidores
turcos saben apreciar la calidad de los
productos, y si esta viene acompanada
de marca (marca pais o marca de
producto), estardn abiertos a consumir
productos de cualquier parte del mundo,
lo cual supone una oportunidad para las
empresas peruanas si saben posicionarse
correctamente, con un equilibrio entre
calidad/precio, dirigido conuenientemente
a cada uno de los segmentos de mercado,
por Lo que se recomienda prestar especial
atencién a potenciar la marca de las
prendas o la marca pais para aumentar
las posibilidades de éxito.
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7.4 Manufacturas

Para acotar el sector de manufacturas,
aunque se hablard de varios sectores, se
ha tenido en cuenta para la elaboracion
de este informe, principalmente el
sector quimico, mds concretamente
los colorantes (naturales), fungicidas,
productos curtientes y de extraccion de
minerales.

La industria quimica tiene una muy
amplia gama de productos; en sectores
de consumo como pinturas, cosmeéticos,
medicamentos, como también para
producir fertilizantes y pesticidas para
el sector agricola, termopldsticos y
productos similares, teniendo por eso un
papel importante en la economia del pais.
Proporciona proteccién y tratamiento
contra las enfermedades, contribuye
a la limpiega y la higiene, al vestido y
al calgado, de ahf su importancia en el
desarrollo de la industria en general.

Los productos quimicos se utilizan
también en pesticidas, fertiligantes
sintéticos, medicamentos uveterinarios,
fibras sintéticas, jabdn, detergentes,
productos de limpiega, materias primas
plasticas,  productos  farmacéuticos
humanos, cosmeéticos, pinturas auxiliares,
cuero, textiles, construccion (tuberias,
ldminas, puertas, ventanas, entre otros),
adhesivos, relleno de juntas, materiales



de aislamiento, materiales fotograficos,
péluora y explosivos, asi como en

7.4.1 Descripcion del sector

La industria quimica turca abarca la
produccién de productos petroquimicos,
productos farmacéuticos, detergentes,
colorantes, fertilizantes, productos
quimicos inorgdnicos, fibras sintéticas
y artificiales y productos quimicos
orgdnicos.

EL consumo per capita anual de productos
quimicos en Turquia es de USD 218/
persona, que en comparaciéon con los
paises de Lla Uni6n Europea y otros paises
desarrollados sigue siendo muy baja. Por
ejemplo, el consumo per cdpita anual de
productos quimicos en Japén es USD 1 620,
en América del Norte es de USD 1295, y en
Espana es de USD 985 (Fuente: Asociacién
de Empresas Quimicas de Turquia, wwuw.

turchemsoc.org).

Segln la misma asociacion, las pymes
constituyen aproximadamente el
83% de la industria, con un ndmero
de trabajadores de entre 10 y 49, y
las restantes empresas con mds de 50
empleados pueden considerarse como
grandes empresas. En general, las pymes
se quedan atrds en tecnologia tienen
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la fabricacion de bienes

intermedios y finales.

diferentes

una baja produccién y utilizacién de la
capacidad. Muchas de ellos no tienen
administradores profesionales sino que
son empresas familiares gestionadas por
miembros de esta. Las empresas con mds
de 100 empleados constituyen el 1,5% de
Las empresas existentes.

La proporcion que el sector quimico
representa para el empleo total en Turquia
es de aproximadamente el 1%, lo que
muestra que este sector no es intensivo en
mano de obra sino en capital.

En el 2015, existen numerosos fabricantes
extranjeros de productos quimicos tales
como pinturas, productos auxiliares para
textiles o fertilizantes. Tras la publicacién
de la Ley de Promocién de la Inuersion
Extranjera N° 6224, empresas alemanas
como Henkel, Hoechst, Bayer y BASF han
desarrollado inversiones de sus unidades
farmacéuticas y quimicas en general con
socios locales.

De acuerdo con la Asociaciéon de la
Industria Quimica (PAGEV), el nimero de
fabricantes de productos de plastico es
de 4 776, de los cuales 27% son empresas


http://www.turchemsoc.org
http://www.turchemsoc.org

de embalaje, 14% de la industria auxiliar
de construccion, 11% de textil y 10% del
sector de articulos de uso doméstico.
Otros productos fabricados en el pais son
materiales pldsticos para el tratamiento
de aguas y residuos, filtros de calefaccién,
productos para la gestién de residuos.

Dada la sensibilidad referente a temas
medioambientales y al peligro objetivo
que esta industria supone para la salud,
existen numerosas normas obligatorias
para la fabricacién y comercializgacion de
productos quimicos. Las mdas comunes son
Lla norma ISO 9000 y 9001 de Calidad, ISO
14000 Medioambiental y OHSAS 18 000
de salud y Seguridad en el Trabajo. Uno
de los problemas mds acuciantes son las
emisiones de CO2, asi como la gestion de
los residuos durante la produccion. Esto
estd llevando al Estado a invertir gran
cantidad de dinero en la construccién de
plantas de tratamiento deresiduos, y a dar
cada veg mayor importancia al reciclaje.

De lo producido por la industria quimica
turca de plasticos, cosméticos, pinturas
y medicamentos, el 30% llega a los
consumidores finales y el 70% pasa a
formar partedelacadenadeproducciénde
otros sectores (textiles, electrodomeésticos,
extraccion de metales y productos
minerales, construccién, papel, sector de
seruicios o automocién), donde se utiliza
como productos intermedios o materias
primas.
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Del total de produccién, cerca del 60% se
distribuye en 8 subsectores, como sigue:

* Caucho y plastico: 13,9%
¢ Salud: 11,2%
 Construccién: 7,9%

* Agricultura: 7%

Servicios: 4,9%

Papel y celulosa: 4,6%
* Metales bdsicos: 4,3%

e Automocion: 4,3%

En cuanto a la industria del plastico,
la producciébn nacional no cubre
completamente las necesidades de la
industria turca, sino solo el 31,2%, por lo
que es extremadamente dependiente del
suministro de materia prima externa.

En cuanto a otros recursos naturales, la
andalucita (empleada para la produccién
de materiales refractarios) es importada
en un 100%. De acuerdo con el informe
preparado por la Organigacion de
Planificacion Estatal, La cianita (empleada
en la fabricacion de porcelanas y
cerdmicas, de la que Turquia es un gran
productor) se produce en Turquia en
Manisa, GoOrdes, Demirci, Koprubas,
Aydin, Kogarli y Bitlis-Masifinde.




EL consumo de andalucita en Turquia es de
alrededor de 3 500 toneladas, con un nivel
depuregadeentre55a60%. A partir del afio
1995 y como alternativa a la andalucita,
se empiega a usar pirofilita, empleada
también en la industria de pinturas.

En cuanto a detergentes y productos
de limpiega, este sector depende de las
materias primas extranjeras. EL STPP
(trifosfato de sodio, empleado en la
agricultura, la arcilla y pigmentos,
caucho, cemento y cerdmica, construccion,
detergentes y productos de Llimpieza,
lubricantes, pulpa y papel, carpetas
para diferentes propdsitos, el aceite de
las industrias, los fabricantes de textiles
y textiles, pinturas y recubrimientos,
tratamiento de agua, articulos de uvidrios)
diferentes  engimas,  abrillantadores
opticos y perfumes se importan.
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En cuanto a la industria del jabdn, el
insumo mds importante es el sebo y
los aceites vegetales tropicales, la sosa
cdustica y la sal. EL sebo por lo general
se importa de los EE.UU., mientras que
Llos aceites tropicales son importados de
Malasia e Indonesia. Aproximadamente
el 40% de la produccion se consume en el
pais, Y se exporta el 60%, siendo una de las
pocas industrias que hacen exportaciones
de mds de la mitad de la produccion.

En cuanto a la industria farmacéutica,
alrededor de 300 empresas operan en
el pais, con 68 plantas de fabricacién de
medicinas en Turquia (15 de propiedad
extranjera) y 64 fabricantes (13
extranjeros) de principios activos.

En cuanto a la industria del caucho, la parte
mdsimportante correspondea la fabricacion



de neumdticos, caucho natural y sintético.
En particular, para la produccién de caucho
natural el pais tiene una dependencia de las
importaciones del 100%.

En cuanto a la industria de la pinturaq,
es el 6° mayor fabricante de pinturas de
Europa. La capacidad de produccion total
delaindustria es de aproximadamente 850
000 toneladas/ano. EL 83% de las pinturas
fabricadas son decorativas (pinturas
y lacas de construcciéon, pintura para
muebles de madera, pinturas y barnices
metdlicos), el 12% recubrimientos en
poluo, mientras que las pinturas marinas
constituyen el 5%. La cuota del mercado
mundial de la industria turca de pinturas
es de alrededor del 2%.
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En cuanto a los curtidos, el pais procesa
600 toneladas por dia de cuero. Para
manejar una tonelada depiel en carneviva
hay una necesidad de aproximadamente
20-80 m3 de agua, mientras que para
procesar las pieles en bruto en la industria
del cuero en Turquia la cantidad necesaria
de agua es de 50 a 65 toneladas. Es por
esto por lo que la industria del cuero se
suele establecer en regiones donde el
agua es abundante.

Las dreas donde se poduce el
procesamiento de cuero son istanbul-
Tugla,  Igmir-Menemen,  Nigde-Bor,
Bolu-Gerede y Corlu, Isparta-Yalvag y
Usak.
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7.4.2 Estructura de La distribucion

Grafico N° 9: Estructura tipica de La distribucion de productos quimicos en

Turquia
e

N N N

Departamentos Departamentos
de venta de producto

Responsables de l
venta regionales Seruicios

financieros y de

Canales de apoyo
a ventas

transporte, seguro
y almacén

N\
Distribuidor
intermedio

—
—

Fabricas que emplean el producto como materia prima

Distribuidor

Puntos de venta

Usuario final <

Fuente: Conexio
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Los productos quimicos, debido a la
naturalezga de los mismos, después de
producidos  generalmente no  estdn
disponibles directamente al comprador
final. Por lo tanto, después de la
finalizacién del proceso de fabricacion,
los productos intermedios se entregan al
centro de transformacién que los empleara
en su proceso productiuo, y después de que
el producto final esté acabado llegard al
usuario final a través de los distribuidores
y estos a los puntos de venta.

En cuanto a los diferentes canales de
distribucion, La estructura es la siguiente:

» Departamentos de ventas/de producto/
apoyo en ventas de los productores:
al tener este tipo de productos un alto
componente técnico, es muy habitual
en Turquia que sean los fabricantes
directamente los que con su fuerza de
ventas atiendan a sus clientes. EL cliente
(entendido este como Las empresas que
compran el producto quimico como
materia prima) espera que la formacién
del contacto comercial sea muy alta
para resolver las necesidades de
produccién en cuanto a calidades.

* Intermediario  importador/agente: es
mas habitual en productos quimicos
transformados, como pueden ser aditivos
alimentarios. En este caso si es habitual
que un importador local compre a varios
fabricantes extranjeros para vender (por
ejemplo) a la industria alimentaria.
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e Distribuidor de producto terminado: puede importar) vende el producto al
para productos como fertilizgantes, en usuario final (grandes plantaciones).
los que el distribuidor (que también

7.4.3 Principales grupos fabricantes (no importadores)

Tabla N° 23: Principales fabricantes de productos quimicos en Turquia

T T T

Gemma Gida Kimya i¢ ve Dig Tic. ~ Aromas, tintes para industria

Ltd.Sti " wwuw.dogalrenklendiriciler.com/

Productos quimicos para la

. . wwuw.acarchemicals.com
industria del cuero

Acar Chemicals

Altug Kimya Colorantes liquidos wwuw.altugkimya.com

Colorantes naturales y aditivos

CHR HANSEL Giga wwuw.chr-hansen.com.tr
Eng gida ve makina dis ticaret Distribuidor de colorantes www.enggida.com
Polisan Fabricante de pinturas wwuw.polisan.com.tr
Akgo Nobel Marshall Fabricante de pinturas wwuw.marshallboya.com

Distribuidor de productos

Beydag: kimya quimicos en general

www.beydagikimya.com



http://www.dogalrenklendiriciler.com/
http://www.acarchemicals.com
http://www.altugkimya.com
http://www.chr-hansen.com.tr
http://www.enggida.com
http://www.polisan.com.tr
http://www.marshallboya.com
http://www.beydagikimya.com
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T T T

Bayer Turk

Setas Color Centre

Surua Kimya

Newagri Kimya

Metropol Kimya

Dogal Tarim

Gliney Kent Koga Kimya

Camsa Kimya

Atabay

Cengiz Maden

ihlas Madencilik

Karaca Deri

Ceuvahir deri sanayji ve ticaret
Ltd. sti

Fabricante de principios activos
para pinturas

Fabricante de pinturas acrilicas

Fabricante de productos
quimicos

Fabricante de abonos naturales
Y quimicos

Fabricante de fungicidas

Productos quimicos, fungicidas

Fabricante de productos
quimicos

Fabricante de fungicidas

Productos quimicos agricolas

Productos de carbén

Productor de ginc y cromo

Fabricantes y procesadores de
cuero curtido

Fabricantes y procesadores de
cuero curtido

wwuw.bayer.com.tr

wwuw.setas.com.tr

wwuw.erdoganderi.com.tr

www.nevagri.com.tr

www.metropolkimya.com.tr

www.dogaltrm.com

www.cukurovakozakimya.com

www.cansakimya.com.tr

wwuw.atabay.com

wwuw.cengizmaden.com

wwuw.ihlasmadencilik.com

wwuw.karacaleather.com

wwuw.cevahirderi.com



http://www.bayer.com.tr
http://www.setas.com.tr
http://www.erdoganderi.com.tr
http://www.nevagri.com.tr
http://www.metropolkimya.com.tr
http://www.dogaltrm.com
http://www.cukurovakozakimya.com
http://www.cansakimya.com.tr
http://www.atabay.com
http://www.cengizmaden.com
http://www.ihlasmadencilik.com
http://www.karacaleather.com
http://www.cevahirderi.com

7.4.4 Volumen de ventas

Las ventas de la industria quimica a escala
mundial en los afos 1997-2007 creci6 a
un promedio anual del 5%, llegando a
los USD 36 000 millones en el ano 2007,
y se elevd a los USD 51 000 millones
en el ano 2015, estimando que puede
llegar a los USD 63 000 millones en ano
2020. De estas cantidades, los productos
que suponen un mayor porcentaje de
exportacién son los productos pldsticos
(mas de USD 4 800 millones), productos

7.4.5 Segmentos de mercado

De acuerdo a estudios realizados por
T.0.B.B. (Unién de Cdmaras y Bolsas
de Turquia), el nimero de empresas
fabricantes de productos que opera en la
industria quimica en Turquia es de 9 263.
Esta tasa es equivalente al 12,74% de
empresas productorasen Turquia. Deestas
solamente en el Mar del Mdrmara (que
abarca, entre otras regiones, Estambul,
Kocaeli y Bursa) hay 5161, Lo que supone
una gran concentracién en esta region.
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de caucho y combustibles fosiles. En el
2015 se exportaron productos quimicos
por valor de mas de USD 15 000 millones.

Se obserua en el sector de la mineria turca
una tendencia creciente en paralelo al
crecimiento general de la economia del
pais. EL valor total de la produccion del
sector super6 los USD 14 000 millones en
el ano 2015 desde los USD 2 600 millones
producidos en el ano 2003.

Por provincias, individualmente, las de
mayor concentracién son Estambul (con
el 38,6% de empresas), Izmir (6,6%) y
Ankara (6,5%).

Concretamente para la region del
Mdrmara, la siguiente tabla recoge las
empresas instaladas en los sectores
de pinturas y colorantes, minas,
productos quimicos para la agricultura y
farmacéuticos:
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Tabla N° 24: Distribucion de empresas quimicas en Mdrmara por subsec-
tores mds importantes

Jabo- .
- . .| Obtenido
. Fertili- | Pinturas nesy |Industria
.. | Materias . . de car-
Provincia h zantes | ybarni- |Farmacia] produc- del ,
primas P 2 bon de
quimicos tosde | petréleo
. coque
limpieza,

Balikesir 12 7 2 1 31 = 4
Bursa 8 3 19 2 18 = 6
Bilecik 2 = 1 = = = 1
Canakkale 2 2 2 = 1 1 -
Edirne = = = = 3 - -
Estambul 40 7 214 62 262 7 40
Kirklareli 3 2 1 2 6 = 2
Kocaeli 38 14 38 7 24 13 31
Tekirdag 9 = 8 8 15 = 2
Yaloua 3 = = = 6 = =
Sakarya 5 = 1 2 4 1 4

Fuente: Unién de Camaras y Bolsas de Turquia - T.0.B.B.




La mayor parte de la industria quimica
turca se concentra en productos de
higiene y limpiega como jabdn, perfumes,
cosméticos, otros productos para el
aseo, limpiadores de todo tipo, Lejias,
ambientadores y un largo etcétera. En
segundo lugar, en nimero de empresas
clientes, se sitlan las relacionadas a
colorantes, pinturas, barnices y lacas

S o eouis s

para la industria. EL perfil de clientes
de esta industria estd constituido, en
general, por otras empresas de los mds
diversos sectores (textil, automocién
y alimentacién principalmente) que
van a incorporar esos productos a su
linea de produccion para fabricar otros
dirigidos al cliente final (prendas de vestir,
automouviles, alimentos).

7.4.6 Caracteristicas y recomendaciones

Turquia es el segundo productor de
plasticos de Europa y el séptimo en el
mundo, cuarto productor de pintura de
Europa y séptimo en produccion agricola
a nivel mundial. Ademds, es el segundo
importador de productos petroquimicos y
el décimo en fertilizantes en el mundo.

La industria  quimica turca estd
desarrollada en productos intermedios
y finales, aunque posee ciertas carencias
en materias primas. Se recomienda a las
empresas peruanas que identifiqguen su
mercado potencial y, sobretodo, un agente
comercial introducido en el mercado con
amplio conocimiento del sector.

Se espera que la demanda de productos
quimicos continlie creciendo, sobre todo
teniendo en cuenta que tales productos
se utilizan a su veg como insumos de
otras ramas de produccién como las de la
construccion, los automduiles, Los textiles

y prendas de vestir, Los electrodomeésticos,
el embalaje y la imprenta. Ademds, los
niveles de utilizaciéon de la capacidad
aumentaron y se estima que en 2015
rondaban el 75%.

Entre los principales desafios del
subsector cabe mencionar su fuerte
dependencia de las materias primas
y los bienes intermedios importados,
que representan el 40% de todas las
importaciones, por lo que se recomienda
a los proueedores peruanos de materias
primas del sector que consideren el
mercado turco entre sus mercados
objetivos. En el ano 2014, el déficit
comercial del sector quimico (excluidos
Llos aceites minerales) ascendié a USD 20
500 millones. Otro desafio es la creciente
competencia de los paises asidticos, que
tienen acceso directo a materias primas
como los productos del petrdleo y el
aceite de palma.
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Tendencias del Consumidor y
Caracteristicas del Mercado



8.1 Alimentos y bebidas

AungueTurquia esuna potenciaecondémica
y la clase media se ha consolidado en
los ultimos 10 anos, la situacion del pais
no es comparable a la de sus vecinos
de Europa y centro Europa, por lo que
cualquier prouveedor de productos en
general y alimentos debe tener en cuenta
que el mercado masivo™ es muy sensible
al precio.

Los consumidores turcos son cada veg
mas conscientes de los efectos que tienen
los alimentos ingeridos sobre su salud y
dan mayor importancia al origen de los
productos que consumen. Por lo tanto,
existe un mayor porcentaje de poblacién

&) inoice TURQUIA

abierto a pagar precios mds elevados por
consumir productos de mayor calidad,
aunque este porcentaje representa un
nicho pequeno.

Por otro lado, la industria de alimentacién
turca produce gran cantidad de productos
alimenticios, debido a la variedad de
climas que hay en el pais. No son muchos
los productos de la huerta en los que
Turquia es netamente importadora.
Teniendo en cuenta que los mdrgenes
de ganancia en los productos a granel y
agricolas no son muy elevados, es dificil
competir mediante el factor precio con la
produccién local.

* Entendido como tal el segmento con mayor cantidad de consumidores.



Se puede competir con productos que
pueden ser sustitutos de la oferta local y
que pueden aportar un valor anadido, o
aquellos que realmente se diferencian en
calidad y que pueden dirigirse al segmento
de mercado que no busca tanto el precio
mds barato, como el producto de calidad,
diferenciado y, de ser posible, que tenga
efectos positivos para la salud. Serd este el
segmento en el que los productos peruanos
podrdn competir con mayor posibilidad de
hacerse una participacion en el mercado
turco a mediano y largo plazo.

8.2 Alimentos orgdnicos

En Turquia, la cultura de los alimentos
orgdnicos y naturales se ha trasladado
de los pequenos nucleos rurales a las
grandes ciudades metropolitanas,
ganando popularidad las tiendas de
productos orgdnicos y naturales como
punto de venta, lo que ha dado lugar a un
aumento en el nimero de tiendas en las
ciudades. Por ejemplo, en una gran ciudad
como Estambul se pueden encontrar en
casi todos los barrios este tipo de tiendas.

EL Ministerio de Agricultura de la
RepUblica, coincidiendo con esta creciente
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EL canal HORECA estd adquiriendo cada
veg mds importancia por el desarrollo
del turismo en Turquia, por lo que puede
ser un importante canal de entrada para
productos extranjeros. Otro canal que
tiene gran importancia es el de “duty
free”, ya que los aeropuertos turcos son
importantes para el paso de pasajeros de
Europa a Asia y viceversa, Lo que también
es una buena vitring, es decir, una
excelente opcion para que productores
exportadores peruanos puedan introducir
productos de alimentacién en general.

popularidad, comenzé a regular la
comercialigacién de este tipo de productos,
lo que ha llevado a la educacién de los
consumidores y una mayor demanda de
Los mismos.

Los grandes supermercados también
han comengado a reservar espacios
especificos en sus estanterias para
comercializar  productos  orgdnicos.
También, cada vez mds tiendas
generalistas de alimentacién de cercania
estdn comercializgando diferentes
productos naturales.




8.3 Prendas de vestir y confecciones

Existen  perfiles  homogéneos  del
consumidor dentro del mercado turco, en
el cual el patrén diferenciador es el poder
adquisitivo, La gona geogrdfica y el tipo de
tienda donde compra.

EL centro y este de Turquia,
presentan consumidores que buscan
fundamentalmente prendas funcionales,
sin darle gran importancia al diseno,
marca o incluso a los tejidos. Este grupo
de consumidores busca las prendas de
vestir en las tiendas de barrio, mercados
callejeros o grandes almacenes de
descuento, siempre buscando los mejores
precios. Este grupo estd mds concentrado
en las ciudades pequenas y en el medio
rural.

En cuanto al grupo de ingresos medio-
alto, busca prendas que, ademds de

8.4 Manufacturas

A continuacién, se listan una serie de
acontecimientos  previstos para  los
préximos cinco anos por la Agencia de
Apoyo y Promocién de las Inuersiones
de Turquia (invest.gou.tr), los cuales se
dividen en los siguientes subsectores:
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funcionalidad y comodidad, lo hagan
diferenciarse de otros consumidores a
través de la marca y el disefio. Este perfil
de consumidor es menos sensible al precio
que el anterior, y estd dispuesto a pagar
precios considerablemente superiores.
Este tipo de cliente busca estos productos
en los grandes centros comerciales, donde
se suelen encontrar las tiendas de ropa.
Este grupo de consumidores estd muy
concentrado en las grandes ciudades de
Turquia, es decir, Estambul, Ankara, lzmir,
Bursa y Antalya.

A diferencia de otro tipo de productos
donde el consumidor turco prefiere
marcas locales, en el caso de moda, cada
veg mds, prefiere marcas extranjeras. Para
contrarrestar esto, los fabricantes locales
estdn invirtiendo en desarrollar marcas
reconocidas por parte del consumidor.

Quimico

¢ EL Gobierno turco tiene previsto obtener
un valor exportado de USD 50 000
millones para el ano 2023, lo cual
representaria una participacion de0,79%
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en el mercado global de productos
quimicos; para lograrlo, desarrollarian
nuevos productos especialigados Yy
personaligados con marca propia.

EL subsector quimico, se divide en
un grupo de categorias, resaltando
los productos quimicos orgdnicos e
inorgdnicos, combustibles y aceites
minerales, pinturas, cosméticos,
jabones, detergentes, pldstico y caucho
y farmacéuticos.

Para el afio 2013, dichas categorias
acapararian el 9,17% del total
exportado por Turquia, cuyos uvalores
de exportacion fluctuarian en USD 5
900 millones para productos quimicos
orgdnicos e inorgdnicos, USD 11 700
millones para combustibles y aceites
minerales, USD 2 500 millones para
pinturas, derivados y materias primas,
USD 3 300 millones para jabones,
detergentes y cosméticos, USD 23 300
millones para productos de pldstico
y caucho, y USD 3 300 millones para
productos farmacéuticos.

e En Turquia, las principales firmas
proveedoras del subsector quimico son:
Henkel, PeG, Unilever y Dow.

Farmacéutico

* De acuerdo al estudio realizado por
Investment Support and Promotion
Agency of Turkey (ISPAT), se estima que
durante el periodo analizado (2012-
2017) las ventas se mantendrdn en
ascenso, con una tasa de crecimiento
anual de 8,8%, aproximadamente. En
el Ultimo afo analizado (2017) se prevé
que las ventas alcancen un valor de
USD 19 mil millones, ratificando el alto
nivel de demanda del mercado local de
productos farmacéuticos.

* En relaciéon a la cuota del mercado
farmacéutico en Turquia, las empresas
lideres de este subsector continuardn
siendo Llos principales proueedores
en el periodo analizado, segiin ISPAT.
Entre ellos, destacan: GSK, Nouartis,
Pfizer y Bayer.




Maderero

« EL subsector maderero de Turquia tiene
planeado incrementar el nivel de sus
exportaciones a USD 16 000 millones
para el ano 2023, consolidando su
participacion en el mercado mundial
con 1,6% Yy representando el 2,93% del
total de las exportaciones de Turquia,
segiin la Asamblea de Exportadores
Turcos (Turkish Exporters’ Assembly)
y el Ministerio de Ciencia, Industria y
Tecnologia (Ministry of Science, Industry
and Technology).

La misma fuente senala que las
exportaciones de muebles de Turquia
generarian unos ingresos de USD 6 000
millones en el ano 2023.

Maquinaria y equipo

* Entre los anos 2018 y 2023, se estima
que las exportaciones de maquinarias
Yy equipos cregcan en 23%, a fin de
que al cierre del ano 2023 se logre
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exportar un valor de USD 100 mil
millones, distribuidos en un conjunto
de categorias, como por ejemplo:
maquinarias Yy equipos generadores
de energia (USD 31 mil millones),
maquinarias Yy equipos especiales
para industrias especificas (USD 24 mil
millones), maquinas de procesamiento
de metales (USD 13 mil millones)
Yy equipos Yy partes de maquinaria
industrial (USD 33 mil millones).

Los  principales  proueedores  del
subsector de maquinaria y equipo en
Turquia son: Siemens, General Electric,
Turk Traktor, Makina ve Kimya Enduistrisi
Kurumu, Hidromek, Coskundg Metal
Form y CMS Jant ve Makina Sanayi A.S.



m Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Priorizacion de Productos



La seleccion de los bienes y seruvicios
con oportunidad comercial en Turquia
se realizd sobre la base de un andlisis
cuantitativo y cualitativo. Se consideraron
la demanda y el consumo de productos y
seruicios en Turquia, en especial aquellos
con un significativo crecimiento, asi como
aquellos que antes no se importaban o el
monto importado era poco significativo.

En coordinacion con MINCETUR y
PromPer(, se realizd el andlisis de estos
productos tomando en cuenta la oferta
exportable peruana y su capacidad de
satisfacer la demanda del mercado
objetivo en un horigonte de tiempo de
corto plago (menos de 1 ano), mediano
plago (1-3 anos) y largo plago (mads de 3
anos).
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Se realizd un andlisis comparativo sobre el
desempeno de paises con oferta exportable
similar a la peruana para identificar la
presencia de productos diferentes con
potencial, que permita posteriormente
realizar benchmarking.

Asimismo, se ejecutd un trabajo de campo
para verificar la presencia real de los
productos identificados en el mercado. De
igual manera, se realigaron entrevistas a
potenciales compradores para determinar
el interés de compra y sus perspectivas
de crecimiento. Asi, se llegd a una Llista
de nueve productos/servicios sobre los
cuales se elaborardan perfiles.
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Tabla N° 25: Perfiles de productos y servicios para Turquia

N° Producto Sector

1 Café Alimentos
Hortalizas:

2 alcachofas y Alimentos
esparragos

3 Calamar y pota Pesquero
congelados

4 Tela de alpaca Textil

5  Ropadebebey Textil
nino

6 FCENTES Manufactura
naturales

7 Fungicidas Manufactura

3 Utensilios de Manufactura
madera

9 Servicios en Servicios
general

En el futuro se espera ampliar la lista
de perfiles, y ofrecer a los exportadores
peruanos mds informacién detallada de
Llos productos peruanos con potencial en
el mercado turco.
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Oportunidades Comerciales para
Productos Peruanos
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10.1 Quinua y productos procesados que contienen quinua

Per( es el principal prouveedor de quinua
en Turquia.

10.1.1 Estadisticas de importacion de quinua y productos relacionados
en Turquia (2012-2016)

Tabla N° 26: Importacion de “Otros cereales” en Turquia (2012 — 2016)

Descripcion de Producto: Otros cereales : 1008.50.00.00.00

] IMPORTACION (USD) TOTAL (USD)

2012 40 760 (Per() = = 40760
2013 73 049 (Perti) o = 73 049
2014 193 117 (Perti) 3600 (Uruguay) o 196 717
2015 384 542 (Per) 35 872 (Francia) 249 (Bolivia) 390 663
2016 ** 683 806 (Pert) 10 346 (Alemania) 8 317 (Irdn) 702 469

“*Ultima data: Ene-Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) wwuw.tuik.gouv.tr



http://www.tuik.gov.tr
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Tabla N° 27: Importacién de “Harina de Cereales” en Turquia (2012 — 2016)

Descripcion de Producto: Harina de cereales (excl. trigo, centeno, maiz, arrog, ceba-

da y avena) Partida Arancelaria: 1102.90.90.00.00

] IMPORTACION (USD) TOTAL (USD)

2012 159 (Francia) - - - 159
2013 35100 (India) 9 591(Irdin) SRl I 45023
Sur) bajos)
2014 337 (Colombia) - - - 337
2015 8 971 (Perti) 8 781 (Colombia) 7164 (Iraq) - 24916
2016 ** 73527 (Espana) 15 873 (Per() SR 862 (EEUU) 96 181

bajos)

**Ultima data: Ene-Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) wwuw.tuik.gouv.tr

Tabla N° 28: Importacion de “Cereales” en Turquia (2012 — 2016)

Descripcion de producto: Cereales (excl. maiz) en grano o en hojuelas,

] IMPORTACIO

. . . 4037
2012 53 942 (Italia) 10 744 (China) 7396 (Francia) Ao
2013 184 337 (Arabia Saudita) 115 855 (Italia) 6470 (Espana) 6 262 (Francia)
2014 295 727 (Arabia Saudita) 113 251 (Italia) 106 972 (EE. UU) 14 280 (Rusia)
2015 307 161 (Arabia Saudita) 91 356 (Italia) 51521 (Reino Unido) 38 136 (EE. UU)
2016 ** 259 518 (Arabia Saudita) 115 220 (EE. UU) 56 496 (ltalia) 10 709 (Espana)

**Ultima data: Ene-Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) wwuw.tuik.gouv.tr



http://www.tuik.gov.tr
http://www.tuik.gov.tr
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o preparado o pre cocido en otra forma) Partida Arancelaria: 1904.90

1487 (Reino Unido) - - - 77 606
1074 (Reino Unido) - - - 313998
7 840 (Finlandia) 7780 (Francia) 6 710 (Espana) 4 692 (Alemania) 557 252
5868 (Espana) 5033 (Francia) 182 (Japdn) - 499 257
1334 (Republica

Checa) = = = 443 277



http://www.tuik.gov.tr
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Tabla N° 29: Estadisticas de “Alimentos Preparados obtenidos del tostado
o inflado de cereales” en Turquia (2014-2016) Partida Arancelaria: 1904.10

2014 2015

Importacion Impo Impo a ion
(USD)

Suiza 1985 697 Suiga 1604983 Suiza 1570113
Francia 1305 364 Polonia 744120 Polonia 976 740
Polonia 1249 359 Alemania 697 927 Francia 793 943
Rusia 943 380 Reino Unido 682 662 Reino Unido 643 325
Alemania 863 542 Francia 586 122 Alemania 529 371
Reino Unido 839 834 Rusia 567 808 Bélgica 420018
Bélgica 476 612 Bélgica 511361 EE. UU 827127
Espana 196 582 Irlanda 145 345 Suecia 32281
reptialen 82 438 Reglialien 64799 Paises Bajos 21844

Checa Checa

Bielorrusia 38226 Paises Bajos 33792 Romania 17 771
Suecia 32153 EE. UU 28 709 Italia 10 862
Paises Bajos 25397 Suecia 23725 Irlanda 8 606

Italia 20706 Lituania 18 375 Macedonia 7111

EE. UU 254 Serbia 10 397 Espana 2100
Palestina 206 Macedonia 3551 Dinamarca 1867
- - Italia 3018 Ll 614
Checa
o o Iraq 890 = o
Grecia

e R N R N T

**Ultima data: Ene-Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) www.tuik.gou.tr



http://www.tuik.gov.tr

10.1.2 Producto (partida arancelaria)
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Tabla N° 30: Quinua (Partidas Arancelarias 1008.50.00.00.00,

1102.90.90.00.00, 1904.90 y 1904.10)

]
0 0

1008.50.00.00.00 Quinua (Chenopodium quinoa)
1102.90.90.00.00 Harina de cereal (excl. trigo, centeno, maig, arrog, cebada 3 40,5
y avena)
1904.90 Cereales A(excL maig) en grano o en hojuelas, o preparado 3 83
o pre cocido en otra forma
1904.10 Alimentos preparados obtenidos del inflado o tostado de 8 38051

cereales

**EL arancel varia dependiendo de los ingredientes.

Fuente: Tariff-tr.com (Informacién de Aranceles y Legislacién Turca en Inglés) wwuw.tariff-tr.com

10.1.3 Forma de consumo y usos

En los ultimos 3 anos, la quinua se ha
convertido en un super food reconocido
en Turquia como una fuente completa de
proteina.

En forma de grano (blanca, roja, negra o
mixta) se consume como un ingrediente
para ensaladas, comidas vegetarianas,
panaderia, barras energéticos, postres y
en sopas. La quinua blanca es la de mayor
consumo debido a que las de color rojo y
negro son mds caras Yy los consumidores

no conocen la diferencia entre ellas. EL
precio de la quinua roja es 30% mayor
que el de la blanca y el de la quinua negra
alrededor de 40% mas caro.

Los alimentos que contienen quinua
se consumen en forma de bocadillos
saludables, postres, bebidas, megclas de
sopas preparadas y como ingrediente en
jugos y batidos. La quinua todavia no
ha ingresado como un ingrediente en la
gastronomia turca.



http://www.tariff-tr.com
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10.1.4 Formas de presentacion

Las formas de presentacion de los
alimentos procesados que contienen
quinua son distintas dependiendo del tipo
de producto. Estos alimentos se encuentran

en supermercados gourmets, portales de
Internetdeproductosorgdnicos,satudab[es
y Llibres de gluten asi como en tiendas
orgdnicas y de productos saludables.

Tabla N° 31: Formas de presentacion en el mercado turco

Producto: Bebida de cacao-quinua-arrog
Precio: 19,50 TL

1Lt

Web: wwuw.oranca.com.tr

Producto: Galletas de quinua
Precio: 19,50 TL

125gr

Web: www.oranca.com.tr

Producto: Quinua instantdnea
Precio: 29,90 TL

3409

Web: wwuw.nustil.com


http://www.oranca.com.tr
http://www.oranca.com.tr
http://www.nustil.com
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Producto: Hojuelas de quinua con tomates secos y
con sabor a ajo tostado

Precio: 9,95 TL

309

Web: www.demaktrade.com

Producto: Hojuelas de quinua
Precio: 9,95 TL

309

Web: www.demaktrade.com

Producto: Quinua Tarhanasi
(Megcla de sopa con quinua)
Precio: 20 TL

2509

Web: www.biostore.com.tr
“**Produccién local

Producto: Quinua dulce lista para comer con
mango y maracuyd/mango, pifa y papaya
Precio: 9,90 TL

1109

Web: wwuw.deligiya.com.tr


http://demaktrade.com
http://demaktrade.com
http://www.biostore.com.tr
http://www.deliziya.com.tr
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10.1.5 Tendencias del mercado

Una mayor concientizgacién sobre los
alimentos que ingieren, estd llevando
a los consumidores a que gasten mds
en productos saludables, orgdnicos y
libres de gluten con un mayor contenido
nutricional. Las familias tienden a ser
mds conscientes sobre la nutricion de sus
hijos y compran cada veg mds bocadillos
saludables. Este consumo genera la
apariciéon de nuevos productos en el
mercado.

Los alimentos y bebidas saludables
tienden a tener un precio mayor en el
mercado. Los consumidores de estos
productos en Turquia generalmente tienen
un nivel de ingresos mayor, un mejor nivel
de educacidn, uviven en dreas urbanas y
son mas conscientes de su salud.

La quinua es actualmente utiligada tanto
en el sector retail como en el de HORECA.
Sin embargo, la mayor venta del producto

10.1.6 Factores competitivos

Los productos procesados con contenido
de quinua son importados en Turquia
preferentemente de paises de la Union
Europea debido a la proximidad geogrdfica
y a la amplia disponibilidad de marcas en
el mercado.

se efectia a través de supermercados,
principalmente  Migros, Macrocenter,
Metro, Carrefour Gourmet. De acuerdo
al principal distribuidor de quinua en
el mercado, alrededor de 75% se vende
en supermercados, 15% en tiendas de
productos naturales y orgdnicos y 15%
en el sector HORECA. Los hoteles y
restaurantes dirigidos al sector A y A+
ofrecen diferentes platos con quinua
dentro de sus mends.

Hace dos afos, existia Unicamente un
importador y distribuidor mayorista
de quinua en el mercado que vendia el
producto a precios bastante elevados.
Actualmente existen mds distribuidores,
que ofrecen el producto a precios mas
competitivos, lo que ha permitido la
distribucion del producto en mayores
puntos de ventas (principalmente cadenas
de supermercados) y un incremento en el
consumo de quinua en Turquia.

La mejor manera de entrar al mercado
turco para marcas peruanas de productos
de quinua con mayor valor agregado,
es a traués de distribuidores exclusivos
que pueden promovuer los productos en
supermercados Yy tiendas de productos
saludables.
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10.2 Maca 10.2.2 Maca (Partida Arancelaria
1106.20.90.00.19)

Recientemente, el principal importador
de maca en Turquia ha iniciado
importaciones directas desde Per(. Los
importadores turcos tienden a importar ~ Tabla N° 33: Acceso a mercado de
maca desde Europa a través de empresas  la maca en Turquio
comercialigadoras debido a la proximidad
geogrdfica y a los limitados volimenes
que requieren. Aran-
Partida Vat| cel
arancelaria (%) | (%)

Descripcion

10.2.1 Estadisticas de importacion
de maca en Turquia (2012-2016)

Harina, poluo
de leguminosa
seca de la
Tabla N° 32: Estadisticas de posicion 0713,
. , , o de las raices
importacion de maca en Turquia de La posicién
(2012-2016) 1106.2090.0019 0¥ 0de 8 30
productos del
Capitulo 8:
- De raices de

Partida tubérculos de
arancelaria Importacién (USD) g]?f:’SiC‘O”
1106.20.90.00.19 oo

—— e ** El arancel se aplica para importaciones de

todos Los origenes.

1277 (Pais de origen: . ) )
Fuente: Tariff-tr.com (Customs Tariff Information and

2013

China) L . . .
Legislation of Turkey in English) wwuw.tariff-tr.com
2014 207 (Pais de origen: Rusia)
2015 0
2016 ** 13 770 (Pais de origen:

Perti)

**Estadisticas Ene-Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT - Turkish Statistical

Institute) www.tuik.gou.tr



http://www.tuik.gov.tr
http://www.tariff-tr.com
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10.2.3 Forma de consumo Yy usos

Los consumidores turcos se informan cada
vez mds del origen y de los beneficios
nutricionales de la maca a través de
medios digitales, blogs y de revistas
especializadas. Las personas utiligan la
maca, principalmente en polvo, como
ingrediente en bebidas, jugos, megclas con

10.2.4 Formas de presentacion

La maca se encuentra disponible en el
mercado tanto en poluo como en capsulas
gelatinizadas en las tiendas de productos
naturales Yy  orgdnicos, mercados

otros productos para desayuno, e incluso
en sopas, para mejorar la vitalidad,
reducir el estrés y La fatiga fisica y mental.
Al ser un producto de reciente ingreso en
el mercado turco, no ha sido incorporado
aun a la gastronomia turca.

biolégicos y en portales de este tipo de
productos en Internet. La presentacion del
producto es mayormente en enuvases doy
pack o en frascos

Tabla N° 34: Presentaciones de maca en Turquia

Producto: Maca en poluo orgdnica
Precio: 85 TL

100 g

Web: wwuw.biostore.com.tr

Producto: Maca e ginseng en poluo Precio: 75 TL
759
Web: wwuw.biostore.com.tr



http://www.biostore.com.tr
http://www.biostore.com.tr
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Producto: Poluo de raiz de maca
Precio: 270 TL

2009

Web: www.nurbal.com

Producto: Poluo de raig de maca
Precio: 79,95 TL

509

Web: www.nurbal.com

Producto: Poluo de raiz de maca

Precio: 69 TL

2009

Web: wwuw.botanikshop.com/anigherbs-maca-
togu-lepidium-meyenii

Producto: Poluo de raig de maca
Precio: 36 TL

509

Web: www.gugelgida.com


http://www.nurbal.com
http://www.nurbal.com
http://www.botanikshop.com/aniqherbs-maca-tozu-lepidium-meyenii%20
http://www.botanikshop.com/aniqherbs-maca-tozu-lepidium-meyenii%20
http://www.guzelgida.com
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10.2.5 Tendencias del mercado

EL término “Super Food” es un nuevo
concepto en Turquia, como Lo es en otros
paises. Los estudios efectuados en afos
recientes, incluyen a la maca dentro de
este grupo de productos al igual que a la
quinua. La maca es uno de los productos
que ha generado mayor atencién en 2016.
Se estima que en el ano 2017 esta tendencia
continlie creciendo en este mercado, debido
tanto a noticias recientes en medios de
comunicacién que sefialan que mds gente
estd utilizando “super foods”. Datos del
principal importador de maca en Turquia,
mencionan que el consumo de maca ha
crecido en el ano 2016.

10.2.6 Factores competitivos

Las empresas importadoras consultadas
mencionan que la maca de China tiene
precios competitivos pero que es de menor
calidad que la peruana. Sin embargo,
es necesario senalar que el precio no es
el mayor factor que afecta el consumo
de la maca en el mercado. Es la falta
de un adecuado mercadeo que permita
dar a conocer las propiedades benéficas
del producto. Las campanas realizadas
por los distribuidores son generalmente
muy limitadas dentro de sus pdaginas de

Consumidores  turcos, principalmente
de grandes ciudades como Estambul,
Ankara, Izmir y Antalya, que presentan
un nivel de educacién y estrato socio-
econdmico mads alto, estdn tratando de
tomar mds conciencia de los productos
que consumen. Estos consumidores son Los
quesiguen las nueuvas tendencias y buscan
nuevos productos para alimentarse mejor
y utilizan suplementos alimenticios para
sus actividades diarias. Cabe senalar
que Turquia tiene una poblacion jouen
(la mayor de Europa) que sigue de cerca
las nuevas tendencias internacionales de
productos.

internet o en las tiendas de productos
naturales. Se requiere una campana
de mercadeo mayor que permita dar a
conocer el producto a un mayor ndimero
de consumidores.

En Turquiq, tradicionalmente se consumen
las nueces producidas localmente
como productos nutritivos, saludables
Yy energizantes. Sin embargo, estos
productos no forman parte de la nueva
tendencia de consumo de super foods.
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10.3 Amaranto

Actualmente, India es el principal
prouveedor de amaranto en Turquia.

10.3.1 Estadisticas de importacion de amaranto en Turquia (2012-2016)

Tabla N° 35: (a) Importacion de amaranto en Turquia (2012-2016) de la
partida 1008.90.00.00.00 en USD

Ucrania 7462 =

Espana 237 = 155 3662 =
India = 3329 = = 43 822
Paises Bajos - 115 - - 504

Estados Unidos = = 11 860 30 610 -

China -

Pert - - - B 916
- - - 185
**Exportaciones Ene-Oct 2016

Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) www.tuik.gou.tr
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Tabla N° 36: (b) Importacién de amaranto en Turquia (2012-2016) de la
partida 1102.90.90.00.00 en USD

Francia 159 = = = =
India - 35100 - - -
Irdn - 9591 = - _
Corea del Sur - 232 = - -
Paises Bajos - 100 - - 5919
Colombia = = 337 8781 =
Pert = = = 8971 15 873
Iraq = = - 7164 -
Estados Unidos = = = = 862

Espana = = = = 73527

**Exportaciones Ene—Oct 2016
Fuente: TUIK (TURKSTAT-Turkish Statistical Institute) www.tuik.gov.tr
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Las principales empresas importadoras
son: Yayla Bakliyat, Nustil, Deliziya y
Bora Tarim (Dimyat).
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10.3.2 Amaranto (Partidas Arancelarias 1008.90.00.00.00 y

1102.90.90.00.00)

Tabla N° 37: Acceso a mercado de otros cereales para Turquia

1008.90.00.00.00

1102.90.90.00.00

Otros cereales

Harina de cereal (excl. trigo, centeno,
mafz, arrog, cebada y avena)

130

8 40,5

** Arancel para productos importados tanto desde pais de origen como desde la Unién Europea.
Fuente: Tariff-tr.com (Customs Tariff Information and Legislation of Turkey in English) wwuw.tariff-tr.com

10.3.3 Forma de consumo Yy usos

EL amaranto comienga a ser conocido
como un “super food” debido a su nivel de
proteing, lisina (un aminodcido esencial)
y por su contenido de fibra. Sin embargo,
Su consumo es incipiente. Personas
que quieren bajar de peso sin sentir la
sensacion de hambre y aquellos que
realizan actividades fisicas, son los que
consumen principalmente el amaranto.

La forma de consumo es mayormente en
grano como un ingrediente en ensaladas,

comidas vegetarianas, panaderia, barras
energéticas y en sopas. En forma de
harina, se utiliza principalmente para
hacer pan y en reposteria.

A diferencia de la quinua y de la chiaq, el
amaranto es poco conocido en el mercado
turco, por lo que no se utiliga en su
gastronomia.



http://www.tariff-tr.com
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10.3.4 Formas de presentacion

El amaranto es vendido en el mercado
turco tanto en grano como en haring,
en supermercados, portales de Internet
de productos naturales y saludables,
tiendas de productos orgénicos, mercados

biolégicos y en tiendas de hierbas y
productos naturales. Las presentaciones
del producto son en doy packs, en cajas y
en bolsas.

Tabla N° 38: Formas de presentacion del amaranto

Producto: Amaranto en grano.
Precio: 9,95 TL

5009

Web: www.yaylabakliyat.com.tr

Producto: Amaranto en grano
Precio: 7,95 TL

500 g

Web: www.yaylabakliyat.com.tr

Producto: Amaranto en grano
Precio: 26,40 TL
5009

Web: www.dimyat.com.tr


http://www.yaylabakliyat.com.tr
http://www.yaylabakliyat.com.tr
http://www.dimyat.com.tr
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10.3.5 Tendencias del mercado

La influencia de las redes sociales en
Internet ha tenido un rol importante en el
desarrollo de nuevos habitos de consumo
y actitudes en Turquia. La informacion
obtenida a través de los medios digitales
ha generado una mayor toma de
conciencia sobre formas de vida mds
saludables y el consumo de “super foods”
y productos libres de gluten. EL amaranto
es un grano sin gluten, utilizado por

Producto: Amaranto en grano
Precio: 29 TL

454 g

Web: wwuw.biostore.com.tr

Producto: Amaranto en grano
Precio: 18,90 TL

3509

Web: wwuw.nustil.com

Producto: Harina de amaranto
Precio: 23,70 TL

3509

Web: www.nustil.com

personas con problemas generados por el
gluten (celiacos).

EL proposito de la Asociaciéon Turca
Celiaca, fundada en 2002, es el de
facilitar la vida diaria a las personas
con problemas de este tipo, generar
una mayor concientigaciéon publica
sobre esta enfermedad, e informar a
sus miembros sobre inuestigaciones


http://www.biostore.com.tr
http://www.nustil.com
http://www.nustil.com
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desarrolladas al respecto, alimentos
libres de gluten y disponibilidad de
productos en el mercado. Usualmente,
era dificil encontrar productos sin gluten
en los mercados. Sin embargo, cada
veg mds companias especializadas en
estos productos estdn teniendo mds
atencién de los consumidores Yy espacios

en las gondolas de los mercados.
Este tipo de productos se encuentran
mayormente en tiendas especializadas
o de productos orgdnicos y saludables
Yy en supermercados gourmet como
Macrocenter, Carrefour Stiper y Carrefour
SA Gurmet, con una seccién destinada a
productos libres de gluten.

Fuente: Conexio

Algunas comidas y postres preparados en
base a productos libres de gluten, pueden

10.3.6 Factores competitivos

Perl no es el Unico pais que exporta
amaranto a Turquia. Otros paises como
India y Estados Unidos abastecen con
volimenes mayores el mercado turco.
EL amaranto producido en Perli debe
presentar precios Yy cantidades mds
competitivos para atraer el interés de los

encontrarse actualmente en los menus de
algunos hoteles, restaurantes y cafeterias.

importadores turcos de estos productos,
debido principalmente al alto arancel que
se aplica al amaranto.

EL producto es importado a granel y
posteriormente envasado en empaques de
medio kilo con la marca del distribuidor.
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10.4 Productos procesados de calamar

Moluscos, con o0 sin coporogén, vivos,
frescos, refrigerados, congelados, secos,
salados o en agua Yy sal; moluscos
ahumados, cocinados o no antes del
proceso de ahumado; harinas, comidas
preparadas y moluscos en pellets, aptos

para consumo humano:

Cuttle fish “Sepia officinalis, Rossia
macrosoma, Sepiola spp.” y calamari
“Ommastrephes  spp., Loligo  spp.,
Nototodarus spp.”

10.4.1 Estadisticas de importacion de productos procesados de calamar

(0307.49)

Tabla N° 39: Importacion de productos procesados de calamar de la par-

tida 0307.49 en USD

China 3539058
India 2 550 306
Tailandia 1492786
Chile 364 821
Espana 293188
Indonesia 283 268
Pakistdn 179 967
Perti 98 700
Malasia 35070
Portugal 1906
Oman

3568 812 2927 515
4131405 1591428
1548 720 1173 441
749 046
282 560 155 769
200 994 379 449
55006 =
47 301 =
= 166 848

8 839 070 10 583 844 6 394 450

**Ultima data: Enero—octubre 2016

Fuente: TUIK (TURKSTAT=Instituto de Estadisticas de Turquia) www.tuik.gou.tr



http://www.tuik.gov.tr
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10.4.2 Producto (partida arancelaria)

Tabla N° 40: Importacién de productos procesados de calamar de la par-

tida 0307.49 en USD

Partida

Descripcion

Arancel (%)

Valor CIF

Moluscos, con o sin caporagén, vivos, frescos,
refrigerados, congelados, secos, salados o en agua y

0307.49

sal; moluscos ahumados, cocinados o no antes del 8 37,5

proceso de ahumado; harinas, comidas preparadas y
moluscos en pellets, aptos para consumo humano:

Fuente: Tariff-tr.com (Informacion de Aranceles y Legislacion de Aduana de Turquia en Inglés)

wwuw.tariff-tr.com

Adicionalmente al arancel, este producto,
junto con otros como langostinos, tiene un
impuesto adicional denominado ‘Fondo de
Construccion de Viviendas’ (Mass Housing
Fund) de 17.5% del valor CIF del producto
importado.

10.4.3 Forma de consumo Yy usos

La forma mds frecuente de consumo
del calamar congelado es en forma de
anillos empanigados, listos para ser

10.4.4 Formas de presentacion

Para los anillos de calamar, el formato
de presentacion mads frecuente es en cajas

Los impuestos de importacion y adicional
(Fondo de construccion) tienen un precio
minimo referencial sobre los que se
aplican que en el caso del calamar es de
USD 3,50/ kg.

fritos, que se acompana principalmente
de salsa tdrtara. Los anillos también son
consumidos sin empanizar.

pldsticas o en bolsas de 350, 400 o 500
gramos.


http://www.tariff-tr.com

Otros productos como dedos, filetes, y bolas
de calamar se presentan en cajas de cartén.

Estos productos pueden ser encontrados
en todos los supermercados de segmento
medio, segmento alto y en portales
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de Internet. Algunos supermercados
de descuento también tienen dreas
para  productos  congelados,  pero
principalmente productos de panaderia,
carnes Y vegetales pre-cocidos
congelados, no pescados Yy mariscos.

Tabla N° 41: Formas de presentacion del calamar en Turquia

Producto: Anillos de calamar listos para freirse
(con salsa tartara como acomparnamiento)
Precio: 22,10 TL

400 g

Web: www.pinar.com.tr

Producto: Anillos de calamar
Precio: 16,55 TL

3509

Web: wwuw.kerevitas.com.tr



http://www.pinar.com.tr
http://www.kerevitas.com.tr
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Producto: Filetes de calamar al estilo Mediterrdneo
Precio: 13,50 TL

Web: wwuw.denizev.com

Producto: Bolas de calamar
Precio: 14,95 TL

Web: wwuw.denizev.com

Producto: Anillos de calamar listos para freirse
Precio: 29,95 TL

4009

Web: www.dardanel.com.tr

Producto: Anillos de calamar empanigados listos
para freirse

Precio: 15,90 TL

4009

Web: wwuw.denizev.com


http://denizev.com
http://denizev.com
http://www.dardanel.com.tr
http://denizev.com
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Producto: Dedos de calamar empanigados
Precio: 17,99 TL
4009

Web: wwuw.denigev.com

Producto: Anillos de calamar
Precio: 24,90 TL

1.000 g

Web: www.marines.com.tr

Producto: Anillos de calamar
Precio: 16,90 TL

1500 g

Web: www.marines.com.tr

Producto: Ensalada de calamar
Precio: 46,49 TL

1.000 g

Web: www.megzemarin.com



http://denizev.com
http://www.marines.com.tr
http://www.marines.com.tr
http://mezzemarin.com
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Producto: Anillos de calamar empanigados
Precio: 21 TL

5009

Web: www.Rocamanfish.com.tr

Producto: Anillos de calamar crocantes
Precio: 18,59 TL
400 g

Web: wwuw.denigev.com

Producto: Anillos de calamar
Precio: 39,99 TL
1.000 g

Web: www.sagun.com

Producto: Anillos de calamar
Precio: 33,99 TL

1.000 g

Web: www.mezgzemarin.com



http://www.kocamanfish.com.tr%0D
http://denizev.com
http://www.sagun.com
http://mezzemarin.com

10.4.5 Tendencias del mercado

Una mayor concientigacién sobre el
consumo de alimentos saludables, asi
como una mayor disponibilidad de
productos en el mercado, permitié que
mds gente, principalmente jouenes,
consuman pescados Yy mariscos.

En grandes ciudades como Estambul,
Ankara e Izmir, con una forma de vida mds
rdpida y ocupada, ha generado un cambio

10.4.6 Factores competitivos

La variedad de calamar que mds se
consume en Turquia es “Loligo Vulgaris”
por lo que los paises que exportan esa
variedad de calamar son los que tienen
una mayor ventaja en el mercado. Los
paises que exportan este producto a
Turquia son China, India y Espana. En
Sudamérica, el principal pais que exporta
calamar es Chile que tiene un Tratado de
Libre Comercio con Turquia con beneficios

&) inoice TURQUIA

en el consumo de alimentos, lleudndolos
a consumir mds productos congelados y
de rapida preparacion.

EL estdndar de procesamiento de la
industria es IQF (Individual Quick Freeging)
con una tecnologia de congelacion que
asegura una mayor duracion de los
alimentos. Sin embargo, también se
procesa en bloques.

arancelarios para determinadas cuotas de
producto.

En el caso de Pert que exporta La variedad
de calamar Loligo Gahi, esta variedad
no es utilizada por la industria debido a
que los espesores de los anillos de este
calamar son mds delgados, de menor
espesor que Los de las otras variedades de
calamar.
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Plan de Accion

Internacionalizacion Oferta exportable

Generacion de capacidades




EL Plan de Accion de Turquia se sustenta en
el Plan Estratégico Nacional Exportador
2025 (PENX 2025) orientado a impulsar
un crecimiento sostenible y diversificado
de las exportaciones peruanas. EL objetivo
principal es la internacionalizacién de las
empresas peruanas, para ello, el PENX
2025 se sustenta en el desarrollo de sus
cuatro pilares:

¢ Internacionaligacién de la empresa y
diversificacion de mercados;

* Oferta exportable diversificada,
competitiva y sostenible;
« Facilitaciéon del comercio exterior

y eficiencia de la cadena logistica
internacional;
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» Generacién de capacidades para la
internacionaligacion y consolidacion de
una cultura exportadora.

EL Plan de Accion de Turquia involucra
actividades tanto del sector publico
como del privado a lo largo del periodo
de implementacion del PENX (inmediato,
corto, mediano y largo plazo), con el fin de
desarrollar el mercado turco y diversificar
nuestras exportaciones, asi como lograr
encadenamientos productivos con este
pais. EL Plan de Accién es un documento
que ird siendo actualizado en el tiempo
seguln las necesidades del mercado.

En el marco de los cuatro pilares
establecidos en el PENX 2025, se han
definido las siguientes acciones de
inmediato, corto, mediano y largo plago:




11.1 Internacionalizacion

Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificaciéon de mercados

Lineas de
accion

Desarrollo del marco
normativo para el
posicionamiento de la oferta
exportable en mercados
internacionales.

Promover la
internacionalizacion de las
empresas.

Programa

Negociacién e
implementacion de acuerdos
comerciales.

Desarrollo de protocolos
sanitarios y fitosanitarios para
facilitar el acceso de la oferta
exportable en los mercados
internacionales.

Apoyo para la instalacién
de empresas peruanas en el
exterior.

Asistencia para la
participacion en compras
publicas internacionales.

Continuar con las

negociaciones para el
Acuerdo Comercial Pert -
Turquia.

Identificar productos y temas
prioritarios para impulsar el
acceso sanitario.

Establecer canales de
coordinacién con contrapartes
de Turquia e intercambio de
informacion pertinente sobre
productos priorigados.

Apoyo u orientacion

con informacion para la
instalacion de empresas
peruanas en el mercado turco
(temas tributarios, laborales,
bancarios, entre otros).

Identificacion de
oportunidades en compras
publicas.

Elaboracién de la Guia de
Compras Publicas de Turquia.

- Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Firma del Acue
Per(i - Turquia.

Lograr acceso ¢
priorigados.

Monitoreo pern
restricciones sa
acceso.

Desarrollo del
un centro de di
de productos a
peruanos en la
Mersin y su pu

Desarrollo de f
gastronémicas
Turquia.

Identificacion v
oportunidades
publicas en Tur

Identificacion c
empresas para
asesoramiento
en compras pu
Turquia.

Diseno e implel
del programa
acompanamiet
participar en Li
publicas en Tur
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TURQUIA

Acciones

20 al 2019 Mediano plazo al 2021

rdo Comercial

le productos
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nitarias de

estudio de
stribucion
limenticios
zona franca de

>sta en marcha.

ranquicias
operando en

 difusion de
en compras
quia.

e

brindar un
especializado
blicas en

mentacion
le

1to para
citaciones
quia.

Implementacion del Acuerdo
Comercial Perti - Turquia.

Lograr acceso de productos
priorizados.

Monitoreo permanente de
restricciones sanitarias de
acceso.

Apoyo a las potenciales
empresas peruanas
exportadoras de alimentos
en el potencial centro de
distribucion de productos en
La zona franca de Mersin.

Identificacion y difusién de
oportunidades en compras
publicas en Turquia.

Promocién y facilitacién para
la participacion de empresas
peruanas en licitaciones
publicas internacionales que
se conuoquen en Turquia.

Largo plago al 2025

Lograr acceso de productos
priorigados.

Monitoreo permanente de
restricciones sanitarias de
acceso.

Apoyo a las potenciales
empresas peruanas
exportadoras de alimentos
en el potencial centro de
distribucién de productos en
La gona franca de Mersin.

Identificacion y difusién de
oportunidades en compras
publicas en Turquia.

Promocioén y facilitacién para
la participacion de empresas
peruanas en licitaciones
publicas internacionales que
se conuoquen en Turquia.

Monitoreo

MINCETUR

MINCETUR, SENASA, GREMIOS
EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES
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Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados

Lineas de
accion

Insercion en cadenas globales
de valor.

Desarrollo de inteligencia de
mercados.

Programa

Aliangas estratégicas con
socios comerciales para
el desarrollo de proyectos

conjuntos de proveeduria a
empresas multiregionales y

globales.

Prospectiva e inteligencia
de mercados y sistema de
administracién de clientes
y prouveedores para la
internacionalizacion de
empresas.

Organigacion de
prospecciones de empresarios
peruanos a ferias o eventos
especialigados, como:

Feria ANFAS: productos
alimenticios en el sector
HORECA de La provincia de
Antalia

Izmir: super foods y cafés
especiales

Mersin: super foods y
legumbres

World Halal Summit

Identificacion de nuevos
mercados y eventos de
promocion para prospectar.

Inmediatas al 2017

Corto pla

Identificacion c
oportunidades
aprovechamier
acumulacion d

mercado de la

Diseno e implel
del mecanismc
aprovechamier
acumulacién d
mercado de la

Apoyo a las en
peruanas que
seleccionadas
para fines de a
internacionale:

Identificacion c
mercados Yy eu
promocién par
desarrollar, pri
en las lineas de
funcionales, in:
Lla industria ali
insumos para c
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para el
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mentacion

 de

1to para

e origen en el
Unidn Europea.

\presas
\ayan sido
on el PAI
iangas

>.

e nuevos
ontos de

a prospectar y
ncipalmente

> alimentos
SUMos para
menticia e
osmeética.

Impulsar la aplicacion de la
acumulacion de origen en el
sector privado.

Monitoreo permanente sobre
el aprovechamiento de La
acumulacion de origen en el

mercado de la Unién Europea.

Identificacion de nuevos
mercados y eventos de
promocién para prospectar y
desarrollar.

Monitoreo permanente sobre
el aprovechamiento de La
acumulacion de origen en el

mercado de la Unién Europea.

Identificacion de nuevos
mercados y eventos de
promocién para prospectar y
desarrollar.

TURQUIA

Monitoreo

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES
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Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados

Lineas de _
accion Programa
Inmediatas al 2017 Corto pla

Poner en agenda y

hacer seguimiento de
compradores turcos en ferias
especialigadas, como:

Expoalimentaria

Industrias Per(: acabados
para la construccién
(travertinos, pisos) y
cosméticos e ingredientes
naturales

MAC Pert: acabados

para la construccion
(travertinos, pisos)

Norte Exporta: pesca y agro

Centro Exporta: productos
de la biodiversidad y
articulos de decoracion

Sur Exporta: prendas de
vestir de alpaca
Expoamagonica: productos
de la biodiversidad de la
selua, café y cacao

Per( Service Summit

Per(i Moda: lineas de ropa

de ninos (de 0 a 14 anos) y
de confecciones de alpaca

Feria SIRHA, priorigando los
superfoods

Identificacion de posibles
franquicias gastronémicas en
Turquia.

Participacion d
turcos en:

Industrias Pe
MAC Pert

Expoaliment
Per(i Seruvice

Perd Moda
Show

Norte Export
Centro Expot
Sur Exporta

Expoamagor
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TURQUIA

Acciones

Monitoreo

zo al 2019 Mediano plazo al 2021

e compradores

Participacion de compradores
rl turcos en:

aria .
Summit .
 Peri Gift .

Industrias Per(

Per(i Service Summit
MAC Pert
Expoalimentaria

Pert Moda y Pert Gift
Show

Norte, Centro y Sur Exporta
Expoamagénica

Largo plago al 2025

Participacion de compradores
turcos en:

Industrias Pert
Per(i Service Summit

MAC Pert MINCETUR, PROMPERU,
Expoalimentaria GREMIOS EMPRESARIALES
Per(i Moda y Per( Gift

Show

Norte, Centro y Sur Exporta
Expoamagdnica
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Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados

Inmediatas al 2017

Lineas de
accion

Programa

Corto pla

Consolidacién de la presencia
y promocion comercial del
Pert en el exterior.

Elaboracién, sistematigacion
e implementacién de

Planes de Desarrollo de
Mercados (PDM), asi como

de informacién y estudios

de inteligencia comercial

de mercados, productos,
cadenas de distribucion y
comercializacion en mercados
especificos y a nivel global.

Intensificacion de la
promocién integral del Per
en el exterior.

Culminacién, implementacion
y difusion del PDM Turquia.

Elaboracién de nueuvos perfiles
de mercado, considerando

Los productos (bienes y
servicios) identificados en la
seccion de oportunidades del
PDM Turquio, como maca,
quinua, amaranto, calamar y
manufacturas de madera.

Estudio de viabilidad del
desarrollo de un centro de
distribucion de productos
alimenticios peruanos en la
zona franca de Mersin.

Promocién en puntos de
venta: alimentos funcionales
como el arGndano, en
supermercados Macrocenter,
Migros y Carrefur Gourmet.

Actualigacion,
implementacié
PDM Turquia.

Identificacion y
de nueuos perf
productos, corr
y marcadores.

Identificacion c
principales est
calidad y la inc
La certificacion
exportaciones (

Identificacion c
de promocion
los productos f
oportunidades
frutas frescas c
ardndanos, uuc
alimentos func
y cereales.

Apoyo a distrit
de productos p
para promocio
de venta: fruta
alimentos func
y cereales.



@ iNDICE

TURQUIA

Acciones

Monitoreo

z0 al 2019 Mediano plazo al 2021 Largo plago al 2025

Actualigacion,
implementacion y difusion del
PDM Turquia.

n y difusion del

 elaboracion
les de
10 joyeria, pisco

e los
indares de
idencia de
Halal en

1 Turquia.

e espacios
etail para
eruanos con
en el mercado:
0mo Mangos,
1S, paltas,
ionales, granos

uidores
eruanos

N en puntos

5 frescas,
ionales, granos

Identificacion y elaboracion
de nueuvos perfiles de
productos.

Actualigacion de perfiles de
productos priorizados.

Identificacion de espacios

de promocion retail para

Los productos peruanos con
oportunidades en el mercado.

Apoyo a distribuidores de
productos peruanos para
promocién en puntos de
venta.

Implementacion y difusion del
PDM Turquia.

Identificacion y elaboracién
de nueuvos perfiles de
productos.

Actualizacion de perfiles de
productos priorigados.

Identificacion de espacios

de promocién retail para

Los productos peruanos con
oportunidades en el mercado.

Apoyo a distribuidores de
productos peruanos para
promocion en puntos de
venta.

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES
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- Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados

Lineas de
accion

Programa

Misién comercial de super
foods en Estambul (Luego de
feria Anuga).

Misién comercial de joyeria de

oro y plata en Estambul.

Promocion especialigada del
pisco en puntos de ventas
como restaurantes y bares de
Estambul.

Participacion en Las
principales ferias comerciales
de Turquia, como:

Feria World Food Estambul:

super foods y conseruas de
vegetales y frutas

Feria Franchise Expo:
franquicias gastronémicas
Feria Food Ingredients
Estanbul (FI)

Feria Premiere Vision: telas
y accesorios de alpaca
Istanbul Coffee Festival

(Festival de Café en
Estambul): cafés especiales

Inmediatas al 2017

Corto pla

Participacion d
comerciales y 1
negocios de ex
peruanos en Es
y Adana: linea
funcionales, le
cereales.

Elaboracion de
gastronémico |
Mucho Gusto”)

Participacion e
principales feri
de Turquia, con
¢ Feria Fl Estal
e FOOD Istant

e Feria World |
super foods,
conseruas d
productos p
quinua, chia

e Feria Franch
franquicias ¢

¢ Feria Premie
y confeccion

e Festival de C
especiales

Identificacion c
promocion repl
el mercado de’



@ iNDICE

TURQUIA

Acciones

Monitoreo

30 al 2019 Mediano plazo al 2021

e misiones
uedas de
bortadores
tambul, Izmir
s de alimentos
jumbres y

festival
yeruano (“Pert
en Turquia.

n las
as comerciales
10:

mbul
ul: super foods

-00d Estambul:

legumbres,

> hortalizas,
ocesados de

, entre otros
ising:
jastronémicas
re Vision: telas
es de alpaca

afé: cafés

e eventos de
esentativos en
Turquia.

Participacion de misiones
comerciales y ruedas de
negocios en Estambul, Izmir,
Adana y Ankara.

Elaboracién de festival
gastronémico peruano (“Perti
Mucho Gusto”) en Turquia.

Participacion en las
principales ferias comerciales
de Turquia, como:

* Feria Fl Estambul

* ANUFOOD

* Feria World Food Estambul
* Feria Franchising

« Feria Premiere Vision

» Festival de Café.

Identificacion y participacion
en eventos de promocion
representativos en el mercado
de Turquia.

Largo plago al 2025

Participacion de misiones
comerciales y ruedas de
negocios en Estambul, Izmir,
Adana, Ankara y Antalia.

Elaboracién de festival
gastrondmico peruano (“Per(
Mucho Gusto”) en Turquia.

Identificacion y participacion
en eventos de promocion
representativos en el mercado
de Turquia.

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GREMIOS EMPRESARIALES



Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

11.2 Oferta exportable

erta exportable diversificada, competitiva y sostenible

Lineas de
accion

Desarrollo de negocios de
exportacion de servicios.

Diversificacion de oferta
exportable.

Programa

Desarrollo y fortalecimiento
de La exportacion de servicios.

Adecuacion de la oferta
exportable a la demanda
internacional considerando
Las tendencias globales.

Aseguramiento de la calidad,
estandares internacionales,
certificacién y buenas
practicas de gestion sostenible
para negocios de exportacion.

Identificacion y priorigacion
de negocios y empresas de
seruicios con potencial de
exportacion al mercado turco.

Identificacion y priorigacion
de negocios y empresas con
potencial de exportacion

al mercado turco en telas

y confecciones de alpaca,
conseruas de vegetales y
cacao.

Diagnéstico situacional de la
oferta de bienes de empresas
con potencial exportador
respecto a la demanda del
mercado turco.

Identificacion y priorizacion
de empresas con potencial de
exportacién en maca, telas

y confecciones de alpaca,
conseruas de vegetales, cacao
y linea de cosméticos cuyo
acceso al mercado turco se
vea limitado por la carencia
de certificaciones sociales y/o
ambientales como el Halal.

Inmediato al 2017

Corto pla

Diagnostico sit
negocios y emf
Servicios con p
exportacion res
demanda del n

Implementacié
para adecuar L
serviciosa lad
mercado turco.

Implementacié
para adecuar L
telas y confecc
alpaca, manuf
madera, joyeri
amaranto, quir
y calamarala
mercado turco.

Implementacié
para impulsar
en la obtencior
o certificacion |
cumplimiento
estandares inte
exigidos en el r



&) inoice TURQUIA

Monitoreo
30 al 2019 Mediano plazo al 2021 Largo plago 2025

uacional de
resas de » )
L Implementacion de acciones
e ala para adecuar la oferta de Identificacion de nuevas
f:arcodo T servicios a la demanda del oportunidades comerciales
' mercado turco. y adecuacion de la oferta de MINCETUR, PROMPERU
n de acciones servicios a nuevas demandas
1 oferta de Articulacion de acciones de del mercado turco.
arnanele el promocién comercial.

n de acciones

a oferta en Implementacién de acciones . o2
. Identificacién de nuevas
jones de para adecuar la oferta en . ;
acturas de confecciones de alpaca TRl il A o .
X ! y adecuacion de la oferta MINCETUR, PROMPERU
1, pisco, maca, manufacturas de madera,
X a nuevas demandas del
\ua, cereales quinua y maca a la demanda mercado turco
demanda del del mercado turco. ’
n de acciones Identificacion de nuevas
a las empresas oportunidades comerciales
| del sello Articulacién de acciones de y adecuacion de La oferta
Halal en promocion comercial, como a nuevas demandas del MINCETUR, PROMPERU
Je los en el rubro de la maca. mercado turco mediante
rnacionales la certificacion social y

nercado turco. ambiental.



erta exportable diversificada

Lineas de
accion

Generar un entorno favorable
para Las inversiones en

el desarrollo de oferta
exportable.

Programa

Formulacion y promocion
de proyectos de inversion
para el desarrollo de oferta
exportable de bienes y
servicios

Desarrollo y sistematizacion
de Planes Estratégicos
Regionales de Exportacion
(PERX) que identifiquen las
potencialidades y establegcan
las estrategias de cada regién,
incluyendo el seguimiento

a su implementacion

en los instrumentos de
gestion regional y/o local
correspondiente.

mpetitiva y sostenible

Inmediato al 2017

Identificacion y priorigacion
de negocios y empresas con
potencial de exportacion

en telas y confecciones

de alpaca, conservas de
vegetales, cacao y cafés
especiales cuyo acceso al
mercado turco se ve limitado
por el incumplimiento de
estandares internacionales
(TSE).

Implementacion de Oficinas
Comerciales de Exportacion
Regional (OCER) para el
desarrollo de la oferta
exportable.

Identificacion de oferta
exportable (como en los
rubros confecciones, utensilios
de madera y maca) y diseno
de estrategias de desarrollo

y promocién mediante la
actualigacién de los Planes
Estratégicos Regionales de
Exportacion (PERX).

- Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Corto pla

Diagnéstico sit
negocios y emf
potencial de ex
Los rubros de c
manufacturas
insumos para L
cosmeética resp
cumplimiento
requeridos en €
turco (TSE).

Identificacion y
proyectos de in
y/o privada ar
para generar y
oferta exportat
demanda del n

Implementacié
Comerciales de
Regional (OCE
desarrollo de L
exportable.

Seguimiento a
institucionaligc
implementacié
actores publicc
de los Planes E
Regionales de |
(PERX).

Fortalecimient
exportable regi
confecciones, u
madera y mac
demanda ident
mercado turco.



@ iNDICE

TURQUIA

Acciones

Monitoreo

30 al 2019 Mediano plazo al 2021

uacional de
)resas con
portacion en
nfecciones,
de madera e
a industria
ecto al

1e estdndares
L mercado

 promocion de
version publica
livel regional
fortalecer la
le seglin la
1ercado turco.

n de Oficinas
 Exportacion
) para el

1 oferta

la

cion e

n por parte de
S Y privados
stratégicos
=-xportacion

) de Lla oferta
onal, como
tensilios de
3, segln la
ificada en el

Implementacion de

acciones para impulsar el
cumplimiento de estdndares
internacionales exigidos en el
mercado turco.

Articulacién de acciones de
promocién comercial para
Los rubros de confecciones y
utensilios de madera.

Identificacion y promocion de
proyectos de inversion publica
y/o privada a nivel regional
para generar y fortalecer la
oferta exportable segtin Lla
demanda del mercado turco.

Implementacion de Oficinas
Comerciales de Exportacion
Regional (OCER) para el
desarrollo de la oferta
exportable.

Seguimiento a la
institucionalizacion e
implementacion por parte de
actores pUblicos y privados
de los Planes Estratégicos
Regionales de Exportacion
(PERX).

Fortalecimiento de la oferta
exportable regional, como
confecciones, utensilios de
madera y maca, segun la
demanda identificada en el
mercado turco.

Largo plago 2025

Identificacion de nuevas
oportunidades comerciales
y adecuacion de la oferta

a nueuvas demandas del
mercado turco mediante el
cumplimiento de estdndares
internacionales.

Identificacion y promocion de
proyectos de inversion publica
y/o privada a nivel regional
para generar y fortalecer la
oferta exportable segtn la
demanda del mercado turco.

Identificacion de nuevas
oportunidades comerciales y
actualizgacion de estrategias
de desarrollo y promocién de
oferta exportable mediante la
actualigacién de los Planes
Estratégicos Regionales de
Exportacion (PERX).

MINCETUR, PROMPERU

MINCETUR, PROMPERU

MINCETUR, PROMPERU,
GOBIERNOS REGIONALES



11.3 Generacion de capacidades

Lineas de

accion

Generacion de competencias
en comercio exterior.

Transferencia tecnolégica
e innouacion para la

competitividad internacional.

Programa

Mejora de la gestion
empresarial para

La exportacion e
internacionaligacion.

Promoci6n de la investigacion
aplicada, transferencia
tecnolégica e innovacion para
Las necesidades del sector
exportador.

Inmediato al 2017 Corto pla

Difusion de informacion sobre
oportunidades comerciales en
el mercado turco y asesoria
para el acceso a este mercado
a través de las Oficinas
Comerciales de Exportacion
Regional (OCER).

Capacitacion a las
Direcciones Regionales de
Comercio Exterior en gestion
empresarial y oportunidades
de exportacién al mercado
turco.

Identificacion de tecnologias
que permiten la adecuacion de
La oferta exportable, como en
telas y confecciones de alpaca,
manufacturas de madera y
alimentos funcionales a los
requerimientos del mercado
turco.

- Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Difusion de infc
oportunidades
el mercado tur
para el acceso
a través de las
Comerciales de
Regional (OCE

Capacitacion a
Direcciones Re
Comercio Exter
empresarial y ¢
de exportacion
turco.

Promouer visit
empresas con |
exportador, cor
y confecciones
manufacturas
y alimentos ful
centros tecnolc
investigacion a
nuevas tecnolc
La transferencic



@ iNDICE

TURQUIA

Acciones

30 al 2019 Mediano plazo al 2021

yrmacion sobre
comerciales en
0 Y asesoria

a este mercado
Oficinas
 Exportacion
).

las

jionales de
ior en gestion
portunidades
al mercado

1S de

otencial

no en telas

de alpaca,

de madera
cionales, a
gicos y de

fin de conocer
gias y facilitar
1 tecnoldgica.

Difusién de informacion sobre
oportunidades comerciales en
el mercado turco y asesoria
para el acceso a este mercado
a través de las Oficinas
Comerciales de Exportacion
Regional (OCER).

Promouver visitas de empresas
con potencial exportador a
centros tecnolégicos y de
investigacion a fin de conocer
nueuvas tecnologias y facilitar
la transferencia tecnoldgica.

Promover la investigacion
aplicada al desarrollo de
productos para adecuar

La oferta exportable a los
requerimientos del mercado
turco.

Largo plago al 2025

Difusion de informacion sobre
oportunidades comerciales en
el mercado turco y asesoria
para el acceso a este mercado
a través de las Oficinas
Comerciales de Exportacion
Regional (OCER).

Promover la investigacion
aplicada al desarrollo de
productos para adecuar

La oferta exportable a los
requerimientos del mercado
turco.

Monitoreo

MINCETUR, PROMPERU,
GOBIERNOS REGIONALES,
GREMIOS EMPRESARIALES

MINCETUR, PROMPERU,
GOBIERNOS REGIONALES,
GREMIOS EMPRESARIALES
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Principales Ferias en Turquia

La siguiente tabla recoge las ferias mds  bianuales, por lo que se podrdn encontrar
importantes en Turquia en el afo 2016.  ediciones posteriores en las webs de las
Estas ferias son generalmente anuales o organigadoras para los afos 2017 o0 2018.

Tabla N° 42: Ferias a celebrar en Turquia en el afo 2016

2.AGRI-VIP Tarim ve Hayvancilik,
Enero Enero Uretim Girdileri, Ticaret ve
Pagarlama Fuari

30.Uluslararasi Anne Bebek Cocuk
Enero Enero - .
Urlnleri Fuari

JUNIOSHOW Bursa 7th Bebek
Enero Enero ve Cocuk Hagir Giyim ve Cocuk
ihtiyaclari Fuari

Enero Enero Fashionist Abiye, Gelinlik ve
Damatlik Fuari

Pnext New Energy Expo-Biyogag,
Enero Enero Biyokiitle, Rugzgar, Glines ve
Hidrojen Enerji Teknolojileri Fuari

Fuente: Conexio



http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.cbmeturkey.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.fashionist.com.tr
http://www.demosfuar.com.tr

@ iNDICE

TURQUIA

I R

Insumos de Agricultura,
Ganaderfa y Produccion

Productos para bebés y nifos

Ropa para bebés y nifios

Prendas de boda

Biogds, biomasa, edlica,
tecnologias de energia solar e
hidrégeno

Adana www.mskfuarcilik.com.tr
Estambul wwuw.cbmeturkey.com
Bursa www.tuyap.com.tr
Estambul wwuw.fashionist.com.tr
Ankara www.demosfuar.com.tr



http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.cbmeturkey.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.fashionist.com.tr
http://www.demosfuar.com.tr
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Enero

Enero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Fuente: Conexio

Enero

Enero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Febrero

Avrasya Tarim Fuari 2016 9.
Uluslararasi Tarim ve Tarimsal
Mekanigasyon Fuari

Mersin Agrodays-Mersin Tarim Gida
ve Hayvancilik Fuari

IF Wedding Fashion igmir "10.
Uluslararasi Gelinlik, Damatlik ve
Abiye Giyim Fuar"

IFEXPO 2016 13. Uluslararasi
istanbul i¢ Giyim, Corap Fuari

13.ULluslararasi istanbul iplik Fuari
2016

DRINKTEG ISTANBUL

Gapfood 12. Gida, Gida Teknolojileri
ve Ambalaj Fuar

Gaptarim Tarim, 7. Tarim
Teknolojileri ve Hayvancilik Fuari

Anfas Food Product - 23.
Uluslararasi Gida ve icecek ihtisas
Fuari

WIN Surface Treatment  10. Yiigey
isteme Teknolojileri Fuari

Agroexpo Eurasia 11. Uluslararasi
Tarim, Tarim Makineleri,
Hayvancilik ve ERipmanlari, Canli
Hayuan ve Seracilik Fuari



http://www.tuyap.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.cnrexpo.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.hkftradefairs.com
http://www.akort.com
http://www.akort.com
http://www.anfasfoodproduct.com
http://www.hf-turkey.com
http://www.orionfuarcilik.com.tr

&) inoice TURQUIA

T s cwed | we

Agricultura y maquinaria Estambul www.tuyap.com.tr

Agricultura, maquinaria agricolo,

o Mersin Wwww.cnrexpo.com
fertilizantes
Ropa de boda izmir wwuw.igmirfair.com.tr
Textil Estambul www.tuyap.com.tr
Textil fibras Estambul www.tuyap.com.tr
Tecnologia de bebidas Estambul wwuw.hkftradefairs.com
Alimentacion, tgcnotoglos y Gagiantep www.akort.com
enuvasado de alimentos D
AngCULtL)JI’G, tecnologia agricola, Gagiantep www.akort.com
ganaderia e
Alimentacién Antalya wwuw.anfasfoodproduct.com
Tecnologlos de tratamiento de Estambul www.hf-turkeu.com
superficies wuwuzhf-turkey.com

Agricultura, mecanizacion de
la agricultura, tecnologia de Izmir wwuw.orionfuarcilik.com.tr
ganaderia e invernaderos



http://www.tuyap.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.cnrexpo.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.hkftradefairs.com
http://www.akort.com
http://www.akort.com
http://www.anfasfoodproduct.com
http://www.hf-turkey.com
http://www.orionfuarcilik.com.tr
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Febrero

Febrero

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

Margo

Margzo

Fuente: Conexio

Febrero

Febrero

Margzo

Margo

Marzo

Margzo

Margzo

Marzo

Margo

Margo

PENTEX 5. Penye, Tekstil ve
Teknolojileri Fuar

KIDS 2016 2. Anne ve Cocuk
intiyaglari Fuart

7.Gida, Tarim ve Hayvancilik Fuari

Sanliurfa Gida Tarim ve
Hayvancilik Fuari

Konya Tohum 2016 5. Tohum
Teknolojileri ve ERipmanlari Fuari

Eksposhoes Antalya Ayakkabi
Saraciye Moda Fuari

interdye e Printing Eurasia 2016

Kayseri Tarim Fuari 2016~ Kayseri
Tarim ve Hayvancilik Fuan Turk
Diinyasi ve Akraba Topluluklari
Tarim Fuari

FETEX 2016 6. Fethiye Turigm,
Turigm Tedarikgileri ve Yiyecek
icecek ihtisas Fuari

Finike Portakal Expo Fuari



http://www.akort.com
http://www.infofair.com.tr
http://www.expolinkfuar.com.tr
http://www.startfuarcilik.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.eksfuarcilik.com
http://www.artkim.com.tr
http://www.atlasfuarcilik.com.tr
http://www.marfo.com.tr
http://www.hasyurttarimfuari.com

S o

T e cwr | we

Textil y algodon

Productos para madre y nino

Tecnologia e industria de
agricultura, alimentos y
ganaderia

Agricultura, semillas, ganaderia

Tecnologia de semillas

Zapatos, bolsos, cinturones,
carteras

Tintas de impresién, pigmentos,
quimicos textiles, equipo de
Laboratorio y sistemas de control
de calidad

Agricultura y ganaderia

Turismo, proveedores de servicios
turisticos, bebidas y alimentos

Tecnologia de produccién de
naranjas

Gagiantep

Ankara

Mugla

Sanliurfa

Konya

Antalya

Estambul

Kayseri

Mugla

Antalya

wwuw.akort.com

wwuw.infofair.com.tr

wwuw.expolinkfuar.com.tr

wwuw.startfuarcilik.com.tr

www.tuyap.com.tr

wwuw.eksfuarcilik.com

wwuw.artkim.com.tr

wwuw.atlasfuarcilik.com.tr

wwuw.marfo.com.tr

www.hasyurttarimfuari.com



http://www.akort.com
http://www.infofair.com.tr
http://www.expolinkfuar.com.tr
http://www.startfuarcilik.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.eksfuarcilik.com
http://www.artkim.com.tr
http://www.atlasfuarcilik.com.tr
http://www.marfo.com.tr
http://www.hasyurttarimfuari.com
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Margo

Marzo

Marzo

Marzo

Fuente: Conexio

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Margo

Margzo

Margzo

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Premiere Vision istanbul

Konya Tarim 2016  14. Uluslararasi
Tarnim, Tarimsal Mekanigasyon ve
Tarla Teknolojileri Fuari

Turkcoat e Paintistanbul Show
Eurasia 2016

Farm Boss-Eskisehir 6. Uluslararasi
Tarim Fuar

Modeu-Uluslararasi Mobilya
Dekorasyon Fuari 2016

Gonen 6. Tarim ve Hayvancilik
Fuari

ANUFOOD EURASIA- powered by
ANUGA 8. Uluslararasi
Gida ve igecek Uriinleri, Sogutma
Teknolojileri, Magazga Donanimii
Seruis ve Ikram Higmetleri Fuari

IBATECH 9. Uluslararasi Ekmek,
Pasta Makineleri, Dondurma,
Cikolata ve Teknolojileri Fuari

6.Dogu Anadolu Tarim, Hayvancilik
ve Gida Fuari

5.Afyonkarahisar Tarim Hayvancilik
ve Tarim Teknolojileri (AFTAR)

10.Malatya Tarim Teknolojileri
Makine Hayvancilik ve ERipmanlari
Fuari



http://www.premierevision-istanbul.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.artkim.com.tr
http://www.expolinkfuar.com.tr
http://www.aafuarcilik.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.aresfuarcilik.com
http://www.vanfuar.com
http://www.artfuar.com
http://www.malatyakultur.com

@ iNDICE

TURQUIA

T e cwr | we

Ropa de tela, hilados y accesorios Estambul

Agricultura, mecanigacién
; 5 Konya

agricola y tecnologia

Pintura, materias primas,

productos quimicos de Estambul

construccién, adhesivos

Agricultura, maquinaria agricola,
ganaderia y tecnologia de los Eskisehir
alimentos

Mobiliario, decoracién y textiles

para el hogar Ankara

Agricultura, ganaderia, semillas,

frutas, riego y tecnologia Balikesir

Productos alimenticios y bebidas,
tecnologia de refrigeracion y Estambul
equipos de catering

Tecnologia de pan, pasteleria,

maquinas, helados, chocolates Estambul
Agricultura, invernadero,

g g . Van
alimentos organicos, riego
Agricultura, ganaderia,
magquinaria agricola, productos Afyonkarahisar
Lacteos, embalaje y semillas
Equipo de tecnologia agricola, Malatya

maquinaria, ganaderia

wwuw.premierevision-istanbul.com

www.tuyap.com.tr

wwuw.artkim.com.tr

wwuw.expolinkfuar.com.tr

wwuw.aafuarcilik.com

wwuw.renklyfuar.com

wwuw.tuyap.com.tr

wwuw.aresfuarcilir.com

wwuw.vanjfuar.com

wwuw.artfuar.com

www.malatyakultur.com



http://www.premierevision-istanbul.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.artkim.com.tr
http://www.expolinkfuar.com.tr
http://www.aafuarcilik.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.aresfuarcilik.com
http://www.vanfuar.com
http://www.artfuar.com
http://www.malatyakultur.com
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Fuente: Conexio

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Abril

Turkiye Dogal Beslenme ve Saglikli
Yasam Guinleri 2016

Agritech 2016 6. Fethiye Tarim,
Seracilik, Hayvancilik, Gida ve
Tarim Makineleri ihtisas Fuari

KUTAF'16 Kiitahya 8. Tarim,
Hayvancilik, Seracilik ve St
Endustrisi Fuari

Cukurova Tarim Fuari 2016

Biotech Eurasia "Biyoteknoloji,
Yasam Bilimleri ve Endustrileri Fuari

Yoggat 7. Tarim, Gida ve Hayvancilik
Fuari

MEXFOOD'16 Megopotamya-
Mardin Giada ve Gida Teknolojileri
Degirmen Makinalari ve Ambalaj
Fuari

3.MAGROTEX'16 Megopotamya-
Mardin Tarim ERipmanlari Gida ve
Hayvancilik Fuari

Konfeksiyon Makinesi 2016

25. Uluslararasi Konfeksiyon
Makineleri, Nakis Makineleri ve
Makine Yan Sanayjileri Fuari

Ekoloji igmir 7. igmir Organik
Urdinler Fuar”



http://www.expo.com.tr
http://www.marfo.com.tr
http://www.frigfuar.com
http://www.elkafuar.com
http://www.akdeniztanitim.com
http://www.kobifuarcilik.com
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.izmirfair.com.tr

&) inoice TURQUIA

T s cwed | we

Agricultura, alimentacién,
nutricién, dietética, salud,
medicina complementaria y
cosméticos

Antalya www.expo.com.tr

Agricultura, invernaderos,

magquinaria de agricultura y Mugla www.marfo.com.tr
alimentacién

Agricultura, ganoderia, . .
) ) ) Kitahya wwuw.frigfuar.com
invernaderos e industria lechera

Tecnologia de agricultura,
ganaderia, industria ldcteq, Adana wwuw.elkafuar.com
invernaderos

Bioprocesos, bioanalitica,
bioinformdtica, biotecnologia Estambul wwuw.akdenizgtanitim.com
industrial, 1+D

Agricultura, ganaderia y

alimentacion Yoggat www.kobifuarcilik.com

Tecnologia de alimentos y

bebidas, maquinaria de enuasado Mardin www.gzumrutfuarcilik.com.tr

Industria y tecnologia de
agricultura, ganaderia y Mardin www.gumrutfuarcilik.com.tr
alimentacién

Ropa, bordados, mdquinas
de impresion, planchado, Estambul www.tuyap.com.tr
subcontratacion, hilos

Productos orgdnicos izmir www.igmirfair.com.tr



http://www.expo.com.tr
http://www.marfo.com.tr
http://www.frigfuar.com
http://www.elkafuar.com
http://www.akdeniztanitim.com
http://www.kobifuarcilik.com
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.izmirfair.com.tr
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Abril

Abril

Abril

Abril

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Fuente: Conexio

Abril

Abril

Abril

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Mayo

Oliuvtech 6. Zeytin, Zeytinyagi ve
Teknolojileri Fuari"

FABRIC ISTANBUL -Kumas,
Konfeksiyon Aksesuarlari, ve
Konfeksiyon Yan Sanayjiler Fuari

2.Tekstil ve Konfeksiyon Makineleri,
Yan Sanayi ve Aksesuarlari

2.Teke Yoresi Canli Hayuan,
Hayuancilik, Tarim Teknolojileri ve
Yem Fuari

Flistanbul 2016 4. Gida Bilesenleri,

Coglimleri, Yardimcr ve Katki
Maddeleri Fuari

Isil islem Fuar

Gida-Tarim Tenolojileri Fuari

EIF 2016 Petrol Gag Kongresi ve
Fuari

EVTEKS 2016 22. Estambul Eu
Tekstili Fuari

Ankara Bal ve Aricilik Fuari

Ankara Sut ve Sut Teknolojileri
Fuari

Aysaf 16. Uluslararasi Ayakkabi ve
Yan Sanayi Fuari



http://www.izmirfair.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ecrfuar.com.tr
http://www.platformfuar.com
http://www.ubm.com
http://www.demosfuar.com.tr
http://www.medyatrend.com.tr
http://www.dominoexpo.com
http://www.itf-exhibitions.com
http://www.atisfuarcilik.com
http://www.atisfuarcilik.com
http://www.cnrexpo.com

&) inoice TURQUIA

T s cwed | we

Oliva, aceite de oliva y — R
; Izmir www.igmirfair.com.tr

tecnologias

Telas para prendas de vestir,

encaje, cuero artificial, accesorios Estambul www.tuyap.com.tr

de ropa y auxiliar

Maquinaria textil y prendas
de vestir, subcontratacion y Kahramanmaras wwuw.ecrfuar.com.tr
accesorios

Animales vivos, ganaderia,
agricultura y tecnologia de Burdur wwuw.platformfuar.com
ldcteos

Alimentos, procesamiento de

alimentos, bebidas, tecnologia e Estambul www.ubm.com
industria

Tratam'|ento de calory equipo de Estambul www.demosfuar.com.tr
tratamiento de calor

Al.|mentos, procesoml'ento de Adiyaman www.medyatrend.com.tr
alimentos y tecnologia

Petréleo y gas Ankara wwuw.dominoexpo.com
Textiles para el hogar Estambul wwuw.itf-exhibitions.com
Miel, proguctos Qe mld’. Ankara wwuw.atisfuarcilik.com
tecnologia de miel y apicultura

Leche, productos lacteos,

maquinaria, tecnologia de Ankara wwuw.atisfuarcilik.com
alimentos

Subcontratacion de gapatos, Estambul LY.CNreXDO.Com

cuero, cuero artificial, maquinaria



http://www.izmirfair.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ecrfuar.com.tr
http://www.platformfuar.com
http://www.ubm.com
http://www.demosfuar.com.tr
http://www.medyatrend.com.tr
http://www.dominoexpo.com
http://www.itf-exhibitions.com
http://www.atisfuarcilik.com
http://www.atisfuarcilik.com
http://www.cnrexpo.com
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Mayo

Mayo

Mayo

Junio

Junio

Junio

Junio

Junio

Julio

Agosto

Setiembre

Setiembre

Fuente: Conexio

Mayo

Mayo

Mayo

Junio

Junio

Junio

Junio

Junio

Julio

Agosto

Setiembre

Setiembre

Trakya 5. Hayvancilik, Sit Urtinleri
ve Tohum 2016 Fuari

1.Kirikkale - Tarim Hayvancilik ve
Tarim Teknolojileri Fuari

7.Dogu Anadolu Tarim Fuari 2016
Ergurum Tarim ve Hayvancilik Fuari

CPHI istanbul 2016 3. ilag
Bilesenleri Fuari

ITM TEXPO EURASIA 2016 33.
Uluslararasi Tekstil, iplik, Orgi,
Dokuma, Boya Baski Terbiye,
Corap Makineleri, Yan Sanayjileri ve
Kimyasallari Fuari

HIGHTEX 2016 Uluslararasi Teknik
Tekstiller ve Nonwouven Fuari

POLAGRI'16 Polatli Tarim
ERipmanlari Gida ve Hayvancilik
Fuari

9.Uluslararasi Dossodossi Moda
Gosteri Fuari

EDIRNE Gida, Tarim, Hayuvancilik,
Sanayi Fuari 2016

9.Corlu Tarimtech 2016

Worldfood istanbul 2016 24.
Uluslararasi Gida Uriinleri ve
Teknolojileri Fuar

Agrotec 2016 20. Uluslararasi
Tarim ve Tarim Teknolojileri Fuar



http://www.renklyfuar.com
http://www.artfuar.com
http://www.atlasfuarcilik.com.tr
http://www.ubm.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.dossodossifuarcilik.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.euf.com.tr
http://www.infofair.com.tr

&) inoice TURQUIA

T s cwed | we

Equipo de ganaderia, industria

, Kirklareli wwuw.renklyfuar.com
Lactea, aves de corral
Agricultura, maquinaria agricola,
industria lechera, embalajes y Kirikkale wwuw.artfuar.com
semillas
Agricultura y ganaderia Ergurum www.atlasfuarcilik.com.tr

Farmacia, ingredientes
farmacéuticos, equipos de Estambul www.ubm.com
embalaje y servicios

Textil, tejidos, tejido de punto,
pre,n(ms de UeSt'.r' pr.oductos Estambul www.tuyap.com.tr
quimicos, maquinaria de

calceteria

Textiles técnicos, textil no tejido,
materias primas, tecnologias de Estambul www.tuyap.com.tr
fabricacion

Industria y tecnologia de
agricultura, ganaderia y Ankara www.gumrutfuarcilik.com.tr
alimentacién

Textiles, prendas de vestir y telas Antalya wwuw.dossodossifuarcilik.com
Tractores y maquinaria agricola Edirne wwuw.renklyfuar.com

AgncuLtu{ra, semllas, frutas, Tekirdag wwuw.renklyfuar.com
tecnologia de riego

Productos alimenticios y

2 ; o2 Estambul wwuw.euf.com.tr
tecnologias de La alimentacion

Maquinaria y equipo agricola Ankara wwuw.infofair.com.tr



http://www.renklyfuar.com
http://www.artfuar.com
http://www.atlasfuarcilik.com.tr
http://www.ubm.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.zumrutfuarcilik.com.tr
http://www.dossodossifuarcilik.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.renklyfuar.com
http://www.euf.com.tr
http://www.infofair.com.tr
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Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Octubre

Octubre

Octubre

Fuente: Conexio

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Setiembre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

3.Agro Sivas Gida Tarim ve
Hayvancilik Fuari

3.Kirgehir Tarim Hayvancilik ve
Tarim Teknolojileri Fuari

DLG-OCP Tarim ve Teknoloji
Glinleri 2016

ISSA/Interclean istanbul
Endustriyel Temizlik Teknolojileri ve
Higmetleri Fuar ve Konferansi

Samsun Tarim Fuari 2016 2. Tarim,
Hayuancilik ve Teknolojileri

Tarnim Hayvancilik ve Gida Sanayi,
Makine ve ERipmanlari Fuari

INTARF 2016 inegél Tarim Fuari

Trakya 11. Tarimtech 2016 Fuari

Cukuroual0. Gida ve Gida-Tek Fuari
2016

2.Gidamix Gida ve Yasam Fuari

Anamur Agrodays- 3. Anamur
Tarim ve Gida Fuari



http://www.fairshowexpo.com
http://www.artfuar.com
http://www.dlgfuarcilik.com
http://www.ntsr.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.kobifuarcilik.com
http://www.modef.com.tr
http://www.renklyfuar.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.anamurtarimfuari.com

&) inoice TURQUIA

T s cwed | we

Tecnologia e industria de
agricultura, alimentos y
ganaderia

Agricultura, maquinaria agricolu,
productos Lacteos, embalajes y
semillas

Agricultura y ganaderia

Servicios y tecnologia de limpieza
industrial.

Tecnologia de agricultura y
ganaderia.

Industria agricola, ganaderia
y alimentacion, maquinaria y
equipos

Agricultura, alimentacién,
ganaderio, invernaderos,
fertilizantes, semillas, tecnoLogio
deriego

Agricultura, semillas, frutas,
riego e invernaderos, tractores
Yy equipos, sistemas de
almacenamiento, refrigeracion

Alimentos y bebidas, proceso de
alimentos, panaderia, tecnologia,
almacenamiento, refrigeracion,
transporte y equipos

Alimentacion saludable,
alimentos orgdnicos, dietas,
estética y deportes.

Mdquinas agricolas, fertilizantes,
semillas, invernaderos

Sivas

Kirsehir

Tekirdag

Estambul

Samsun

Yoggat

Bursa

Kirklareli

Adana

Antalya

Mersin

wwuw.fairshowexpo.com

wwuw.artfuar.com

wwuw.dlgfuarcilik.com

wwuw.ntsr.com.tr

www.tuyap.com.tr

www.kobifuarcilik.com

www.modef.com.tr

wwuw.renklyfuar.com

www.tuyap.com.tr

www.mskfuarcilik.com.tr

www.anamurtarimfuari.com



http://www.fairshowexpo.com
http://www.artfuar.com
http://www.dlgfuarcilik.com
http://www.ntsr.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.kobifuarcilik.com
http://www.modef.com.tr
http://www.renklyfuar.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.anamurtarimfuari.com
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Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Fuente: Conexio

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Octubre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Burtarim 2016 Bursa 14.
Uluslararasi Tarim, Tohumculuk,
Fidancilik ve Siit Endistrisi Fuari

Texworld istanbul -Apparelsourcing
istanbul 2016

Premiere Vision istanbul

TEXMAK 2016

Konya Gida Fuari 11. Gida ve igecek
Urdinleri Fuari

Konya Gida isleme Fuari 11.
Gida isleme, icecek Teknolojileri,
Paketleme ve Lojistik Fuari

Konya Sit EndUstrisi Fuari Konya
Sdt, Sttld Mamdller ve Endustri
Fuari

7.Uluslararasi Gida ve Gida
Teknolojileri Fuan

Hometex 2016 Ev Tekstili
Dekorasyon Fuari

Food-Tech Eurasia 2016 11. Gida ve
icecek Teknolojileri Fuar

Hostech by tusid 2016

Manisa 10. Tarim Gida ve
Hayvancilik Fuari



http://www.tuyap.com.tr
http://www.messefrankfurt.com.tr
http://www.premierevision-istanbul.com
http://www.cnrexpo.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.infofair.com.tr
http://www.itf-exhibitions.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.snsfuarcilik.com.tr

&) inoice TURQUIA

T e cwr | we

Agricultura, semillas y productos

5 Bursa www.tuyap.com.tr
lacteos
p .

rendas. de vesti, telas y Estambul www.messefrankfurt.com.tr
accesorios
Ropa, hilados y accesorios Estambul wwuw.premierevision-istanbul.com
Maquinaria textil y accesorios Estambul www.cnrexpo.com

Alimentos y bebidas, alimentos

preparados, aditivos e Konya www.tuyap.com.tr
ingredientes

Alimentos, bebidas tecnoLogio,

embalaje y logistica Konya www.tuyap.com.tr
Leche, productos lacteos e
. . - Konya www.tuyap.com.tr
industria auxiliar
Comida, mdquinas de alimentos, ) .

! Ankara wwuw.infofair.com.tr
embalaje
LU .p)ora S el Y Estambul wwuw.itf-exhibitions.com
decoracion
Alimentos y bebidas, maquinaria
Y tecn.ologlo.de procgsamlie.nto, Estambul www.tuyap.com.tr
seguridad alimentaria, aditivos e
ingredientes
Hoteles, restaurantes,
gastronomia equipamiento y Estambul www.cnrexpo.com
tecnologia
GBI (a2 i1a ] Manisa wwuw.snsfuarcilik.com.tr

alimentacion



http://www.tuyap.com.tr
http://www.messefrankfurt.com.tr
http://www.premierevision-istanbul.com
http://www.cnrexpo.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.infofair.com.tr
http://www.itf-exhibitions.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.snsfuarcilik.com.tr

162 Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Fuente: Conexio

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Anadolu Expo 3. Canli Hayvan
Buiytlikbas, Kiiclikbas, Sit, Besi,
Ciftlik Hayvanlari ve ERipmanlari,
Sit Sagim ve Megbaha
Sistemleri,Yem Fuari

2.Ege Tarim Hayvancilik, Sit
Teknolojileri, Ciftlik ERipmanlari,
Sera Teknolojileri Fuari

Turkchem Chem Show Eurasia 2016
7. Uluslararasi Kimya Sanayi Grup
Fuari

Life sciences ingredients 2016

NFV Exco 6. Sert Kabuklu Yemisler,
Meyue ve Sebgeler, Teknolojileri
Fuar ve Konferansi

Adana Tarim Fuari 2016
10.Tarim, Hayvancilik, Tavukguluk
ve Sut Endustrisi Fuari

Adana 9. Sera - Bahce Fuar1 2016

CNR Expopaint 2016 - Boya Sanayi
ve Yardimci Maddeler Kongre ve
Fuari



http://www.platformfuar.com
http://www.platformfuar.com
http://www.artkim.com.tr
http://www.artkim.com.tr
http://www.globusfairs.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.itf-exhibitions.com

&) inoice TURQUIA

T e cwr | we

Animales vivos, ganaderia,
agricultura y tecnologia de Aydin wwuw.platformfuar.com
Ldcteos

Animales vivos, gonaderio,
agricultura y tecnologia de Aydin wwuw.platformfuar.com
Ldcteos

Materias primas, productos
auxiliares, productos quimicos
especificos, equipos de laboratorio
y tecnologias de fabricacién

Estambul wwuw.artkim.com.tr

Farmacéutica, ingredientes

alimentarios y componentes,

cosméticos, cuidado personal

y del hogar, materias primas y Estambul wwuw.artkim.com.tr
tecnologia, enuases, técnicas de

Laboratorio, pruebas, mediciones,

andlisis de alimentos

Nueces, frutas y verduras,

2 Estambul wwuw.globusfairs.com
tecnologias
AgAI‘ICULtUI“Cl: ganoqerla, Adana www.tuyap.com.tr
avicultura, industria lechera
Invernadero, jardin, semillas,
: p Adana www.tuyap.com.tr
floricultura y tecnologias

Pinturas y auxiliares Estambul wwuw.itf-exhibitions.com



http://www.platformfuar.com
http://www.platformfuar.com
http://www.artkim.com.tr
http://www.artkim.com.tr
http://www.globusfairs.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.itf-exhibitions.com
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Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

Fuente: Conexio

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Noviembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

Diciembre

5.Domatexpo Domates Yetistiriciligi
ve Teknoojileri Fuari

Aysaf 17. Uluslararasi Ayakkabi ve
Yan Sanayi Fuari

SIRHA-ISTANBUL 2016

Goller Bolgesi-Yayla Sartlarinda
Tarim ve Hayvancilik

Samsun Gida 2016

Magic Ulusal ihtisas Deri Fuari

Growtech Eurasia 2016
16.Uluslararasi Sera, Tarim
Ekipmanlari ve Teknolojileri Fuari

Bursa Eulilik, Dugiin HazirLiklari,
Organigasyon, Abiye Giyim, Taki ve
Aksesuarlari Fuari

Plast Eurasia istanbul 2016
26.Uluslararas! istanbul Plastik
Endstrisi Fuari

iBS Anne Bebek Cocuk Fuari



http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.gl-fuarcilik.com
http://www.detayfuarcilik.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ubm.com
http://www.growtech.com
http://www.erexpo.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ibs%20fuar.com
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Técnicas de produccion y
comercializacién de tomate y
tecnologia

Zapatos, cuero, cuero artificial,
textiles, maquinaria

Alimentacién, equipos y
seruicios para el sector de hotel,
restaurantes y catering

Agricultura y ganaderia

Alimentos y bebidas, tecnoLogia,
pasteles, refrigeradores,
almacenamiento, embalajes y
equipos

Cuero, confeccion, maquinaria e
industria quimica relacionada

Invernaderos, agricultura y
tecnologia

Productos de boda, planificacién
de bodas, organigocic’)n, trajes de
noche, joyas y accesorios

Maquinas de pldstico, productos
quimicos, materias primas de
fundicion, dispositivos de control,
industria hidrdulica y neumdtica

Para la madre, el bebé y el nifio

Antalya

Estambul

Estambul

Isparta

Samsun

Estambul

Antalya

Bursa

Estambul

Estambul

www.mskfuarcilik.com.tr

wwuw.cnrexpo.com

wwuw.gl-fuarcilik.com

wwuw.detayfuarcilik.com

www.tuyap.com.tr

www.ubm.com

wwuw.growtech.com

wwuw.erexpo.com.tr

www.tuyap.com.tr

wwuw.ibs fuar.com



http://www.mskfuarcilik.com.tr
http://www.cnrexpo.com
http://www.gl-fuarcilik.com
http://www.detayfuarcilik.com
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ubm.com
http://www.growtech.com
http://www.erexpo.com.tr
http://www.tuyap.com.tr
http://www.ibs%20fuar.com
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Fuentes de Informacién

¢ Maden Miiihendisleri Odasi (Cdmara de Ingenieros de Minas) - wwuw.
maden.org.tr

o Turkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanligi (Ministerio de Desarrollo de
Republica de Turquia) - www.kalkinma.gou.tr

« ITU Akademik Acik Arsiv (Universidad Técnica de Estambul, Archivo
Académico) — wwuw.polen.itu.edu.tr

istanbul Deri Organige Sanayi Bélgesi (Zona Industrial del Cuero de
Estambul) - www.ideriosb.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatgilar Birligi Genel Sekreterligi
(Secretaria General de la Asociaciéon de Exportadores de Minas y
Metales de Estambul) - www.immib.org.tr

 Tirk Plastik Sanayicileri Arastirma, Gelistirme ve Egitim Vakfi
(Fundacién de Inuvestigacion, Desarrollo y Educacion de Industria de
Plastico) - www.pagev.org.tr

» Tlrkiye'de Tarimsal Uriinlerin Pagarlama Kanallari ve Araglarinin
Degerlendirilmesi (Valoracion de las Herramientas y Canales de
Mercadeo de los Productos Agricolas en Turquia) - wwuw.gmo.org.tr/
resimler/eRler/7968ad196a5085f ek.pdf



http://www.maden.org.tr
http://www.maden.org.tr
http://www.kalkinma.gov.tr
http://www.polen.itu.edu.tr
http://www.ideriosb.org.tr
http://www.immib.org.tr
http://www.pagev.org.tr
http://www.zmo.org.tr/resimler/ekler/7968ad196a5085f_ek.pdf
http://www.zmo.org.tr/resimler/ekler/7968ad196a5085f_ek.pdf
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Inuertir en Gagiantep - www.investingagiantep.gouv.tr

Turkiye Istatistik Kurumu (Instituto de Estadisticas de Turquia) - www.
tuik.gou.tr

« Tim Gida Dis Ticaret Dernegi (Asociacién de Exportacion de Productos
de Alimentacion) - wwuw.tugider.org.tr

EL mundo de mercados locales en Turquia - www.kariyer.net/ik-blog/
turkiyede-yerel-marketler-dunyasi/

Sabah Gagetesi (Periédico Sabah) - www.sabah.com.tr

Rekabet Kurulu (Autoridad de Competencia) - www.rekabet.gou.tr

o Turkiye Cumhuriyeti Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi (Ministerio
de Alimentos de Agricultura y Ganaderia) - wwuw.tarim.gou.tr

Komiir Ureticileri Dernegi (Asosiacion de Productores de Carbén) -
www.komurder.org

* Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi Veritabani (Base de Datos de Industria
de la Unién de Cdmaras y Bolsas de Turquia) - sanayi.tobb.org.tr



http://www.investingaziantep.gov.tr
http://www.tuik.gov.tr
http://www.tuik.gov.tr
http://www.tugider.org.tr
http://www.kariyer.net/ik-blog/turkiyede-yerel-marketler-dunyasi/
http://www.kariyer.net/ik-blog/turkiyede-yerel-marketler-dunyasi/
http://www.sabah.com.tr
http://www.rekabet.gov.tr
http://www.tarim.gov.tr
http://komurder.org
http://sanayi.tobb.org.tr
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« Tirk Standartlari Enstitlist (Instituto de Estandares Turcos) - wwuw.tse.
gou.tr

Organizacién Mundial del Comercio - www.wto.org

iste Kobi Bilgi Merkegzi (Centro de Informacién de PYMEs de Is Bank):
www.istekobi.com.tr

Tlrkiye istatistik Kurumu (Instituto de Estadisticas de Turquia) - www.
tuik.gou.tr

¢ T.C. Resmi Gagete (Boletin Oficial de Lla Republica) - wwuw.resmigagete.
gou.tr

¢ T.C. Gimrik ve Ticaret Bakanligi Hal Kayit Sistemi (Subsecretaria de
Aduanas, Sistema de Datos) - www.hal.gou.tr

« Tarim ve Ziraat Bilgi Bankasi (Banco Agricola) - wwuw.tarimgiraat.com

Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi (Ministerio de Alimentacidn,
Agricultura y Ganaderia ) - wwuw.tarim.gou.tr

Istanbul Sanayi Odasi (Cdmara de Industria de Estambul) - wwuw.iso.
org.tr

Ziraat Miihendisleri Odasi (Cdmara de Ingenieros Agrénomos) - Www.
gmo.org.tr

Istanbul Ticaret Odasi (Cdmara de Comercio de Estambul) - wwuw..ito.org.tr


http://www.tse.gov.tr
http://www.tse.gov.tr
http://www.wto.org
http://www.istekobi.com.tr
http://www.tuik.gov.tr
http://www.tuik.gov.tr
http://www.resmigazete.gov.tr
http://www.resmigazete.gov.tr
http://www.hal.gov.tr
http://www.tarimziraat.com
http://www.tarim.gov.tr
http://www.iso.org.tr
http://www.iso.org.tr
http://www.zmo.org.tr
http://www.zmo.org.tr
http://www.ito.org.tr
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* Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstittisi Mudurligu (Instituto
de Desarrollo de Economia y Politica Agraria) - www.arastirma.tarim.

gou.tr/tepge

Kimya Blog, blog de productos quimicos - www.kimyablog.com

Bursa Ticaret ve Sanayi Odasi (Cadmara de Comercio y Industria de
Bursa) - www.btso.org.tr

Ministerio de Sanidad - www.saglik.gou.tr

Growtech Eurasia - www.growtech.com.tr

Doga Tarim - www.dogatarim.com

Pileryum Tarim - wwuw.pileryum.com

Proyecto de desarrollo del sureste de Turquia - wwuw.gap.gou.tr

Tdrkiye i§ Bankasi — KOBI (Banco Is — Pequena y mediana empresa) -
wwuw.isteRobi.com.tr/sektorler

Izmir Ticaret Odasi (Cdmara de Comercio de Izmir) - wwuw.igto.org.tr/tr

istanbul ihracatg Birlikleri (Asociaciones de Exportadores de Estambul)

- Wwuw.iib.org.tr/tr

» Tlrkiye istatistik Kurumu (Instituto de Estadisticas de Turquia) - www.
tuik.gou.tr


http://arastirma.tarim.gov.tr/tepge
http://arastirma.tarim.gov.tr/tepge
http://www.kimyablog.com
http://www.btso.org.tr
http://www.saglik.gov.tr
http://www.growtech.com.tr
http://www.dogatarim.com
http://www.pileryum.com
http://www.gap.gov.tr
http://www.istekobi.com.tr/sektorler
http://www.izto.org.tr/tr
http://www.iib.org.tr/tr
http://www.tuik.gov.tr
http://www.tuik.gov.tr
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¢ T.C. Resmi Gagete (Boletin Oficial de Lla Republica) - wwuw.resmigagete.
gou.tr

* Gida, Tarim Gagetesi (Periddico de Agricultura ) - www.gidatarim.com

¢ T.C. Resmi Gagete (Boletin Oficial de la Republica) - www.resmigagete.
gou.tr

+ Adnan Menderes Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Bahce Bitkileri Bolimi
(Universidad Adnan Menderes, Facultad de Agricultura, Departamento
de Productos Vegetales): wwuw.akademik.adu.edu.tr/bolum/ziraat/
bahcebitkileri/

* Orta Karadenig Kalkinma Ajansi (Agencia de Desarrollo del Centro del

Mar Negro) - www.oka.org.tr/

« Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi (Agencia de Desarrollo del Oeste del
Mar Negro) - www.baka.org.tr/

+ istanbul Biiyiik Sehir Belediyesi (Municipalidad Metropolitana de

Estambul) - www.ibb.gou.tr/

e Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitlisi (Instituto de
Desarrollo de Economia y Politicas Agricolas) - wwuw.arastirma.tarim.

gou.tr/tepge



http://www.resmigazete.gov.tr
http://www.resmigazete.gov.tr
http://gidatarim.com
http://www.resmigazete.gov.tr
http://www.resmigazete.gov.tr
http://www.akademik.adu.edu.tr/bolum/ziraat/bahcebitkileri/
http://www.akademik.adu.edu.tr/bolum/ziraat/bahcebitkileri/
http://www.oka.org.tr/
http://baka.org.tr/
http://www.ibb.gov.tr/
http://arastirma.tarim.gov.tr/tepg
http://arastirma.tarim.gov.tr/tepg
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« [ktisadi Kalkinma Vakfi (Fundacién del Desarrollo Econémico) - wwuw.
ikv.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (Asociaciones de Exportadores de Estambul)

- wwuw.iib.org.tr/tr

Suleyman Demirel Universitesi, Orman Fakiltesi (Universidad de
Siileyman Demirel, Departamento de Selua) - www.orman.sdu.edu.tr/

The Economist - www.economist.com/

Banco Central de La RepUblica de Turquia - www.tcmb.gou.tr

Asociacion de Fabricantes de Ropa de Turquia - wwuw.tgsd.org

Asociacién de Empresarios Textiles de Turquia - wwu.tekstilisveren.org

Asociacion de Disenadores de Moda de Turquia - www.mtd.org.tr

Asociacion de Marcas Textiles Unidas de Turquia - wwuw.
birlesmismarkalar.org.tr

Asociacion de Importadores de Textil y Confeccion - wwuw.itkib.org.tr/
default.asp


http://ikv.org.tr
http://ikv.org.tr
http://www.iib.org.tr/tr
http://orman.sdu.edu.tr/
http://www.economist.com/
http://www.tcmb.gov.tr%20
http://www.tgsd.org
http://www.tekstilisveren.org
http://www.mtd.org.tr
http://www.birlesmismarkalar.org.tr
http://www.birlesmismarkalar.org.tr
http://www.itkib.org.tr/default.asp%0D
http://www.itkib.org.tr/default.asp%0D
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Anexos

Anexo 1

Tabla N 43: Leyes y reglamentos sanitarios y fitosanitarios, 2011-2015

Ley de servicios veterinarios, sanidad vegetal,

. . . Ley N°© 5996, de 13 de junio de 2010
productos alimenticios y piensos

Reglonjen.to sobre el registro de [os productos Gaceta Oficial N° 27885, de 25 de margo de 2011
fitosanitarios

Reglamento sobre La venta al por menor y al por
mayor y el almacenamiento de Los productos Gaceta Oficial N° 27870, de 10 de margo de 2011
fitosanitarios

Reglamento sobre el equipo y la maquinaria de

; Gaceta Oficial N° 27893, de 2 de abril de 2011
control en el sector agricola

Reglamento sobre el control de los productos

fitosanitarios Gaceta Oficial N° 27939, de 20 de mayo de 2011

Reglamento sobre la clasificacion, empaquetado y

etiquetado de los productos fitosanitarios LIRS (el 1 2008, Gl 29 6l e ol 200

Fuente: Ministerio de Alimentacién, Agricultura y Ganaderia de Turquia - OMC
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Reglamento sobre los principios y procedimientos

para Las fabricas de productos fitosanitarios Eltle ORI C R

Reglamento sobre la notificacién previa y los
controles veterinarios a la entrada de animales
y productos de origen animal en el pais y
Reglamento por el que se rige La organigacion de
controles veterinarios a la entrada de productos
en el pais

Gaceta Oficial N° 28145, de 17 de diciembre de 2011

Reglamento sobre animales y productos que
requieren un certificado veterinario a la entrada en Gaceta Oficial N° 28149, de 21 de diciembre de 2011
el pais

Reglamento sobre las medidas de control
aplicables respecto de determinadas sustancias y
sus residuos en los animales vivos y los productos
de origen animal

Gaceta Oficial N° 28145, de 17 de diciembre de 2011

Fuente: Ministerio de Alimentacién, Agricultura y Ganaderia de Turquia - OMC
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Reglamento por el que se establecen normas
especiales para el control oficial de los piensos

Reglamento sobre el registro de establecimientos
que elaboran y utilizan buenas prdcticas de
fabricacion para los materiales y objetos
destinados a estar en contacto con productos
alimenticios

Reglamento de cuarentena agropecuaria

Reglamento sobre el control oficial de las
importaciones de productos alimenticios de origen
vegetal y piensos

Reglamento sobre La expedicion de certificados
sanitarios para los productos alimenticios y
Los piensos destinados a La exportacion y Los
procedimientos aplicables a los productos de
exportacién que retornan al pais

Reglamento sobre el tratamiento térmico de los
materiales de embalaje de madera y su marcado

Reglamento sobre el inspector de cuarentena
agropecuaria

Reglamento sobre La fumigacion de los productos
agricolas en cuarentena

Reglamento de higiene de los piensos

Reglamento sobre la comercializacién y la
utilizacién de Los piensos

Gaceta Oficial N° 28145, de 17 de diciembre de 2011

Gaceta Oficial N° 28373, de 3 de agosto de 2012

Gaceta Oficial N° 28131, de 3 de diciembre de 2011

Gaceta Oficial N° 28145, de 17 de diciembre de 2011

Gaceta Oficial N° 28123, de 25 de noviembre de
2011

Gaceta Oficial N° 28132, de 4 de diciembre de 2011

Gaceta Oficial N° 27912, de 21 de abril de 2011

Gaceta Oficial N° 27969, de 19 de junio de 2011

Gaceta Oficial N° 28155, de 27 de diciembre de 2011

Gaceta Oficial N° 28155, de 27 de diciembre de 2011

Fuente: Ministerio de Alimentacién, Agricultura y Ganaderia de Turquia - OMC
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Reglamento sobre los métodos de muestreo y

A . . Gaceta Oficial N° 28155, de 27 de diciembre de 2011
andlisis para el control oficial de Los piensos

Reglamento sobre los aditivos para piensos en la

; s . Gaceta Oficial N 28711, de 18 de julio de 2013
alimentacion animal

Reglamento por el que se modifica el Reglamento

. . Gaceta Oficial N° 28519, de 5 de enero de 2013
de higiene de los piensos

Reglamento por el que se modifica el Reglamento
sobre La comercialigacion y La utilizacion de Los Gaceta Oficial N° 28741, de 20 de agosto de 2013
piensos

Directiva sobre sustancias indeseables en la

. e . Gaceta Oficial N° 28977, de 19 de abril de 2014
alimentacion animal

Reglamento por el que se modifica el Reglamento
sobre los animales vivos y los productos de origen
animal sujetos a controles veterinarios a la entrada
en el pais

Gaceta Oficial N° 29459, de 28 de agosto de 2015

Reglamento por el que se establecen normas
zoosanitarias para la importacion y transito de
determinados ungulados vivos

Gaceta Oficial N° 29481, de 20 de septiembre de
2015

Comunicado sobre normas de transbordo de enuios
de productos en los puntos de entrada fronterigos
de inspeccion veterinaria

Gaceta Oficial N° 29480, de 19 de septiembre de
2015

Fuente: Ministerio de Alimentacién, Agricultura y Ganaderia de Turquia - OMC
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Anexo 2

Tabla N° 44: Asociaciones Yy Federaciones mds importantes del sector de
alimentacion turca

Institucién m Descripcion

Federacién de
Asociaciones de la
Industria Alimentaria
y Bebidas de Turquia

Asociacion de
Industrias de Aceites
Vegetales

Asociacion de
exportadores y
fabricantes de Salsas

Asociacion de
Comercio Exterior de
Alimentos

TGDF

BYSD

TMSD

SIID

Consta de 23 asociaciones sectoriales (SEMAD, SUTHER, TUGIDER,
PAKDER, MEDER, SiiD, GIDAKAT, PDD, TRBYSD, MASUDER, BYSD,
MEYED, MUMSAD, ORGUDER, NUD, SETBIR, SUDER, TMSD,
SARAPSANDER, BMUD, BALDER, DFGD, ASUD) y mds de 1 000
empresas.

Funcién: crear un entorno de Libre mercado y el desarrollo del pas.

Hay 57 miembros en la asociacién. La principal tarea de esta es
el desarrollo local de semillas oleaginosas, satisfacer la demanda
del pais para el uso de aceites vegetales y la preservacion de los
derechos de Los miembros.

La organigacién cuenta con 25 miembros. Su tarea es proporcionar
asistencia profesional, técnica, social y econdmica a los fabricantes
de pasta.

La organigacion cuenta con 26 miembros. Su objetivo es proteger
los derechos de los miembros de la asociacion, facilitar la
comunicacién y coordinacion dentro del sector.
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Asociacion de

Industriales y TUGIDER Hay 115 miembros en la organigacion. Su propdsito es facilitar la
Productores de Leche, cooperacion de todos los importadores de alimentos.

Carne y Alimentos

Asociacion de

Industriales de

Productos Agricolas, SETBIR
Granos y

Legumbres

Hay 74 miembros en la organigacion. La mision de La asociacion es
asegurar el desarrollo del sector.

Asociacion de
Industriales de PAKDER La organigacién cuenta con 76 miembros.
Productos Orgdnicos

Hay 32 miembros en la organigacion. La asociacién promueuve

Asociacion de el desarrollo y funcionamiento regular del sector de productos
Industriales de ORGUDER  orgdnicos y Las exportaciones a Los mercados extranjeros, asi como
Productos Orgdnicos La colaboracién con el gobierno en el desarrollo de la legislacién

relacionada.



Ministerio
de Comercio Exterior
y Turismo




	01. Información General
	02. Indicadores Macroeconómicos
	03. Cultura de Negocios
	04. Intercambio Comercial Perú - Turquía
	05. Acuerdos Comerciales y Regulaciones de Importaciones
	06. Distribución y Transporte de Mercancías
	07. Canales de Comercialización
	08. Tendencias del Consumidor y Características del Mercado
	09. Priorización de Productos
	10. Oportunidades Comerciales para Productos Peruanos
	11. Plan de Acción
	12. Principales Ferias en Turquía
	13. Fuentes de Información  
	Anexos

