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China 

Datos generales 
 Capital nacional: Beijing 

 
 Población: 1,343 millones de habitantes 

 Clase media y alta: 260 millones de personas.  
Serán 500 millones en 5 años. 

 Existen 850,000 personas con activos de mas 

de US$ 1 millón (millonarios). 
 

 PBI per cápita: US$ 8,400 (estimado 2011). 
 
Regiones en China 
 China está dividida en 22 provincias, cinco 

regiones autónomas y cuatro municipalidades. 
 

 Las provincias situadas en la costa de China: 
principales beneficiarias de las reformas 
económicas  
 

 Crecimiento de las ciudades de la costa ha 
elevado considerablemente los estándares de 
nivel de vida, muy por encima de las provincias 
al interior.  

Área (millones Km2) 9.6 

Var. % PBI 9.2 

Esperanza de vida 74.8 

1 US$ equivale a  6.3 RMB 

Part.% Expo Perú al Mundo 15.2% 

Part.% Expo Perú al Asia 57.3% 

Empresas vinculadas 502 

Productos vinculados 355 



Perú - China 
Intercambio Comercial 
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Exportaciones Totales 

 Las exportaciones siguen creciendo (28.1%). 

 Crecimiento promedio 11/07:  22.9% 

 Exportaciones totales: US$ 6,961 millones 

Relaciones Comerciales Perú - China 

Exportaciones  No Tradicionales 

 US$ 331 millones / 27.9% crecimiento. 

 El sector Agropecuario incrementó 43%, los 
Pesquero  104% y Sidero 70%. 

Exportaciones  Tradicionales 

 US$ 6,630 millones / 28.1% de crecimiento. 

 El cobre concentra el 45% de las exportaciones 
peruanas a China. 

 Otros productos importantes: harina de pescado, 
plomo, zinc y hierro. 
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China: Principales productos no tradicionales con crecimiento 

• Uva fresca (US$ 17 mills / 128%) 

• Corteza de limón (US$ 1 millón / -.-) 

• Fresa congelada (US$ 0.7 mills / 925%) 

• Mango congelado (US$ 0.1 mills / 178%) 
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• Pota preparada (US$ 122 mills / 120%) 

• Pota congelada (US$ 26 mills / 63%) 

• Algas (US$ 15 mills / 14%) 

• Huevera de pescado (US$ 1.4 mills /  81%) 
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• Politereftalato de etileno (US$ 29 mills / 47%) 

• Hilado de pelo fino (US$ 2 mills / 131%) 

• Carmín de cochinilla (US$ 1 mills / 6%) 

• Óxido de zinc (US$ 0.7 mills / 10%) 

• Aleaciones de cobre (US$ 0.6 mills / - . -) 

• Cuero y piel bovina (US$ 0.5 mills / - . -) 

O
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Relación Perú - China 

Estaño 2º 

Pesquero  2º 

Pieles y cuero 3º 

Oro 5º 

Químico 9º 

Agropecuario 12º 

Cobre 

Harina de pescado 

Hierro 

Plomo 

Zinc 

Madera 

Frutas (HS 08) 7º 1.47% 

Industria de alimentos(HS 23) 1º 34.4% 

Preparaciones (HS 16) 1º 63.2% 

Pesqueros (HS2 03) 21º 0.78% 

Madera (HS 44) 31º 0.27% 

Hortalizas (HS2 07) 43º 0.00% 

¿Qué representa China para Perú? 

¿Cuál es la presencia de Perú en 

China? 



Mercado Chino 

Lic. Javier Rebatta Nieto 
Especialista de Inteligencia de Mercados 

2012 



Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ Javier Rebatta Nieto 

Perfil del Consumidor - China 

Objetivos de China para el año 2050  
 

 De una economía rural  pasará a ser economía a 
urbana. 
 

 Ninguna persona estará bajo la línea de pobreza. 
 

Nuevas tendencias en el consumidor 
 

 Cada vez más influenciados por marketing y 
patrones occidentales 
 

 Consumidor medio valora más precio que calidad: 
Prioridad ahorro 
 

 Clase alta consumidor impulsivo: Prioridad status 
 

 Clase media y alta influenciados por marcas y 
productos Europeos 
 

 En alimentos la clave es que el producto este en la 
dieta alimentaria. 
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Evolución de Ventas de Retail Per Cápita en provincias de China 

1 RMB = US$ 0.15  
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 En promedio el 39% de sus ingresos lo gastan en 
alimentos.  
 

 Existe mayor aceptación a cenar fuera y a la comida 
rápida. 
 

 Chinos han incrementado viajes hacia el exterior y han 
adquirido nuevas preferencias por otros tipos de 
comidas. 
 

 El crecimiento económico y mejores ingresos de los 
consumidores han generado una mayor demanda por 
productos alimenticios y de mejor calidad. 

 Gran futuro para alimentos orgánicos, frescos y 
naturales. 

 Consumen en promedio 34 k de fruta al año. 

 Ventas de frutas y vegetales en los canales 
minoristas registran mayor participación y 
mayores crecimientos.  

Perfil del Consumidor – China 
Sector Alimentos 
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Sector Agrario 

 Importación de productos agrícolas es un 
negocio bastante fragmentado 

 Grandes importadores y distribuidores 
nacionales:  

 Fruit Shanghai Co Ltd, Beijing Fruit 
Co Ltd, Beijing Xinfadi Beijing 
Xinfadi  

 Mercados al aire libre tienen una 
posición importante en  ventas al por 
mayor y al por menor. 

 Fruits Wholesale Market, Guangzhou 
Jiangnan Fruits & Vegetables 
Wholesales Market, entre otros. 

Canales de Distribución – China 
Sector Alimentos 

 

 Primera fase de distribución:  

 Importantes distribuidores y mayoristas ubicados 
en las ciudades portuarias de China.  

 Realizan actividades de limpieza, etiquetado y 
embalaje. 

 Segunda fase de distribución:  

 Comercializan con distribuidores locales y 
mayoristas ubicados en importantes áreas de 
consumo final.  

 Existe comercialización directa con algunas 
cadenas de hipermercados como NGS-mart, 
Suguo CR, Wal-Mart, Carrefour, RT-Mart.  

Fuente: Euromonitor 



Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ Javier Rebatta Nieto 

Sector Pesca 

 Importación de productos pesqueros 
es un negocio moderadamente 
concentrado en China. 
 

 Grandes importadores nacionales, 
fabricantes, transformadores y 
distribuidores son los que tienen 
mayor cuota del mercado. 

 Zhejiang , Shandong, Liaoning, 
Este de Guangdong , Shanghai y 
Tianjin. 

Canales de Distribución – China 
Sector Alimentos 

Fuente: Euromonitor 

 

 Gran cantidad de intermediarios comerciales: 
medianas y pequeñas empresas que importan 
pescados y mariscos para mayoristas nacionales 
y distribuidores. 

 Principales minoristas  en China no realizan 
importaciones directas. Se abastecen de 
importadores y distribuidores regionales / 
mayoristas: 

 No tienen la licencia de importación. 

 Difícil estandarización: los consumidores 
tienen diferentes hábitos alimentarios.  
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Mayoristas Mercadillos 

Canales de Distribución – China 
Sector Alimentos 
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LongWu 
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• Uno de los muchos centros comerciales, se ubica frente 

a “The People’s Square” y cerca del malecón del 

Huangpu tributario del Yangtze. 

• Se encuentran tiendas de Adidas, Lacoste, etc. Un polo 

Lacoste puede alcanzar RMB 999 (US$ 150) y un polo 

shirt RMB 1,199 (US$ 180). 

• Se encuentran diferentes “bread talk”. 

• Presencia de KFC, Mc Donalds, Starbucks, etc. 

• Otros centros comerciales importantes: IFC mall en la 

zona financiera y Super Brand mall. 
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 La venta de prendas en los canales de 
ventas al por menor ha crecido en los 
137.8% entre 2003-2009. 
 

 La fuerte competencia en las 
principales ciudades ha impulsado la 
expansión de los “retailers” en algunas 
ciudades al interior de China.  
 

 Los consumidores chinos se están 
volviendo más ricos, pero siguen 
buscando precios bajos.  
 

 Tendencias de consumo cambian 
rápidamente. Consumidor chino es 
inconstante en temas de moda.  
 

 Mujeres deciden la ropa de los niños y 
tienen gran influencia en las decisiones 
de compra de sus parejas.  

 

Perfil del Consumidor – China 
Sector Textil - Confecciones 
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Canales de Distribución – China 
Sector Textil Confecciones 

 Importación de textiles y ropa es un 
negocio bastante fragmentado.  

 Los diez principales importadores tienen  
menos del 10% de las importaciones 
totales de China.  

 La mayoría de compañías del sector 
importan materias primas, las procesan y 
la distribuyen a través de distribuidores 
locales, mayoristas y minoristas. 

 Existen agencias comerciales dedicadas a 
importar / exportar  textiles y ropa para 
los compradores nacionales. 

 La ropa importada tiene una mayor presencia en 
tiendas especializadas.  

 Imagen de marca premium.  

 Prime Success International Group, Belle 
International Holdings, and 361 Degrees 
International . 

 Importadores y distribuidores se encuentran 
principalmente en Jiangsu, Zhejiang, 
Shandong, Guangdong y Shanghai. 

Fuente: Euromonitor 
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Shanghai “Fashion district” 

http://bagwhiz.com/luxury-handbag-reviews/gucci-bags/to-be-g-launches-in-spring/
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Moda para jóvenes en China 
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Moda para jóvenes en China 
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Calzado para jóvenes en China 



Oportunidades Comerciales 

Lic. Javier Rebatta Nieto 
Especialista de Inteligencia de Mercados 

Marzo de 2011 
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Oportunidades para productos agrícolas 

Protocolo Sanitario 
 Los productos que ya tienen protocolo 

sanitario y poseen posibilidades de 
crecimiento y consolidación en China son: 

 
 Mango 
 Uva Red Globe 
 Cítricos (mandarinas, limón y 

tangelos) 

 

Oportunidades 

 Páprika 

 Café 

 Maíz gigante 

 Productos naturales (imitación a japoneses. 

Maca, kiwicha, quinua) 

 Palta, Espárragos y aceitunas 

 Frutas deshidratadas y congeladas 

(mango, piña, papaya) 
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Oportunidades para productos agrícolas (2) 

Uvas 

 Cosecha peruana en contra estación. 

 China:    Agosto – Octubre 

 Perú:      Noviembre - Febrero 

 Ventana comercial importante: Año Nuevo 

Chino. 

 Preferencia por uva red globe, color rosado 

 Arancel China:  

 Arancel NMF 13% 

 TLC Perú China: 5.2% Se reducirá 1.3% 

anual hasta llegar a cero.  
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Oportunidades para productos agrícolas (3) 

Mangos 
 
 Cosecha peruana en contra estación. 

 China: mayo – setiembre 
 Perú: diciembre – marzo 

 
 Alto consumo durante Año Nuevo Chino. 

 
 Consumidor chino prefiere variedad Kent. 

Calibres grandes tienen mejores precios 
 

 Arancel China:  
 Arancel NMF 15% 
 TLC Perú China: Se reducirá 3% anual 

hasta llegar a cero en 2015.  
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Oportunidades para productos agrícolas (4) 
M
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• Producción peruana en contra-estación: 

• China:  Octubre a marzo 

•   Perú:   Febrero - Noviembre. 

•Variedad Murkott es la más demandada. 

•Preferencia del consumidor: dulce, fácil 
de pelar, poca fibra, sin pepa, jugosa, 
color anaranjado, consistencia firme y 
acabado brilloso(waxed) 

•60% del consumo de mandarina se 
realiza en el norte de China. 

•Proveedores: USA (76%), Tailandia 
(22%). 

• Arancel China 

• NMF: 12%.  

• TLC Perú – China: desgravación en  8 
años a partir de 2010.  
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•Producción peruana en contra-estación: 

•  China: Setiembre - Noviembre 

•   Perú:  Mayo – Setiembre 

•Variedades preferidas: Navel, Navel 
Lane Late, Valencia Late 

•Proveedores:  EE.UU (89%), Sudáfrica 
(8%) 

•China importó US$ 48 millones en 
2009. 

•Arancel China 

•NMF: 11% 

•TLC  Perú – China: desgravación en 8 
años, a partir del 2010. 
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Oportunidades para productos agrícolas 
Mediano / Largo Plazo 
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• Perú puede abastecer en contra – 
estación: 

•China: abril - noviembre 

•Perú: todo el año. 

•Principal demanda:  

•Consumidor del segmento medio – alto 

•Hoteles de las principales ciudades: 
Beijing, Shanghai y Guangzhou. 

•Importante productor de espárragos. 
Gran parte destinada a la exportación de 
espárragos en conserva.  

•Importaciones son mínimas pero se 
espera que se incrementen por las 
propiedades nutritivas 

•Arancel China:  

•Arancel NMF 13% 

•TLC Perú - China: 0%   

P
al

ta
s 

•La palta aún no forma parte de la dieta 
del consumidor chino.  
Desconocimiento del producto.  

•Variedad Hass es la más 
comercializada. 

•Principal demanda:  

•Residentes extranjeros y de altos 
ingresos.  

•Hoteles de las cadenas 
internacionales  

•Arancel China:  

•Arancel NMF 25% 

•TLC Perú - China: Desgravación a 
cinco años.  
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 Piso de madera. 

 Frisos de madera para parqué 

 Madera aserrada. 

 Hilado y fibras de algodón y alpaca. 

 Confecciones de alto valor agregado. 

 Lacas colorantes 

 Acido ortobórico 

 Discos de zinc 

 Tiras de plástico 

 Alambre de cobre. 

 Fungicidas 

Oportunidades en Sectores 
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Diversificación de productos 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Four Seas - Seaweed Squid Snack - Hot & Spicy; Wasabi 

Product Category Other Savory Snacks 

Distribution Countries 

China 

Description 

Two varieties of Seaweed 

Squid Snack have been 

launched in China, under 

the brand name Four Seas. 

The varieties are - Wasabi 

and, Hot & Spicy. According 

to the package, the product 

is said to be made of quality 

seaweed with plentiful 

nutrients, and is reportedly 

fresh and tasty. The first 

variant is presented in a 

plastic packet of 18g, priced 

at 12.80 CNY. Nico Four 

Seas (Shantou) Co., Ltd. is 

its manufacturer. 

Claims/Tags 

Fresh 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Wanjiali California Field - Dried Mango in Southeast Asia 

Product Category Fruit 

Distribution Countries 

China 

Description 

A new Dried Mango in 

Southeast Asia has 

recently been launched 

in China under the 

Wanjiali California Field 

brand name. Made in 

China, it is available in 

a 120g plastic rack 

displayed bag for the 

price of 17.00 CNY. 

Mita Biotechnology Co., 

Ltd. is the manufacturer 

and Food Co-packing 

Chaozhou Jinbaoli is 

the distributor. 



Diagnóstico para el POI 2012 - Documento Interno Inteligencia de Mercados - PROMPERÚ 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Dayang - Fish Snack - Clam; Fillet; Inkfish Shred; Spicy Eel; 

Squid Head; Squid Shred; Yellow Croaker 

Product Category Chilled Fish and Seafood; Other 

Savory Snacks 
Distribution Countries 

China 

Description 

Dayang Fish Snack is new 

to the China market. It has 

been launched by Qingdao 

Beiyang Foods Co., Ltd. 

There are seven different 

products available: Squid 

Shred (50g, 4.30 CNY), 

80g), Squid Head, Clam, 

Yellow Croaker, Inkfish 

Shred, Spicy Eel and, Fillet. 

The squid shred is said to 

be made of natural squid, 

with rich nutrition and good 

taste. 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Mingxiang - Seafood Snack - Spicy Baby Squid; Spicy Sliced 

Octopus; Spicy Sliced Squid; Spicy Squid Head 

Product Category Other Savory Snacks 

Distribution Countries 

China 

Description 

China Marine Food Group Ltd., 

a processor and distributor of 

seafood-based snack foods and 

fresh and frozen marine catch, 

has introduced four new 

Seafood Snack products 

designed to enter two major 

cities in the Sichuan area of 

China, Chengdu and Chongqing. 

The snacks are being marketed 

under the company's Mingxiang 

brand name. Reportedly, the 

foods are packaged in 100 gram 

multi-serving packages for retail 

in supermarkets as well as 

single-serve packets at 

convenience store locations. 

 

 

Claims/Tags 

Single Servings 

Diversificación de productos 
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Diversificación de productos 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Klaus - Criollo Chocolate Bars - Noir 72%; Noir 80% 

Product Category Chocolate 

Distribution Countries 

China 

Description 

The Klaus brand Criollo 

Chocolate Bars (100% Criollo, 

an aromatic and rare cocoa 

variety), produced by the 

French manufacture 

Chocolats Klaus, has been 

recently imported into China. 

Two varieties are offered in 

this line: Noir (Black) 80%, 

and Noir 72%. These fair trade 

product are sold in 100g 

paperboard boxes priced at 

38.60 CNY. The products are 

distributed by Shanghai Sunny 

Life Enterprise Co., Ltd. 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Chili & Seaweed; Ylang Ylang 

Product Category 

Distribution Countries 

China, others 

Description 

Confiserie Coppeneur et 

Compagnon GmbH has 

recently launched two 

innovative flavors in its 

line of Coppeneur Praline-

Chocoladen (Filled 

Chocolate Bars). Chili and 

Seaweed, and Ylang 

Ylang both come in bars 

of 75g, as well as in mini-

bars of 18g. The products 

are available in Germany, 

Austria, the UK, Japan, 

Canada and China. 

Claims/Tags 

Fair Trade 

Chocolate 
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Ferias Comerciales - China 
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www.sialchina.com 

Ferias Comerciales - China 
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Ferias Comerciales - China 
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Ferias Comerciales - China 
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Ferias Comerciales - China 

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=2TMTtsgG65g
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• Feria con 11 pabellones. Si no estuviera presente Italia, 

Alemania y EEUU sería enteramente asiática. 

• Enfocado a las necesidades de las confecciones asiáticas y 

principalmente china. 

• Las fibras artificiales reinan en esta feria. 

• Escasa presencia del algodón (EEUU). 

• Menciones al algodón egipcio. 

• Japón promociona tejidos con algodón orgánico. 

• Vietnam menciona beneficios arancelarios con EEUU en su 

promoción. 

• Ausencia de fibras o tejidos peruanas o de Sudamérica. 
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Página de interés 
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• Lima 

• Arequipa, Cusco, 

Iquitos, Junín, 

Lambayeque y Piura  

 

• 19 Consejeros-

Comerciales 

• Compradores 

• Expertos del ramo. 

Página de interés 



Lic. Javier Rebatta Nieto 
Especialista de Inteligencia de Mercados 

Email: jrebatta@promperu.gob.pe 

Oportunidades Comerciales en 

China 

2012 


