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Los nuevos ricos impulsan el sector de lujo

El gusto por Gucci y Louis Vuitton crece en paises como Brasil, Indonesia y China

China tiene mas hambre de oro

El pais podria convertirse en el mercado mas grande del metal luego de que aumentd su demanda;
China elevo 20% sus compras y se alista para desplazar a India como el mayor comprador.

Comenta m M Tweet EBMe qusta |+ 7 i Enviar +1 [< 0 & = AtA- publicado: Jueves. 12

Por Christina Passariello | The Wall Street Journal Americas

o de 2012 a las 13:05

HONG KONG (AP) — China esta cerca de convertirse en
2012 en el mercado de oro mas grande del mundo debido a
un incremento de la demanda interna del metal precioso,
dijo este jueves un organismo especializado.

ARIS-En momentos en que muchos segmentos de consumo estan de capa caida, las
empresas de bienes de lujos exhiben resultados favorables.

Los mayores proveedores del mundo de articulos de lujo acaban de deiar atras un 2011 aue batié ntaron 20% en 2011
%
numerosas marcas y se enfrentan a un 2012 muy prometedor, gi

insaciable demanda-de los mercados emergenteé que siguen rin La manufacmra Chma cn COHtraCClon b T?Otone\ad.as

del Oro en su informe

conglomerado fran;es LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SAan gy goctor se mantiene en terreno negativo en febrero ante el impacto por la crisis de deuda europea;
ventas del cuarto trimestre. El grupo PPR SA, que controlalama g| PMI elaborado por HSBC se ubicd en 49.7, desde el 48.8 en enero. “omo el segundo mayor

reportd el jueves un aumento de 22% en sus ventas de los Gltimo , o o ) o I = |a India. que adaquirio
Publicado: Migrcoles, 22 de febrero de 2012 a lag 09:25

BEIJING (Reuters) — El sector manufacturero de China se
contrajo en febrero por cuarto mes consecutivo debido a
que los nuevos pedidos de exportacion se redujeron
drasticamente frente a la crisis de deuda en |a zona euro.
mostrd el miércoles un sondeo anticipado de HSBC.

El indice chino de gerentes de compras (PMI. por su sigla
en inglés) elaborado por HSBC, el indicador mas temprano
La cifra pone de relieve la decision de Beiing de de |a actividad industrial de China. subid a 49.7 en febrero.

realajar los reguerimientos de rezervas a los .
bancos. (Fot: AP} un maximo de cuatro meses, desde 458 en enero.
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¢Intercambio de papeles? China fabricara 0" ™ tcuasoberan

ping y subvenciones abiertas

i:coches en Europa | portal intemet

| ccomotor.es 12:26 - 23/02/2012 Actualizado: 12:32 - 23/02/12 POr dumping a las
:a procedentes de China y el
’na dichos productos.

& W 7comentarios Puntia la noticia : @,

) B
=& Nota de los usuarios: 5.0 { 4 votos )

Factores como la globalizacion o el ascenso = Imprimir
13 de nuevas potencias econdmicas estan s Enviar
empezando a transformar el sector de la alf” Aumentar texto

- Reducir texto

ch|  automocion a nivel mundial. Atras quedaron
los dias en que los fabricantes de coches
deslocalizaban su produccidn en plantas
 retweet | abiertas en China, donde la mano de obra era
mas barata y los costes mucho menores;

1 ahora, es el gigante asiatico quien deriva su
ﬁShare industria a fabricas propias abiertas en
Europa.
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Marcas de lujo internacionales aspiran a penetrar en el mercado

electrénico de China

Crisis europea y economia china
podrian afectar a América Latina

Si la economia de China se expande mas lentamente, el precio de los minerales caeria y
paises como Chile y Perl podrian resultar mas afectados

BEIJING, 19 mar {Xinhua) -- Tras completar un pericdo de prueba de un mes de duracidn, la firma de )
X X L Por Harry Usseglic - La Gran Epoca
alta costura "Coach”, con sede en Mueva York, espera lanzar sus operacicnes de comercio electrénico en s

China, segun informa hoy lunes el periddico en inglés China Daily.

“i a
U n | >e rs Ia | ARGENTINA: Noficias
distintas marcas de lujo podrian dar pie a un nueve fendmej

_/ Argentina

EH PORTADA

De acuerdo con expertos, 1as tendencias actuales apuntan

Moticias En Portada

através de internet para satisfacer la creciente demanda d

ACTUALIDAD EMPLED CIENCIA Y NN.TT. MOVILIDAD ACADEMICA

M Segui @lagranepoca

En diciembre, "Coach” abrid su primera tienda electrénica o
HOTICIA : ALDEA GLOBAL

¢ Por qué estudian espafiol los chinos?

{Tmall} de ventas minaristas con productos come balsos v

o . . . 0210212012

La iniciativa, de 30 dias y que formd parte de una campafia ’ . N
Relegada como lengua principal entre sus habitantes hace unos afios, poco a poco el espafiol

comenzé a ganar terreno en China para abrirse camino en el pais. Al parecer, los motivos estarfan

vinculados con "encontrar un trabajo de calidad” y "facilidad para encontrar trabajo”

- I

Hasta hace poco tiempo, el espaiiol era una
lengua de menor importancia en China, que se
encontraba muy por detras del inglés, la
lengua extranjera mas estudiada en el pais. y
competia con otras como el ruso, japonés,
coreano, francés, aleman o italiano

de la compafia, fue bien recibida por los compradores en it

relaciones plblicas de Tmall, subordinada al Grupa Alibab:
Eilegusta 18| M Tweet 9 g

Sin embargo, con el paso de los afios el
espafiol se fue convitiendo en una lengua con
cada vez mas chinos interesados en conocerla
para, de esa manera, abrirse camino en el
pais. Las cifras que ofrece el site Zai China lo
dernuestran: la cantidad de alumnos pasd de
1.541 en el curso 2000-2001 2 12.094 en 2009-
2010

rece el nimero de estudiantas chinos
nteresados en el espafiol

Al parecer. los motivos del aumento de su popularidad son varios. Por un lado, se encuentra el peso
demografica. el encanto cultural, la labor de algunas instituciones como el Instituto Cervantes y también las
crecientes relaciones tanto politicas como econdmicas entre China y América Latina.

Desde el mencionado site se movilizaron a la Universidad de Jilin, en el noreste de China. para corroborar
estos motives. Las razones de los estudiantes que aparecieron con mas frecuencia fueron “encontrar un
trabajo de calidad” y “facilidad para encontrar trabajo”. Ademas, casi todo ellos hicieron referencia a
las crecientes relaciones entre Ameérica Latina y China.

Vale mencionar que otro de los motivos mas mencionados por los estudiantes es el de “atractivos
culturales”, y la “recomendacion de familiares, amigos y docentes™.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Si la crisis europea empeora y la economia de China (gran
consumidor de materias primas) se desacelera. América Latin;
el Caribe podrian entrar en recesion moderada con un
crecimiento de 3.6%. una cifra levemente inferior a afios
pasados, segun el Informe Macroeconémico 2012 del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID) presentado este domingo ¢
la ciudad de Montevideo
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BRYying 2002

Lingang
New Town

Donghai
Grand Bridge

Option 3
Yangshan
Deepwater Port
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Area (millones Km2)
Var. % PBI
Esperanza de vida

1 US$ equivale a

Part.% Expo Peru al Mundo
Part.% Expo Peru al Asia
Empresas vinculadas

Productos vinculados

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

9.6

9.2

74.8

6.3 RMB

15.2%

57.3%

502

355

Datos generales
v" Capital nacional: Beijing

v

v

Poblacién: 1,343 millones de habitantes

= C(Clase media y alta: 260 millones de personas.
Seran 500 millones en 5 anos.

= Existen 850,000 personas con activos de mas

de US$ 1 millén (millonarios).

PBI per capita: US$ 8,400 (estimado 2011).

Regiones en China

v

China estd dividida en 22 provincias, cinco
regiones autonomas y cuatro municipalidades.

Las provincias situadas en la costa de China:
principales beneficiarias de las reformas
economicas

Crecimiento de las ciudades de la costa ha
elevado considerablemente los estandares de
nivel de vida, muy por encima de las provincias
al interior.

Javier Rebatta Nieto



Peru - China
Intercambio Comercial
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Relaciones Comerciales Peru - China

Intercambio Comercial
(Millones de ddlares)

8,000 4,000

6,000

- 2,000

4,000

2,000

- -2,000
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

I Exportaciones I Importaciones == Balanza

Exportaciones No Tradicionales por
Sectores

Quimico
12%
Pesquero

Agropecuario 46%
14%

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Exportaciones Totales

v" Las exportaciones siguen creciendo (28.1%).
v" Crecimiento promedio 11/07: 22.9%

v" Exportaciones totales: US$ 6,961 millones

Exportaciones No Tradicionales
v US$ 331 millones / 27.9% crecimiento.

v' El sector Agropecuario incrementé 43%, los
Pesquero 104% y Sidero 70%.

Exportaciones Tradicionales
v' US$ 6,630 millones / 28.1% de crecimiento.

v" El cobre concentra el 45% de las exportaciones
peruanas a China.

v' Otros productos importantes: harina de pescado,
plomo, zinc y hierro.

Javier Rebatta Nieto



Agroindustria

Pesqueria

-

* Uva fresca (US$ 17 mills / 128%)
* Corteza de limén (US$ 1 millon / -.-)
* Fresa congelada (US$ 0.7 mills / 925%)

* Mango congelado (US$ 0.1 mills / 178%)

/

* Pota preparada (US$ 122 mills / 120%)
* Pota congelada (US$ 26 mills / 63%)
 Algas (US$ 15 mills / 14%)

* Huevera de pescado (US$ 1.4 mills / 81%)

J

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Otros

T

China: Principales productos no tradicionat

Politereftalato de etileno (US$ 29 mills / 47%)
Hilado de pelo fino (US$ 2 mills / 131%)
Carmin de cochinilla (US$ 1 mills / 6%)
Oxido de zinc (US$ 0.7 mills / 10%)
Aleaciones de cobre (US$ 0.6 mills / - . -)
Cuero y piel bovina (US$ 0.5 mills / - . -)

/

Javier Rebatta Nieto



Relacion Peru - China

¢,Qué representa China para Peru?

Cobre ¢,Cual es la presencia de Peru en
. China?
Harina de pescado
= Hierro Frutas (HS 08) 7°  1A47T%
Plomo Industria de alimentos(HS 23) 1° 34.4%
Zinc
: o o
Madera Preparaciones (HS 16) 1 63.2%
Pesqueros (HS2 03) 21° 0.78%
Estafo 20
Madera (HS 44) 31° 0.27%
Pesquero 20
Oro 5o
Quimico Qo

Agropecuario 120

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Mercado Chino
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Perfil del Consumidor - China

Nuevas tendencias en el consumidor

v' Cada vez mas influenciados por marketing y
patrones occidentales

v Consumidor medio valora mds precio que calidad:
Prioridad ahorro

v' Clase alta consumidor impulsivo: Prioridad status

v" Clase media y alta influenciados por marcas y
productos Europeos

v En alimentos la clave es que el producto este en la
dieta alimentaria.

Objetivos de China para el afio 2050

v De una economia rural pasara a ser economia a
urbana.

v Ninguna persona estara bajo la linea de pobreza.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Evolucion de Ventas de Retail Per Capita en provincias de China

1 RMB =US$ 0.15

2000

&

Key
(RMB/capita)

| 0-1.000

| 1,001-1,500

[ 1.501-2,000

| 3.001-5,000

| 5,001-10,000

|
|
|
[ 2001-3000 |
|
|
|
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| >10,000
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Perfil del Consumidor — China

Sector Alimentos

v" En promedio el 39% de sus ingresos lo gastan en
alimentos.

v' Existe mayor aceptacidon a cenar fuera y a la comida
rapida.

v" Chinos han incrementado viajes hacia el exterior y han
adquirido nuevas preferencias por otros tipos de
comidas.

v El crecimiento econémico y mejores ingresos de los
consumidores han generado una mayor demanda por
productos alimenticios y de mejor calidad.

» Gran futuro para alimentos organicos, frescos y
naturales.

» Consumen en promedio 34 k de fruta al afo.

= Ventas de frutas y vegetales en los canales
minoristas registran mayor participaciéon y
mayores crecimientos.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Canales de Distribucion — China

Sector Alimentos

Sector Agrario

v" Importacion de productos agricolas es un
negocio bastante fragmentado

v' Grandes importadores y distribuidores
nacionales:

= Fruit Shanghai Co Ltd, Beijing Fruit
Co Ltd, Beijing Xinfadi Beijing
Xinfadi

v Mercados al aire libre tienen una
posicion importante en ventas al por
mayor y al por menor.

= Fruits Wholesale Market, Guangzhou
Jiangnan Fruits & Vegetables
Wholesales Market, entre otros.

Manufacturers/
processors

Importers

~G00 importers

port cities)

IRtENgeRefgmonitor

v" Primera fase de distribucion:

* Importantes distribuidores y mayoristas ubicados
en las ciudades portuarias de China.

* Realizan actividades de limpieza, etiquetado y
embalaje.

v' Segunda fase de distribucion:

* Comercializan con distribuidores locales y
mayoristas ubicados en importantes areas de
consumo final.

» Existe comercializacion directa con algunas
cadenas de hipermercados como NGS-mart,
Suguo CR, Wal-Mart, Carrefour, RT-Mart.

~5000 scalad retailers and

horeca operators

Retailers, Foodservice,

1st layer distributors
& wholesalers (at the

Institutions

End
Consumers

2 layer distributors &
wholesalers (at the
consumption areas)

<wv.v. . 2batta Nieto



v Importaciéon de productos pesqueros

Canales de Distribucion — China

Sector Alimentos

Sector Pesca

es un negocio moderadamente

concentrado en China.

Grandes importadores nacionales,
fabricantes, transformadores y
distribuidores son los que tienen
mayor cuota del mercado.

Zhejiang , Shandong, Liaoning,
Este de Guangdong , Shanghai y
Tianjin.

Manufacturers/
processors

Gran cantidad de intermediarios comerciales:
medianas y pequefias empresas que importan
pescados y mariscos para mayoristas nacionales
y distribuidores.

Principales minoristas en China no realizan
importaciones directas. Se abastecen de
importadores y distribuidores regionales /
mayoristas:

No tienen la licencia de importacion.

Dificil estandarizacidon: los consumidores
tienen diferentes habitos alimentarios.

Foreign Buyers

Retailers,
Foodservice,

~320

Importers

Institutions,

manufacturers 'processcp/

~180 importers

1%t layer distributors &

wholesalers (at the wh

port cities)

End
Consumers

2nd |ayer distributors &

olesalers (at the

consumption areas)

~200 companies

~ 330 companies

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Fuente: Euromonitor
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Canales de Distribucion — China

Sector Alimentos

Mayoristas Mercadillos

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto
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citysuper:

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



l?afﬂes:% Eéiy

* Uno de los muchos centros comerciales, se ubica frente
a “The People’s Square” y cerca del malecén del

Huangpu tributario del Yangtze.

* Se encuentran tiendas de Adidas, Lacoste, etc. Un polo
Lacoste puede alcanzar RMB 999 (US$ 150) y un polo
shirt RMB 1,199 (US$ 180).

* Se encuentran diferentes “bread talk”.
* Presencia de KFC, Mc Donalds, Starbucks, etc.

* Otros centros comerciales importantes: IFC mall en la

zona financiera y Super Brand mall.

S

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto
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Perfil del Consumidor — China

Sector Textil - Confecciones

v" La venta de prendas en los canales de
ventas al por menor ha crecido en los
137.8% entre 2003-2009.

v La fuerte competencia en las
principales ciudades ha impulsado la
expansion de los “retailers” en algunas
ciudades al interior de China.

v' Los consumidores chinos se estan
volviendo madés ricos, pero siguen
buscando precios bajos.

v" Tendencias de consumo cambian
rapidamente. Consumidor chino es
inconstante en temas de moda.

v Mujeres deciden la ropa de los ninos y
tienen gran influencia en las decisiones
de compra de sus parejas.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Canales de Distribucion — China

Sector Textil Confecciones

v" Importacion de textiles y ropa es un v Laropa importada tiene una mayor presencia en
negocio bastante fragmentado. tiendas especializadas.

v" Los diez principales importadores tienen *= Imagen de marca premium.
menos del 10% de las importaciones

= Prime Success International Group, Belle
International Holdings, and 361 Degrees
v La mayoria de companias del sector International .
importan materias primas, las procesan y
la distribuyen a través de distribuidores
locales, mayoristas y minoristas.

totales de China.

= Importadores y distribuidores se encuentran
principalmente en Jiangsu, Zhejiang,
Shandong, Guangdong y Shanghai.

v' Existen agencias comerciales dedicadas a
importar / exportar textiles y ropa para
los compradores nacionales.

Foreign buyers

Self-ownedfranchised
specialty stores
Manufacturers Superhyper markets
Department stares
Multi-brand outlets

On-line sales
Importers

End
Consumers

1% layer distributors 2™ layer distributors &

& wholesalers (at the wholesalers (in
port cities) consumption areas)

IRtENKeRETaT R e ' Rebatta Nieto



Shanghai “Fashion district”
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http://bagwhiz.com/luxury-handbag-reviews/gucci-bags/to-be-g-launches-in-spring/
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Moda para jovenes en China
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Moda para jovenes en China

adidas=
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Calzado para jovenes en China
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Oportunidades Comerciales
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Oportunidades para productos agricolas

Oportunidades

v

v
v
v

AN

Paprika
Café
Maiz gigante

Productos naturales (imitacion a japoneses.

Maca, kiwicha, quinua)
Palta, Esparragos y aceitunas

Frutas deshidratadas y congeladas

(mango, pina, papaya)

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Protocolo Sanitario

v' Los productos que ya tienen protocolo
sanitario y poseen posibilidades de
crecimiento y consolidacion en China son:

* Mango

= Uva Red Globe

= C(itricos (mandarinas, limén vy
tangelos)

Javier Rebatta Nieto



Oportunidades para productos agricolas (2)

Uvas
v" Cosecha peruana en contra estacion.
*= China: Agosto — Octubre
= Pera: Noviembre - Febrero
v" Ventana comercial importante: Afio Nuevo
Chino.
v' Preferencia por uva red globe, color rosado
v' Arancel China:
= Arancel NMF 13%
» TLC Pertt China: 5.2% Se reducira 1.3%

anual hasta llegar a cero.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Oportunidades para productos agricolas (3)

Mangos

v" Cosecha peruana en contra estacion.
= China: mayo — setiembre
= Peru: diciembre — marzo

v" Alto consumo durante Ano Nuevo Chino.

v Consumidor chino prefiere variedad Kent.
Calibres grandes tienen mejores precios

v" Arancel China:
»  Arancel NMF 15%
=  TLC Pert China: Se reducira 3% anual
hasta llegar a cero en 2015.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Oportunidades para productos agricolas (4)

Mandarinas

Produccion peruana en contra-estacion:
e China: Octubre a marzo
e Perta: Febrero - Noviembre.

e Variedad Murkott es la mas demandada.

¢ Preferencia del consumidor: dulce, facil
de pelar, poca fibra, sin pepa, jugosa,
color anaranjado, consistencia firme y
acabado brilloso(waxed)

® 60% del consumo de mandarina se
realiza en el norte de China.

¢ Proveedores: USA (76%), Tailandia
(22%).

e Arancel China
e NMF: 12%.

e TLC Pert — China: desgravacién en 8
anos a partir de 2010.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Naranjas

* Produccion peruana en contra-estacion:
¢ China: Setiembre - Noviembre
* Perta: Mayo — Setiembre

¢ Variedades preferidas: Navel, Navel
Lane Late, Valencia Late

e Proveedores: EE.UU (89%), Sudafrica
(8%)

* China import6 US$ 48 millones en
2009.

¢ Arancel China
*NMF: 11%

*TLC Pert — China: desgravacion en 8
afnos, a partir del 2010.

Javier Rebatta Nieto




1(\)/Iportunidades para productos agricolas
e

diano / Largo Plazo

Perti puede abastecer en contra —
estacion:

¢ China: abril - noviembre
e Perti: todo el afio.
* Principal demanda:
* Consumidor del segmento medio — alto

e Hoteles de las principales ciudades:
Beijing, Shanghai y Guangzhou.

Esparrago

* Importante productor de esparragos.
Gran parte destinada a la exportacion de
esparragos en conserva.

* Importaciones son minimas pero se
espera que se incrementen por las
propiedades nutritivas

¢ Arancel China:
e Arancel NMF 13%
¢ TLC Pert1 - China: 0%

Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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*La palta atin no forma parte de la dieta
del consumidor chino.
Desconocimiento del producto.

e Variedad Hass es la mas
comercializada.

* Principal demanda:

* Residentes extranjeros y de altos
Ingresos.

e Hoteles de las cadenas
internacionales

e Arancel China:
e Arancel NMF 25%

¢ TLC Perti - China: Desgravacion a
cinco anos.

Javier Rebatta Nieto



Oportunidades en Sectores

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Piso de madera.
Frisos de madera para parqué
Madera aserrada.

Hilado y fibras de algodon y alpaca.

Confecciones de alto valor agregado.

Lacas colorantes
Acido ortoborico
Discos de zinc
Tiras de plastico
Alambre de cobre.

Fungicidas

Javier Rebatta Nieto



Diversificacion de productos

Brand & Product Name ( 1 SKUs)
Wanijiali California Field - Dried Mango in Southeast Asia

Brand & Product Name (1 SKUSs)
Four Seas - Seaweed Squid Snack - Hot & Spicy; Wasabi

Product Category  Fruit

Distribution Countries
China

Description

A new Dried Mango in
Southeast Asia has
recently been launched
in China under the
Wanijiali California Field
brand name. Made in
China, it is available in
a 120g plastic rack
displayed bag for the
price of 17.00 CNY.
Mita Biotechnology Co.,
Ltd. is the manufacturer
and Food Co-packing
Chaozhou Jinbaoli is
the distributor.

Diagnostico para el POl 2012 - Documento Interno

Product Category  Other Savory Snacks

Distribution Countries
China

Description

Two varieties of Seaweed
Squid Snack have been
launched in China, under
the brand name Four Seas.
The varieties are - Wasabi
and, Hot & Spicy. According
to the package, the product
is said to be made of quality
seaweed with plentiful
nutrients, and is reportedly
fresh and tasty. The first
variant is presented in a
plastic packet of 18g, priced
at 12.80 CNY. Nico Four
Seas (Shantou) Co., Ltd. is
its manufacturer.

Claims/Tags
Fresh

Inteligencia de Mercados - PROMPERU



Diversificacion de productos

Brand & Product Name ( 1 SKUs) Brand & Product Name (1 SKUSs)

Mingxiang - Seafood Snack - Spicy Baby Squid; Spicy Sliced Dayang - Fish Snack - Clam; Fillet; Inkfish Shred; Spicy Eel,

Octopus; Spicy Sliced Squid; Spicy Squid Head Squid Head; Squid Shred; Yellow Croaker

Product Category  Other Savory Snacks Product Category  Chilled Fish and Seafood; Other
o _ _ S ~ Savory Snacks

Distribution Countries Claims/Tags Distribution Countries

China Single Servings China

Description Description

China Marine Food Group Ltd., Dayang Fish Snack is new

to the China market. It has
been launched by Qingdao
Beiyang Foods Co., Ltd.
There are seven different
products available: Squid
Shred (50g, 4.30 CNY),
80g), Squid Head, Clam,
Yellow Croaker, Inkfish
Shred, Spicy Eel and, Fillet.
The squid shred is said to
be made of natural squid,
with rich nutrition and good
taste.

a processor and distributor of
seafood-based snack foods and
fresh and frozen marine catch,
has introduced four new
Seafood Snack products
designed to enter two major
cities in the Sichuan area of
China, Chengdu and Chonggqing.
The snacks are being marketed
under the company's Mingxiang
brand name. Reportedly, the
foods are packaged in 100 gram
multi-serving packages for retail
in supermarkets as well as
single-serve packets at
convenience store locations.
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Diversificacion de productos

Brand & Product Name ( 1 SKUSs)
Chili & Seaweed; Ylang Ylang

Product Category  Chocolate

Distribution Countries
China, others

Description

Confiserie Coppeneur et
Compagnon GmbH has
recently launched two
innovative flavors in its
line of Coppeneur Praline-
Chocoladen (Filled
Chocolate Bars). Chili and
Seaweed, and Ylang
Ylang both come in bars
of 75g, as well as in mini-
bars of 18g. The products Wasabi & Algae
are available in Germany,
Austria, the UK, Japan,
Canada and China.

\

coppencur

Diagnéstico para el POl 2012 - Documento Interno

Wasabi & Algen

Brand & Product Name (1 SKUSs)
Klaus - Criollo Chocolate Bars - Noir 72%; Noir 80%

Product Category  Chocolate

Distribution Countries Claims/Tags
China Fair Trade
Description

The Klaus brand Criollo
Chocolate Bars (100% Criollo,

NOIR 80 %

an aromatic and rare cocoa

variety), produced by the e
French manufacture [ I‘j'
Chocolats Klaus, has been I

recently imported into China. PUR CRIOUO
Two varieties are offered in 0
this line: Noir (Black) 80%,
and Noir 72%. These fair trade
product are sold in 100g
paperboard boxes priced at
38.60 CNY. The products are
distributed by Shanghai Sunny
Life Enterprise Co., Ltd.

La Feve DEs
CONNALSSEURS
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Ferias Comerciales - China

China Fisheries

8 Safnnd Ex n Asia’s Largest Seafood Show Dalian World Expo Center Dalian,
- n Now In Its 17" Year!

China, November 6-8, 2012

ome 8 EAIOTS 201 ExbiorDiectory  Sustansbe Seaood Foum — Confact e

LATESTNEWE & wa AgriMarine gearing up Chinese salmon farming operations with largest export of salmon ova to date » AgriMarine announced that it has

/—\Don’t Miss Any 2012 Show News!
ﬂﬂ Sign Up for News & Notifications

Lo P Registration Opening ¢ Special Offers eMore

China Fisheries & Seafood
Expo Newsletter

Your Name l ‘

‘ .mzw‘ ‘L"”l‘l : Company ’ ‘
. Your Email (*) | ‘
Visitor or 7 Visitor News ™ Exhibitor

Exhibitor? (*) News

Featured Exhibitors

|

China's increasingly insatiable appetite for seafood was never more apparent than at the record- 0 ﬁf’_\.,‘ 0
setting 2011 C F & f Xpo, which conc e r3r Q "

etting 2011 China Fisheries & Seafood Expo. which concluded November 3rd in Qingdao SEAFOODDIRECTORY.COM
More than 800 companies filled all four halls of the Qingdao International Convention Center. A
record 15,300 visitors attended, nearly a 50% increase from last year's show in Dalian
Companies from almost 80 countries participated "Asia's premier seafood and fisheries

trade event.”

To say the Chinese market is red hotis an accurate statement,” said Peter Redmayne, president of Sea Fare U.S. Agricultural Trade Office, Shanghai

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



Ferias Comerciales - China

2012

SIAL

The Asian Food Marketplace
China

/n\ ABOUT US EXHIBITOR

SIAL

Tho Asian Food Morketplace
China

May 9-11 b

2012

5H9-118

Exhibitors

ONLINE MANUAL

PARTNERS

supermarketnews

FMCG MARKET INTELLIGENCE

SUPERMARKETNEWS delivers a lively,
concise mix of industry news, interviews and
state of the art industry commentary on a
wide spectrum of industry topics,

www.supermarketnews.co.nz

NEWS

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Where

_{ FoOD B4
CONNEeCTIONS ool ~ b |
3 Y pub

VISITOR EVENTS MEDIA USEFUL INFORMATION

HALLS : N1-N5, E7

Visitor Registration

SIAL China 2012

OVERVIEW OPEN NOW

B |

China’s largest international Food & Beverage show !

Get Ready for SIAL China 2012: May 9-11
In 2012, the 13th Edition of SIAL China will be back in May 9-11 in Shanghai New rb
International Expo Center, continuing to set the benchmark for your company. Do not waste
time and consider your participation of this strong & growing platform: China's unique meeting
point in the F&B & HoReCa industry, Now !

- Better choice (1,800+ exhibitors) & more

- gm
- pavilions & exhibition halls N1 - N5. E7
ol Elu' b= 70,000 sqm
N - = - More Visitors (40,000+ visitors)
==a _ + ,30+ =
o 5= =] » High Class Events ( forums & show

cooking areas)

Javier Rebatta Nieto



Home [l #3% Search Sitemap Imprint Contact
-

"ASIA FRUIT | s,
LQ G l ST I CA :::igition

* °

1 4

o TR

ASIA FRUIT LOGISTICA 2012 - Asia’s fresh produce hub

ASIA FRUIT LOGISTICA is Asia's leading trade show for the international fresh fruit
and vegetable business. ASIA FRUIT LOGISTICA 2011 attracted more than 5,300 top
decision-makers from 63 countries to Hong Kong. 332 Exhibitors from 33 different
countries presented a fascinating overview of the market and an unmissable
opportunity to make impertant business contacts.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Hong Kong
5-7
September
2012

20124:9R
5-7 B ]
PEEE

] Download Centre

ASIA FRUIT LOGISTICA is key to
business in Asia

As fresh produce players worldwide turn
their attentions to the rapidly emerging
markets, ASIA FRUIT LOGISTICA is
becoming their key to growth.

"Th

2 Survey Results AFL 2011
2 Press Photos AFL 2011

“¢ This year's participation by Chile at
ASIA FRUIT LOGISTICA has been
fantastic... We're really pleased with
the results and the number of

Javier Rebatta Nieto




Ferias Comerciales - China

3>>

6- 8 March 2013
2 Flas Sh hai New Internati |

CHINA20I3 & Cchinazis B\ Simiais B Canire - Pudong

The 12" International Forestry and Woodworking Machinery and Supplies Exhlhltlon Halls:N1-N4

Home

l About WoodMac China 2013

The 12 edition of WoodMac China 2013
12th FurniTek and 10th WoodBuild China 2013

2013 Standing Book &

Exhibitor's Manual & . )
Record sales achieved at WoodMac China 2011

® 360 exhibitors from 18 countries including pavilions from Canada. China. Germany and Italy.

Latest News » m 16,730 visitors attended the show of which 41% came from Shanghai, 45% from other Chinese cities and
12% or 1,950 came from overseas.
Advance Buyer's Guide b W Overseas buyers came from 73 countries & regions, and the delegations from Belarus, Mongelia, Peru and Russia.
B2B Online @l Press Releases @ Show Photos

| Service Platform J A world's first and international buyers make the

news at WoodMac China 2011

m The '11“‘ edition of WoodMac China...
= = AMars =
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Ferias Comerciales - China

Home
] 2
@ & 8
Tue, 20 March 2012 We make markets. Worldwide. B messe frankfurt
£l About Us Textile fairs > Intertextile Sk hai A | Fabri
a B e s Shortcuts to fairs in HK, China, Thailand & Malaysia
Contact Us [ :
Madis Cantrs = 'I | Choose from the list v
Sitemag intertextile Shortcuts to fairs in Frankfurt and Overseas
SHANGHAI apparel fabrics .
Exhibitor Manual Online (o] { Choose from the list "]
2 . China International Trade Fair for )
Visitor Online @ Apparel Fabrics and Accessories Other Messe Frankfurt websites

Registration e

¥ l Choose from the list ¥ |
22-Oct-12 to 25-Oct-12 :

Shanghai New International Expo

Centre -
Shanghai, China O
e
.. L J
Ve @
e
)
pilot
Fair facts Special events & exhibits Productpilot, Messe
Frankfurt s year-round platferm
The latest news Promotional materials for research, contacts and
Exhibiting at the fair Media Centre information'is:nowolins!
Visiting the fair Travel Centre
Exhibitor list Contacts ftShanghal Apparel Fabrics 2011
<Tur
Texpertise Network Statement from the
Organiser

Share the textile

expertise worldwide St atement = interstoff

L P——

[Privacy policy] [Online Terms & Conditions] [Webmaster]

The terms and conditions between you and Messe Frankfurt are set
out under the session "Terms & Conditions” on the Site available for
inspection and your use of the Site will be deemed to be an
acceptance of such Terms and Conditions.

Intertextile Shanghai Apparel Fabrics 2011

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto


http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=2TMTtsgG65g

intertextile

SHANGHAI apparel fabrics

* Feria con 11 pabellones. Si no estuviera presente Italia,

Alemania y EEUU seria enteramente asiatica.

Enfocado a las necesidades de las confecciones asiaticas y

principalmente china.

Las fibras artificiales reinan en esta feria.

Escasa presencia del algodon (EEUU).

* Menciones al algodon egipcio.

Japon promociona tejidos con algodon organico.
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promocion.

Ausencia de fibras o tejidos peruanas o de Sudamérica.

Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Fabrics China
Appraisal Entry Enterprise
FERGFEHARE L
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intertextile

SHANGHAI apparel fabrics

Inteligencia de Mercados - PROMPERU Javier Rebatta Nieto



intertextile

SHANGHAI apparel fabrics
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intertextile

SHANGHAI apparel fabrics

20/10/2010
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intertextile

SHANGHAI apparel fabrics
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intertextile

SHANGHAI apparel fabrics
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Pagina de interés

Home News Release Policy Release Laws & Regulations Special Topics Feedback
Photo News more..
* Deputy Director-General Sun Dawei and Individual Business
CPSC Chairman Inez Moore Tenenbaum
investigate firework exporting enterprises I Want to...

and national key labaratory of firework and
firecracker detection (Liuyang)

* Deputy Director-General Wei Chuanzhong
meets with Lao Deputy Minister of
Agriculture and Forestry Puanparisark ?
Pavonhahm

* Director-General Zhi Shuping heads for
DPRK emhassy to mourn Kim Jong Il

, Learn about Procedures for Quarantine
of Articles Posted or Carried

Certification and Farms

Accreditation Administration * PuChangcheng meets with Japanese )
ofthe PRC guests » Search for China Top Brands
Shandardization News Updates more... || » Browse Gl Product Lists

G (T G |
* 1st China-Mongolia Conference on Import and Export Food Safety Negotiation £11-11-01= » Submit Enquiries
MechanismtheldinBalans @~ EeERSUEREE L esesegssseanossssninesassatsssassesasnsseazotasvannesasyassssssosasn

* China, Korea sign Arrangements on Cooperation in Plant Quarantine of Korea's

Friday, Feb. 24 2012

Q search this site

<11-10-31=
f 4 Fresh Farm Products Exported to China
ol = || * PuChangcheng meets with delegation headed by Finnish Minister of Agriculture
| | [Search] gene ? 1 : ¢ <11-10-26>
: & = and Forestry
- = | * Vice Minister Wei Chuanzhong meets Costa Rican guests =11-04-12=
Q Info Service * China Quality and Consumer Rights Protection Forum held in Beijing <11-03-30=
] * Seminar on China-Russia Compulsory Certification and Inspection Supervision <11-03-18>
Laws held in Harbin -
| Latest Policies more... Laws & Regulations more...
- ; : . What do you expect from
» A 28 9 » o z 5
Jomt} qlnnogncement No. 125, 4]0? of the State Regulatyo(ns ofthe People’'s Republic of China AQSIQ’s English website?
Administration of Quality Supervision, on Administration of Import and Export of [ Funct el EaHOR
Inspecticn and Quarantine and the the Ministry Endangered Wild Animals and Plants ancugn-ant.contactmernos
of Agriculture * Brochure on Entry-Exit Inspection and 1 News
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Pagina de interes

Acuerdos Comerciales del Peru

1,341 millones de
chinos consume
nuestras uvas fr S,
maderas, parqués.

Q_ Buscar.. | Textos del acuerdo

hx
i

TLC Perdi - China TLC Pert-China: Textos del Acuerdo

= Inicio Tratado de Libre Comercic entre el Gobierno de Ia Republica del Pert y el Gobierno de la Republica Popular China,

suscrito el 28 de abril de 2009 y ratificado mediante Decreto Supremo 9-RE, publicado en el Diario Oficial El
m Sobre el acuerdo Peruanc el 6 de diciembre de 2009. Fue puesto en ejecucion mediante Decre premo N°
publicado en el Diario Oficial El Peruano el 25 de febrero de 2010. Fecha de entrada en vigor: 1 de marzo de 2010.

m Textos del acuerdo

Texto del Tratado de Libre Comercio Peri-China (espafiol) (inglé

m Oportunidades de Negocio Preambulo (espafiol) (in

Disposiciones Iniciales
pafiol) (inglés
Trato Nacio

W Preguntas Frecuentes

Anexo 2 plicacion
Oferta de China a Peru (ir
éQué Acuerdos Comerciales Oferta de Perdi a China (
2 Anexo 3 —
tenemos! Reglas de Origen
En vigencia Anexo 4 —Reglas
Reglas Especificas de Origen por Producto (Lista)

duc

ru (espafiol) (inglés)

gen por Produ

to (Nota) (espafiol) (inglés)

ol) (inglés)

Procedimientos Aduaneros y Faci
Defensa Comercial (espafiol) (inglé
Medidas Sanitarias y Fitosani
Obstéculos Técnicos al Comerci
Comercio de Servicios (&

o) (ing

. . uda Publica (
Por entrar en vigencia

— Propiedad Intelectual
“ Anexe 10 — Indicac
o A
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/

* Lima
* Arequipa, Cusco,

Iquitos, Junin,

PR@/M O

Lambayeque y Piura

/
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* 19 Consejeros-
Comerciales

* Compradores

* Expertos del ramo.

/
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Oportunidades Comerciales en
China

Lic. Javier Rebatta Nieto

Especialista de Inteligencia de Mercados
Email: jrebatta@promperu.gob.pe
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