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1.-REQUISITOS PARA HABLAR DE PUBLICIDAD
Y PROMOCION INTERNACIONAL.

1ero: Fuera los
paradigmars,
estereotipos y prejuicios.

2do: Cuidado con 3ero: Prohibido
la doble moral. Escandalizarse

https://www.youtube.com/watch?v=iF721j69iQ4



https://www.youtube.com/watch?v=iF721j69iQ4

2.- ROMPIENDO PARADIGMAS: COMPARACIONES

La Férmula Delimina la figurade as azafatas ~
nocuadrarcon 0§ vatoyes de marca
po o , i




2.- ROMPIENDO PARADIGMAS: COMPARACIONES




2.- ROMPIENDO PARADIGMAS: COMPARACIONES

NO QUIERQ UNA PLANCHA 02 de mayo de 2015, 516he

Empresa espanola retira regalos “no gratos”
para el Dia de |a Madre

Este domingo se celebra el D de [a Macre en Espaa, y una empresa de electrodomesticos realiza una campana
refirando del mercado las planchas, sartenes y zvadoras. Te contamos mas sobre 3 icetiva

ih Me qusta 87 mil | 6 Compartr 42




3.-HERRAMIENTAS PARA CONSTRUIR UNA ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD Y
PROMOCION A NIVEL INTERNACIONAL

INSIGHT

Verdad interna del consumidor

Es lo que sentimos, pensamos,
hacemos pero muchas veces no son
el centro de nuestra meditacion

Son esas clasicas, frases, dichos,
ideas, vivencias, etc.

Sirve de: Conector y
detonador emocional.

EJEMPLOS:

- ES UN CLASICO QUE LAS
SUEGRAS NO SE LLEVEN MUY
BIEN CON LAS NUERAS.

-CUANDO TE TERMINAN SIEMPRE
QUIERES VOLVER A LLAMAR A TU
EX.

-ESE CLASICO: NUNCA MAS LO
VUELVO HACER.

-AXE , JUEVES DE PATAS, LAS
FOTOS QUE SUBIMOS A
FACEBOOK, CANCIONES,
NOVELAS, VIVIR EN PAREJA, ETC.




3.-HERRAMIENTAS PARA CONSTRUIR UNA ESTRATEGIA DE
PUBLICIDAD Y PROMOCION A NIVEL INTERNACIONAL.

SEXO

EDAD

UBICACION

TARGET | GEOGRAFICA

CLASE SOCIAL

CARACTERISTICAS DE
LA PERSONALIDAD,
ACTITUDES O ESTILO
DE VIDA.




3.-HERRAMIENTAS PARA CONSTRUIR UNA ESTRATEGIA DE
PUBLICIDAD Y PROMOCION A NIVEL INTERNACIONAL

qulng : ES UNA HERRAMIENTA PARA COLOCAR EL NOMBRE A NUESTRA EMPRESA O
PRODUCTO.

{Quién me compraria un celular o Naming
una laptop marca?




Enfonces porque todo el mundo
paga cientos y miles de dolares y
soles por un celular o laptop
marca.
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Entonces porqueé este
zorro es tan conocido




NO'SON PELIGROSOS
S110S CRIAS BIEN

==

PAJERO SPORT




Una mas

Mazis Lagin Con rimel Sin rimel
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3.-HERRAMIENTAS PARA CONSTRUIR UNA ESTRATEGIA DE
PUBLICIDAD Y PROMOCION A NIVEL INTERNACIONAL

Branding : Gestion de marca

Transferencia de valores: Herramienta para conectar con nuestro consumidor, consiste
en transferir toda la personalidad y caracteristica de un personaje a la marca

e IJ
¢ya tomaste tu &%
satno? ® ¥

J/ HERBALIFE

www.herbalife.com




{COMO FUNCIONA LA TRANSFERENCIA DE VALORES?

1ero: ubicar todas las caracteristicas que tienen nuestro producto o quieres que
tenga nuestro producto.

2do.- preguntarse si nuestra marca fuera una persona {quién seria?.

ANDY V DETENIDO
‘“ AN SN m——pOR'SUPUESTA AGRESION




¢Si leche gloria fuera una mama quién seria?




Sello que emplea una
ubicacion geogrdfica para
distinguir un producto por

sus caracteristicas de
elaboracion, considerando
factores climaticos,
naturales y humanos.

4.-DENOMINACION DE ORIGEN




ALGUNAS RECOMENDACIONES FINALES

MARCAS
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