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Desempeño exportador nacional



3En 2022, las exportaciones peruanas lograron 
alcanzar récord de US$ 63,2 mil millones
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+46%

+4%Perú: Exportaciones Totales
(Millones US$ FOB)

Fuente: SUNAT

Elaboración: MINCETUR

PENX
2003-
2013

En el 2002 
se creó el 

MINCETUR

PENX
2025

El sector agropecuario está conformado por el negocio agropecuario y la agroindustria tradicional y no tradicional



4Somos líderes mundiales en la agroexportación

Arándano
Uva

Quinua

Fuente: ITC-TRADE MAP
Elaboración: MINCETUR

Espárrago1

Palta2

Capsicum y alcachofa

3

Mango2

Jengibre2

Palmito

Mandarina3

Granada
Aditivos alimentarios4

Café verde3

Cacao en grano3

Cúrcuma3

8

Aceituna3

Ajo y Cebolla
Achiote

Banano orgánico5

Maracuyá
Limón

1 Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Países Bajos / 3 Se excluye a Bélgica, Países Bajos y/o España / 4 La tara espesante natural y carmín de 
cochinilla colorante natural / 5 Se excluye a Países Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.

21

9

4

14



5Somos líderes en América del Sur en la 
exportación pesquera 

Fuente: ITC-TRADE MAP
Elaboración: MINCETUR

1 Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Países Bajos / 3 Se excluye a Bélgica, Países Bajos y/o España / 4 La tara espesante natural y carmín de 
cochinilla colorante natural / 5 Se excluye a Países Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.



6Somos líderes en América del Sur en la 
exportación de manufacturas

Fuente: ITC-TRADE MAP
Elaboración: MINCETUR

1 Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Países Bajos / 3 Se excluye a Bélgica, Países Bajos y/o España / 4 La tara espesante natural y carmín de 
cochinilla colorante natural / 5 Se excluye a Países Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.
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Políticas de comercio exterior



8Red de Acuerdos Comerciales del Perú

Cuba

Canadá

Chile Tailandia

Venezuela

Costa Rica

Unión Europea

México

Estados Unidos

Comunidad Andina

Panamá 

Singapur

China

Corea del Sur

Japón

Honduras

Alianza del 
Pacífico

VIGENTES

Chile

Brunei

Australia

Vietnam

Malasia

Perú

CPTPP

México 

Canadá

Japón Singapur

Nueva Zelanda

Reino Unido

FIRMADOS

China

Indonesia

Rep. Dominicana

EN NEGOCIACIÓN

PENDIENTES A RETOMAR

PRÓXIMAS A INICIAR

POTENCIALES

83 % Del PBI 
Mundial

43 %

De la 
población 
mundial

LOS MERCADOS 
REPRESENTAN

Australia

8%

90%

2006 2022

Cobertura de los acuerdos 
comerciales vigentes en 

las exportaciones totales

Brasil

Guatemala

AP+ Singapur

AP+
Corea

India

CPTPP

CPTP+UK

Nicaragua

Hong Kong

Brasil
(Profundización)

El Salvador

Turquía

AP Canadá
Australia

Nueva Zelanda
+

AP+
Ecuador

(Optimización)
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Comercio Exterior se ha consolidado 
como Política de Estado

PILAR 2

Desarrollo de oferta exportable, 

diversificada, competitiva y 

sostenible

PILAR 1

Diversificación de mercados e 

internacionalización de la 

empresa

PILAR 4

Generación de capacidades 

para la internacionalización y 

consolidación de una cultura 

exportadora

PILAR 3

Facilitación del comercio y 

eficiencia de la cadena 

logística internacional

(1): Aprobado mediante Resolución Ministerial N° 377-2015-MINCETUR, que aprueba el Plan Estratégico Nacional Exportador 2025.
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24 PERX actualizados

912 Acciones específicas

245 Acciones sobre comercio 

exterior

34.3%

A Diciembre 2021 A Diciembre 2022

48.8% 65.0%

Meta 2023

Estado del avance de los PERX

Planes Regionales de Exportación - PERX

55% son cadenas agro
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Desempeño exportador regional
Mapa de oferta exportable



Loreto (55.9%)

San Martín (36.4%)

Madre de Dios (38.5%)

Amazonas (93.9%)

Huánuco (43.9%)

Ucayali (35.5%)

Tumbes (36.4%)

Piura (37.3%)

Lambayeque (76.7%)

Cajamarca (85.3%)

La Libertad (44.1%)

Pasco (62.9%)

Puno (53.8%)

Cusco (32%)

Áncash (92.6%)

Junín (60%)

Lima (92.3%)

Huancavelica (44%)

Ica (37.2%)
Ayacucho (38.6%)

Tacna (33.3%)

Arequipa (29.3%)

Moquegua (12.5%)

Apurímac (47.6%) 60% - 70%

40% - 60%20% - 40%0% - 20%

70% a 

más

% de Avance Regional

Sectores que se vienen

atendiendo:
• Agroindustria.

• Forestal: Maderable y no maderable.

• Pesca y Acuicultura.

• Textil y Confecciones.

Porcentaje de avance total 

a nivel nacional: 

48.8%

Planes Regionales de Exportación - PERX



13Exportaciones por Región 2022

US$ 265 millones / 391.1%

Loreto

Amazonas

Madre de Dios

US$ 67 millones / 46.8%

San Martin
US$ 261 millones / 38.5%

Ica

Junín

Ayacucho

Ucayali

Tumbes

Piura

Lambayeque

La Libertad

Áncash

Huancavelica

Huánuco

Pasco

Cajamarca

Puno

Arequipa

Cusco

Moquegua

Apurímac

Lima

Tacna

US$ 124 millones / 40.3%

US$ 1 805 millones / 2%

US$ 3 430 millones / 16.5%

US$ 890 millones / 4.3%

US$ 2 158 millones / 24%

US$ 2 022 millones / -32,4%

US$ 1 828 millones / -16.3%

US$ 2 657 millones / -17.1%

US$ 175 millones / 11.9%

US$ 159 millones / -4.7%

US$ 5 346 millones / 25.9%

US$ 9 millones / 24.5%

US$ 601 millones / 4.9%

US$ 1 822 millones / -4.2%

US$ 5 992 millones / 12.1%

US$ 792 millones / -2.8%

US$ 6 175 millones / 2.8%

US$ 59 millones / -28.1%

US$ 4 313 millones / 11.2%

US$ 6 098 millones / -8%

US$ 1 426 millones / 13.4%

US$ 2 935 millones / 15.6%

US$ 6 950 millones / 15.8%

Callao

Lima Metropolitana



14

Centro 2021 2022 Var%

Lima 748 687 -8,1%

Ica 1 496 1 594 6,5%

Junín 215 233 8,1%

Ayacucho 41 47 14,1%

Pasco 7 7 -7,1%

Huancavelica - - -

Huánuco 7 9 26,8%

Norte 2021 2022 Var%

Áncash 256 252 - 1,5%

La Libertad 1 711 1 955 14,3%

Piura 1 154 1 283 11,2%

Cajamarca 281 533 89,9%

Lambayeque 839 877 4,5%

Tumbes 4 11 172,5%

Selva 2021 2022 Var%

San Martín 187 260 38,8%

Loreto - - -

Madre de Dios 37 34 -10,0%

Ucayali 59 87 48,8%

Amazonas 45 67 47,2%

Sur 2021 2022 Var%

Arequipa 151 157 4,1%

Cusco 29 38 30,5%

Moquegua - - -

Puno 9 9 -7,3%

Apurímac - - -

Tacna 77 87 12,2%

Oferta Exportable 

Agropecuaria
Se muestran los

principales productos

de la oferta exportable

de productos del

sector agropecuario.

Cacao – Café

Loreto

Aceite de palma – Cacao

Amazonas

Madre 

de Dios

Nueces del Brasil – Cacao

Café - Cacao en grano

San 

Martin

Aceite de palma – Cacao – 

Café

Ica
Uva – Esparrago – 

Palta

Junín

Café – Jengibre – 

Cacao

Ayacucho

Quinua – Palta – Café 

Ucayali

Tumbes
Banano – 

Limón 

Piura
Uva – Mango – 

Banano

Lambayeque
Arándano – Palta - Uva

La Libertad
Arándano – Palta – Espárrago 

Áncash
Arándano – Mango – Palta 

Huancavelica
Palta – 

Quinua

Café

Huánuco

Cacao – Café – 

Banano

Pasco

Cajamarca
Café – Tara – 

Cacao

Aceituna – 

Orégano

Puno
Quinua – Café

Arequipa

Alcachofa – Uva – 

Palta

Cusco
Café – Cacao – Palta 

Moquegua

Apurímac

Palta – Quinua

Palta – 

Arándano

Arándano – Uva

Lima

Tacna

Exportación Agropecuaria por Región



TUMBES

Langostino, banano 
orgánico, filete de 

pescado, limón

Uva, pota, fosfato de calcio, mango,
aceite crudo de petróleo, banano 

orgánico, aceite de pescado, etanol, 
concha de abanico, langostino, cacao, 

café, limón, palta, arándano

PIURA
AMAZONAS

Café, cacao en grano, 
mango, pitahaya

CAJAMARCA

Oro, cobre, café,
conc. plata, tara en 

polvo, cacao en 
grano, aguaymanto

Petróleo, cacao en grano, 
café, madera aserrada

LORETO

Oro, arándano, harina de pescado, 
palta, esparrago, conc. plata, uva,

alimento balanceado, jugo de 
maracuyá, antracita

LA LIBERTAD

Cobre, zinc, harina y aceite de pescado, 
arándano, molibdeno, oro, mango, 

palta, espárrago, concha de abanico, 
conserva de pescado, bebidas 

alcohólicas

ANCASH

Aceite de palma y derivados, madera 
perfilada, cacao en grano, madera 
aserrada, camu camu, uña de gato

UCAYALI

Aceite de palma y derivados, cacao y 
derivados, café, palmito en conserva, 

madera aserrada, sacha inchi

SAN MARTÍN

Oro, castañas, madera perfilada, 
madera aserrada, cacao en grano

MADRE DE DIOS

Molibdeno, cobre, oro, aceituna, ovas de pez 
volador, orégano, filete de pescado, hongos 

deshidratados, naranja

TACNA

MOQUEGUA

Cobre, molibdeno, acido sulfúrico, harina 
de pescado, oro, ovas de pez volador, filete 
de pescado, arándano, pota, uva, bebidas 

alcohólicas

AREQUIPA

Cobre, oro, molibdeno, textiles y prendas 
de vestir de alpaca, conc. plata, alcachofa, 

uva, acido bórico, palta, cebolla

ICA

Hierro, cobre, uva, esparrago, palta, 
mandarina, barras de acero, arándano, 

cebolla, bebidas alcohólicas

Manufacturas de plástico, zinc, alambres de cobre, 
prendas de vestir de algodón, zinc refinado, colorantes 

naturales, barras y perfiles de cobre, bebidas alcohólicas

LIMA METROPOLITANA

Harina de pescado, óxido de zinc, aceite 
de pescado, manufactura de zinc, fosfato 

dicálcico, manufacturas de plástico 

CALLAO Palta, arándano, harina y aceite de 
pescado, plomo, mandarina, páprika, zinc, 
conc. plata, jugo de maracuyá, naranja, ajo

LIMA REGIÓN

Oro, plata, quinua, palta, café 
cacao en grano, tara en polvo

AYACUCHO

Oro, estaño, cobre, trucha, 
quinua, café, papayita andina

PUNO

Cobre, molibdeno, oro, palta, conc. 
plata, plomo, kiwicha, quinua

APURIMAC

Plomo, oro, conc. plata, palta, 
cobre, zinc, quinua

HUANCAVELICA

Cobre, gas natural licuado, molibdeno, 
oro, café, cacao en grano, palta, maíz 

blanco gigante

CUSCO

Cacao, plata, café, banano, 
flores, aguaymanto

HUÁNUCO

Cobre, café, jengibre, zinc, con. 
plata, plomo, cacao en grano, 

oro, maca, cúrcuma

JUNÍN

Cobre, plata aleada, plomo, 
conc. plata, zinc, café, oro, 

maca, trucha, granadilla

PASCO

Oferta Minera / 

Hidrocarburos / 

Química

Oferta Agroindustrial / 

Maderera

Oferta Hidrobiológica 

Oferta Manufacturera

Oferta en Desarrollo 

Criterios:
✓ Exportaciones anuales 

históricas
✓ Áreas de producción
✓ Demanda internacional
✓ Oferta madura

Arándano, palta, ajíes y pimiento, 
uva, mango, espárrago, jugo de 

maracuyá, gandules, frijoles, cebolla

LAMBAYEQUE
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Un mundo cambiante



17Mayores preocupaciones de la década 2021 - 2030

Fuente: The State of Future, Millenium Project - 2018

El desempleo por sustitución tecnológica 

Mayor intensidad del uso de la tecnología en todas las actividades humanas   

La competitividad (individual u organizacional) basada en la tecnología 

La reducción del impacto de las actividades humanas sobre el medioambiente 

La veracidad de la información en internet (formación de la opinión pública) 

La capacidad de respuesta de los gobiernos a los cambios (prioridades e inversiones)

La ampliación de las brechas entre ricos y pobres 
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Fuente: Gerd Leonhard, 2022 

Hiperciclo de Tecnologías Emergentes
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Según regiones, la preocupación por el bienestar y salud cambia, surgiendo tendencias de consumo regionales en 

relación a su alimentación, estilo de vida y necesidades.

47%
Consumidores que 

prefieren alimentos libre 
de GMO

44%
Consumidores que 

prefieren alimentos sin 
aditivos y colorantes 

artificiales

43%
Consumidores que 
prefieren alimentos 

fortificados con proteínas 
y vitaminas

32%
Consumidores que 
prefieren alimentos 

hechos de vegetales y 
frutas

Fuente: SIAL, 2021-2022

Norteamérica Europa Asia Pacífico África y Medio Oriente

Tendencia por Alimentos Saludables
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Demanda de alimentos asociados a la biodiversidad nativa

Fuente: Mintel, Top Claims, Promperú

+ 7,473
Lanzamientos a base de cacao (alimentos 

y bebidas)

Para: panadería, repostería de

chocolate, postres y helados, snacks,

cereales para el desayuno

Alimentos free from (217% - 62%):

diabéticos, sistema inmunológico, cero

grasas saturadas, ético.

Tendencias valoradas por el consumidor
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Fuente: The Future of Jobs, World Economic Forum - 2021

Impacto mundial de la tecnología en el sector 
agroindustrial



22Economía de la Abundancia: Impacto sobre 
Formas de Producción y Consumo

Biotecnología / 
Impresión 3D 

• Adiós a limitaciones de espacio.
• Adiós a limitaciones de clima.

Economía de la abundancia

Las variables ahora son:

• Acceso a la tecnología.
• Capital para invertir.
• Costo de energía.
• Entorno estable a largo plazo.
• Debate #natural” vs “no natural”
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Impacto sobre la producción nacional
• Harina y aceite de insectos

- Mayor contenido de proteínas 
- Mayor contenido de grasa
- Mejora sistema inmunológico 

Biotecnología 
• Harina de pescado
• Alimentos para animales

Nuevos materiales / Energías 
renovables /

Robótica

• Grafeno
• Espuma de titanio
• Tela de araña

Nuevos materiales / 
Hibridación génica 

• Producción en invernadero
- Agricultura vertical
- Regulación del clima
- Control de plagas
- Producción orgánica
- Mejor utilización del espacio

• Cobre
• Hierro
• Algodón / Alpaca
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56%

51%

43%

42%

42%

39%

36%

33%

27%

24%

21%

Ingredientes de alta calidad

Elementos funcionales

Estilo / diseño superior

Excelente experiencia / atención al cliente

Marca reconocida o de confianza

Único / singular en el mercado

Rasgos basados en el origen

Es costoso

Hecho a mano o artesanal

Exclusividad / estatus

Difícil de encontrar

De 30 mil encuestados de 63 mercados. El 45% de consumidores compran por internet. En China, Corea del 

Sur, Taiwán, India, Turquía e Indonesia compran más por internet productos premium.

Productos Premium

Fuente: Nielsen 2021
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Hacia una nueva oferta
exportable
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Principales Dificultades para Exportar
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Fuente: GOREs, MINCETUR

Cadena Agroexportadora
Cadena productiva + Cadena comercial



28Factores Clave para la Exportación
Elementos que mejoran competitividad y sostenibilidad de la cadena de alimentos

Fuente: GOREs, MINCETUR



29Estrategias - Oferta Exportable
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Fuente: ProyectA+ - 2022

Importancia de productos agroindustriales de Perú al 2050 
por categoría
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Fuente: ProyectA+ - 2022

Importancia de productos agroindustriales de Perú 
al 2050
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Nuevos conceptos
Economía circular

•Nuevo sistema económico y social que tiene como objetivo la producción responsable y sostenible de 
bienes y servicios al tiempo que reduce el consumo y el desperdicio de materias primas, aprovechando 
los residuos, reciclándolos o dándoles una nueva vida para convertirlos en nuevos productos y 
devolverlos al mercado.

Econegocios-Bionegocios-Biocomercio

•Negocios que ofertan bienes o servicios que contribuyen al cuidado del ambiente, buscando sostenibilidad
económica, social y ambiental, con una distribución justa de los beneficios.

•Emprendimientos y empresas que realizan un aprovechamiento sostenible de los recursos de la biodiversidad,
con la intención de promover la generación de trabajo y el desarrollo local a través de la creación de valor
agregado de los recursos naturales y la preservación de la biodiversidad.

Agricultura Biodinámica - Agricultura ecológica

•Es una forma cultural de desarrollar labores agroindustriales y utiliza de forma responsable los recursos
naturales, sin emplear sustancias químicas como fertilizantes, pesticidas o transgénicos.

•Uso responsable de la energía y los recursos naturales. El mantenimiento de la biodiversidad y el
bienestar animal. La conservación de los equilibrios ecológicos regionales.
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+70 certificados relacionados con productos de la biodiversidad

Social

Ética

Calidad

Gestión
Ambiental

Alimentos libres de “free from”
Fuente: Standards Map, 2021

Tendencias de Certificaciones de Sostenibilidad
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Vías que estimulan la 
innovación en el proceso de 

internacionalización

Fuente: Promoción de la Innovación Exportadora, CEPAL - 2017

Recepción de 

IED

Incorporación 

de estándares

Adopción de 

tecnologías

Empresa 

innovadora

Exportacione

s

Participación 

en cadenas 

de valor

Requisitos de 
ingreso

Adaptación del 
producto

Canal de 
comercialización

Innovaciones críticas en el proceso 
exportador de una empresa

• Registros y 
etiquetados

• Estándares o 
certificaciones

• Gustos y 
preferencias de 
los 
consumidores

• Elaboración y 
empaques

• Nichos 
especializados

• Presencia en 
internet y 
comercio 
electrónico

Innovación Exportadora
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EMPAQUE
Duplicar el tiempo de duración de 

producto

PROCESO PRODUCTIVO
10% reducción de tiempos  ciclos productivos

12% promedio mejora uso de maquinaria

10% reducción de costos

MARCA 
Incremento en  40% del precio venta

CERTIFICACIÓN
10% - 15% incremento de precio de 

venta

OMNICANALIDAD
Venta de canales directo y Digital ( B2B) ( B2C)

INNOVACIÓN
Incorporación de nueva tecnología permite: 

25% aumento del precio productos 

altamente personalizados

Resultados Esperados de la Innovación Exportadora
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US$ 527,000 
millones 

Ingresos de las industrias culturales y creativas en el 
mundo.

US$ 124,000 
millones 

Los ingresos de las industrias culturales y creativas 
generados en América Latina y el Caribe.

Personas empleadas por las industrias culturales y 
creativas en el mundo.

29.5 
millones 

La Alternativa de la Economía Creativa

Fuente: Políticas Públicas para la Creatividad y la Innovación: Impulsando la Economía Naranja, BID - 2017.





Preguntas y 
respuestas

Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Lizandro Gutiérrez Neyra 

lgutierrezn@mincetur.gob.pe

Coordinador PYME, 
Emprendimiento e Innovación

mailto:lgutierrezn@mincetur.gob.pe
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