. | Ministeri ‘
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y Turismo per

Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Factores claves
para el desarrollo de la oferta

exportable en regiones

Lima, 28 de junio de 2023

|gutierrezn@mincetur.gob.pe
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En 2022, las exportaciones peruanas lograron -
alcanzar récord de USS 63,2 mil millones

Peru: Exportaciones Totales @
(Millones USS FOB)

46,319 46,359

42,567

En el 2002
se creo el
MINCETUR

6,883 6,956 7,665 8'5

o e 2 2
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021* 2022*

®m No Agropecuario m Agropecuario

Fuente: SUNAT

Elaboracion: MINCETUR El sector agropecuario esta conformado por el negocio agropecuario y la agroindustria tradicional y no tradicional



Somos lideres mundiales en la agroexportacion

Esparrago?

Capsicum y alcachofa )

Palta?

Café verde3

Mango?
Jengibre?
Palmito

Mandarina3
Granada
\Aditivos alimentarios?

-

Aceituna3

Banano organico’

Cacao en grano3 Ajo y Cebolla Maracuya
Circuma3 ) Achiote R & Limén
Fuente: ITC-TRADE MAP 1Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Paises Bajos /3 Se excluye a Bélgica, Paises Bajos y/o Espafia /* La tara espesante natural y carmin de

Elaboracion: MINCETUR cochinilla colorante natural /° Se excluye a Paises Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.
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Somos

lideres en Ameérica del

exportacion pesquera

Fuente: ITC-TRADE MAP
Elaboracion: MINCETUR

PRINCIPALES PRODUCTOS
PESCA PARA CHD A

Sur en

OVAS DE PEZ
VOLADOR
CONGELADAS

SLANGOSTINOS
CONGELADOS

US$ 274
millones

CALAMARES
CONGELADOS

US$ 610
millones

CONGELADOS

US$ 109
millones

US$ 115
millones

7/
7

/,

CONCHAS DE
ABANICO
CONGELADAS

US$ 103
millones

la

1Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Paises Bajos /3 Se excluye a Bélgica, Paises Bajos y/o Espafia /* La tara espesante natural y carmin de

cochinilla colorante natural /° Se excluye a Paises Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.



Somos

lideres en Ameérica del

Sur en la

exportacion de manufacturas

PRINCIPALES PRODUCTOS
MANUFACTURAS DIVERSAS

EN BRUT®S

US$ 501
millones

AEANEREDE
COBRE

LFURICO

2 771 productos

UsS$ 317
millones

3§ 222
millones

SUE
US$ 306 US
millones

PSS SN
L

ANTRAGITAS

US$ 199
millones

=

: 717 productos

Ww
; 7

PRINCIPALES PRODUCTOS
VESTIMENTA Y DECORACION A

LOS DEMAS

Fuente: ITC-TRADE MAP
Elaboracion: MINCETUR

US$ 460
millones

L ALGODON ™

US$ 195
millones

SUETERES

US$ 116
millones

22 I iy

CAMISETAS
INTERIORES

US$ 92
millones

1Fresco y en conserva/ 2 Fresco y en conserva, se excluye a Paises Bajos /3 Se excluye a Bélgica, Paises Bajos y/o Espafia /* La tara espesante natural y carmin de

cochinilla colorante natural /° Se excluye a Paises Bajos, Bélgica, Francia, Estados Unidos.
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Politicas de comercio exterior
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Red de Acuerdos Comerciales del Peru

Comunidad Andina

+ +
+

MERCOSUR

=

Cuba

México

£

Estados Unidos

Honduras

(w)

Canada

v

China

./
'
ey’

A
w9,
A

Corea del Sur

v

Chile

©

Japoén

<«

Panama

VIGENTES

w
&

Unién Europea

Venezuela

-,

Singapur

Costa Rica

&

Tailandia

A
a

Alianza del
Pacifico

£

X

%

Australia

Reino Unido

X

(©)

Australia

)

Chile México

-

)

Canada

Nueva Zelanda

>
\

O @

Brunei Malasia

-

Japon G Singapur

Vietham

P

FIRMADOS

)

Guatemala

Brasil

2

S

AP+ Singapur

a

EN NEGOCIACION

China CPTP+UK

(Optimizaciéon)

PROXIMAS A INICIAR

. Ay A
a<S as<

Brasil AP+ ‘3; AP+ &I
(Profundizacién) Corea Ecuador
PENDIENTES A RETOMAR

R
)
India Indonesia  Turquia Nicaragua
‘ Australia
\ Q “ A % AP + f\launeav(:\éZelanda
- as
El Salvador @ ‘*’ @

POTENCIALES

o

Rep. Dominicana

8
LOS MERCADOS
REPRESENTAN
83 9% Del PBI
Mundial
De la
43 % poblacion
mundial

Cobertura de los acuerdos
comerciales vigentes en
las exportaciones totales

90%
8%

2006 2022



PILAR 1
Diversificaciéon de mercados e
internacionalizacion de la
empresa

PILAR 2
Desarrollo de oferta exportable,
diversificada, competitivay
sostenible

PENX

Plan Estrategico
NaCionaI EXportador Facilitaci(!)jr:LcﬁTc?’omercioy

20 251 eficiencia de la cadena
logistica internacional

PILAR 4
Generacion de capacidades

. p . para lainternacionalizacion y
Comercio Exterior se ha consolidado consolidacion de una cultura

como Politica de Estado exportadora

(1): Aprobado mediante Resolucion Ministerial N° 377-2015-MINCETUR, que aprueba el Plan Estratégico Nacional Exportador 2025.



Planes Regionales de Exportacion - PERX D

P E Rx % 24 PERX actualizados

Plan Regional Exportador =7| 912 Acciones especificas

A} 245 Acciones sobre comercio
exterior

‘jé 5596 son cadenas agro

Estado del avance de los PERX
34.3% 48.8% 65.0%

R N O\ 7

A Diciembre 2021 A Diciembre 2022 Meta 2023




Desempeno exportador regional
@ Mapa de oferta exportable
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Planes Regionales de Exportacion - PERX

l Loreto (55.9%) } I E Rx

Plan Eegional Exportador

[ Amazonas (93.9%) ]

| Tumbes (36.4%)

| san Martin (36.4%)

| Piura (37.3%) Sectores que se  vienen

7 0 M L]
[ Lambayeque (76.7%) } (Hudnuco (43.9%) atizgilnigs?rg'
l Cajamarca (85.3%) ] [ Pasco (62.9%) ] . Eorestal:AMa_derl?bley no maderable.
esca y Acuicultura.
| Ucayali (35.5%) | « Textil y Confecciones.

| Lalibertad (44.1%)

Porcentaje de avance total
a nivel nacional:

| Cusco (32%) ] 48 . 8%

' | Puno (53.8%)

| Ancash (92.6%) | Madre de Dios (38.5%) }

[ Junin (60%) ]

| Lima (92.3%)

l Huancavelica (44%) }

% de Avance Regional
0% - 20% o - 400 0% - 0%
l Moquegua (12.5%) ] - - 20% - 40% G 0% - 60%

| Tacna (33.3%) () 60%-70% B 70%a

mas

,,,,,, [ Arequipa (29.3%) |

l Ayacucho (38.6%) }

[ Ica(37.2%)

[ Apurimac (47.6%)




Exportaciones por Region 2022

| Cajamarca Amazonas
US$ 1 805 millones / 2% US$ 67 millone

Tumbes

US$ 175 millones / 11.9%¢———

San Martin
US$ 261 millones / 38.5%

Piura

US$ 3 430 millones / 16.5% ]
Huanuco

Lambayeque US$ 9 millones / 24.5%

US$ 890 millones / 4.3%

La Libertad
US$ 4 313 millones / 11.2%

Pasco
US$ 601 millones / 4.9%

Junin

Ancash US$ 1 822 millones / -4.2%

US$ 6 098 millones / -8%
Lima
US$ 1 426 millones / 13.4%

Callao
US$ 2 935 millones / 15.6%

Lima Metropolitana
US$ 6 950 millones / 15.8%

Huancavelica
US$ 59 millones / -28.1%

Ucayali
US$ 124 millones / 40.3%

Madre de Dios
US$ 159 millones / -4.7%

Cusco
US$ 5 346 millones / 25.9%

Puno
US$ 2 657 millones /-17.1%

Apurimac
US$ 2 022 millones / -32,4%

Ica
US$ 6 175 millones / 2.8%

Ayacucho
US$ 792 millones / -2.8%

Arequipa
US$ 5 992 millones / 12.1% Moquegua » Tacna

US$ 2 158 millones / 24% US$ 1 828 millones /-16.3%

13
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Exportacion Agropecuaria por Region

TCajamarca Amazonas
Café - Tara - Cafe - Cacao en grano
Cagao , .
Tumbes Ve B @ '
Banano — . Loreto
Ligaén R \ ¢ .

@ W «—o A Cacao — Café éC(fe[te de palma — Cacao —
Uva - Mango - ’ ate e
Banano Piura s 94 w ¢ e vy &
. * +«—9 s \

Bl @ \ \4{9‘ \ Cacao - Café -

Lambayeque g o Bagano &

Arandano — Palta - Uva I N San ~/

& IS W 7, 1\ Martin Café — Jengibre —
La Libertad G Cacao B
‘ Arandano — Palta — Esparrag8 3 - P 3 Aceite de palma — Cacao
o 9 ¥ Ancash, e 2
Arénqano - I\fltal\ngo - Palta_o uanuc k q
&ar. S ) 2 <dbasco \ /Ucaya
Café 4———A— J,_,./\_/ °
balta Lima\ un N Matire e Nueces del Brasil — Cacao
— 2 9 bl . -~ e
Arandano St D . de Dios*® % & ‘
QS &er. O \Z—‘?\V*J N
\ 5 Pl .
£ ¢ & \ Cusco——— 7

HuarL%ﬁ\,c\l/ellca_ <

Ouj

&nua@@
Uva -
Palta

»*

Esparrago

v 9

/Oferta Exportable\
Agropecuaria

Se  muestran  los

principales productos

de la oferta exportable

de  productos del

\sector agropecuario. /

Alcachofa — Uva -

Eoe » 9

i Gl ‘\qur’im
l, Ica e

Café — Qacao - Palt%
¢ » 9

Puno ¢
Q ¢ Quinua - Café
v

Palta — Quinua

3

¢

" 9L ¢

S

Tacna“’ Aceituna -
g——> Orégano
% "'A.g

Arandano —Uva

A

14
Norte 2021 2022 Var%
Ancash 256 252 -1,5%
La Libertad 1711 1955 14,3%
Piura 1154 1283 11,2%
Cajamarca 281 533 89,9%
Lambayeque 839 877 4,5%
Tumbes 4 11 172,5%
Centro 2021 2022 Var%
Lima 748 687 -8,1%
Ica 1496 1594 6,5%
Junin 215 233 8,1%
Ayacucho 41 47 14,1%
Pasco 7 7 -7,1%
Huancavelica -
Huénuco 7 9 26,8%
Selva 2021 2022 Var%
San Martin 187 260 38,8%
Loreto = =
Madre de Dios 37 34 -10,0%
Ucayali 59 87 48,8%
Amazonas 45 67 47,2%
Arequipa 151 157 4,1%
Cusco 29 38 30,5%
Moquegua - - -
Puno 9 9 -7,3%
Apurimac - - -
Tacna 77 87 12,2%



PIURA

Uva, pota, fosfato de calcio, mango,
aceite crudo de petréleo, banano
organico, aceite de pescado, etanol,
concha de abanico, langostino, cacao,
café, limon, palta, arandano

LAMBAYEQUE

Arandano, palta, ajies y pimiento, . ; p
uva, mango, esparrago, jugo de P ®
maracuyd, gandules, frijoles, cebolla

ANCASH

Cobre, zinc, harina y aceite de pescado,
arandano, molibdeno, oro, mango,
palta, esparrago, concha de abanico,
conserva de pescado, bebidas
alcohdlicas

CALLAO

Harina de pescado, 6xido de zinc, aceite

de pescado, manufactura de zinc, fosfato

dicalcico, manufacturas de plastico

LIMA METROPOLITANA

Manufacturas de plastico, zinc, alambres de cobre,
prendas de vestir de algoddn, zinc refinado, colorantes
naturales, barras y perfiles de cobre, bebidas alcohdlicas

AREQUIPA

Cobre, oro, molibdeno, textiles y prendas
de vestir de alpaca, conc. plata, alcachofa,

uva, acido bérico, palta, cebolla

TUMBES AMAZONAS

Langostino, banano
organico, filete de

LORETO Oferta Minera /

Hidrocarburos /
Quimica

CAJAMARCA SAN MARTIN

Oro, cobre, café, Petroleo, cacao en grano,

Café, cacao en grano,

Aceite de palma y derivados, cacao y
derivados, café, palmito en conserva,
madera aserrada, sacha inchi

conc. plata, tara en
polvo, cacao en

pescado, limén mango, pitahaya café, madera aserrada
: - Oferta Agroindustrial /

Maderera

grano, aguaymanto k ‘ :
0O 1

Oferta Hidrobioldgica

A HUANUCO
2 | Oferta Manufacturera

Oferta en Desarrollo

| Cacao, plata, café, banano,
; flores, aguaymanto

UCAYALI

LA LIBERTAD

Oro, arandano, harina de pescado,
palta, esparrago, conc. plata, uva,
alimento balanceado, jugo de
maracuya, antracita

Aceite de palma y derivados, madera
perfilada, cacao en grano, madera
aserrada, camu camu, uiia de gato

PASCO
Cobre, plata aleada, plomo,
conc. plata, zinc, café, oro,

maca, trucha, granadilla

Yy A X - cusco
ad\ G L JUNIN

. R S S R o (O, T Cobre, gas natural licuado, molibdeno

LIMA REGION pe oA ‘ T » 88 ' >

....... Cobre, café, jengibre, zinc, con. oro, café, cacao en grano, palta, maiz

. . . ™ blanco gigante
Palta, ardndano, harina y aceite de ® ) plata, plomo, cacao en grano, gl
oro, maca, ciircuma

pescado, plomo, mandarina, paprika, zinc,
conc. plata, jugo de maracuy3, naranja, ajo

MADRE DE DIOS

Oro, castafas, madera perfilada,
madera aserrada, cacao en grano

HUANCAVELICA

Plomo, oro, conc. plata, palta,

‘ cobre, zinc, quinua
. .................................................................................................

APURIMAC

ICA PUNO
Oro, estaiio, cobre, trucha,

Hierro, cobre, uva, esparrago, palta, quinua, café, papayita andina
’ ’

mandarina, barras de acero, arandano,
cebolla, bebidas alcohdlicas

Cobre, molibdeno, oro, palta, conc.

plata, plomo, kiwicha, quinua Criterios:

v’ Exportaciones anuales
histéricas

v' Areas de produccién

v" Demanda internacional

v

Oferta madura

MOQUEGUA

TACNA AYACUCHO

Cobre, molibdeno, acido sulftrico, harina
de pescado, oro, ovas de pez volador, filete
de pescado, arandano, pota, uva, bebidas

Molibdeno, cobre, oro, aceituna, ovas de pez

h 8 Oro, plata, quinua, palta, café
volador, orégano, filete de pescado, hongos

cacao en grano, tara en polvo

alcohélicas deshidratados, naranja



Un mundo cambiante
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Mayores preocupaciones de la década 2021 - 2030 ~

El desempleo por sustitucidon tecnolégica

Mayor intensidad del uso de la tecnologia en todas las actividades humanas

La competitividad (individual u organizacional) basada en la tecnologia

La reduccion del impacto de las actividades humanas sobre el medioambiente

La veracidad de la informacidn en internet (formacién de la opinidn publica)

La ampliacidn de las brechas entre ricos y pobres

La capacidad de respuesta de los gobiernos a los cambios (prioridades e inversiones)

Fuente: The State of Future, Millenium Project - 2018



Hiperciclo de Tecnologias Emergentes

Fall in Working Age Population

@ Internet

Social

Millennlal Focus on Purpose
The Changing Notion of Work
Mobile

The Rise of Independent Workers

- Shifting Views of Retirement Rise of the Crowd

Cloud 4

carcity Ownership to access

Big Data - Analytics . srowing Need for Elder Cari

- Decline in Fertility Rates
3D Printing @
& i i < < g
g Five generations of workers o Logistics Internet
2 A o Fnerov o ! 7
Renewable Energy ) 4 Increased Lifespans ¥ Transport 2.0
l6 - 2 - /Inunuuon 2.0
Internetof Things & Technological Unemployment
@' / Artificlal General Intelligence
Cognitive System: Urbanization Circular Economy

Aging Population
ging P Money 2.0

Generational Differences

Abundance Maker Economy

Emerging Middle Class Energy Internet

Nanotechnology
Robotics

)

. Blockchamn
'
®

. ""0'0
L -

<

Autonomous Vehicles

calthy Life Extension
Rising Energy Demand

Generation 2

”

Cyberwar

”,

Automation of Everything

nomics

Global Inequality /Sharlng Economy

limate Change Next Generation Education

o

onnected Healthcare

Smart Grid Smart Cities

—

Connected Car

g—
Artificial Narrow Intelligence
Smart Homes

—_——

18

Population Growth

Power to the Individual

Radical Life Extension
De-Extinction

Artificial Super intelligence

Human 2.0

Human-Machine Convergence

Democracy 2.0
Food 2.0
Decentralization of Everything

Empowerment Economy

Years not decades

X
|

Future Scenarios

& Emerging and Future Accelerators
@ !nnovation Accelerators

@ Science and Technology Foundation

Fuente: Gerd Leonhard, 2022
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Tendencia por Alimentos Saludables

Segun regiones, la preocupacion por el bienestar y salud cambia, surgiendo tendencias de consumo regionales en

Africa y Medio Oriente

relacion a su alimentacion, estilo de vida y necesidades.

Norteamérica

32% 47% 44% 43%

Consumidores que Consumidores que Consumidores que Consumidores que
prefieren alimentos prefieren alimentos libre prefieren alimentos sin prefieren alimentos
hechos de vegetalesy de GMO aditivos y colorantes fortificados con proteinas
frutas artificiales y vitaminas

Fuente: SIAL, 2021-2022



Tendencias valoradas por el consumidor 2

Demanda de alimentos asociados a la biodiversidad nativa

Etico - Envase respetuoso medio

-—-— ambiente
. I | | |
| S [ e T |

Etico - Humano

Vegetariano

=
BESEE - -

——==-=ﬁ
Nifos (512)  foms oo e
Pl s 1 =

| .. |

+7,473 W

Lanzamientos a base de cacao (alimentos

y bebidas)

Para: panaderia, reposteria de
chocolate, postres y helados, snacks,
cereales para el desayuno

Alimentos free from (217% - 62%):
diabéticos, sistema inmunolégico, cero

grasas saturadas, ético.

Fuente: Mintel, Top Claims, Promperu



Impacto mundial de la tecnologia en el sector 2

agroindustrial

Impact of COVID-19 on companias” strategy
Share of companies sunsned laoking o adopt this srafegy as & nes it of
CoNID-15

Aoelacaie the dgitalzation of work processes (8.g. wss of digibl fools, video

b TEY
Previcke mor opporurities i wonk remoksy

BE. T
Ternporarly mcucs wordone
| 50

Accelecae the dgitalzation of upsiding sslding fe.0. educalion lechrology

pronicers)
— NT%
Accslecale the imlemerfation cf Lpsiding/ eekiing progranmes

41.7%

Technology adoption in industry
Shira of companies sunened

Inberrent of things: and conrecled devices

Big clata analytics

E-cormmiénce and digital tace B0

Expected redeployment Average skillz
success rate of displaced instability amaong
'] 1 2 [y workera workforce
. O
47.6% 35.48%
Average share of workers at risk )
of dizsplacement

Emerging and redundant job roles Emerging skilla

Ficla identified as baing in Migh demand o incraasingly mdundant within Shils idantiiad as being in Figh demand within thiir onganization, ordesd
fheir organization, ordemsd by frequency S
it 1. At lsaming and lsaming siolegies
1. | Deadnsbab and Scinbels 2. [ Aalytical tinking and irrowaion

2 G, i and] Mokiorcyecle Drivers a, Tecthriologry use, manitoning and control
3. Digal Markartryg arct Strefegy Speciaksts 4 Qusafty coribol and salaty mwersness
8. Cashisrs sndl Tickel Qi B. Managemert of parssrnel

f. Business Servioas and Adminiskation Managers 7. Jarshics andl social inf

T Business Developrent Profssonals i Ftiaction, rrrinig ancl beicing

8. [ EioDelaSpecielsts 8. B Ercionl imsligence

g Al e Machine Lesaming Specialists 10 o v aching

10 Acheriising and Public Ralations Professionals 11 Fiesrscriing, probiem soivieg ard et
RECLRCEHT iz Management of francial, malerial resounces
1. Dt Erviry Tl 13 Crical frirking and analysis

2. Admiriskatve and Executiee Sacebanies 14, Aiertian bo detal, rushacrthinass

3. Busingss Senvicas and Administation Managers 15 || Cocrdinafion and fime management
4, Aocounting, Bockkeaping and Paycll Clers

& it of Thirgs Specialists

f. Food Processing and Felaied Fades Wodens

T Corsinction Labamns

A, Assarrbiy ard Faciory Werkers

g Al e Machine Lesaming Specialists

10 Aooountanks and Audiors

Fuente: The Future of Jobs, World Economic Forum - 2021



Economia de la Abundancia: Impacto sobre

Formas de Produccion y Consumo

Biotecnologia /
Impresion 3D

v

|

ICECREAM

Chinese scientists are
perfecting a technique for
synthesizing starch from
cellulose—~wood, by another
name. That may not sound
appetizing, but it could mean
making bread products—even

hamburger buns—from wood,

sawdust, agricultural waste,
and even algae.

Qutfits like the Toshiba Plant
Factory, the MIT CityFarm,
and the Philips GrowWise
Center aim to bring
agriculture Into the 21st
ry. Spectrally optimized
ting. pesticide-free
roponic methods, and
an room conditions mean
iger, more nutritious, and
iger lasting produce
even tastes better—or so
we've been told.

“Biohackers® are synthesizing
milk proteins from mail-order
bovine DNA. The genes are
inserted into yeasts, which
happily churn out milk that's

indistinguishable from the
genuine article Just turn the
milk into cheese using
traditional methods.

You don't even need cow
DNA—human genes will work
just as well. Chew on that

22

Economia de la abundancia

* Adids a limitaciones de espacio.
* Adids a limitaciones de clima.

Las variables ahora son:

* Acceso a la tecnologia.

* Capital parainvertir.

* Costo de energia.

* Entorno estable a largo plazo.

* Debate #natural” vs “no natura

|ll
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Impacto sobre la produccion nacional

Biotecnologia » Harinay aceite de insectos + Harina de pescado

- Mayor conten!do de proteinas +  Alimentos para animales
- Mayor contenido de grasa

- Mejora sistema inmunologico

Nuevos materiales /

Hibridacion génica * Grafeno * Cobre
, * Espuma de titanio > * Hierro
* Telade arafia e Algoddn/ Alpaca

Nuevos materiales / Energias
renovables /
Robdtica

Produccidon en invernadero
- Agricultura vertical
- Regulacion del clima

A 4

- Control de plagas
- Produccién organica
- Mejor utilizacién del espacio

WAGENINGEN

UNIVERSITY & RESEARCH




Productos Premium

o
I

i De 30 mil encuestados de 63 mercados. El 45% de consumidores compran por internet. En China, Corea del

= Sur, Taiwan, India, Turquia e Indonesia compran mas por internet productos premium.

Elementos funcionales

Estilo / disefio superior

Excelente experiencia / atencién al cliente
Marca reconocida o de confianza

Unico / singular en el mercado

Rasgos basados en el origen

Es costoso

Hecho a mano o artesanal

Exclusividad / estatus

Dificil de encontrar

Fuente: Nielsen 2021
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Principales Dificultades para Exportar

- N

* Toma tiempo, esfuerzo, y recursos para establecerse y mantenerse

Nivel de compromiso en los mercados de exportacion.

Y4
J

*Riesgos del cliente (problemas de comunicacién, problemas de

Riesgos de pago pago) y riesgo pais (guerras, crisis econémica)

Y
4

*Balance entre el mercado local y los internacionales, esfuerzos
Falta de focalizacion perdidos atendiendo pedidos de mercados que no son
estratégicos para la empresa.

g |
s Y
. . . * Generalmente, se debe invertir importantes sumas de dinero antes
Manejo de flujo de caja de conseguir las primeras 6rdenes de compra.
9 |
s N
Diferencias culturales *Diferencias en idioma, cultura, practicas de negocio




Cadena Agroexportadora 0

Cadena productiva + Cadena comercial

FASE PRODUCTIVA FASE COMERCIAL

”

© 0 00000

Produccién Acopio y transporte Procesamiento Exportacién Mercados
Certificacion . Empaque ., Precio-calidad
Centros de acopio Operacion . ..
Cosechay . . Plantas de ... Ficha técnica
Acondicionamiento ) logistica )
post-cosecha procesamiento . comercial
. .. de la carga e . Medios y formas
Fichas técnicas Certificacion Cultura de
i Merma de pago ,
productivas Subproductos negocios

INFRAESTRUCTURA, CONECTIVIDAD, SEGURIDAD, FINANCIAMIENTO, INSTITUCIONALIDAD

Fuente: GOREs, MINCETUR



Factores Clave para la Exportacion .

Elementos que mejoran competitividad y sostenibilidad de la cadena de alimentos

05 FACTORES INFLUYENTES

ACCESO A PROMOCION E
SERVICIOS PRO?::E?)\:DDADY INTELIGENCIA LOGISTICA DIGITALIZACION
FINANCIEROS COMERCIAL
* Banca privada * Sanidad e inocuidad * Acceso ainformacion . |nfraestructura vial * Plataformas virtuales
* Fondos concursables ¢ Certificaciones de mercados * Servicios de luzyagua * E-commerce
promovidos por el ambientalesy sociales ~ * Conocer las * Conectividad a * Paginas web
estado * Infraestructura tendencias y internet (informacion técnica
productiva demandas digital)

internacionales
(+ valor agregado)

Articulacion publico - privada

Fuente: GOREs, MINCETUR



Estrategias - Oferta Exportable

Mercado potencial - Pais - ciudad - segmento - nicho - grupo

Producto(s) potencial(es) .

Determina el producto a
exportar

Cumple requisitos del
mercado potencial

Producto competitivo (costos y |
precios)

Acceso a financiamiento -

Mas alla de tu lugar

- Evaluar la presentacion y adaptar oferta

Consultar requisitos, costos y ente responsable

Analizar precios de la competencia

Evaluar perfil crediticio y solicitar financiamiento

29



Importancia de productos agroindustriales de Peru al 2050.,
por categoria

Productos para nichos de mercado,
especialidades demandadas por un
2.50 pequefio segmento del mercado |

Frutas de clima templado

Plantas medicinales, farmacos y
cosmeéticos

_~— Frutas tropicales y subtropicales

_ /- Biomasa y energia ,
8.00 3 er i _— Granos
Maderas, fibras y materias primas i
® / / industriales B
7.50

\
- Hortalizas y especies

1
i
1
® ; Grandes animale]
7.00

—— Pequefios animales

—— Raices y Tubérculos
6.50

Productos no-alimenticios derivados de

———— animales, con agregacion de valor por
s alimenticios

Importancia de las Categorias de Productos Agrarios al 2030 y 2050

6.00 Productad t : innovacion
vegetales racelticos y funcionales —
. . T Oleaginosas
. Productos alimenticios vegetales, con

550 agregacion de valor por innovacion
I Productos alimenticios animales, con
[ agregacion de valor por innovacion

5.00 { !
|
|
|
|

4.50 | \

Flores y ornamentales *- Productos no-tradicionales
4.00
3.50 4.00 4.50 5.00 5.50 6.00 6.50 7.00 7.50

Importancia de las Categorias de Productos Agrarios al 2020 Fuente: ProyectA+ - 2022



Importancia de productos agroindustriales de Peru -
al 2050 ..

8.00
Café en grano

7.50 Paltas o
=) o
§ _—— Maiz
= Carne de Cuy Ajies
] \ - I .
8 7.00 Aguaymanto . ® o —— Banana
E Arandanos —~_ - Frijoles
4 .
E Carne de alpaca —
o
,g 6.50 Chirimoya —__ Yvas - ~— Mandarinas
< Papa congelada ——— @ - Limones yll_r_n_a_s_ . Amroz
E . — _~ Espérragos
T 6.00 ——— Granadilla 4
‘S L S E— Naranja
& Bambu ~——— Papaya
° _— Maracuya @ —
E_ Tomates Granada @ ~— Cebollas secas
o 250 ® Huevos
g ~ Maiz dulce
© Alcachofa
] o ___— Carne de pollo

5.00 :-— —— Manzanas

Azucar
@
450 Carne de vacuno
Soya @)
Carne de ce%o
L]
4.00
3.50 4.00 4.50 5.00 5.50 6.00 6.50 7.00 7.50 8.00

Grado de Desempeiio de la Investigacion Ptblica en los Productos Agrarios al 2050 Fuente: ProyectA+ - 2022



Nuevos conceptos

Economia circular h

* Nuevo sistema econdmico y social que tiene como objetivo la produccién responsable y sostenible de
bienes y servicios al tiempo que reduce el consumo y el desperdicio de materias primas, aprovechando
los residuos, reciclandolos o dandoles una nueva vida para convertirlos en nuevos productos y
devolverlos al mercado.

J
. . . . . )
™ Econegocios-Bionegocios-Biocomercio
* Negocios que ofertan bienes o servicios que contribuyen al cuidado del ambiente, buscando sostenibilidad
econdmica, social y ambiental, con una distribucién justa de los beneficios.
* Emprendimientos y empresas que realizan un aprovechamiento sostenible de los recursos de la biodiversidad,
con la intencién de promover la generacion de trabajo y el desarrollo local a través de la creacion de valor
) agregado de los recursos naturales y la preservacion de la biodiversidad.
J
. . ) ré . . 4 . \
N Agricultura Biodinamica - Agricultura ecoldgica

e Es una forma cultural de desarrollar labores agroindustriales y utiliza de forma responsable los recursos
naturales, sin emplear sustancias quimicas como fertilizantes, pesticidas o transgénicos.

e Uso responsable de la energia y los recursos naturales. El mantenimiento de la biodiversidad y el
bienestar animal. La conservacion de los equilibrios ecoldgicos regionales.

_J
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Tendencias de Certificaciones de Sostenibilidad
+70 certificados relacionados con productos de la biodiversidad

Ethical
Trading
Initiative

ey Social

u @ O Etica
® FAIR TRADE
coop } | CERTIFIED" FA|RTRADK

For workers’rights.
For better business

GRASP

Global G.AP.

. Calidad
Ambiental
‘ Gestion
s 9 0
Y e, w
Cearirieo] g
WILDLIFE | m " e‘ﬁ“"'
FRIENDLY. @w Tlle 2

Alimentos libres de “free from”
Fuente: Standards Map, 2021



Innovaciéon Exportadora

Vias que estimulan la
Innovacion en el proceso de
Internacionalizacion

Recepcién de
IED

Incorporacion
de estandares

Exportacione

Adopcion de

tecnologias

Participacion
en cadenas
de valor

34

Innovaciones criticas en el proceso
exportador de una empresa

Requisitos de
ingreso

* Registros y
etiquetados

» Estandares o

certificaciones

-

Requ'ﬂhos\de acceo" :

& mercados RAM)

Adaptacion del

producto

* Gustosy
preferencias de
los
consumidores

 Elaboraciony
empaques

Fuente: Promocidn de la Innovacion Exportadora, CEPAL -

Canal de
comercializacion

* Nichos
especializados

* Presencia en
internet y
comercio
electrénico

2017
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Resultados Esperados de la Innovacién Exportadora

EMPAQUE y | — MARCA

Duplicar el tiempo de duracién de o — :-ﬁ-—:L Incremento en 40% del precio venta
producto g

INNOVACION

Incorporacién de nueva tecnologia permite:

PROCESO PRODUCTIVO ~—

10% reduccion de tiempos ciclos productivos

. . N 25% aumento del precio productos
12% promedio mejora uso de maquinaria

B altamente personalizados
10% reduccion de costos

OMNICANALIDAD ~—— ., CERTIFICACION

o 1o/ .
Venta de canales directo y Digital ( B2B) ( B2C) 10% - 15% incremento de precio de
venta



La Alternativa de la Economia Creativa

Economia
cultural

w
(@)

USS 527,000 A |
Ingresos de las industrias culturales y creativas en el
millones  mune

edemgamm——

29.5 Personas empleadas por las industrias culturales y

. creativas en el mundo.
millones

Economia creativa o naranja

Uss 1241000 Los ingresos de las industrias culturales y creativas

. generados en América Latina y el Caribe.
millones

Fuente: Politicas Publicas para la Creatividad y la Innovacion: Impulsando la Economia Naranja, BID - 2017.



The Future s
already here - we
just have to pay
more attention!




o ;
Miisterio | o ( prom.
y Turismo per

Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Preguntas y
respuestas

|gutierrezn@mincetur.gob.pe
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