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20 anos después.....
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10 anos despues...

Cumbre Mundial sobre Desarrollo Sostenible
Johanesburgo, Set. 2002

Obijetivo:
Revigorizar el compromiso mundial con la asociacion Norte-Sur

« Acelerar la aplicacion del Programa 21.
« Programa Andino de Biocomercio
« Concurso de Bionegocios en la region andina y amazonica

« Programa de Facilitacion del Biocomercio para productos y
servicios de la biodiversidad, CCI, UNCTAD y FAO.

« Desarrollo Sostenible de paises megadiversos:
— Proteccion de los conocimientos tradicionales
— Erradicacion de la pobreza”.



5 anos despues____ “Las oportunidades para la
participacion de las empresas

bajo los principios de la CDB
son innumerables, sin embargo,
estan enlazadas con las

Biodiversidad expectativas de que la

.CDB comunidad empresarial pueda

CITES demostrar resultados concretos

*‘RAMSAR hacia los retos de la
conservacion de la
biodiversidad”

A. Djoghlaf — Sec. Eje. CDB
(2007)

CONSERVACI®

Cambio Climatico
*UNCCC

Empresa
‘MDG

KIOTO
*Desertificacion

*Cumbre Mundial
para el Desarrollo
Sostenible (WSSD)




2000...

La politica ambiental en Perd muestra importantes
avances con la implementacion de los acuerdos
Internacionales

2002: Estrategia Nacional de Diversidad Biologica

— La conservacion y uso sostenible de la diversidad
biologica.

— La participacion de toda la poblacion en los beneficios
derivados del uso y la conservacion de la diversidad
biologica.

— El desarrollo cientifico y tecnoldgico para que la
informacion y la educacion sobre la diversidad biologica
este accesible a todo nivel.

— Fortalecer las capacidades locales para la conservacion y
la utilizacion sostenible de la diversidad biologica



Peru, pais megadiverso

B Bosque himedo tropical

* Bosque caducifolio hdmedo tropical
Bosque seco tropical
Zona arbustiva tropical
Desierto tropical

~ Sistema montafoso tropical
Bosque himedo sublropical
Bosque seco subtropical
Estepa subtropical
Desierto subtropical
Sistema montanoso subtropical
Bosque ocednico templado

. Bosque continental templado
Estopa tomplada

~ Deslerto templado
Sistema montaioso templado

. Bosque boreal de coniferas

* Bosque tundra boreal
Sistema montafoso boreal
Polar -
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Estos esfuerzos y riquezas...

No han solucionado los
problemas generados por
la deforestacion y
calentamiento global

Persiste latalay
extraccion ilegal
especies en
extincion
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Se mantiene los niveles de
pobreza en los paises
= megadiversos

Prevalence of stunting among children 0 Selected major wilderness areas
under five, in areas of >2 inhabitants/sq km
0 100 0 Selected terrestrial biodiversity hotspots
B
No data Low population density

Sources: FAO 2004, Landscan 2002, Conservation International 2004



. Como se relaciona el
comercio con Bio...?

=

El desarrollo sostenible:
— Componente Econdmico
— Componente Ambiental
— Componente Social
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« Existe un mercado, i.e., una necesidad o demanda de
productos o servicios con valor agregado, derivados de
la biodiversidad

« Se genera beneficios que deben ser distribuidos a lo
largo de la cadena de valor
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. Quée es BioComercio?

Conjunto de actividades de recoleccion, produccion,
transformacion y comercializacion de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad nativa (recursos genéticos,
especies y ecosistemas), desarrolladas de conformidad
con los criterios de sostenibilidad ambiental, social y
econdmica.

Con especial enfasis en:
— el uso sostenible de los recursos biologicos nativos;

— la promocion de estrategias y actividades productivas que apoyen
la conservacion de los recursos en areas con alto grado de
biodiversidad,;

— la generacion de beneficios economicos y su distribucion equitativa
con comunidades locales e indigenas.




¢ Como trabaja el BioComercio?
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Principios & Criterios

Conservacion de la Diversidad Biologica
Uso sostenible de la Diversidad Biologica

Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Bioldgica

Sostenibilidad Socio-Econdmica (gestion, produccion,
filnanzas y mercado)

Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional
Respeto de los derechos de los actores involucrados

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos



. Queé busca
el BioComercio?

« Generacion de rigueza a nivel local
 Empoderamiento y desarrollo local
« Reduccion pobreza

 Conservacion de biodiversidad

— Estrategia a largo plazo
— Generar negocios rentables
— Vision NO EXTRACTIVISTA!

* Globalizacién con identidad




PROGRAMA
NACIONAL DE
PROMOCION DEL
BioComercio - PERU
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PROGRAMA NACIONAL DE
PROMOCION DEL BIOCOMERCIO

Aprobado mediante Decreto del Consejo Directivo de CONAM, el 26 de
noviembre del 2004

El PNPB, tiene como mision,
impulsar y apoyar la generacion y
consolidacion de los bionegocios
en el Perd basados en la
Biodiversidad nativa como
incentivo para su conservacion,
aplicando principios de
sostenibilidad ambiental, social y
economica.
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de Biocomercio de
Bolivia, Colombia,
Ecuador y Peru

SOCIOS
BIOCOMERCIO
CONAM
MINCETUR
MRREE

INRENA

IIAP (Punto focal
Amazonia)
INDEPA

CND
CONCYTEC

SNA
COMUNIDADES
SECTOR PRIVADO

Programas Nacionales

Estrategia Nacional
sobre Diversidad

Biolégica

PNPB

CONAM

*

Secretaria Técnica
PROMPERU

Organiaaciones
de base con
ine

sconomicos

INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB

UNCTAD, CAF, CAN,
SECO, PDRS-GTZ, OTCA

INSTITUCIONES
PUBLICAS Y
PRIVADAS DE
PROMOCION Y
DESARROLLO
Gobiernos
Regionales y
Locales, ONGs,
Universidades,
Centros de
Servicios,
Empresariales
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PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL BIOCOMERCIO

Priorizacion de sectores y especies

Fortalecimiento y desarrollo de nichos de mercado
Desarrollo de cadenas de valor
Fortalecimiento institucional

Gestion del conocimiento y sistematizacion de la experiencia




PLATAFORMA DE SERVICIOS
__Agentes Econdmicos |

adenas productivas seleccionadas
Con mercado Potenciales

PLATAFORMA DE SERVICIOS Sectores

Coordinacién interinstitucional

Asistencia Técnicay Capacitacion

Financiamiento y promocion de
inversiones

Informacién y promocion
comercial
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Proyectos y/o Programas de

Cooperacion Internacional

UNCTAD: Programa de Facilitacion del
Biocomercio (BTFP) Fase Il

SECO-GTZ : “Fortalecimiento de las
cadenas de valor priorizados”

GEF-CAF : “Facilitacion de financiamiento
para negocios de Biodiversidad y Apoyo
al desarrollo de actividades del Mercado
en la Region Andina”

Programa Andino de Biocomercio
(UNCTAD/CAN/CAF)

Programa Amazonico de Biocomercio
(UNCTAD/OTCA)
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Nuevas tendencias y
nichos de mercado

* Mercados verdes
“*Organicos
s Comercio Justo

<*Amables con el medio
ambiente

<*Nutraceuticos y
Cosmeceuticos

» Gourmet

+* Mercados Kosher, Halal,
etc.

+» Ecoturismo
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Dimension de la Industria de Productos Naturales 2006
(US$ Millones)

Segmentos

TOTAL Inaustria 75,570 210,360

Fuente: Organic Trade Association
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Tendencla de los Mercados

 Valor del mercado de
cosmeceéuticos

O sector de mas rapido crecimiento
en la industria cosmética. $5 mil
millones 2007 (*)

 Estimado del mercado Europeo
de alimentos y bebidas naturales

d $22 mil millones de délares en el
2007 (*)

« Estimado del mercado en Estados
Unidos alimentos naturales y
organicos, y productos
cosmeéticos y de uso personal

0 $27.5 mil millones para el 2007 (*)

k (*) Euromonitor







* Proyeccion del Mercado de productos y
serviclos derivados de recursos renovables
para el 2007:

v ' US$ 900 mil millones por afio
(UNCTAD/OMC)

v Principales consumidores: Estados Unidos,
la Union Europeay Japon.
v Productos naturales

» 14% de las ventas dentro de la categoria de
cuidado personal - U$4.6 mil millones. (Nutrition
Business Journal)

« El ecoturismo a nivel global
v US$ 260 mil millones (2005)



http://www.birdwatchperu.com/index.htm

Unién para el BioComercio Etico
(UBCE)

dPlataforma sin fines de lucro. Empresas y
Organizaciones

JUso de insumos derivados de la
biodiversidad nativa

U Compromiso con los P&C del BC
U Responsabilidad Social Corporativa

dDiferenciacion, consultoria empresarial,
oportunidades de negocios




AMENAZAS

* NFR (UE)

 GRAS (EUA)

 Normas Sanitarias (otros paises)

* Regulaciones locales

* Modelos tradicionales de negocios




Contexto Regional

Estrategia Regional de
Biodiversidad

Procesos de integracion en marcha
parala implementacion de estrategias
de conservacion y manejo sostenible
de los recursos

» Programa Andino de BioComercio
UNCTAD/CAN/CAF

» Programa Amazoénico de
BioComercio, UNCTAD/OTCA

> ASOCIACION ANDINA (AMAZONICA)
PARA EL BioComercio, BioNativa

BTFP Il
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Contexto Nacional

Propuesta del Gobierno:
Desarrollo vs Crecimiento

Inclusion del tema ambiental en
politicas de Estado.

Preocupacion del estado por la
Inclusion social y alivio a la
pobreza, p.e., Sierra
Exportadora, Sembrando, etc.

CADE 2006: Tematica central =>
Inclusion Social



PRODUCTOS NATURALES
US$ 210.000° Millones




La Agenda Pendiente
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* Inclusion del Biocomercio como
Politica de Estado.

* Fortalecimiento y articulacion de los
actores nacionales involucrados:

1) Roles
2) Mecanismos
3) Compromisos
» Definicidon de una nueva estrategia

con,
den
Imp

G

junta y mejora de coordinaciones
tro de la red para su
ementacion.

eneracion de capacidades para

aprovechar las tendencias globales



 Evitar errores cometidos
— Linea base no definida
— Estrategias de Promocion dispersas
— Liderazgo confuso
— Falta de desarrollo de valor agregado
— Exclusion de eslabones primarios

— Pérdida de recursos y sus habitats por
falta de una vision de largo plazo
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USop

Peru
Evolucion de las Exportaciones de los
Productos del Biocomercio
2002 - 2006

90,000,000
80,000,000 US$M 76,914

A 10%
70,000,000
60,000,000 US$M 70.554

50,000,000 ’/.-( —— “/
40,000,000

30,000,000
20,000,000

10,000,000

0 8 | # | o | o | & , i , &

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
ANos




Valor US$

Peru
Evolucion de las Exportaciones de los principales
produtos priorizados

2005 - 2006
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Valor US$

Perl

Evolucidon de las Exportaciones de las principales
plantas medicinales
2005 - 2006
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Valor US$

Peru
Evolucion de las Exportaciones de otros productos
del Biocomercio

2005 - 2006
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EXPOSICIOn de
Ingredientesyy
Productos Natur




MARIPOSAS

GUIA PARA EL MANEJO SUSTENTABLE
DE LAS MARIPOSAS DEL PERU
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iIMUCHAS
GRACIAS!

‘ prom,

peru

Comision para la Promocion del Peru
La Exportacion y el Turismo
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www.biocomercioperu.org




