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Perth

Datos socioeconomicos - Australia

% —Brisbane

°/‘SI'dney

Territorio
del Norte
Queensland
Australia
Occidental
Australia
Meridional
Nueva Gales
del Sur
Adelaide Y 9\
Victoria
9

Melbourne

Tasmania

Fuente: ABS, Banco Central de Australia, Banco Mundial.

Capital:
Canberra

Poblacion 2024

27 millones de personas
Crecimiento: 1.6%
Hombres: 49.66%
Mujeres: 50.34%

Estado mas Poblado

Nueva Gales del Sur:

8.5 millones de personas
Sidney:

5.6 millones de personas

Poblacion extranjera 2024

7.8 millones de personas

30% de la poblacion aprox.

-Reino Unido (3.8%)
-India (2.8%)

-China (2.5%)

-Nueva Zelanda (2.2%)
-Latam y Espana (3-4%)

PBI 2024

1.75 USS (billones)
Crecimiento: 1.4%
PBI per Capita:
64.407 USS

Inflacion y desempleo

Inflacion: 3,2%
Desempleo: 4.1%

Moneda Oficial

Délar Australiano (AUD).
1 AUD = USS 0.64 (Délar
americano)



Acuerdos Comerciales

Acuerdo de Libre
Comercio (ALC)
Peru - Australia
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Tratado de Comercio Bilateral.

Al 2024 se cuenta con el 99.8% de las partidas
arancelarias pueden acceder al mercado
australiano libre de aranceles.

Asegura la transparencia en los procedimientos
sanitarios.

Comercializacion sin restricciones de software,
apps para celular, tablets y productos digitales.

D

COMPREHENSIVE & PROGRESSIVE AGREEMENT .
FOR TRANS-PACIFIC PARTNERSHIP

g O

Acuerdo comercial multilateral

Lo compone 11 economias del Foro de
Cooperacion Econédmica Asia Pacifico (APEC) y
una de Europa.

Beneficios en acumulacién de origen.

Se proyecta que el blogue represente mas del
15% del PIB global.
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Exportaciones peruanas al mundo

Europa Asia

&sum
CHINA
Exportaciones

{ . AUSTRALIA
(202 ) Amerlca NAMIBIA .
4 0

USS$ 74.4 mil Africa

millones

EE.UU.

Total de @

Oceania



Comercio Bilateral:

Exportaciones
Comercio Peru — Australia Var.%
. 0,
(Millones US$ FOB) 24/23 14.4%
Importaciones
167 169 168
143 144 K

: - Var.% 0.2%

24/23
107 13

99 9
\\78 —

En el 2024 crecieron principalmente
las exportaciones de los sectores
2020 2021 2022 2023 2024 de minerales (+51.5%) y agro (+22%)

—e—[Exportaciones Importaciones
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Tendencias
de Consumo




Tendencias de Mercado

Omnicanalidad
La combinacion de
puntos de venta
fisicos y digitales.

Transformacion
digital

Premiumizacion
Los consumidores
gastan mas en lo que
refuerza su identidad.

Salud y
Bienestar

Vida sostenible




Perfil de los Consumidores

Entusiastas del
bienestar

Buscan productos que
fortalezcan su
bienestar fisico, mental
y emocional.

Fuente: WGSN (2024). Elaboracién: DDMI - MINCETUR.

Campeones de

marca

Leales a las marcas,

buscan influenciar la

innovacion y formar
parte de la

comunidad de marca.

Compradores
conectados

Consumidores digital-
first, hiperconectados
y expertos en e-
commerce.

Agentes de
cambio

Consumidores
activistas y éticos,
alinean su gasto con
causas sociales y
ambientales.
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Cafe

Exportaciones peruanas de Café en grano verde a Australia
2020-2025*

2020 2021 2022 2023 2024 2025*

mmm Monto (US$ millones)  =——Mil Toneladas

Fuente MINCETUR (2025), Elaborado por DDMI
*Proyectado Agosto 2025

E/HJ Australia represento solo el 1.2% de las exportaciones
,Qn peruanas al mundo de café en grano en el 2024.

Principales paises proveedores de café en grano verde
de Australia 2024

Peru

6%
Papua Nueva
Guinea
15%

Brasil
33%

Viet Nam
18%

Colombia
28% Fuente TRADE MAP (2025), Elaborado por DDMI

1@: éPor qué es una oportunidad Australia?

« Australia es uno de los mercados mas sofisticados en
cuanto a consumo de café, especialmente en el
segmento “Specialty coffee”.

« El consumidor australiano valora el origen, trazabilidad,
practicas sostenibles y perfiles Unicos de sabor



Canal de comercializacidon y presentacion de producto:
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EXPRESSI

ORGANIC
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COFFEEBAGS
ITALIAN ESPRESSO
ACKLIST ———
OFFEE
ASTERS

Special Bar Coffee

BRAZIL REX

:'A‘~

.::ﬁve

senses -
VIETCAPHE VENEZIANO
_______ SEVEN COFFEE
MIZES ASTERS

CONDOR PROJECT SINGLE
COLOMBIA ORIGIN

"
""""

Tastes bk Chocolate Scoanie, Muscovade Sugar, Orange Zest

FINCA EL LIMO

APANECA-ILAMATEPEC, EL SALVADOR

Producer  Husta Condor Projects
Varieties  Colombia, Caturra, Castitio
Process  Washed

Whole Beans \\
2509

SINGLE ORIGIN BLEND

Elaboracién: DDMI - MINCETUR.
Las imagenes son referenciales.



Pasta de Cacao

Exportaciones peruanas de Pasta de cacao sin desgrasar a Australia
2020-2025*

HH

2020 2021 2022 2023 2024 2025*

mmm Monto (US$ mil) ——Toneladas

Fuente MINCETUR (2025), Elaborado por DDMI
*Proyectado Agosto 2025

,Q\E/EJ Australia represento solo el 2.3% de las exportaciones

peruanas al mundo de pasta de cacao sin desgrasar en el 2024.

Principales paises proveedores de pasta de cacao sin
desgrasar de Australia 2024

Peru
Costa de Marfil 1%

10%

Indonesia
12%

Singapur
53%

Malasia
24%

Fuente TRADE MAP (2025), Elaborado por DDMI

éPor qué es una oportunidad Australia?

« "
'y

« Encuentra apertura en el segmento de cacao
ceremonial como valor agregado de las practicas
holisticas.

* La pasta de cacao sin desgrasar es usada como
ingrediente clave en productos veganos, sin lacteos:y
clean label.



Canal de comercializacidon y presentacion de producto: , 0 \;J R;’ <
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CHOCOLATES

100% Organic Whole Bean Cacao Paste
from Valle Palma Real, Peru

Importador/Mayorista
especializado —

Procesador /Tienda
especializada

E-commerce/Retail/Tienda

Elaboracién: DDMI - MINCETUR. especializada

Las imdagenes son referenciales.




Cacao en Polvo

Exportaciones peruanas de cacao en polvo sin adicién de azlcar a Australia
2020-2025*

1.39
1.13 1.13

2020 2021 2022 2023 2024

2025*

mmm Monto (US$ millones) ———Toneladas

Fuente MINCETUR (2025), Elaborado por DDMI
*Proyectado Agosto 2025

=

E/oj Australia represento solo el 4.6% de las exportaciones
peruanas al mundo de cacao en polvo sin adicién de azucar
en el 2024.

)

o

-

-

Principales paises proveedores de cacao en polvo sin
adicion de azucar de Australia 2024

Peru
Paises Bajos 3%

Malasia
43%

Indonesia
20%

Singapur
21% Fuente TRADE MAP (2025), Elaborado por DDMI

éPor qué es una oportunidad Australia?

Solicitado en la industria alimentaria por su versatilidad
(chocolates, bebidas instantaneas, reposteria y
heladeria)

La tendencia hacia alimentos saludables y gourmet en
Australia crea oportunidades para el cacao enpolvo
peruano, ideal para reposteria, bebidas y productos
especializados.



Canal de comercializacidon y presentacion de producto:

COCOA
POWDER

FIBRE « ANTIOXIDANTS + ORGANIC

CACAO POWDE
Cacao en
Polvo

g ANIC - Cocoa
~ RAW CACAO POWDER

Powder

Importador/Mayorista
Elaboracién: DDMI - MINCETUR. especiaﬁzado
Las imdagenes son referenciales.

E-commerce/ Retail / Tienda especializada



Quinua

Exportaciones peruanas de Quinua a Australia
2020-2025*

I I 2.43
2020 2021 2022 2023 2024 2025*

mmm Monto (US$ millones)  =Mil toneladas

Fuente MINCETUR (2025), Elaborado por DDMI
*Proyectado Agosto 2025

E/gj Australia represento solo el 2.0% de las exportaciones
,Qn peruanas al mundo de la quinua en el 2024.

)

-

-

Principales paises proveedores de Quinua de Australia 2024

Chile
3%

Peru
40%

Bolivia
58%

Fuente TRADE MAP (2025), Elaborado por DDMI

éPor qué es una oportunidad Australia?

Su trazabilidad y produccion responsable son atributos
gue refuerzan su atractivo nutricional

El consumo practico de la quinua y versatilidad para su
preparacion representa un interés en los nichos de
bienestar de los consumidores.



Canal de comercializacion y presentacion de producto:

Elaboracion: DDMI - MINCETUR.
Las imdagenes son referenciales.

ROYAL

Importador/Mayorista
especializado

el BRIGHTEN UP SALADS AND MEATBALLS S

PUT ME IN YOUR RECYCLING BIN.

‘macrs = & \
ORGANIC |
RED

QUINOA

Oh S
Natu?a]

| ORGANIC

'QUINOA

WITH NUTRITIOUS WHOLE GRAINS.

E-commerce/Retail/Tienda especializada

tRAc
o %o

& ,
o

GLUTEN FREE * GOOD SOURCE OF FIBRE
SOURCE OF PROTEIN * VEGAN FRIENDLY

o (2

TRI-COLOUR

&
@ NET 600g (21.202) “-aam~/
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Frutas Congeladas

Exportaciones peruanas de frutas congeladas a Australia
2020-2025*

2020 2021 2022 2023 2024 2025*

mmm Monto (US$ millones)  =—=Mil Toneladas

Fuente MINCETUR (2025), Elaborado por DDMI
*Proyectado Agosto 2025

Otras Frutas
Mango (Arandanoy Maracuya
E/"J Palta)

- 2020 60% 39% 1%

; 2021 61% 35% 5%
2022 61% 32% 6%

2023 49% A47% 4%

2024 69% 31% 0%

2025* 80% 16% 4%

Principales paises proveedores de frutas congeladas de
Australia 2024

Peru
México 3%

&

Chile
44%

Viet Nam
20%

Estados

Unidos
21% Fuente TRADE MAP (2025), Elaborado por DDMI

éPor qué es una oportunidad Australia?

« "
'y

* Los consumidores australianos priorizan alimentos
listos para consumir, naturales y con beneficios
funcionales

« Elinterés por ingredientes naturales, sin aditivos y con
trazabilidad favorece a las frutas congeladas peruanas



Canal de comercializacion y presentacion de producto:

Frutas

Congeladas

PASSION N 3 /‘99‘1*‘.2?}.".{2'.??"
\ Ese M3 Blueberries

Elaboracion: DDMI - MINCETUR. Importador/Retail E-commerce y Retail
Las imdagenes son referenciales.



Pl ) M N q
.M PERU \c{IF_%I E%%Eﬁio Exterior ‘ p roé?gﬁ

Preguntas y
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Fernando Peraldo Alegre

servicios_ddmiO6@mincetur.gob.pe

Profesional de la Direccidon de
Desarrollo de Mercados
Internacionales
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