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resentacion del mercado
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@m Posicion # 14 en el ranking de N PB| 1 _41 billones al PBI per capita al 2022

las mayores economias del @ 2022°(niles USS alprecios °+

mundo, de un total de 195 paises. . 22 726 (USS a
actuales)
(1) . precios actuales)
La economia mexicana crecera 14 A del PBI Mundial
4 Fuente: Fondo Monetario
1 '8 por ciento en el 2023. Fuente: Fondo Monetario o]

Internacional
Fuente: Fondo Monetario Internacional
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Informacion general del mercado
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1 30-2 millones de @E_o. Meéxico ocupa el puesto 60 (BD s O 2y oes exportao’Io.res de 5

. = 4 productos del mundo. En el 2022 México exporto
habitantes. ‘T Puntuacion 72.4) entre 190
Ciudades mas pobladas: economias en el ranking Doing 578,1 93.4 nillones de délares en 2022,

Estado de México 17,363,387 Business 2020. un alza interanual de 16.9%

Ciudad de México 8,811,266 @%

Veracr.uz, Jalisco, Puebla, México ocupa el puesto 37 ) #12 entre los mayor,es_lmportad?res de

Guanajuato I G productos del mundo. México importo en el 2022
Eearamiade faltide ol Indice de Competitividad

J Internacional 2022, entre 43 604,61 4-6 millones de délares, un
Euente: Banco Mundial. INEGI. paises. avance de 19.6%, a tasa anual.
Fuente: Banco Mundial e IMCO Fuente: INEGI
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3% Informacién general del mercado
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México cuenta con una red de 15 Acuerdos y Tratados de Libre Comercio
con 50 paises y 8 acuerdos de alcance limitado (Acuerdos de
Complementacién Econdmica y Acuerdos de Alcance Parcial) en el marco de
la Asociacidn Latinoamericana de Integracion (ALADI). Ademas, México
participa activamente en organismos y foros multilaterales y regionales
como la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), el Mecanismo de
Cooperacién Econdmica Asia-Pacifico (APEC), la Organizacién para la

Cooperacién y Desarrollo Econdmicos (OCDE) y la ALADI.
Fuente: Secretaria de Economia (SE) Sistema de Informaciéon de Tratados Comerciales Internacionales
(SICAIT), http://www.economia-snci.gob.mx/sicait/5.0/

o

== R

Meéxico cuenta una ubicacion geografica estratégica y una infraestructura
———2 logistica competitiva, las industrias tienen acceso a los principales destinos
comerciales en un tiempo promedio menor y con menos interrupciones en
su cadena de valor.
v 49 ADUANAS (21 fronterizas, 11 interiores y 17 maritimas)
v 58 puertos y terminales en el Océano Pacifico
v 59 terminales en el Golfo de México y el Caribe
v 15 corredores carreteros
v

77 Aeropuertos (61 Internacionales y 16 nacionales)
Fuente: Secretaria de Relaciones Exteriores (SRE) y Secretaria de Transportes y Comunicaciones (STC).




3§ Informacion general del mercado
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Caracteristicas del mercado:

32 Estados federativos (clusteres distribuidos por industria)

La mayoria de las empresas mexicanas se agrupa en
Gremios/Asociaciones

Anuncios de inversion y reinversion cada semana, los Estados federativos
compiten por la atraccidon de inversiéon extranjera (genera empleo y
crecimiento de proveedores locales).

Impulso a carreras STEM “Ciencia, Tecnologia, Ingenieria y Matematicas”
Incorporacion de mujeres en mandos directivos

A tener en consideracion:

Elecciones presidenciales en México 2024, también elegira nuevos
gobernadores en Ciudad de México, Chiapas, Guanajuato, Jalisco,
Morelos, Puebla, Tabasco, Veracruz y Yucatan.

Elecciones presidenciales en USA (Integracidn regional)

Fluctuacion del tipo de cambio dolar-peso mexicano dependiente de
factores externos, impacta directamente en las importaciones.
Fuerte dependencia comercial de Estados Unidos

Nearshoring, relocalizaciéon de empresas y cadenas de suministro
(gradual a largo plazo) — 595 empresas y fabricas asiaticas

Efectos del cambio climatico (Problemas de escasez de agua y energia,
cortes energéticos en la zona norte del pais).
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La balanza comercial en el 2022, presenté un saldo superavitario para México equivalente a1,161 mdd.

|Balanza Comercial

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Importaciones peruanas procedente de México MDD $1,329.00 $1,601.00 $1,742.00 $1,856.00 $1,666.00 $1,624.00 $1,722.00 $1,867.00 $1,793.00 $1,461.00 $ 1,873.61 S 2,004.90
Exportaciones Peru - México MDD S 453,00 $ 417.00 $ 511.00 S 737.00 S 523.00 S 452.00 S 40500 S 438.00 S 478.00 $S 441.00 S 551.08 S 843.90 &E;é
Balanza comercial -§ 876.00 -$1,184.00 -$1,231.00 -$1,119.00 -$1,143.00 -$1,172.00 -$1,317.00 -$1,429.00 -$1,315.00 -$1,020.00 -$ 1,322.52 -$ 1,161.01 =
Total del comercio PE-MX $1,782.00 $2,018.00 $2,253.00 $2,593.00 $2,189.00 $2,076.00 $2,127.00 $2,305.00 $2,271.00 $1,902.00 S 2,424.69 S 2,848.80
$2,500.00 i i
1
! |
1 1
5200000 : i $2,004.90
,000. ! 1,742.00 56.
1 $1,601.00 5L $1’8:66 00$1 666.00 $1,624.00 $1,793.00
. ' $1,873.61
$1,329.00 ! : $1,867.00 :
$1,500.00 ! : $1,722.00
; ;A(;uerdo.(’je i $1,461.00 781 ];):o]t.:ilit%s
! ntegracién | A o empresas
1 000,00 | Comercial Per( | . %Nian;a ded C&A XNT 53.1%
51,000 ] (AIC) : # = Pacifico 0° f
1 1
: : $222.11 I I .....
1
$500.00 : $507.00 $116.12
$234.00 $173.00 25200 25200 $217.00 $147.00 $139.00 15200 $125.00 $621.79
2011 2012 2013 2014 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
| |
mm XNME XME Importaciones peruanas procedente de México MDD H "
p o g . = Cierredel ano 2022
(] ici H . . G
. Inicio de operaciones OCEX 73.7% Exportaciones NO minero-energético

68.8% Exportaciones minero-energético 26.3% Exportaciones minero-energético

&
Rumboa M€ | .©

31.2% Exportaciones NO minero-energético

Fuente anos 2011-2022: ADEX DATA TRADE con datos de SUNAT (millones
US$) Fecha extraccién: 15.03.2023

*Fuente ndimero de empresas y productos : Power Bl PROMPERU

*Fecha extraccién: 15.03.2023

Elaboracién: OCEX México

y . | Ministerio
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo




| Principales sectores de exportacion NME del Perti a México (2022)

Prendas de vestir 19.6 mdd:

T-shirts de algoddn para hombres 15.9%
* Suéteres, pullovers, cardigans, chalecos de fibras artificiales ’ Maderas 13.5 mdd:
15.0% Madera aserrada de maderas tropicales 36.7%
* Vestidos para mujeres o nifias de algodén 9.1% * Las demas que contengan una hoja externa de madera distinta de la de coniferas 14.3%

Textil 21.1 mdd: _‘ Varios 7.0 mdd:

* Redes confeccionadas 19.6% Demas piedras preciosas 12.2%
* Sacos de polipropileno 14.4% * Cierres de cremalleras 11.2%
*  Fibras acrilicas 10.4% * Demds calzado 9.2%

*  Demés bisuteria 8.1%
Mmerla no metdlica 26.8 mdd: Q emés bisuteria

Fosfatos de calcio 41.9% 2y
*  Bombonas, botellas frascos 25.6%
* Antracitas 17.7%
* Placasy baldosas de ceramica 8.3%

Pesca 27.1 mdd : [

Jibias, globitos, calamaresy potas 86.8%

* Harina, polvo y pellets de crustaceos, moluscos
10.08%

* Filetes congelados de los demads pescados 2.1%

Agropecuarlo y agroindustria 284.9mdd:
* Aceite de palma 22.3%
* (Cacao 8.5%

Uvas frescas 26.6% ?
e Ajos4.7% ; :

p 24 *  Pdprika 22.5%
*  Wilkings e hibridos (mandarinas) 1.8%

v

Quimico 117.5mdd:

' Neuméticos 27.3%
* Aceites esenciales de limon 6.8%
* Demads cajas, cajones y jaulas 4.4%
* Demads placas, laminas, hojas y tiras de polimeros de propileno 4.2%
* Demas placas, laminas, hojas y tiras de polimeros de policarbonatos 3.8%

Metal-mecanico 50.8 mdd:

* Maquinas de sondeo o perforacion 24.3%
¢ Demas partes de maquinasy aparatos 8.5%

Siderurgico y metalurgico 52.9 mdd: Fuente: ADEX DATA TRADE con datos de SUNAT (US$ FOB)
* Chapasy tiras de cobre 30.3%% Fecha extraccion 15.03.2023
* Alambre de cobre refinado 13.7% Elaboracion: OCEX México

Lo . | Ministerio
"M PERU | de Comercio Exterior
y Turismo




Somos proveedores LIDERES al
mercado mexicano
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01|Principales productos de Exportacién no tradicional

( Crecimiento 2022 & 2021 y Avance el 2023)

SECTOR 7' 60.90/0 17 822.3% 1 300.7% t 150.1%

® ’ Wilki
AG RO BN A CRECIMIENTO Jugo de Llimon Mondaii} -
| DEL SECTOR 2021-2022
2 ) 4 2154% 4 1233
122.1% Cortezas de 123.3%
Y. llmonS Premezclas
.39 95 B63% . 22.2%

Uuas frescas PGP”h“ AJOS frescos 565.7% 161% 0
Aceitunas preparadas o o Cacao 47.1 /0
conservadas en grano Yy poluo Tara

9 t,.,. s
SECTOR 7| ) 10.5% 16% F1_04.6 %o
= iletes congelados de Los
PESCA = CRECIMIENTO Calamar demds pescados
% DEL SECTOR 2021-2022 conge[ado
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| Principales productos de Exportacién no tradicional
( Crecimiento 2022 & 2021 y Avance el 2023)

177.5% 118,023.6% 131.6% 1756.0% 1111-0%
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130.2 millones de habitantes.

Ciudades mas pobladas:
Estado de México 17,363,387
Ciudad de México 8,811,266
Veracruz, Jalisco, Puebla,
Guanajuato

Economia de reloj de arena

Fuente: Banco Mundial, INEGI.
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02 |Tendencias generales del mercado mexica

ﬁ%%% Poblacion Mexicana con problemas de obesidad y sobrepeso
El Gobierno mexicano ha ido implementando diversos mecanismos para
hacer frente a la obesidad (36.9% de la poblacidn) y sobrepeso (38.3% de
la poblacion). Ademas del IEPS (Impuesto Especial sobre Produccidon y
Servicios), la ley de etiguetado NOM 051 vy la Ley que prohibe el uso de
grasas trans (entrara en vigor en septiembre 2023).

ﬁ Entre polémicas y dudas, permanence el Sistema hibrido de trabajo
En México, entre 60 y 70 por ciento de las empresas operan ya bajo un
sistema hibrido. En diciembre del 2023 iniciara una nueva era en la vida
laboral de los mexicanos, entrara en vigor la nueva norma NOM 037 que
regularizara el teletrabajo en el pais.

Moda sostenible
Cerca del 80 % de los clientes esta cambiando sus preferencias de compra
basandose en criterios de responsabilidad social, inclusividad y

compromiso medioambiental.
ﬁ Nomadas digitales
=

Gran cantidad de profesionales americanos y canadienses se estan
reubicando en Ciudad de México, conlleva nuevos habitos de consumo y
problemas migratorios inherentes, desplazamiento de personal local.
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03| Oportunidades comerciales (alimentos)

[E';'—;ﬁ] COYUNTURAL - Seguridad alimentaria, productos liberados de aranceles
g5 PACIC
DECRETO por el que se exenta el pago de arancel de importacion y se otorgan
facilidades administrativas a 137 mercancias de la canasta basica y de consumo
basico de las familias, esta medida se extiende hasta el abril 2024.

/ — Enfoque renovado por la alimentacién saludable

: * La Norma Oficial Mexicana 051 (etiquetado bajo sellos) entrd en vigor el
pasado 1 de octubre del 2020.

v Fase 1 -1 de octubre al 20 de septiembre 2023, Importadores pueden seguir
usando stickers (Articulo 5° del ACUERDO del 10/07/2020)

v’ Fase 2 — 1 de octubre 2023 al 30 de septiembre 2025, implementacion de
perfiles nutrimentales

v’ Fase 3 — A partir de 1 de octubre 2025 Cumplimiento integro de la norma

* Ley de grasas trans 2023, México se une asi a Estados Unidos y Canada en
implementar prohibiciones a nivel nacional de aceites parcialmente
hidrogenados.

v Alimentos: Pasteles, galletas dulces, tartas, manteca vegetal, Palomitas para
microondas, Pizza congelada, papas fritas, donas, pollo frito, salsas, helados,
botanas saladas, cremas de leche para café, masa refrigerada.

v’ Bebidas: Refrescos, cafés o tés con crema afiadida, leche lactea alta en grasa,
bebidas y licuados con aceites de coco o de palma, bebidas elaboradas a base
de helado, jugos artificiales, aguas de sabores endulzadas con azucar,
cocteles cremosos sin alcohol.




03|Oportunidades comerciales (vestimenta)

oo |}t
0O |4

|XXX T
000
ﬁ

Eventos de promocion de venta al por menor

En el segmento femenino, las ventas al por menor continuaran creciendo durante

todo el 2023, aungue se espera que lo hagan de una manera lenta y paulatina

hasta 2026. Estrategias como el Hot Fashion https://www.hotfashion.mx/

(semana de descuentos especiales en comercio electrénico de ropa, calzado y

otras categorias relacionadas con la moda y cuidado personal, este afio del 14 al

21 de agosto), sigan vigentes para impulsar las ventas, asi como el Hot Sale (del
29 de mayo al 6 de junio) y el Buen Fin (del 17 al 20 de noviembre).

i

Comercio electrénico + mobile

El e-commerce seguira creciendo como canal de distribucién, los consumidores
locales se sienten cada vez mas cdmodos con las compras en linea. La flexibilidad
de las devoluciones serd un importante diferenciador competitivo entre los

~——  actores.
[%p] Uso de redes sociales

En las campafias de marketing de moda ha aumentado el uso de influencers,
especialmente en la moda femenina. Los mensajes de marketing en las redes
sociales suelen centrarse en temas progresistas como tallas grandes, deportistas
embarazadas y cuestiones de orientacién/identidad sexual.

ﬁ% Moda masculina
Aunque con tasas de aumento mas lentas, se asegura que el crecimiento se
mantenga hasta 2026 tanto en volumen minorista como en valor corriente,
gracias a las generaciones mas jovenes, que estan cada vez mas interesadas en la
moda y en su apariencia general.




03| Oportunidades comerciales (pesca)
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Incremento del consumo per capita de pescados y mariscos

El Consejo Mexicano de Promocidn de los Productos Pesqueros y
Acuicolas, AC (COMEPESCA), desde hace 20 afios tiene como objetivo
fomentar el consumo de especies de la pesca y la acuacultura. En el
2023 la organizacion logro agrupar a 46 socios y asociados que
representan toda la cadena de valor del sector pesquero y acuicola
mexicano. Entre los principales datos del sector, destaca que mientras
la media mundial de consumo es de 20 kilos per capita; los mexicanos
consumen entre 12 y 13 kilos promedio de pescados y mariscos, las
especies mas destacadas son camaron, salmén, tilapia, huachinango y
ostion. Los principales motivadores de compra de pescado y mariscos
entre los consumidores mexicanos:

v Bueno para mi salud/mi familia

v’ Frescura

v’ Sabor

v’ Respeto al medio ambiente

v’ Precio

Los supermercados siguen siendo el lugar de compra mas frecuente
para el consumidor mexicano. Es interesante ver que mas del 80% de
los consumidores prefieren comprar en tiendas fisicas.
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03| Oportunidades comerciales (servicios)

Desarrollo de software
Alta demanda de software para recursos humanos, tracking para contratacion de personal
y capacitaciéon de personal.

Seguridad de TI

La Unidn Internacional de Telecomunicaciones situa a México en el 63.2 puesto de 175
paises en seguridad cibernética. Analisis de diversas empresas de ciberseguridad
muestran que siguen existiendo deficiencias en el pais en programas de ciberseguridad
efectivos (defensa y resiliencia cibernética). Segun datos de Fortinet, en 2021 México
ocupo el primer lugar en nimero de ciberatagues en América Latina, existiendo una gran
oportunidad para que empresas proveedoras de cortafuegos ofrezcan soluciones
novedosas frente a las APT (Amenaza Persistente Avanzada, por sus siglas en inglés).
Servicios Cloud

En 2022, se estima que se alcanzo un crecimiento de un 31 % de la nube en México, un
segmento que sigue en expansion, y donde no existen grandes proveedores nacionales.
Marketing digital

Analytics y monitoreo de redes sociales para empresas de consumo masivo, necesidad
vital de las empresas para determinar y predecir el comportamiento del consumidor final.

o)
s Animacion digital

* Orientado a publicidad digital 2D y 3D, requieren asociarse con agencias de publicidad
para empresas de consumo masivo tales como P&G, Genomma Lab, Bimbo, Colgate,
Walmart, Nestlé u otros. Contamos con ventaja competitiva tanto de precio como
tiempo de entrega.

* Peliculas animadas, con potencial para ser adquiridos por compafias de Streaming.
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Productos hechos en el Perii con menos componentes importados
Capitalizar la tendencia de reducir la dependencia a mercados asiaticos
y aprovechando acuerdos internacionales.

Alianzas locales

Expandir operaciones, servicio y fuerza comercial con colaboraciones
con empresas mexicanas en mercados objetivos, aprovechando sus
canales y disminuye la curva de aprendizaje.

Magquila
Producir para otras empresas que posteriormente comercializan los
productos bajo su propia marca. Proporciona un método de entrada al
mercado.

Adaptacion

Las industrias buscan proveedores que se ajusten a sus procedimientos
y puedan adaptar:

«  Condiciones de pago

Plazos y modalidades de entrega

Certificaciones

Servicio postventa
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Datos de Contacto

Maria Teresa Villena Ramirez Marilia Bonifacio
Consejera Econdmico Comercial y Directora Especialista Comercio Internacional de la
de la Oficina Comercial del Perd en México Oficina Comercial del Perd en México
Correo: mvillena@promperu.gob.pe Correo: mbonifacio@promperu.gob.pe

e

L

5

k= L.




	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6: Información general del mercado 
	Diapositiva 7: Informacion general del mercado
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11: Somos proveedores LÍDERES al mercado mexicano
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24

