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Historia

“Conectar a latinoameérica con el mundo democratizando sus exportaciones”

2013 2017
Import P
www.lapimport.com www.lapmarketplace.com
“Construir marcas latinas en EE.UU. " “A través de tecnologia llevamos marcas de

LATAM a marketplaces globales™

Puntos de venta Empresas en e-commerce globales

®  Supermercados
® (Crandes Tiendas



Nosotros

Desde el ano 2017 somos el puente para que marcas latinoamericanas puedan
vender e internacionalizar sus productos via marketplaces globales.

marketplace

+ 350 clientes
40 empleados



Clientes Actuales & Partners
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E-commerce Global

Retail Ecommerce Sales Worldwide, 2020-2025
trillions, % change, and % of total retail sales

$7.391

$6.767

L as ventas de E-commerce
globales alcanzaran $7.4

Trilliones en 2025
El 2025 el e-commerce = - B B I
representara un 24% de las 179% I 16.3% . 122% [ now W v00% [l o2

ventas totales de retail 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Retail eccommercesales M % change M % of total retail sales

Note: includes products or services ordered using the internet via any device, regardless of
the method of payment or fulfillment; excludes travel and event tickets, payments such as bill
pay, taxes or money transfers, food services and drinking place sales, gambling and other
vice good sales

Source: eMarketer, Jan 2022

272408 eMarketer | Insiderintelligence.com




E-commerce USA

Este ano 2022 el e-commerce
alcanzara casi un 18% de las

ventas totales del retail

Al 2025 se espera que una de cada
cuatro compras sean a través de

canales digitales

Retail Ecommerce Sales in the US, 2019-2025
trillions, % change, and % of total retail sales

$1.648

$0.598

0,
15.1% . 17.9% [l 173 [l 193% [l 2157

— ™ |
14.0% [l 153% [ 16-7% Wl 15.9% Wl 14.8% ”
11.0% l I 13.7%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Il Retail ecommerce sales
@ % change @ % of total retail sales

Note: 2019-2025 CAGR=18.4%, includes products or services ordered using the
internet, regardless of the method of payment or fulfillment; excludes travel and
event tickets, payments such as bill pay, taxes, or money transfers, food services
and drinking place sales, gambling, and other vice goods sales

Source: eMarketer, May 2021

T11666

eMarketer | Insiderintelligence.com



E-commerce China

Retail Ecommerce Sales in China, 2019-2025
trillions, % change, and % of total retail sales

Este ano 2022 el e-commerce

Superara al retail fisico en China

Si bien se espera una normalizacion

en el crecimiento, sigue siendo

sobre los 2 digitos en promedio
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

I Retail ecommerce sales
® % change ® % of total retail sales

Note: includes products or services ordered using the internet, regardless of the
method of payment or fulfillment; excludes Hong Kong
Source: eMarketer, May 2021

T11601 eMarketer | Insiderintelligence.com




Cross-border E-commerce

El ano 2021 el cross-border

Cross Border B2C E-Commerce Market Size, By Region, 2018 - 2030

e-commerce represento un (USD Billion)

15% de las ventas globales

de e-commerce

Se estima que en 2022-2030 75716
creceré a tasas del 27% . . B B B . . . I
promedio, comparado con el

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

e-commerce No CB que B Morth America ™ Europe M Asia Pacific ®Latin America ™ Middle East & Africa

crecerg aun 10 % Source: Polaris Market Research Analysis
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E-commerce vs. Marketplace

B2C vs. B2B

Inventario en origen vs. Inventario en destino




E-commerce vs. Marketplaces

) shopify a

eeeeeeeeeee

Et Sy £ Alibaba.com
ACOMMERCE

(77 COMMERCE eb y



B2C vs. B2B

B2C e-commerce / marketplace B2B e-commerce / marketplace

—

amazon amazonbusiness
\-——"’j
ebay Etsy |~ 3
Alibaba.com
sears WaM"Palrt 1
- arketplace
marketplace 0o 090 global7sources

Rakuten  (()) (49 Upwork

AliIExpress



Inventario en origen vs. en destino
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Productor |

i

Pick Up
FedEx

L

Consolidaciéon
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Ultima milla Cliente

amazon final
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1.Logistica Cross-border
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Precio consumidor final
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Supply Chain

“Procesos involucrados desde los proveedores de materias primas
hasta el consumidor final”

N “"""‘ g ;so supply
B o \; -,.l [ Te % trucking
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Incoterms + Comunes

EXW: Exworks
FOB: Free on board

CIF: Cost, Insurance & Freight



Incoterms

Téerminos acordados entre las
partes en un contrato de
compraventa internacional de
mercaderias acerca de las
condiciones de entrega de

las mercancias.

INCOTERMS

<]

=

=



Aduanas

Legislacion Aduanera: Conjunto de disposiciones legales y reglamentarias concernientes a la
importacion y exportacion de mercancias

f
l { ‘
| : '

E L
COMO OPERA 3 )
LA ADUANA s . ‘ ADMINISTRACTON
-n:- . ;

-, ' B AN

[ —
Z e i OPERACIONES

ADUANERAS

ADUANA ADUANAS Y oreractonss «
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2. Logistica Ultima Milla

Todos los pasos que se realizan entre recibir una orden de compray
entregar el producto al cliente

Order Fulfillment Process




E). Fulfiliment Industria Vino

Diseno e implementacion
de estrategia para
integracion de
Marketplaces

Partners Tecnologicos

WINE WINE para la centralizacion de
D_I R E C T ULFILLP la administracion \
gestion del fulfillment
SBBI’E Walmart ESETATEWINE W @ % \!m\on .lu Prix
MARKETPLACE Marketpisce e e -

amazon ey e TR ZH)hyS v INFOLIO cri1 SR Total” Wine

Principales plataformas e-commerce en la que los que se integraran los productos




Ejemplo Amazon




Ejemplo Amazon: FBA

fulfillment by amazon
PROCESS

Amazon
Ships Products
to Customers

You Send Products Amazon Stores Customers Purchase Amazon Picks
to Amazon Your Products Your Products and Packs Products



Ejemplo Amazon: FBM
amazon eb \4 EtSy %%?ngacewmmart

Marketplace

A//m/



Ejemplo Amazon: FBA vs. FBM

Prime Better
Eligibility Margins

Coltrol

Better | Over
conversions F B M Inventory

Advantages Amazon
Fees




Multicanal vs. Omnicanal

Aplicacién

Tienda Aplicacion Sitio web Tienda Sitio web

Varios canales a disposicién del Todos los canales se encuentran
usuario, pero de manera y a disposicion del usuario.




Solucion Tecnologica + Diferenciacion

Funcionalidad e integracion de actores que permiten la exportacion y
venta a traves de canales digitales

Logistica Amazon
Crossborder Fulfillmemnt

Creacion
de listings

FECEX »amazon

Centralizador

de ventas

Unificacion de
inventario H
oo ==

Marketing

automation Productor LATAM Consumidor Final

~—_
"

Pasarela de Pago

/

Walmart (| S s 1l M [
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extra S "2
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Solucion Tecnolégica + Diferenciacion

< Mi Cuenta

Informacién general de tu empresa

Mis datos
Configuracién de Cuentas para Vendedores

Tus publicaciones

o Conecta tu cuentas ya creadas en los marketplaces (o si no las tienes, créalas con la ayuda de nuestro manual paso a paso) y luego
sincron las con nuestra plataforma
Agendar reunion
amazon ebay Walmart ) shopify e
(59

Restock

Pedidos

Tengo cuenta () c Si

Estado © Cuenta activa
. . Documentos
Vit Perh
& Descarga nuestro manual con el paso a paso para crear tu cuenta de seller en
Amazon

3 Mis Documentos

V()lVl‘l[

errar Sesion




Solucion Tecnolégica + Diferenciacion

Amazon Canada

Roll over image to zoom in

Brand OMG! Organic Meets Good

(11 ratings)

Price: CAD 18.91 & FREE Shipping on orders over $25.00 shipped by Amazon. Details

Get $20 off instantly. Pay $0.00 upon approval for the Amazon.com Store Card

Organic Cacao Nibs - 100% Pure, USDA Certified - OMG! Superfoods ~ 227gr (80z) (2 pack)
Organic Cacao... Organic Cacao..
CAD 1891 CAD13.99

Varia En SIZE_NAME

Brand OMG! Organic Meets Good

About this item

* SUPERFOOD. Sourced from the Andes Mountains in Peru, this product adds the perfect crunch to you
favorite snack or can also be eaten on its own. Contains high levels of theobromine which will give yot
an energetic boost similar to caffeine but without the side effects.

* RICH IN VITAMINS: Cacao Nibs are rich in calcium and iron. Raw Cacao Nibs will give you an energizing
burst of pure chocolate flavor.

* NDAANIC 2 DIHIDE |inlika cimilar nradiirte an tha markat thic araanic raran ic 1 ISNA rartifiad



olucion Tecnologica + Diferenciacion

Resumen de ventas

m > Ver valores de conversién

B Amazon Amazon Canada
Top 5 ventas Ventas por SKU Ventas por marketplace
Top SKU Cantidad Vendida
- @ GE-YUSR-X
305.66 USD A e
1 6E-YUSR-XBO9 861 341.81..._ RH-VALZ-H 924.04 USD

OMG-MRN1

OMG-ASHV
® Amazon

.1/'
. Mi Perfil 2 RH-VAL2-HQKQ 94 -

® K8-CON4-5 Amazon
1032339USD 15173.05 USD Amazon Ca
3 OMG-ASHWGNDA-4o0z 58 MY-YPFS-F

10... ® MW-LF46-k

OMG-ENRC il
4 OMG-MRNG-7 58 5173.05 U...

9D-AB75-91

5 MY-YPF9-FPHR 34




Solucion Tecnolégica + Diferenciacion

VENTA ANUAL VENTA MENSUAL LOCALIZACION ORDENES

VENTA ANUAL 1 ene 2022 - 31 dic 2022 .

ASIN CHILD SKU PRODUCTO CANTIDAD %A VENTAS ~

)1HHB3DCE 6E-YUSR-XBO9 Moringa Leaf Powder - 70z 721 6.0% 4 $82.337,8 6.9

( RK HQK g Q4 ' $9.695.57 49.2%
Resumen 3 BO7VANX541 U-VO7R-FEBD Moringa Leaf Powder - 16 oz 424 9.4% 14 5.2 '
42NXSTD OMG-ASHWGNC fha Powder - 4 1 ¢ ) ¢ '
NWWRDSS JMG-MNC M f 3 935 8¢
¢ 0839H 6V 8 6 257,16 66
Marketing IMG-DTX-€ E i € ¢ 3.246.9 60.9
YCQYK1 5 X 167 ¢ ) 6
Reportes en vivo ? MG-ENRGY-6.5 le € 1 8 i ) 79.6% §
7ROMDT F46-KMO9 Mane M n P y Y 476 2
Ejemplol E respe y la comparaci ¢ | periodo anterior
VENTA ULTIMOS 12 MESES COMPARACION VENTA ACUMULADA ANO PREVIO
) ) v
Tus publicaciones 0 mit 200
2 2022 it r 2 1 )22 202
1 ) y 2022 f i " ) oct 20
Restock . : B SN
LAP Marketplace Intellectual Private Property




Solucion Tecnolégica + Diferenciacion

Tus publicaciones

Pedidos

CIUDAD

ESTADO

LOCALIZACION

PORCENTAJE ~

PORCENTAJE ~

VENTA ANUAL

VENTA MENSUAL

1 ene 2022 - 31 jul 2022

CANTIDAD
133

104

96

CANTIDAD

1.5%6

25

LOCALIZACION

133

ORDENES



Solucion Tecnolégica + Diferenciacion

DESEMPENO CAMPANAS TACOS GASTO vs VENTAS POR CAMPANA VENTAS POR CAMPANA vs ORGANICAS

ULTIMOS 6 MESES

12,67 %

10,04 %
®
Marketing
Reportes en viv
Ejemplol

—8- TAC0S [ GASTO VENTAS TOTALES



Integracion Logistica Inventario

Origen

Se publican
automaticamente

Productor Crea producto . g
LATAM :
- _— E
e o ‘ Recibimos las ventas

Recoge Info origen centralizadamente

amazon
ebay Etsy
> Walmart
Eears '- I Karketplace
- Rakuten
AliExpress

producto destino
Condicién: a

Envia a consumidor
Envio por avién (plazo entrega) final

Producto de alto valor

Costo envio no superior al 30% (ref.) del FOB

v




Integracion Logistica Inventario

Destino

Crea producto

Productor

LATAM

Envia pallets a centro

de fulfillment en Fe&x

mercado de destino

v

Se publican
automaticamente

[

Recibimos las ventas
centralizadamente

amazon

ebay

sears’

Info orden de
compra a centro
fulfillment

v

| 1 : l L“‘ ' ';’f: 'y“"‘ (o
ALl

Ultima milla a
consumidor final

byalmazon

v

Etsy

Walmart

Warketplace

Rakuten




Democratizacion de las
exportaciones = Autoservicio

Tecnologia Self Service

Logistica Amazon
_
Crossborder Fulfillment

m -
Bottom of the Pyramid

amazon: 1) m OPoyoneer ¢ SharpSpring }(BCI DNVEND,\

CORFOY ProChl W w S e COFCCE




¢Cual es la solucion...?

Tecnologia Educacion




Asociatividad

Micro Macro

Naciones LATAM + Global

Politicas Publicas

Publicos

Regulaciones Aduanales

Mas Confianza Menos Burocracia




