PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

OMERC O




Importancia del Sector

« Herramienta para contribuir al desarrollo del pais a
través del aprovechamiento sostenible de la
biodiversidad nativa

 Los eslabones primarios se desarrollan en el ambito
rural, asociados a economias familiares de extrema
pobreza y ubicadas en ecosistemas fragiles

* Productos de biodiversidad presentan un gran potencial
de demanda en mercados de alto poder adquisitivo y
nuevos nichos de mercado

Sostenibilidad econdmica, social y ambiental



ANALISIS INTERNO

Fortalezas

Peru, pais megadiverso (climas y
especies).

Incremento de las exportaciones de
productos de biodiversidad.

Programa de Biocomercio
implementado por PROMPERU.

Soporte de sectores parala promocion
comercial: Pesca, Agro (organicos),
Textiles, Artesania

Gremios empresariales existentes: IPPN,
APISI, ADEX, CCL.

Complementariedad de actividades con
PERX

Debilidades
Volumen limitado de |la oferta.

Escaso valor agregado de los
productos

Partidas bolsa asignadas a los
productos priorizados.

Impactos de Biocomercio poco
cuantificables.

Escasa investigacion para el desarrollo de
productos.

Bajo nivel de articulacion en la cadena de
valor, escasa asociatividad

Ausencia de estrategias para captar
inversiones: mineras, transnacionales,
etc.




ANALISIS EXTERNO

Oportunidades

Crecimiento de la tendencia mundial en
consumo de productos naturales
desarrollados con responsabilidad
social y ambiental y servicios
ambientales

Interés creciente de cooperacion
internacional y organismos de
financiamiento. PeruBiodiverso, GEF
CAF, Biocan

Empresas transnacionales interesadas
en productos de Biocomercio (Natura,
L oreal,)

Integracion y coordinacion regional para
promocion del Biocomercio: CAN, OTCA

Unién Etica de Biocomercio

Tratados de Comercio priorizan el tema de
ursos naturales.

Amenazas

Deficiente implementacion de sistema de
propiedad intelectual y distribucion
equitativa de beneficios generados de la
biodiversidad: Biopirateria

Barreras comerciales de principales
mercados: Novel Food (Unién Europea),
GRAS (USA)

Pérdida de mercados potenciales por
incumplimiento con exigencias de calidad
y volumenes.

Comercio informal/ilegal de productos de
Biodiversidad.

Pérdida de material genético: OGM,
introduccion de especies.

Cambio climatico y actual crisis economica.




Programa Nacional de Promocidon del Biocomercio - PNPB

Vision
En el 2021, el Peru sera un pais que en base a su capital natural,
cultural y social obtendra para su poblacion los mayores beneficios,
promoviendo y conservando sosteniblemente su diversidad bioldgica,
generando una oferta competitiva de bienes y servicios, con unidades
productivas rentables y relaciones sociales y econdmicas equitativas.

Mision
Articular acciones entre organismos nacionales e internacionales, asi
como entre instituciones publicas y privadas para desarrollar e impulsar
la capacidad local de generar bienes y servicios con valor agregado
provenientes de la biodiversidad nativa, manejados en base a criterios
de sostenibilidad econdmica, social y ambiental.

el ]




Programa de Biocomercio — PROMPERU

Vision
Constituir la plataforma de desarrollo de negocios basados en el
uso sostenible de la biodiversidad con enfoque empresarial de cara
a las tendencias y nichos de mercado identificados.

Mision
Fomentar las exportaciones de productos de biodiversidad a través
de la ejecucion de actividades de promocidén comercial y la
facilitacion de informacion orientadas a las necesidades del sector
privado.




Plan Estratégico

2009-2012




Objetivo General de
PROMPERU - Exportaciones

Promocionar las exportaciones de bienes y servicios no
tradicionales contribuyendo al posicionamiento del Peru
como "Pais Exportador"

Objetivo Especifico de la Sub Direccion de
Promocion Comercial

Ejecutar las acciones de promocion de las exportaciones no tradicionales
peruanas en los mercados internacionales.




Qué
aspiramos
lograr para

el sector
Biocomercio
al 2012

Exportaciones incrementadas en un 20% en mercados destino
identificados (E.E.U.U. , Europa y Asia). Principal herramienta: ferias
y misiones comerciales.

5 empresas han implementado |la Denominacion de Origen de maca,
apoyados en la elaboracion del expediente y la promocion de su uso
y reconocimiento.

Estrategia de Marketing de MACA, Sacha Inchi y Tara

Promover la consolidacion de empresas a través del diagnostico de
sus lineas priorizadas y la identificacion de sus nichos de mercado.

Lograr la introduccion de 5 productos de Biocomercio en nichos de
mercado identificado. Maca, Sacha Inchi, Camu camu, Granos
Andinos y Tara



Qué
aspiramos
lograr para

el sector
Biocomercio

al 2012

Numero de empresas exportadoras incrementadas en un
33% a través de identificacidon, registro y caracterizacion
por linea estratégica.

Linea Base: 30 empresas

Lograr el fortalecimiento de los esquemas asociativos en
la cadena de exportacion, mediante:
-Conformacion (nuevas asociaciones proactivas)
-Consolidacion (asociaciones existentes)

Lograr que las empresas de Biocomercio utilicen elementos
de diferenciacion relacionados a los principios y criterios
del Biocomercio, a través de incentivos segun diagndstico y
monitoreo.

10



Qué
aspiramos
lograr para el
sector
Biocomercio
al 2012

Participar en los espacios de negociacion para la
consolidacion del sector a nivel nacional e internacional

Lograr el acceso de 2 productos de biocomercio al mercado
estadounidense mediante la facilitacion y coordinacion
interinstitucional

Fortalecer la coordinacién e intercambio de informacion
actualizada con la red externa de promocidn de exportadores

sustentada en 6 planes de trabajo con CEC.
Washington, New York, Los Angeles, Alemania, China, Japdn

Implementar y coordinar la ejecuciéon de proyectos de
Cooperacion Internacional para la promocion del
biocomercio, a traves de alianzas estratégicas y aplicacion a
fondos.
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Indicadores para la Direccion de Promocion de las Exportaciones

Biocom
er
cio

1. Fortalecer la
cadena de valor
de los productos

priorizados
(plantas
medicinales,
castafa, maca,
yacén, camu
camu, sacha
inchi y tara)

Estadistica
1.1 In:):e(r)r;te;;i%gslsvolumen de las 10% Aduanas
P (Infortrade)
Estadistica
1.2 Incremento del valor de las exportaciones 10% Aduanas
(Infotrade)
1.3 Incremento del nimero de iniciativas en 10% Sector

las cadenas de valor priorizadas




\
PERUNATUR 2



Lineamiento 1: Promocionar y exponer la oferta exportable del pais en
los mercados de Norte América, Europa, Asia y Latinoameérica

Objetivo No. 1: Buscar la
consolidacion de la oferta
exportable en los mercados
actuales

Objetivo No. 2: Apoyar el
posicionamiento de
elementos de diferenciacion
(signos distintivos) de la
oferta exportable peruana en
los mercados de destino

L 4

Participar en ferias comerciales en mercados
priorizados:

- Biofach Alemania: Febrero 2009
- ExpoEast 2009
Costo: S/. 30,000

PeruNatura 2009
Costo: S/. 30,000

Elaborar material de difusion
Costo: S/. 15,000

Coordinar con el Comité Regulador de la
Denominacion de Origen de maca para su
posicionamiento en mercados priorizados



Lineamiento 2: Diversificar los mercados, ampliando la presencia de la
oferta exportable apta y priorizada

<+ Coordinar de prospecciones comerciales a mercados
priorizados:

- ExpoWest 2009
- In Cosmetics
Costo S/. 10,000

Objetivo No. 4: Promover el
ingreso a nuevos mercados <
y/o a nuevos nichos de

mercados para la oferta

exportable peruana <+ Coordinar de la elaboracion de estudios e
investigaciones de mercado de productos
\ seleccionado
p
Objetivo No. 5: Contribuir, con .

< ldentificar y caracterizar de empresas de Biocomercio
a nivel nacional.

Costo S/. 5,000

vision de mercado, a la b
generacion de nueva oferta
exportable




Lineamiento 3: Coordinar las estrategias de promocidn comercial para
el desarrollo de las exportaciones, con entidades publicas y privadas

Objetivo Especifico No. 9:
Contribuir con el proceso de
implementacion de los
acuerdos de integracion
economica

Objetivo Especifico No. 10:
Articular con el sector privado
y publico actividades
conducentes a la generacién
de oferta exportable, el
acceso a mercadosy la
promocion comercial

0
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L 4

Participar en eventos de coordinacion a nivel regional
- Andina y Amazonica - e internacional en relacion al
desarrollo de Biocomercio.

Dar seguimiento a la Comision Nacional de Lucha
contra la Biopirateria.

Coordinar con el Grupo Técnico Novel Food

Apoyar al fortalecimiento de la Comision Nacional de
Promocion de Biocomercio

Costo: S/. 5000
Coordinar con la Red de Investigacion de Biocomercio

Coordinar estudios para la formulacion de Normas
Técnica y difusion de las mismas



Lineamiento 3: Coordinar las estrategias de promocion comercial para
el desarrollo de las exportaciones, con entidades publicas y privadas

Objetivo Especifico No. 11:
Fortalecer la coordinacion con
la Red Externa de promocion
de exportaciones

Objetivo Especifico No. 12:
Contribuir en la formulacion e
implementacion de proyectos
de cooperacién internacional
relacionada a la promocién
comercial

A

*» [Establecer actividades conjuntas con Consejeros
Econdmicos Comerciales en mercados priorizados

% Coordinar la implementacién de proyectos de
cooperacion internacional:

PeruBiodiverso, GEF- CAF, Global Mechanism



Conclusiones

PeruBiodiverso en implementacion: cofinanciamiento de
actividades

Trabajo coordinado con SAE-Regiones para identificar
Iniciativas de Biocomercio que se sumen al Programa y
ampliar la masa critica.

Prospecciones comerciales deben acompanarse de
Informacion actualizada generada por IPC.

Coordinacion con Agro, Pesca, Textiles y Artesania para
generar sinergias: actividades y proyectos.

Apoyo de OST para posicionar PeruNatura y la oferta
exportable de productos naturales.

Fortalecer la articulacion con Promperu
Turismo:Ecoturismo, gastronomia, imagen de pais
biodiverso.



Muchas gracias

www.biocomercioperu.org



http://www.biocomercioperu.org/




