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La Ruta Exportadora

Una herramienta que fortalece tu empresa

y Lla hace competitiva para el mercado internacional I.% — /-h/x/\/\_
PROMPERU: Desarrollo al Exportador

- Por medio de la Ruta
Exportadora desde el 2012 al
2016 se incremento en 412% el
numero de empresas

participantes. g O
- Se incremento en un 393% la | |

participacion de empresas Jrrogams

exportadoras. '

- Se incremento en un 71% el
destino a nuevos mercados

- Se incremento en un 1,030% el o
monto exportado desde el 2012.

- Se promociono mas de 1,354
productos peruanos,
incrementando al 2016 un 227% |
la oferta exportable. e S

- Incremento del IPE del 2,08 e
(2012) a 2,37 (2016)

- ROE ruta exportadora
(ddlares/soles) de 116 (2012) a
1,285 (2016) incrementando en
1007%

Dias del
exporbador exportador




Ruta Exportadora Especializada

Por Sectores y Lineas Priorizadas

eRuta Café Especial
eRuta Olivo
eRuta Maca
eRuta Gourmet
o 2 eRuta Cacao
-
.‘.. Pesca y Acuicultura
9 ".. eRuta Trucha

Industria de la Moda

Manufactura




Ruta Exportadora Especializada

Ruta CEPAL
, 9

Por Producto - Mercado

Ruta GLOBUS

e MERCADO EUROPEO

'« MERCADOEELU

| Ruta CONTINENTAL

Ruta CANADA

e MERCADO CANADA




ANUARIO
RUTA EXPORTADORA




RUTA GENERO:

COACHING EXPORTADOR PARA EMPRESAS LIDERADAS POR MUJERES EN LA CIUDAD
DEL CUSCO




RUTA GENERO:

COACHING EXPORTADOR PARA EMPRESAS LIDERADAS POR MUJERES EN LA CIUDAD
DEL CUSCO
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

PLANES DE NEGOCIO DE EXPORTACION




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

PLANES DE NEGOCIO DE EXPORTACION
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

IMAGEN CORPORATIVA'Y CREA TU WEB
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NONCHROS COLECCIONES IO AT

Virginia Malaga V.
Gerente

Arica 601, Yanahuara, Arequipa - Pera
Telf: (+51 - 54) 252 605
info@uknitco.com

BORKO KRAFT

Moda artesanal lextil

Figura de ruj=




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

IMAGEN CORPORATIVA'Y CREA TU WEB
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~ ELEMENTOS DIFERENCIADORES™Y

IDENTIDAD VISt ;-(, ACAO FINO DE AROMA
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

PRIMEROS PASOS PARA LA CALIDAD - PROGRAMA 5°S

CcODIGO
\/ ,Ii" L”I ’]1,'1 DIAGNOSTICO VISUAL CAP_026
e PROGRAMA EXPORTA PERU _BPMM FASE | JERBIOND
peraleExpurtacién y ol Tarirmn PAG 1 DE 1
PROGRAMA BPMM — FASE |: °El primer paso para la calidad 55° [FEcHA | 181222015
EMPRESA PISCOYVINO  |AREA A e e UCT0 | Z0NA O SECCION PRODUCTO TERMINADO
RESPONSABLEDEL | ... COLABORADORES DEL MANUEL MALACHE
AREA AREA
ANTES [ FecHA 2910912015 DESPUES [ FECHA [ 161212015

WD 2] s 4 1 5

COMENTARIOS

_ Area por clasificar, ordenar y limpiar.
_ Personal que no aplica la estandarizacion ni la disciplina.

_ Area clasificada, ordenaday limpia.
_Cuentan con senalizaciones de transito.
_Ordenan de acuerdo al plano de distribucion de producto terminado




PRIMEROS PASOS PARA LA CALIDAD - PROGRAMA 5°S



ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

PROGRAMA DE ACCESO A MERCADOS A USA - PAM
ETIQUETADO PARA PRODUCTOS PROCESADOS Y USO DE LA VENTANILLA UNICA DE

COMERCIO EXTERIOR (VUCE) PARA EL SECTOR ALIMENTOS
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

PROGRAMA DE ACCESO A MERCADOS A USA - PAM
ETIQUETADO PARA PRODUCTOS PROCESADOS Y USO DE LA VENTANILLA UNICA DE

COMERCIO EXTERIOR (VUCE) PARA EL SECTOR ALIMENTOS
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

COACHING PARA EXPORTADORES




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

COACHING PARA EXPORTADORES
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

MARKETING DIGITAL

Digital ¥4
Markeng




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

MARKETING DIGITAL
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

ELABORACION DE PROPUESTAS DE PROYECTO PARA EL SECTOR DE ANIMACION
DIGITAL Y EDITORIAL A TRAVES DEL SISTEMA EN LINEA DE INNOVATE PERU

Lo y : . - o
N PER | e ccon Innvated

INICIO (L QUIENES SOMOS? CONVOCATORIAS NOTICIAS PLATAFORMAS TRANSPARENCIA CONTACTENOS _

Convocatoria

Tercer Concurso Nacional de
Fotografia "Click a la Innovacién®

—Ver mas —

Concursos Concursos Concursos
para para para

Emprendedores Empresas

Instituciones
del Ecosistema

¢ = S




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

ELABORACION DE PROPUESTAS DE PROYECTO PARA EL SECTOR DE ANIMACION
DIGITAL Y EDITORIAL A TRAVES DEL SISTEMA EN LINEA DE INNOVATE PERU

I S I R




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

DIAGRAMACION DE 2 MODULOS PARA EL DESARROLLO DE FRANQUICIA

8




ELEMENTOS DIFERENCIADORES:

DIAGRAMACION DE 2 MODULOS PARA EL DESARROLLO DE FRANQUICIA
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IDENTIFICAR LA COMPETITIVIDAD DE LAS
EMPRESAS EXPORTADORAS

MAPA DE COMPETITIVIDAD

—
—

1. PLANEAMIENTO
ESTRATEGICO -
360

8. SISTEMAS DE
INFORMACION ™

2. PRODUCCION Y
OPERACIONES

3. ASEGURAMIENTO
DE LA CALIDAD s

74, COMERCIALIZACION

7. GESTION .
AMBIENTAL
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IDENTIFICAR LA COMPETITIVIDAD DE LAS
EMPRESAS EXPORTADORAS

MAPA DE COMPETITIVIDAD

—

versas



EMPRESAS PARA RUTA EXPORTADORA

IDENTIFICAR EMPRESAS POTENCIALES PARA RUTA EXPORTADORA




EMPRESAS PARA RUTA EXPORTADORA

IDENTIFICAR EMPRESAS POTENCIALES PARA RUTA EXPORTADORA

Agroindustria, Industria de la Vestimenta y 186 Cusco, Puno,
Articulos de Decoracién Ayacucho, Apurimac
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DESARROLLO DE LA OFERTA EXPORTABLE

ASISTENCIA TECNICA Y CAPACITACION EN ADECUACION DE LA OFERTA EXPORTADORA -
DESIGN THINKING

2. Definir

PROBLEMA

Logramos entender el problema de
forma profunda.

Nos cuestionaremos el por qué de
los hechos.

Identificaremos patrones que
evidencian cual es el problema de
fondo.

4. Prototipar

-

OPORTUNIDAD

Para transformar un problema en
una oportunidad necesitamos un
cambio de actitud.

Conocemos el problema de fondo e
iniciamos un proceso de ideacion

para construir posibilidades.

SOLUCION

Filtramos las posibles soluciones
con el uso de técnicas y la ayuda de
los usuarios, llegando a una
solucién concreta que mostramos
con un prototipo. Validamos el
prototipo con usuarios.

sssssssssssssssssssssss
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DESIGN THINKING 101



DESARROLLO DE LA OFERTA EXPORTABLE

ASISTENCIA TECNICA Y CAPACITACION EN ADECUACION DE LA OFERTA EXPORTADORA -
DESIGN THINKING

Articulos de Decoracién y Regalos para el Hogar
W s




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

TWENTY
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

TWENTY
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUMODA (20,21,22 ABRIL 2016) - LIMA

__PeruMODA 016
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUMODA (20,21,22 ABRIL 2016) - LIMA

Actividades Empresas Beneficiadas
Tallerde Técnicas de Expresion y Comunicacion Eficaz

Programa de Coaching Exportador
Taller de Negociaciones en Inglés y Taller para Socializar
I T R S




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

SCAA (14 al 17 de ABRIL 2016) — ATLANTA / USA

ATLANTA,
GEORGIA

APRIL . “¢ 4
f 4 :_‘ -.;,;-';" s ;
20‘6 . . /11 APRIL 14-17 T
A gt * ATLANTA, GEORGTA >

GEORGIA WORLD CONGRESS CENTER

FEATURING
Re:co Symposium
APRIL 13 - 14



ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

SCAA (14 al 17 de ABRIL 2016) — ATLANTA / USA

Actividades Empresas Beneficiadas
Taller de Técnicas de Expresidon y Comunicacion Eficaz 11/20 Lima y Tarapoto
Taller de Técnicas de Negociacion de Cafés 12 /18 Lima y Moyobamba




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

SUMMER FANCY FOOD (26 al 28 DE JUNIO 2016) New York, USA
APEC (27 al 30 DE JUNIO 2016) Lima, PERU
ALIANZA DEL PACIFICO (22 al 23 de JUNIO) Santiago, CHILE

! MUJERY ECONOMIA ,,

-, \\\\ {//' 5 ‘ ; p= —i‘v N - ..‘
t APEC 2016 ‘rﬁ
\ h 27 - 30 junio, 2016
[ ' lima, PerG
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

SUMMER FANCY FOOD (26 al 28 DE JUNIO 2016) New York, USA
APEC (27 al 30 DE JUNIO 2016) Lima, PERU
ALIANZA DEL PACIFICO (22 al 23 de JUNIO) Santiago, CHILE

Actividades Empresas Beneficiadas “
Concepto grafico e identidad visual para la promocion de la 4 Agronegocios
aceituna en FANCY FOOD
Taller de Estrategias de Persuasidon y Negociacién 28 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Taller de Neuromarketing 24 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Taller de Comunicacion Eficaz 16 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta




CONCEPTO GRAFICO E IDENTIDAD VISUAL PARA LA PROMOCION DE LA ACEITUNA NEGRA EN FANCY FOOD

PROPUESTAS ALTERNATIVAS

Aceituna

del Peru ceituna '

PROPUESTAS ALTERNATIVAS

BLACK OLIVES
BLACK OLIVES BLACK OLIVES BLACK OLIVES
CERTIFIED ORGANIC

-~ {
(Y
ACEITUNA
DEL PERL
fel Pert ACEITUNA
DIL PERL




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERU SERVICE SUMMIT (11 al 14 DE JULIO 2016) Lima, PERU

Per(Service
SUMMIT 2016 l:'__

" Per(iService
SUMMIT 2016 C——

Del 11 al 14 de julio




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERU SERVICE SUMMIT (11 al 14 DE JULIO 2016) Lima, PERU




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUNATURA — EXPOALIMENTARIA (27 al 29 DE SETIEMBRE 2016) Lima, PERU
MACFRUT (14 al 16 DE SETIEMBRE 2016) ITALIA

WORLD FOOD (11 al 14 DE SETIEMBRE 2016) Moscu, RUSIA

~ PERUNATURA




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUNATURA — EXPOALIMENTARIA (27 al 29 DE SETIEMBRE 2016) Lima, PERU
MACFRUT (14 al 16 DE SETIEMBRE 2016) ITALIA
WORLD FOOD (11 al 14 DE SETIEMBRE 2016) Moscu, RUSIA

Actividades Empresas Beneficiadas “
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUNATURA - EXPOALIMENTARIA (27 al 29 DE SETIEMBRE 2016) Lima, PERU
EVALUACION BIOMETRICA PRODUCTOS Y STAND

Emocion Predominante




1 Objetos de Andlisis

Objetivo

motivacional de estos estimulos

TOBII EYETRACKER

SMART AUDIENCE TOBII GLASSES 2 X2-60

Analizar el relacionamiento de los Compradores Internacionales con los
PRODUCTOS y STAND de las empresas participantes en PERUNATURA —
Expoalimentaria 2016, e identificar el impacto visual, emocional y

15 o 33 Finalidad
PARTICIPANTES o PARTICIPANTES
[ |

La finalidad es realizar mejoras a los PRODUCTOS y STAND, con los
estimulos que generaron mayor conexién con los compradores y asi mismo
replicar los resultados en base a la informacion obtenida.

Watchers 6,058

-Cantidad de personas capturadas y que
observaron el punto de andlisis.

oTs 10,011 h
(Opportunity to see) @ ‘e r?
-Cantidad de personas capturadas y que “

<»r

Division por clase de edad Divisién por Género

&

2 pasaron o estuvieron frente al punto de

o analisis sin observar. " = m = = ®m ®m 5 @ ®N S N N N N N N N N N N N N N N N N N BN

- Child Young Adult Adult Senior o o
o Conversion Ratio 60.5% 0,9% 38,5% 58,7% 1.9% 47.5% 52.5%
m (Watchers divididos entre OTS), (Menor 12 afios) (Menor 35 afios) (Menor 65 afios) (65 afios en adelante) M ujeres Hombres
E -Porcentaje de las personas capturadas que frrrrrrrrEEEEEEEr R R R E T

observaron y tuvieron engagement con el punto
de analisis.




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUNATURA - EXPOALIMENTARIA (27 al 29 DE SETIEMBRE 2016) Lima, PERU
EVALUACION BIOMETRICA PRODUCTOS Y STAND




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

PERUNATURA - EXPOALIMENTARIA (27 al 29 DE SETIEMBRE 2016) Lima, PERU
EVALUACION BIOMETRICA PRODUCTOS Y STAND

Actividades Empresas Beneficiadas “




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

ALPACA MODA (25 al 28 DE OTUBRE 2016) Arequipa, PERU

NS
ALPACA

DEL PERU




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

ALPACA MODA (25 al 28 DE OTUBRE 2016) Arequipa, PERU
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- Cusco, PERU

<
O
—J
<
)
Z
O
O
")
L]
a
<
O
>
T
O
<

RUTA GLOB




ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

RUTA GLOB' /% - Cusco, PERU

Planes de Negocio al Mercado Aleman 14 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Taller de Oportunidades Comerciales en Alemania 14 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Desarrollo de Imagen Corporativa 20 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Taller de Comunicacion Eficaz Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

Taller de Negociaciones con Alemanes 10 Agronegocios e Industria de la
Vestimenta

I e e




EXPO CAFE 2016 - Lima, PERU
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ACTIVIDADES CON SALIDA COMERCIAL

EXPO CAFE 2016 - Lima, PERU

Actividades Empresas Region
Beneficiadas

Evaluacion sensorial y seleccion de micro lotes Agronegocios Cusco, Puno, Apurimacy
de café gourmet de altura Ayacucho
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CONSORCIOS DE EXPORTACION

APROMACA

INICIO CONOCENOS LAMACA  PRODUCTOS GALERIA  CONTACTENOS ENGLISH/ESPANOL




CON - - lelesylJE EXPORTACIO

APROMACA (‘ ’ﬁh

Actividades

Asociaciones
Beneficiadas

Seguimiento personalizado de la oferta exportable de maca para
el consorcio Apromaca

9

Juniny Pasco

Desarrollo de Pagina Web

Junin y Pasco

Asistencia Personalizada para Marca Colectiva del Consorcio
“Sallka”

Juniny Pasco

Total




MADERAS Y SUS MANUFACTURAS
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CONSORCIOS DE EXPORTACION

MADERAS Y SUS MANUFACTURAS

Primera Etapa

Actividades Empresas Region
Identificadas

Levantamiento de Informacién e Identificaciéon de empresas para Loreto, Ucayali, Madre de Dios
Modelo de Asociatividad

I N I S R

Segunda Etapa

Actividades Empresas Regidon
Identificadas

Asistencia Técnica para Asociatividad Empresarial Madre de Dios
I s I S
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DISENADORES




CONSORCIOS DE EXPORTACION

DISENADORES

Actividades Empresas
LERTELEY

Asistencia Técnica para Asociatividad Empresarial — Disefiadores Industria de la Vestimenta
de Moda Peru

I N I S B




CONSORCIOS DE EXPORTACION

MAQUINARIAS INDUSTRIALES

A

CAFATECpr.x

Ruta ex_ portadora

Una her_rqmien ’ prtalece tu empre ‘ ace
ompetitiva pa ado internacio
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EMPRESARIOS LIDERES DE

EMPRESAS FABRICANTES
DE MAQUINARIA



CONSORCIOS DE EXPORTACION

MAQUINARIAS INDUSTRIALES

Actividades Empresas
Identificadas

Fortalecimiento de Asociatividad Empresarial Manufacturas Diversas

Elaboracién de Disefio de Maquinarias e Imagen Corporativa Manufacturas Diversas
& | 15 ] |




CONSORCIOS DE EXPORTACION

MUEBLES DE MADERA




CONSORCIOS DE EXPORTACION

MUEBLES DE MADERA

Actividades Empresas
LERHTELEY

Asistencia Técnica y Juridica para la Asociatividad Empresarial 10 Manufacturas Diversas — Maderas y
sus Manufacturas



CONSORCIOS DE EXPORTACION

PROVEEDORES A LA MINERIA




CONSORCIOS DE EXPORTACION

PROVEEDORES A LA MINERIA

Actividades Empresas
Identificadas

Evaluacién y seleccion de empresas para la formacién de Manufacturas Diversas
Consorcio de Exportacion
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