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Comercio electronico

» Compra venta de un
bien o servicio,
usando alguna forma
de comunicacion
basada en internet

- Negociacidn virtual

- Entrega y pago
pueden realizarse
“offline"







What Happens in an Internet Minute?
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Usuarios INTERNET en el mundo
Perd: 10,8 millones (36,5% de la poblacion)
7mos en América Latina - 2012 US$ 700°

Internet Users in the World
by Geographic Regions - 2012 Q2
asia | 1076.7
turope | 5135
North America [N >73.3

Latin America /
Caribbean N 2549 60% ha hecho compras
atrica [ 167.3 online alguna vez
Middle East - 90.0
Austraia W 243
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100 1200

Millions of Users

Source: Internet World Stats - www.internetworldstats.com/stats.htm
2,405, 518,376 Internet users estimated for June 30, 2012
Copyright © 2012, Miniwatts Marketing Group




Usuarios INTERNET América Latina
Perd: 10,8 millones
7mos en América Latina - 2012
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Penetracion INTERNET en el mundo
Perd 36,5%

North America 18.6%

Oceania /

Australia 67.6%

Europe 63.2%

Latin America /

Caribbean 42.9%

Middle East 40.2%

MACLLL R | A ———: L i

Asia 21.5%

Africa 15.6%

0 10% 20% 30% 40% 50% 60% 10% 80% 90%
Penetration Rate
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WORLD MAP OF SOCIAL NETWORKS

June 2012
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Horas Invertidas por Usuarios en Redes Sociales
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E-commerce en América
Latina

» 42,8% £

30°

20 N
10.6
10
4.9 I
2005 2008

USS miles de millones

EI dOble 2007 2008 2000 2010 2011 2012p 2013p
Comercio o
electrénico ha Crecimiento esperado
duplicado sus ventas para proximos 3 anos:
en Ultimos 2 afios o

30 %

E-Commerce day Perd, Dic. 2012



El e-commerce en A. L. fala Portugués

Resto
Perd 10 , 2%
1,4%

Colombia
2,0%

México

E-Commerce day Perd, Dic. 2012

Brasil:

Crecimiento 2012, 29% US$ 11,785°
Para 2013, 25% US$ 13,600’
Razones:

-Recuperacion econémica

-Aumento venta mobiles

-Calse media 50% consumen online
-Inseqguridad en calles

Argentina + México: importante
aumento de participacion en los
ultimos afios



Latinoamérica cuenta
con infraestructura 610 mobiles

438" tarjetas =
débito
438" tarjetas
crédito

127°PCs

52’ conexiones

banda .ancha
YOUR CARD
=
& '

En los Ultimos afos

se han registrado
crecimientos
anuales:

20% banda ancha
14% Pcs

13% tarjetas
crédito

77 tarjetas
débito

8% ndmero
celulares



E-COMMERCE FOR GLOBAL TRADE

An overwhelming percentage
already participate in e-commerce.

o currently find
81 / suppliers or
o buyers online




GLOBAL GROWING
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conducted more business '
internationally in 2012 than .
In previous years.




UPHILL BATTLE FOR 2013

59%

believe next year will be more

challenging than 2012.

Breakdown by Region:
| 66% 61% 55% 53% I
United States Asia-Pacific China & Europe

Hong Kong




THE POWER OF
INNOVATION

o of all businesses surveyed said they
5 2 /o will invest in product innovation to

stay competitive in 2013.

o) GUHER B W
48% 32% 29%

will explore will invest in will improve
new markets online marketing/  customer service/
PR tools experience




M-commerce: nueva generacion del e-
commerce

» Compra venta de Bs y Ss via
dispositivos de mano
inalambricos (Teléfonos +
pocket computers)

- Paises mas desarrollados en A.
L.: Brasil, México, Chile

- En Perd, 2/3 de conexiones a
internet seran moviles en dos
ahnos



M-commerce

Inicios:
- Recargas tarjetas pre- Servicios:
pago

- Descargas de juegos

- Configuracion equipos:
tonos + fondos pantalla
- Alertas

M-Banking

Mobile €
Commerce
Services

M-
Information
Services

Ringtones i Se)
|
|
l
!




M-commerce

» Crecerd apoyado por smartphones +
oferta de paquetes internet movil
ilimitado

»+ Comprador joven

* Preparar webs para
aplicaciones mdviles













¢En Perd?

Debemos trabajar mucho aun









— TIC's mas importantes en la vida diaria —




Medios donde se busca informacion para
comprar algun producto o servicios
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¢qué compramos por internet?

Libros, musica y peliculas — 21 4%
Turismo y viajes —16 9%
Articulos electronicos _13 9%
Software —12 3%
Electrodomésticos — 91%

Senvicios _77%
Flores y regalos _ 6,7%

Comida [ 41%

Juegos _31% .

Repuestos — 2,8%
Mobiliario _ 1,8%

0% 5% 10% 15% 20%

Fuente: AmericaEconomia Intelligence



Medios de pago preferidos 75
%

El primero en encabezar
la lista de Medios de pago
preferido es la tarjeta de
crédito donde se observa
una abismal diferencialos
demas medios.
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Principales sitios Retail en Pert

% 12 T B
i Cineplanet com pe Amazon Stes Hewlett Packard Apple.com
/ Platanitos com Woldde Stes

. | 1%
Saafalabella.com pe MercadoLibre

1%
KOTEAR PE
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AlUn no ha reemplazado a
= [ ~f formas convencionales
~ de comercio,

pero...

Excelente complemento para
tu negocio

Mayores beneficios: facil acceso y
menor costo

Barrera: Inseguridad

34




¢Cudles son los factores que
atrasan el desarrollo del
comercio electronico en el Perd?



Empresa ...

Se mantiene en el canal convencional

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
[]

Percibe poco interés del
mercado, a comprar on-line

l

Percibe que el canal
virtual es poco rentable

Falta de politica del
Estado , que promueva
educacion del fraude

Falta de apoyo de instituciones
para reducir fraude

Miopia Gerencial

| Percibe que la

implementaciones |

| compleja |

Falta de competencias para
triunfar en el canal virtual

Percepcion sobre altos niveles

de fraude en Perd

Fuente: Centrum Negocios



| Consumidor |

La costumbre: ir de compras,

recorrer

probar, intercambio de opiniones, <

Dificil pagar

Desconfianza

Tiendas estan
cerca

:

Percepcion de

urgencia por
productos

Falta de Folta do
respaldo de
cultura del e-
Estadoy
entidades. commerce Temor a que no
| || secierrela
| negociacién
v
Escasa oferta No conoce
ventajas

comprar

No innova forma de

)

Poca difusion de

Percibe no estar
capacitado para e-
commerce

casos de exito

Fuente: Centrum Negocios



¢Por qué e-commerce es
diferente?

Sdlo 10 caracteristicas



1. Ubicuidad

Tecnologia disponible en todos lados y a toda
hora




2. Alcance global

Podemos llegar a todo el mundo




3. Estandard universal

Solo un standard en tecnologia: internet




4. Mas informacion y recursos

Soporte con videos, audio, mensajes de
texto, graficos




5. Interactividad

Trabajamos integrados al consumidor




6. Informacion

Mds y mejor calidad en la data

quormo.tion Social Networlks
comes Videos

fro Images |
Y Twitter /
y Websikes Ay dic

thawn
Blogs
| Wikels
( Llocakb
evaluate
l ana

Information F Luency
Silvia Rosenthal Tolisano™ GloballyConnectedLearning.com

luze
‘ orgavize "
|  ethically use \ 4
) rzmg‘ P ‘
s roduce '
share /



7. Personalizacion

Mensajes y productos desarrollados para
el mercado




8. Tecnologia aplicada a redes sociales

Promueve uso de redes sociales




9. Su negocio nunca cierra
Atiende 24 x 7

OREN

24 FHOURS




10. E-Commerce permite eliminar
intermediarios

Precio

Productor » [Dis‘rr-ibuidor-] » » @ 49$OO

Precio

Productor % @ $
== @ i
Precno

—w
20.50

Canales convencionales tienen varios intermediarios que afiaden costos al
producto 48



Internet permite
que pequenas Yy
grandes empresas

pitan de igual
a igual para
conseguir clientes

2n mercados



Pero, ¢obligatoriamente una
web?

NO!, puedo usar una plataforma
electroénica gratuita



¢y si ya tengo una web?

Una plataforma gratuita ayudara
a generar trafico hacia ellal,




¢e-marketplace?
Plataforma de negocio online
Abierto para muchos compradores y vendedores
La plataforma no compra, no vende
Beneficios:
- Apoyo a empresas para relaciones comerciales




¢Por qué una plataforma virtual?

Exposicion de productos o servicios en

internet, sin necesidad de Web

Permiten llegar fdacilmente a mercados

internacionales: miles visitas/dia

Enlace a nuestra Web: mds trafico
Permiten crear un catdlogo virtual
Promocidn productos gratis o a bajo

precio

R




¢por qué usarlos?

- Beneficios

» Buscar nuevos proveedores,
productos y servicios

- Incremento ndmero clientes

+ Acceso a huevo canal ventas

- Estudios de mercado

+ ¢Qué hace la competencia?

» Disminucion tiempo bldsqueda

- Reduccidn costos

* Post requerimientos compra

» Optimizacion de precios

* Mejora comunicacién con
proveedor

- Reduccion de tareas




Tipos de e-marketplaces

@ Ver’rlcales @ Horizontales
{ + Varias industrias
eV . " @ e
eBayBuyer Protection
: PURCHASE PRICE +

= S ORIGINAL SHIPPING

s reete

Wakoom = sliay Ihep siely on slley Jgn

@ -

PR |
" . ” ot ‘e

www.ebay.com
€= | = Mg
: .

International
Trade Capabilities

www.agrotrade.net www.alibaba.com




¢Qué podemos hacer?

- Subastas directas
+ Subastas inversas
» Catdlogo productos

* Anuncios ¢

+ Pedidos on

asificados
ine

- Solicita enviar cotizaciones

* Formar parte de directorio
proveedores

* Integrar sistemas

JE88WN

=TT T
€ -MARKETPLACE
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PYME

PERUANAS
AL MUNDO

Expandir oportunidades de crecimiento de empresas
en mercados nacionales e internacionales

Apoyo a empresas para acceder a nuevos mercados
via comercio electronico



La historia

En el aflo 2008, durante Ia
CUMBRE PYME de APEC, el Sr.

gL _ '\ Luis Alberto Moreno, Presidente
BU: -  del BID y Mr. Jack Ma decidieron
4l iniciar un proyecto en Perd con la
finalidad de apoyar a las empresas
peruanas

Las PYME peruanas y las Chinas
son muy parecidas y se busca
replicar el caso chino en el Per(



La historia
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¢Quienes somos:
Alibaba Group: Sistema e-commerce, con el mayor B2B marketplace del mundo,
una de las mds grandes B2C, el principal buscador e importante medio de pago online

en China
Alibaba Group
Alibaba.com ‘
International ai@ Taobao Marketplace
Alibaba com Global e-commerce platform }I ) - China’s most popular C2C
for small businesses *0080.LOM online marketplace
Alibaba.com China Tmall.com
JEPE  E-commerce platform for =+ B2C online shopping
FZ/ Wheon Chinese small businesses i?m TRALLCOM platform for quality,
engaged in domestic trade brand-name goods
Alibaba Cloud Juhuasuan
Computing SR ) .
Bﬂ 2 a ‘ juhuasuan.com Comprehensive group
o aliyun.com Cloud computing, =i shopping platform
data management and
mobile services
_ __ ;'}—l eTao
YAHOO’ China Yahoo! — atis Iy Comprehensive shopping
FEBRE  Chinese Intemet portal SeN B00ne
Affiliate
Alipay i
: Third-party online jrasnis
Alipay com payment platform




¢Donde nos encontramos hoy?

= G  1aobao Marketplace
) 73 China’s popular C2C
online marketplace

Tmall.com

=+ B2C online shopping
%383 THALLCOM platform for quality,

brand name goods

Alipay
: Third-party online
Alipay.com payment platform

¢ )

)4
)4

China consumer-to-consumer(C2C),
Mas de 500 Millones de usuarios
800 millones de productos
Top 20 web mds visitadas del mundo (Alexa)

Business-to-consumer (B2C)
7,000 marcas; 50,000 productos en venta
Aprox. USD 531 Million/day

Plataforma pago online
+ 700 Millones usuarios,
170 socios financieros y 12 monedas en uso

Alibaba.com

Alibaba com Global e-commerce platform
PP for small businesses

1>

Verdadero e-Marketplace Global
* 29.4 millones usuarios
* Presencia en 240 paises
« 2.5 millones de plataformas
* + 5,900 productos + 40 industrias
* No. 1 en E-Commerce
* No. 1 en negocios internacionales y
comercio




c¢Qué ofrecemos?

B2B: La mayor plataforma de comercio B2B del mundo y lider en muchos mercados
domésticos

M

Provedores Globales a ’ Compradores Globales
Alibaba.com

« En muchos casos PYME « Empresas de todo tamatio

* Grandes empresas « Emprendedores, e-
retailers, agentes de

 Plataforma horizontal
compras, efc.

* Diversos mercados globales



Catdlogo: hasta 50 productos..
gratis

Buyv Sellv Community+ My Alibaba ~

Welcome to Alibaba.com, Join Free | Sign In

Alibaba.com

Global frade starts here,™

My Favorites Help ~

Search |
Home > Buy > Michell y Cia S5.A
o Alibaba cor ¢
Unverified Member ' i —
Michell y Cia S.A. __COMEXP [l
Home Products Company Profile Contacts ,@
| , Ungrouped and more. -
|search our products
Unverified Company f Select to | £ Contact Supplier B8 View gallery [E|Viewlist Show[32 ¥]] items

W
0
w
0
m

Michell y Cia S.A

[ arequipa, Peru J (4

7 i.l
Jiew more » '

| L |
j i
* < |
. - X
4 Add Company to Favorites
[ Long Brushed Scarf [] Long Brushed Scarf [] Long Brushed Scarf
Ungrouped [42] 100% baby alpacs 100% baby alpaca

100% baby alpaca




Diferentes herramientas de comunicacion

Unverified Company

TEMOSAC

[Peru] @

No substantiated complaints in
last 90 days

Add Company to Favorites

Mr. Juan Mario
Tejada Montesinos

Gerente General

‘\’n v Offline

Contact Supplier

Company Contact Information

Email to this supplier

* From:

To:

« Message:

KMr. Juan Maric Tejada KMontesinos

S

511998220955

51

Jr. Jupiter Mz. 9 Lote 86 Urb. Vilia

Ceollique

LO7
Peru
Lima
Comas

™~ W c de
osacy) ..hatvﬂanlja
for you?

54! Contact Supplier

D
o

(@]

MAS, LIMA

m
(@]
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Caracteristicas y beneficios del
alibaba.com (At e

Dear rita chen,

Vigw your Daily updates for mp3 by Products Offeced | Buver Reguests = Suppliens nght here

F

New Frod te

Alertas comerciales Gratuitas a2
Informan dltimas portunidades en g¥ P P B
Alibaba.com.

Nuevos productos s e

ME3 playmini mpl MP3 Playes

Tendencias del comercio B 3 sl 2 _
Nuevos compradores o vendedores

Mong Kong)
{Chana) Contact Now
Comtact Now

-
TradeManager sistema de 1 e —

comunicacion en linea que permite e - o Lo

dialogar con socios comerciales en g S A
Tiempo r.eal. an mizest n Albata pom F
IS

Con este servicio se puede:
Contarcon traduccién s :
Enviar Grchivos n et e st on e ' @
Revisar alertas comerciales R 4

A



Otras caracteristicas y beneficios
de alibaba.com

f% Centro de Comercio seguro

En Alibaba.com, su sequridad y la

# Tendencias del mercado seguridad en linea es importante.
Centro de seguridad ensefia cémo
Obtener dltimas tendencias de productos cuidarse y cuidar su negocio.
mds buscados, categorias con menos
competencia y otros detalles E2PIERAL Wolo oot

Safety & Secanty
1 Aepart » Dapets
Alihaba ! l == Onbre Trace Dispute® Aegert o
s b | oot _Pnpont ot
B e L J Nebices & Arosancmments
. 1 Services & Products Safe Trading Class X Policies & Rules
| ] L , <ol B P oo
eck out the latest Sourcing Trends here! ' xcrom fobe Boyirg e Produ ct Liting
Verfication Sanives Safe Selling (PR Prosection TROGH CAORMS Muteg [ Suses
Gt weakly updates on what buyers arcund the workd are sawrcing on Alebe com A e ey 7 CUS MAboee of waDIED BA21WAI08
Ingpection Sorvice Frand Caso Studies Frand & Dispune posied
Lot 18 by 200 "‘( d Paid Mombers ~— Servicw Agimemen
PN 1
L LR B B LA S
e LR LTS Fraud Case Studies Popular Tips
ofy SEDPRecs (HEmET A w1 4
(% AL TNL e |
Categarws with must mew Uuyery Mae! snarthed Progucts Mot mguired Praducts ¥ g > Ramied Pas Uembecs
o gury Name Pyttt Naone Product Have ¢ ok »2red
oy T Iy GOl Sappite "m Decemaer



¢Gastar dinero en investigacion de

Welcome to Alibaba.com, Join Free | Sign In

Alibaba.com’

Global trade starts here.™

Categories

Agriculture

Apparel

Automobiles & Motorcycles
Beauty & Personal Care
Chemicals

Computer

Construction & Real Estate
Consumer Electronics
Electrical Equipment

Energy

v

mercados? ¢para qué?

En alibaba.com podemos hacerlo gratis

Buyv Sellv Community v MyAlibaba v Messages = MyFavorites = Help v

Shopping online? By 1 now

S-EI(il O PostBuying Requests

ForBuyers | For Suppliers

Products input a keyword

Products Advanced Search

Suppliers

Buyers

tion Service

Find reliable inspectors to ensure product
quality via our Inspection Service

Our Sourcing Services

(E) Customized Sourcing
[¥ Reliable Inspectors
[ Affordable Service
[¥ Secure Payment

() Supplier Assessment

™ Escrow Service

L Inspection Service
Find Inspectors »
4 Sourcing Hub

Join Alibaba.com  Customized Sourcing  Supplier Assessment  Inspection Senice A Quick Guide | Join Free

Massive Clearance Savings! AliY2Xpress.com

Shop Great Categories upto 60 % Off! B F K el




Publicidad a nivel mundial

ﬂmkﬂ@

Tum your small business into an enterprise.

BAOEHE

Buy and sell our roducts on the
world’s largest B2B marketplace

Set up a freg account now

uﬂ' fﬁﬁ
o ll"rll

1oconv

- Fa:,‘nnn!mq e

AN e sivrart Buys ind supploes online.

Still lugging
around samples?

W

Suppliors on Alibaba,com debiver worldwidn

('?hlllunluv

Alibaba 031




Construimos un equipo global

gﬁo
* China - Hong Kong

EEUU - Santa Clara, California

U.K. - Londres

* India - Mumbai, Delhi, Chennai,
Bangalore, Amenabad
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Socios estratégicos a nivel mundial

Alibaba Japan (en colaboracion con Softbank) Allbabe
Brasil: Ludatrade LUDAITARDE
Corea: eSang Global Qeseraron
Malasia: CBSA CBSA
Turquia_ LOGO Group Lt0oGo
Vietnam: OSB OSB

Perd: COMEXPERU ...COMEXPERU €)



Alibaba + PYME beneficios del E-commerce

Soluciones

Capital y recursos
limitados

>

>

24 x 7 catdlogo de productosy
alcance global

Herramientas comercializacion
online eficientes

Herramientas comunicacion de
bajo costo

Falta de conocimiento
del mercado +
conexiones

vVvyy

Comunidad comercial activa
Investigacion mercados online
Foros / compartir
conocimientos

Gran base de datos gobal

Falta de confianza en
hacer comercio
internacional

vy

Colaboracion online

Socios comerciales publicos y
privados (gremios, oficinas de
promocion comercio)



cQue hacemos por' nuestros miembros

oler chemical d
l
= ‘ totler chemical dozing system, sutomatic dosing system, automated cosing system,
- > e g &y
24 O e wlact
O compars
Caboni Polyacryiamide Water treatment chemieal
malarng
i e TomMety
‘. e Cantact Supyp
1 , SOTDN'e
P chemical
101 H00 ¥
a e Lot
O D Re
Y P SOL er (Che |
- i tHt S
e Cont

Miembros no
verificados

Gratis
Plataforma online
No confirmacion datos

Gold Suppliers

Proceso de
verificacion
riguroso
Mayores beneficios

L B 4 @

Miembros
verificados

Verificacion
Alibaba Verified
Gratis por ahora

+ Beneficios

L B



PERUANA
PY ME A wunoo
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cQué hemos hecho?
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Objetivos 31 Agosto 2013:

25,000 beneficiarios
5,000 ofrecen productos
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+6,200 empresas ofrecen
_ sroductos
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Atencion personalizada a miembros

Call AsiidaiB®éxivaat os

Usted se ha autentificado como PYME Peruanas al Mundo (Salir)

PYM PERUANAS Espaiiol - Internacional (es) z]

AL MUNDO

Administracion del sit Cursos disponibles | Adivar edicion

B Notifirainnac
s """fa"m"’ PROGRAMA PYME PERUANAS AL MUNDO Encontraras informacion completa del proyecto. Como se inicio, [Trsos
reelipnen nuestros objetivos, las actividades que realizamos y los beneficios de o

3 cuscs ser miembro. Syt
: Calificaciones W TODO SOBRE ALIBABA

- Ubicacion # CASOS DE ESTUDIO Y PLANES

TODO SOBRE ALIBABA

i |dioms

"w ’
L2 Modulos

s ?.1E=’. ARAS

wAUUY

[ Sequridsd CASOS DE ESTUDIO Y PLANES DE NEGOCIO @ INTELIGENCIA COMERCIAL
L Apariencis ‘ W MARKETING
3 Porada W MARCA PAIS

REQUISITOS PARA INGRESO A MERCADOS S Sk

L Servidor

2 Red ; ¥ MEDIOS DE PAGO
B e INTELIGENCIA COMERCIAL ¥ COMERCIO EXTERIOR

@ COMERCIO ELECTRONICO

W INTERNET Y REDES SOCIALES

Buscar MARKETING @ ORIENTACION ADUANERA
| @ SEGURO DE TRANSPORTE
INTERNACIONAL

MARCA PAIS @ DISTRIBUCION FISICA

3 '
L Miscelanes



Datos adicionales

* Productos ofrecidos:

33,514

* Requerimientos cotizacion:

- 90 dias: 11,672 a 2,504
empresas

- 180 dias: 24,618 a 3,463

empresas =

=

» Cotizaciones enviadas 180 - =
dias: 519 de 95 empresas e
=}
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Programa Empresas en Crecimiento
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UNIVERSIDAD PERUANA DE CIENCIAS APLICADAS
Laureate International Universities®
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Casos de exito



Alibaba.com P— ‘
Global trade starts here,™
Alibabacom’  “

Unverified Member €& TEMOSAC

]

COMEXPERU

Sociedod dv Comencin Luwsior &l ot )

Home Products TrustPass Profile About Us Contacts

search our products
APPAREL MANUFACTURING

b Read more

¥ Products [4]

(> /0ffline | 7 Contact Supplier
- T-SHIRTS [4]

» Company Profile

) Trade Show New Products

) See more

Company Info

TEMOSAC
[Pery] U

City:




Programa “"Usuario Verificado” de
Alibaba.com

= ‘ ‘ Verified

7 Member (VM)

Perd: Pionero en América Latina



VM - Pantallas: Beneficios

[0 (% ASIAN REPROGRAPHICS PRIVATE LIMITED india) 4 £A C¢
ProductsrServices - Laser Printer Film, Laser Offset Polyester Plate Inkjet Matte Gl o
Filrm...

(=] Co

Fo. of Employvess :41- 100 People

E Contacy sup s
1

O POLYPROOF CONSTRUCTION CHEMICALS [ndia)

FroductsrSenices  YWaterproof Coatings, Construction Polymers, Cement

;i'_..'. = Offline

Admixture... ]
| = Contact Information

Mo, of Employees : &-10 Peaple

(’6”\ Global trade starts here.™

Horme = Buy = POLYPROOF COMSTRUCTION CHEMICALS

Search

- Alibaba con’ -

Verified Member

%=, POLYPROOF CONSTRUCTION CHEMICALS

e —
—LECT

Contacts

Products TrustPass Profile About Us

fied by Alibaba.com

search our products
& “ esffied Members are those suppliers who have passed authentication and verification by Alibaba.com.

Alibaba Yerified Member Liability Disclaimer.
b Company Profile

b Trade Show
Company Authentication

Company Info OrganizationEnglish Name: FOLYFPROOF CONSTRUCTION CHEMICALS

FOLYPROOF Country/Territary: India
COMSTRLUCTION
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@A libaba.com . Usuario Verficado

Mejorar el ranking de tus productos
Posiciona mejor tus productos en la web e
incrementa tus ventas gracias al programa
“Usuario Verificado” de Alibaba.com

Sello de Confiabilidad

Los compradores hacen mas negocios si tu
empresa genera confianza. Con este
programa Alibaba.com te otorga un
distintivo como “Usuario Verificado”.

Verificacion Gratuitata

Participa rapido proporcionando toda la
informacion requerida y Alibaba.com hara
una verificacion gratuita. Esta campana es

por tiempo limitado y exclusivamente para c O M E x P E R U ()

Peru. Sociedad de Comercio Exterior del Pert:
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www.pymealmundo.com.pe
=

You
B
Q Tobe @ comexvery . )

Viernes 25 de enero del 2013 | 10:35 am
PYM E';ER#GSSS Enlaces Prequntas Frecuentes Ayuda

>

Inicio  Nosotros Publicaciones Capacitaciones Eventos Contactenos

{COMO OFRECER MI$ PRODUCTOS POR ALIBABA.COM?

Fechas: Dias 14 de Enero del 2013 z

Horas: 03:00 pm a 5:00 pm N |VEL BASICO

Lugar; Centro ADOC de Promperu Conviértete en un experto!
Av. Jorge Basadre 610 San Isidro.

DIAPOSITIVAS

roAuAASY \ pbrom
\ Peru

TEMAS A DESARROLLAR

Introduccion al portal,

{Como utilizar el buscador?

¢Como actualizar informacion de la empresa?

¢{Como ingresar informacién de productos,
fotos, precios y mds?

{Qué medios de pago se deben usar?

N

< Revista Exportando.pe de PROMPERU

VIDEOS




Muchas Gracias!

. PERUANAS
S QCM E X P E;%U ) PYMEinoo

pyme@pymealmundo.com.pe

Bartolomé Herrera No. 254, Miraflores
Teléfono: 625-7700 Fax: 625-7701
www .pymealmundo.com.pe



