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Lineamientos Estratégicos 
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 Duplicar las exportaciones totales (superar la barrera de los USD 70,000 millones) 
 Triplicar las exportaciones no tradicionales (pasar de USD 7,100 a más de USD 21,000 

millones).  
 Duplicar el número de empresas exportadoras (más de 15,000 empresas 

exportadores a nivel nacional). 

Aprovechamiento 
con inclusion 

social 

PYME Exportadora  

Internacionalización 
de la Empresa 

Peruana 

Facilitación de 
Comercio 

Programa Educativo 
Exportador 

OBJETIVOS 2011-2016 
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Línea Base Dic. 2010 
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Cadena de Valor de un Producto: 

 

 

 

 

 Recolección 

Producción 

Procesamiento 

Comercialización 

Acopio Intermediario 

Distribución Importación Exportación 

Retail 
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Densidad Poblacional – PERU 2010 

Región Densidad Región Densidad 

Callao 
Lima 
Lambayeque 
La Libertad 
Tumbes  
Piura 
Cajamarca 
Ica 
Ancash 
Junín 
Huánuco 
Apurímac 
Tacna 

6545,1 
252,1 
91,5 
66,9 
52,7 
48,2 
47,5 
35,1 
32,5 
29,9 
25,1 
22,5 
22,2 

Huancavelica 
Arequipa 
San Martín 
Puno 
Cusco 
Amazonas 
Ayacucho 
Moquegua 
Pasco 
Ucayali 
Loreto 
Madre de 
Dios 
 

21,3 
19,8 
19,7 
18,6 
18 
12,3 
12,3 
10,9 
10,3 
5,6 
2,9 
1,3 
 

Densidad Poblacional 

Fuente INEI: proyecciones 

al 2015  
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Ranking Poblacional – PERU 2010 (en millones) 

Región Población Región Población 

Lima 
Piura 
La Libertad 
Cajamarca 
Puno  
Junín 
Cusco 
Arequipa 
Lambayeque 
Ancash 
Loreto 
Callao 
Huánuco 

9,11 
1,77 
1,75 
1,50 
1,35 
1,30 
1,27 
1,22 
1,21 
1,12 
0,98 
0,94 
0,83 

San Martín 
Ica 
Ayacucho 
Huancavelica 
Ucayali 
Apurímac 
Amazonas 
Tacna 
Pasco 
Tumbes 
Moquegua 
Madre de Dios 
 

0,78 
0,75 
0,65 
0,48 
0,46 
0,45 
0,41 
0,32 
0,29 
0,22 
0,17 
0,12 
 

Ranking Poblacional 

Fuente INEI: proyecciones 

al 2015  
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Inflación de Principales Ciudades: Diciembre 2011 

(Var % últimos 12 meses) 
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31.0 
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PESCA 

- Peces ornamentales. 

- Paiche. 

- Gamitana. 

- Dorado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Madera aserrada. 

- Madera laminada. 

- Partes y piezas. 

- Otros acabados. 

 

MADERA 

- Camu camu. 

- Palmito. 

- Sangre de grado. 

- Sacha Inchi. 

- Frutas tropicales. 

AGROINDUSTRIA 

PRODUCTOS POTENCIALES 

Participación exportaciones No Tradicionales y Tradicionales 2010 

Evolución de las Exportaciones No 

Tradicionales 2006-2010 
(millones US$) 

OTROS 

- Combustible. 

- Artesanía. 

- Flores y follajes tropicales. 
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Participación exportaciones No Tradicionales y Tradicionales 2010 

PRODUCTOS POTENCIALES 

Evolución de las Exportaciones No 

Tradicionales 2006-2010 
(millones US$) 

- Café. 

- Cacao. 

- Sacha inchi. 

- Palmito. 

AGROINDUSTRIA 

- Tabaco. 

- Orquídeas. 

- Panela. 

 

- Madera aserrada. 

- Tablillas y frisos para parquets. 

- Molduras. 

 

MADERA 

- Minerales de molibdeno. 

MÍNERÍA NO 

METÁLICA 

- Cigarros (Puros). 

- Grasas y aceites. 

- Tragos exóticos. 

MANUFACTURA 
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Participación exportaciones No Tradicionales 2010 

PRODUCTOS POTENCIALES 

Evolución de las Exportaciones No 

Tradicionales 2006-2010 
(millones US$) 

PESCA 

- Paiche. 

- Gamitana. 

- Grandes bagres. 

- Peces ornamentales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Tablillas y frisos para parquet. 

- Madera contrachapada. 

- Madera aserrada. 

- Otros acabados. 

MADERA 

- Camu camu. 

- Palmito. 

- Sacha inchi. 

AGROINDUSTRIA 

- Tejidos de fibra vegetal. 

- Cerámicas. 

ARTESANÍA 
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Participación exportaciones No Tradicionales y Tradicionales 2010 

PRODUCTOS POTENCIALES 

Evolución de las Exportaciones No 

Tradicionales 2006-2010 
(millones US$) 

- Zinc y concentrados. 

MÍNERÍA 

- Café. 

- Jugo de maracuyá. 

- Cacao. 

- Orquídeas. 

AGROINDUSTRIA 

- Flores y follajes 

tropicales. 

- Artesanía. 

 

ARTESANÍA 
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¿Está las regiones  

listas para exportar? 
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MERCADO 

EMPRESA PRODUCTO 

ELEMENTOS ESTRATEGICOS 

DEL COMERCIO EXTERIOR 

http://www.onewayviajes.com/Mapamundi.jpg
http://images.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.digital-nature.com/easyweb/imagenes/foto-empresa.gif&imgrefurl=http://www.digital-nature.com/easyweb/empresa.htm&h=186&w=252&sz=41&hl=es&start=5&tbnid=BM0FkaLbFIq0DM:&tbnh=82&tbnw=111&prev=/images%3Fq%3DEMPRESA%26svnum%3D10%26hl%3Des%26lr%3D
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FLUJOGRAMA DE LA EXPORTACION 

DE BIENES 

Exportador 
Agente de Aduana 

Agente de Carga 

Almacen 

Comprador 

País del Exportador País del Comprador Tránsito Internacional 

Agente de Aduana 

http://rds.yahoo.com/S=96062857/K=almacen/v=2/SID=e/l=II/R=2/SS=i/OID=3abbf7d43d17e9f8/SIG=1ead4eekq/EXP=1106437685/*-http%3A//images.search.yahoo.com/search/images/view?back=http%3A%2F%2Fimages.search.yahoo.com%2Fsearch%2Fimages%3Fp%3Dalmacen%26ei%3DUTF-8%26fr%3Dsfp%26fl%3D0%26x%3Dwrt&h=309&w=422&imgcurl=www.polisilk.com%2Fimages%2Falmacen.jpg&imgurl=www.polisilk.com%2Fimages%2Falmacen.jpg&size=19.5kB&name=almacen.jpg&rcurl=http%3A%2F%2Fwww.polisilk.com%2Fpresenta.htm&rurl=http%3A%2F%2Fwww.polisilk.com%2Fpresenta.htm&p=almacen&type=jpeg&no=2&tt=16,971
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No hay que perder 

de vista el objetivo? 

El objetivo no es 

EXPORTAR 

El objetivo es 

ganar  

DINERO 
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Donde está la 

competencia? 

La competencia 

no es local, la 

competencia es 

GLOBAL.  
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Hasta donde puedes 

llegar? 

Con qué podemos llegar?? 
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En 1970...…!! 

Singapur Corea Hong Kong Chile Colombia Perú 

Exportaban……!!! 

1500 1000 2500 1200 700 1000 

Millones de US$  
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Singapur Corea Hong Kong Chile Colombia Perú 

268,000 215,000 347,000 80,586 64,626 45,076 

En el 2011 …… 

Exportaron….!!! 

Millones de US$  
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Ventajas Comparativas 

En el Perú tenemos….. 

Condiciones excepciónales para la exportar con éxito 
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¿Por qué 

pasa     

esto? 

1. Desorganización 

productiva. 

2. Objetivos de 

corto plazo. 

3. Populismo. 
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Ventajas Competitivas 

Aún son limitantes……………….. 
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¿Por qué         

no pasa 

en otros 

paises? 

1. Asociatividad. 

2. Políticas 

productivas. 

3. Objetivos a largo 

plazo.  
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La Inversión!!! 

Dubai 1990 
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La Inversión!!! 

Dubai 2003 
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La Inversión!!! 

Dubai 2011 
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Mapa de Pobreza Mundial 
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Perú, país megadiverso…. Nuestras riquezas 
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Mapa de Pobreza 

 PERU 
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Loreto 
Peces Consumo 
Madera 
Madera de Transformación 
Secundaria 
Camu Camu 

San Martín 
Sacha Inchi 
Madera 
Cacao y Café 

Ucayali 
Camu camu 
Madera 
Paiche 

Huánuco 
Papas nativas 
Yacon 
Uña de gato 
Ajíes 

Madre de Dios 
Castaña 
Madera 

Pasco 
Maca 
Hierbas aromáticas 
Uña de gato 

Cusco 
Artesanía 
Cacao 
Café 

Ayacucho 
Tara 
Maca 
Yacon 
Lucuma 
Eco Turismo 

Puno 
Kiwicha 
Quinua 
Alpaca 

Tacna 
Olivo 
Orégano 
Servicios de Salud 
Anchoveta 

Moquegua 
Moluscos 
Pisco 

Arequipa 
Ajo 
Kiwicha y Páprika 

Apurimac 
Granos andinos 
Cochinilla 
Papas nativas Ica 

Palta 
Pisco 
Uva de Mesa 
Anchoas 

Ancash 
Alcachofa 
Conchas de Abanico 

La Libertad 
Páprika 
Alcachofa 
Muebles de madera 
Calzado 

Lambayeque 
Conchas de Abanico 
Limón, Mango 
Menestras 

Piura 
Mango y Limón 
Artesanía 
Pota 
Banano Orgánico 

Tumbes 
Banano Orgánico 
Cacao 

Cajamarca 
Tara 
Sauco 
Aguaymanto 
Lucuma 

Amazonas 
Cacao 
Tara 

Junín 
Alcachofa 
Fibra de Alpaca 
Trucha 

Huancavelica 
Alcachofa 
Fibra de Alpaca 
Trucha 

Lima 
Alcachofa 
Melocotón 

Avances del ODM al 2010 – Oferta Regional 
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Tendencias: http://www.youtube.com/watch?v=Ejyahs3a2Os&feature=related 

 

http://www.youtube.com/watch?v=Ejyahs3a2Os&feature=related
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Ecológico Social 

Viabilidad Equidad 

Desarrollo 

Sostenible 

Tolerabilidad 

Económico 

Fuente: (ONU, 1988) 

Desarrollo Sostenible 
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Mercados verdes 

Orgánicos 

Comercio Justo 

Amables con el medio 
ambiente 

Nutraceúticos y 
Cosmeceúticos 

Gourmet 

Mercados Kosher, Halal, 
etc. 

Ecoturismo 

NUEVAS TENDENCIAS Y NICHOS DE MERCADO 
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Exportaciones de la Biodiversidad 2006-2010 

Fuente: SIICEX  

Elaboración: Biocomercio-Promperu  

  * Otros productos: Molle, Tuna, Guanábana, Sangre de grado, Granadilla, Chirimoya, Chancapiedra, Tawa, Hercampure, Ratania, Algarrobo, 
Caigua, Huito,  Pasuchaca, Leche de oje, Chuchuhuasi, Copaiba, Muña, Cocona, Sauco, Tumbo, Barbasco 

PRODUCTO 2006 2007 2008 2009 2010 

Cochinilla 28,782 37,624 40,796 43,068 208,709 

Tara 20,957 31,757 41,325 25,374 43,085 

Nuez del Brasil 12,041 14,026 12,629 11,605 15,043 

Quinua 1,695 2,514 5,456 7,620 13,553 

Achiote 5,503 7,077 8,043 10,360 11,089 

Maíz gigante 3,952 5,065 7,596 9,783 9,536 

Maca 3,323 3,921 4,274 4,978 6,156 

Maíz morado 990 1,531 1,478 1,688 1,877 

Kiwicha 1,333 2,431 2,300 1,915 1,863 

Uña de gato 951 1,300 1,150 1,026 1,376 

Sacha inchi 101 630 715 848 1,047 

Yacón 154 197 331 351 633 

Lúcuma 125 152 343 547 630 

Camu camu 2,036 5,025 1,769 663 597 

Aguaymanto 23 39 53 54 148 

 * Otros productos 1,899 2,948 2,818 2,334 2,949 

TOTAL 83,866 116,239 131,078 122,214 318,291 



Promoción de Exportaciones Promoción de Exportaciones 

• 1er exportador mundial de Café Orgánico 

• 1er exportador mundial de banano Orgánico + 
comercio justo 

• 2do productor mundial de Cacao Orgánico 

• 5to productor mundial de Banano Orgánico 

• 7mo país con el mayor número de productores 
que implementan sistemas de producción 
orgánica 

• País megadiverso, posee 84 de las 104 zonas 
de vida en el mundo que a su vez le permite 
tener una alta diversidad biológica 

A nivel internacional, Perú es 

reconocido por: 
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Orientación básica 

en temas 

relacionados a 

exportaciones. 

Capacitación 

virtual vía 

SIICEX. 

Seminarios a 

nivel 

nacional. 

Orientación 

de la ruta 

exportadora 

Primer paso 

para la calidad. 

Perú 

Marketplaces. 

Programa Crea tu 

Página Web. 

Diagnóstico de 

competitividad. 

Planes de 

Exportación. 

Programa de Buenas 

Prácticas de 

Mercadeo y 

Manufacturas. 
Mejora de la presentación 

final de los productos. 

Forma consorcios y 

grupos de 

exportación. 

Desarrollo de 

imágen de 

marca. 

Mejora de  

la gestión 

exportadora. 

Marketing Internacional, Participación 

en Ferias Internacionales y 

negociaciones. 

Seguimiento e 

implementación de mejoras. 

Promo. 

Sub Dirección de Inteligencia 

y Prospectiva Comercial - IPC. 

Ruedas de 

negocios. 

Asesoría Aula virtual 
Días del 

exportador 

Test del 

exportador 5S 

Web 

Test de 

competitivida

d 

Planex 

BPMM 

Programa de 

Comercio 

Justo 

Programa 

de diseño 

Programa de 

empaques 

Programa de 

dsociativida

d 

Imagen 

corporativa 

Programa de 

coaching 

Marketing 

internacional y 

negociaciones 

Misiones 

tecnológicas y 

pasantías 

Información 

comercial 

especializada 

Desarrollo 

de marcas 

Pruebas de 

venta 
Ferias 

internacionales 
EXPOPERU 

Misiones 

comerciales 
Tiendas 

multimarcas 

TERCERA 

FASE 

Asistencia empresarial  
Dirigido a los exportadores en 

proceso y a los exportadores 

ya establecidos. 

PRIMERA FASE 

Orientación e información 
Dirigido a los ususarios en 

general. 

SEGUNDA 

FASE 

Capacitación  
Dirigido a los interesados en 

exportar y exportadores en 

proceso. 

CUARTA 

FASE 

Promoción  
Dirigido a las empresas 

exportadoras en etapa de 

expansión. 

Orientación 

e información Capacitación 
Asistencia 

empresarial Promoción 

2,500 

personas 

atendidas 

120,000 

personas 

atendidas 

1,000 

talleres 

especiales 

800 

empresas 

1,000 empresas exportadoras nuevas / US$ 100,000 negociados por empresa. 

3 años 

FORMA DEL SERVICIO 

Personalizado 

Vía web 

Material físico 

Dirigido a sectores 

exportadores que 

apliquen al programa. 

1 

2 

4 

3 

Fuente: PromPerú  |  Infografía: Grafitti 

Ruta Exportadora Camino a su internacionalización. 



Promoción de Exportaciones 

Promoción de Exportaciones 


