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OBIJETIVOS 2011-2016
Linea Base Dic. 2010 SECTOR COMERCIO EXTERIOR

= Duplicar las exportaciones totales (superar la barrera de los USD 70,000 millones)

= Triplicar las exportaciones no tradicionales (pasar de USD 7,100 a mas de USD 21,000
millones).

= Duplicar el nUmero de empresas exportadoras (mas de 15,000 empresas
exportadores a nivel nacional).
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6Peru: exportaciones 2002 - 2011
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Exportaciones regionales
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Densidad Poblacional

Densidad Poblacional — PERU 2010

Region Densidad  Region Densidad
Callao 6545,1 Huancavelica 21,3
Lima 252,1 Arequipa 19,8
Lambayeque 91,5 San Martin 19,7
La Libertad 66,9 Puno 18,6
Tumbes 52,7 Cusco 18
Piura 48,2 Amazonas 12,3
Cajamarca 47,5 Ayacucho 12,3
Ica 35,1 Moquegua 10,9
Ancash 32,5 Pasco 10,3
Junin 29,9 Ucayali 5,6
Huanuco 25,1 Loreto 2,9
Apurimac 22,5 Madre de 1,3
Tacna 22,2 Dios

‘‘‘‘

e INEI: proyecdohe's
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Ranking Poblacional

Regidon Poblacién Regidn Poblacion
.’f’- _ Lima 9,11 San Martin 0,78
0 Piura 1,77 Ica 0,75
Th La Libertad 1,75 Ayacucho 0,65
- a Cajamarca 1,50 Huancavelica 0,48
Puno 1,35 Ucayali 0,46
Junin 1,30 Apurimac 0,45
\ 10 Cusco 1,27 Amazonas 0,41
Arequipa 1,22 Tacna 0,32
v Lambayeque 1,21 Pasco 0,29
« Ancash 1,12 Tumbes 0,22
! Loreto 0,98 Moquegua 0,17
Callao 0,94 Madre de Dios 0,12

Huanuco 0,83

-----

e INEI: proyecdohe's

al 2015
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Inflacion de Principales Ciudades: Diciembre 2011
(Var % oltimos 12 meses)
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Niveles de ingresos en hogares:
Lima Metropolitana y Per( urbano sin Lima Metropolitana
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(% de la poblacién)

Pobreza segin Regiones 2010
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1"3'"1&' Evolucidon de las Exportaciones No
(\\ o Tradicionales 2006-2010
T S e (millones US$)
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Evolucidon de las Exportaciones No

Tradicionales 2006-2010
(millones US$)
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Evolucidon de las Exportaciones No

Tradicionales 2006-2010
(millones US$)
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g/”( Evolucién de las Exportaciones No
b S

) Tradicionales 2006-2010
(millones US$)
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¢ Esta las regiones
listas para exportar?




ELEMENTOS ESTRATEGICOS
DEL COMERCIO EXTERIOR

MERCADO

e —
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FLUJOGRAMA DE LA EXPORTACION

DE BIENES
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Transito Internacional
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No hay que perder
de vista el objetivo?

El objetivo no es
EXPORTAR

El objetivo es
ganar
DINERO

@perﬁ



Donde esta la
competencia?

La competencia
no es local, la
competencia es

. GLOBAL.




pAesrt e

e e Hasta donde puedes

/‘IIIN:',:I::«/:
V'I/l/ll for Porriery
»

{ /Vl'l.l// / ',)l'lll'l»t P
legar”

Jarme your tavourite Restaura

ther comments
o e o

BP\N\&

'v ey '"'v'r’f';"

I
oy ¥

ey’
RO TONEE -

me’




En 1970......!

| Y Bt 9
e il e i-E

Singapur Corea Hong Kong Chile Colombia Peru
1500 1000 2500 1200 700 1000
Exportaban...... I

Millones de US$
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En el 2011 ......
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Singapur Corea Hong Kong Chile Colombia Perl
268,000 215,000 347,000 80,586 64,626 45,076
Exportaron....!!!

Millones de US$
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Ventajas Comparativas

En el Peru tenemos.....

Condiciones excepcionales para la exportar con éxito
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¢,Por que
pasa
esto?

1. Desorganizacion
productiva.

' 2. Objetivos de
corto plazo.

3. Populismo.

o
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¢,Por qgue
no pasa
en otros
ll  paises?

1. Asociatividad.

2. Politicas
productivas.

3. Objetivos a largo

: plazo.
e
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Mapa de Pobreza Mundial

Oceano Arct

Las Metas de Desarrollo

del Milenio: Una Alianza By
para alcanzar el Bienestar .

s Metas de Desarroily del Milenio (MDM)
son una serie de retos que os paises del

Por un lado, son desafios para los paises
Ipobres a fin de que demuestren que pue-

den gobemarse con estabilidad y comprometerse a e
fondo con la reduccion de 18 pobrezs, Pero tambin i
S0 etos para los paises icas & fin de que manten S

#n Su promesa de 8poyar el desarolio econdmicd y Py
sacal de 0dos los hablants del planeta. Las WOV

500 objetnos Gus oS periten medic el progeso oe

10dos los paises del mundo.

Hasta ahora ya hemos recomdo un tercio del camino

para llegar a 1a fecha limite del afo 2015 y ya s ha

conseguido que desde el afio 1990, 100 millones

de personas Jogren salr Ge 1a extrema pobxeza. ES3 wighncome Ecsasmies Thaa
meta -la e feducir a la mitad ef porcentaje de per- et 20 o 3 — ) H i) o & et
‘sonas cuyod INgresos sean inferores a un ddlar por & b -
dia - es |a primera de las ocho MDM. Para ef afo
2015, es muy probable que el primer objetivo se rea-
lice, sacando asi a otras 500 millones de personas.
de la pobfeza extrema. Pero las tendencias muestran
que ¢ praRes 10 &5 pareio y que 105 aises pobres,
‘especialmente en Affca, van quedando atrds.

Pora aseurar Que o progreso sea maximo y parco
en das las regones del mundo, los paises ncos
deben inctementar la ayuda que proveen a os paises Oceano
pobres. Ao gupos necestan formar buenos fazos Pacifico
para fortaldcer sus economias, mejorar el acceso a
mercados, expandir el acceso a senicios de salud y
educaciin y proteger e medio ambeente.
CLAVE S
Ingresos Mundiales, 2004~ . =L
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ke esadoupdenses
| frt
- Ingroses Medios-Atos
i teteren
| s Moioraone
(e 833581
| P
s s

Oceano
. Pacifico

St i Oceano

Oceano

Atlantico R o e Indico

Lotin America and the Carbbean
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Fomentar una asociacién
7_Protoger o meio ambinte

Las Metas de Desarrollo del Milenio y su impacto humano

A Detener el VIH/SIDA, el pal
1 Erradicar la pobreza y el hambre 2 Educacidn para todos 4 Salvar la vida de nifios 5 Mejorar la salud materna S0 Vatiae k{n'ermeda%es

Reduck 1 mitad of porcentae de personss Velarpars que todos oa nios y ks puedsn Eliminae a3 desiguaidades ente 1o géneros en el propagacon et

o - 1a enseanza prmara y secundaris, peferie. taldad de los inos menores do § ahos. cuartas partes. ViK/SIOA policasylos programas nacionie; evtar s pércid do Besarlar g s un ssoma comerciay fnancier it
Reducir a la mitad ol porcentaje de porsonas. mara. wmimmyummm m,mlmlrul‘:lﬁnﬂlﬁl recursos del medio ambiente. Encarar do manera geaeral los prodlemas de 3 deuda extema.
‘que padecen hambre. de la ensedanza para paludismo y otras enfermedades graves. carecen

do acceso al agua potable. productho. .
v 1a vida de por lo menos 100 operc)

‘millones de habitantes que viven en Ia marginalidad para

el aito 2020.

porticar,




Nuestras riquezas Peru, pais megadiverso....

I Bosque himedo tropical
I Bosque caducifolio himedo tropical
~ Bosque seco tropical
Zona arbustiva tropical
Desierto tropical
- Sistema montafoso tropical
Bosque himedo subtropical
Bosque seco subtropical
Estepa subtropical
Desierto subtropical
Sistema montanoso subtroplcal
Bosque oceanico templado
|| Bosque continental templado "
Estopa templada “
~ Desleorto templado '
Sistema montafoso templado ,
| Bosque boreal deo coniforas R =
Bosque tundra boreal
Sistema montafdoso boreal
Polar -
Agua .
Ningdn dato R, e . ol :
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ECUADOR

OCEANO
PACIiFICO

POBREZA TOTAL POR
DEPARTAMENTOS

Menor a 20,00%

‘:] 20,00% - 39,99%

0 0.00%-50.99%

P s000%-79.99%

- Mayor a 79,99%

Iniciativa Latinoamericana y Caribefia para el Desarrollo Sostenible
Indicadores de Seguimiento: Perd 2008

INCIDENCIA DE LA POBREZA TOTAL SEGUN
DEPARTAMENTOS; PERU 2007

-- mituro
hciouAL BF
EvasisTIea ¢
wrotuan o

PERU | Ministerio
del A nte

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas & In'ormaﬂca INEI
Encuesta Naoonal de Hogares 2005 -

Elaboracién: Direccion General e
DGIIA / VMGA / MINAM

Escala: 174 500 000

COLOMBIA

BRASIL

MADRE DE DIOS
15,60

—
N

N
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81" 78"

75°
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Avances del ODM al 2010 - Oferta Regional

. Loreto
Cajamarca Peces Consumo
Tara Amazonas Madera
Tumbes Sauco Cacao Madera de Transformacion
Banano Orgdnico '~ Aguaymanto Tara Secundaria
Cacao \‘w
; San Martin
Piura m sacha Inchi
. )
Mango y Limon L Madera
Artesania (NS ,
Cacaoy Café
Pota *PIURA .
Banano Organico ) Huanuco Ucayali
| Papas nativas Camu camu
Lambayeque LAMBAYE Yacon Madera
Conchas de Abanico - an Ufia de gato Paiche
Limdn, Mango La Libertad Ajies
Menestras Pdaprika
Alcachofa Pasco
Muebles de madera Maca -
Calzado Hierbas aromaticas | W
Ufia de gato
Ancash — Lima g Madera
Alcachofa
. Alcachofa
Conchas de Abanico ]
Melocotén Cusco
Junin A\ § \DRE DE D'O‘\ Artesania
! C
Alcachofa C:;:zo
Fibra de Alpaca : -
Trucha Apurimac
. APUR Granos andinos
Huancavelica Cochinilla Puno q
Ica Alcachofa ; Papas nativas Kiwicha
Palta / Fibra de Alpaca Quinua -
Pisco Trucha 5 .
T ; Moquegua Al .
BRRICIEAISS p e Moluscos = o
Anchoas acucho [ ] Pi .
i S0 Tacna
Arequipa Tara ——
Ajo /" Maca A O"YO
o . Kiwichay Pdprika  _ Yacon Orégano
Promocion de Exportaciones Lucuma SEMERSEEH T | 6
Eco Turismo Anchoveta
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millennium campaign

OBJETIVOS de
DESARROLLO del

MILENIO
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http://www.youtube.com/watch?v=Ejyahs3a2Os&feature=related

Desarrollo Sostenible

Ecoldgico

Tolerabilidad Social

Desarrollo
Sostenible

Viabilidad Equidad

Econdmico

ente: (ONU, 1988)
rom .
(@ peru
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NUEVAS TENDENCIAS Y NICHOS DE MERCADO

Promocion de Exportaciones

* Mercados verdes
s Organicos
+» Comercio Justo

<*Amables con el medio
ambiente

<*Nutraceuticos y
Cosmeceuticos

» Gourmet

+*Mercados Kosher, Halal,
etc.

** Ecoturismo



Exportaciones de la Biodiversidad 2006-2010

PRODUCTO 2006 2007 2008 2009 2010
Cochinilla 28,782 37,624 40,796 43,068 208,709
Tara 20,957 31,757 41,325 25,374 43,085
Nuez del Brasil 12,041 14,026 12,629 11,605 15,043
Quinua 1,695 2,514 5,456 7,620 13,553
Achiote 5,503 7,077 8,043 10,360 11,089
Maiz gigante 3,952 5,065 7,596 9,783 9,536
Maca 3,323 3,921 4,274 4,978 6,156
Maiz morado 990 1,531 1,478 1,688 1,877
Kiwicha 1,333 2,431 2,300 1,915 1,863
Ufia de gato 951 1,300 1,150 1,026 1,376
Sacha inchi 101 630 715 848 1,047
YacOn 154 197 331 351 633
LUcuma 125 152 343 547 630
Camu camu 2,036 5,025 1,769 663 597
Aguaymanto 23 39 53 54 148
@/\/— * Otros productos 1,899 2,948 2,818 &3}’ 2,949
N 116,239 ’

/:uente: SIICEX

Elaboracion: Biocomercio-Promperu

o, . rYOom.
Pr@m%@m&@smgmﬁ@d @lﬂiﬂ&e’oana, Sangre de grado, Granadilla, Chirimoya, Chancapiedra, Tawa, Hercampure, Ra‘%ﬁi%m

Caigua, Huito, Pasuchaca, Leche de oje, Chuchuhuasi, Copaiba, Mufia, Cocona, Sauco, Tumbo, Barbasco
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A nivel internacional, Peru es
reconocido por:

ler exportador mundial de Café Orgéanico
ler exportador mundial de banano Organico +

comercio justo

2do productor mundial de Cacao Organico
5to productor mundial de Banano Organico

/mo pais con el mayor numero de productores
que implementan sistemas de produccion

organica

de Exportaciones

(\~

Pais megadiverso, posee 84 de las 104 zonas
de vida en el mundo que a su vez le permite
tener una alta diversidad biolégica

rom.
peru



TOMATO

TOMATO
KETCHUP

KETCHU
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RUta EXpOl’tadOra Camino a su internacionalizacion.

Programa de Buenas
Précticas de
Mercadeo y

. " Manufacturas.
Mejora de la presentacion

final de los productos.

N Programa de Planes de
Prog_rarpa Comercio Exportacion.
de disefio Justo ’

Forma consorcios y Programa de
grupos de empaques

exportacion.

N\

Planex L
Diagnéstico de

= @ | 4 competitividad.
Programa de a0 ¢ s/
dsociativida o .
d y Testde
competitivida
d

\N

Desarrollo de

‘ SEGUNDA
FASE

Capacitacion
Dirigido a los interesados en
exportar y exportadores en

imagen de™~~ PRIMERA FASE proceso.
marca. 4 . o . ‘.
Imagen Orientacion e informacion Pert
corporativa Dirigido a los ususarios en Marketplaces. FORMA DEL SERVICIO
c TERCERA - general. Programa Crea tu
Pagina Web. Personalizado
FASE
Via web

Mejora de

la gestion
exportadora.™~ Progran'.la e
coaching

Asistencia empresarial
Dirigido a los exportadores en
proceso y a los exportadores

ya establecidos. A . Aula virtual Dias del Test del
Sesona ula virtual exportador exportador

Marketing
internacional y

negociaciones 1 i 1 1 i
1 1 1 1 1

Marketing Internacional, Participacion
en Ferias Internacionalesy ===~
negociaciones.

Orientacion basica Capacitacion Seminarios a Orientacion Primer paso
en temas virtual via nivel de la ruta para la calidad.
__ relacionados a SIICEX. nacional. exportadora
Misiones exportaciones.

tecnolégicas y
pasantias

Seguimiento e
implementacion de mejoras.
{0 E]
comercial
especializada

Orientacion Asistencia g e
ei - Coanacitacié - T i6 g Desarrollo S
de marcas

2,500
personas
atendidas

120,000 1,000
personas talleres 4 . '
atendidas especiales .. ‘ |

Sub Direccion de Inteligencia f !

3805 e ) y Prospectiva Comercial - IPC. :

i
1,000 empresas exportadoras nuevas / US$ 100,000 negociados por empresa. Ruedas de
negaocios.

Material fisico

Dirigido a sectores
exportadores que
apliquen al programa.

‘ CUARTA
; FASE
il Promocion
' Dirigido a las empresas

exportadoras en etapa de
expansion.

Fuente: PromPer | Infografia: Grafitt
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