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Canada: Informacion general (l)

Nombre Tratado de Libre Comercio
M o A . . onc
e Canada proviene de la palabra Huron- e En vigencia desde el 1ro de agosto del
Iroquois “Kanata”que significa: “aldea” o 2009 (15 afos en 2024)
“asentamiento”

Idiomas Oficiales “ Territorio

* Pais oficialmente bilinglie: inglés y francés e Canada se compone de 10 provinciasy
e Existen varios dialectos usados por 3 territorios (Territorios del Noroeste.

diferentes tribus en el pais Yukon y Nunavut)

Relaciones comerciales

. . e Moneda oficial
g ° Quinto socio comercial mas importante del

Peru e ¢ LX48 « Dolar canadiense (CAD)

e Tercer proveedor de frutas a Canada P . if1ed * Tasa de cambio aproximada:
3 1USD=1.33CAD
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Canada: Informacion general (ll)

* Segundo pais mas grande del mundo, después de Rusia, a CANADA
con 9.9 millones de km?; casi 8 veces mas grande que Peru e, [":z”’”m
* 382 en poblacién a nivel global. 7 T pod
 Distancia Costa a Costa: 5,514 km o ’ | B B
e Poblacidn concentrada a lo largo de la frontera sur con los e ‘ : — ottt

Estados Unidos (franja de 100 km)

g8
¢ ~ Whitehorse A

oYellowknife

 Décimaeconomia del mundo

* Principales socios comerciales (2023): Estados Unidos
(70.00%), Unidn Europea (7.09%) y China (5.93%) N e

* PBI: USD 27,26 Billones e N W ., ‘ f?_,sn

« Balanza de pagos (2023): USD -1.600 millones ot e - " - 7

« Déficit Fiscal (2023): 1,4% PBI N R T LAk e F“*

* Inflaciéon promedio(2022-2023): 3,9% | e~

* Ingreso p/c(2023): nom USD 53.247/ppp: USD 59.813

* Sexto lugar entre los mejores paises para hacer negocios,

después de Singapur, Dinamarca, EEUU de NA y Suiza

Fuente: Statistics Canada
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TLC Peru-Canada

En vigencia desde el 1ro de Agosto del
2009. * | ) &
La gran mayoria de productos peruanos

tiene acceso a Canadd libre de tarifas

arancelarias. I\

TLC Peru-Canada
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En Vigencia/Canada/inicio.html

Certificado de origen (declaracion jurada)
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En Vigencia/Canada/Documentos/espanol/CEO - INGLES.doc



https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Canada/inicio.html
https://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/En_Vigencia/Canada/Documentos/espanol/CEO_-_INGLES.doc
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Tendencias

Seguridad Alimentaria

“Walk the talk”

Inclusién: “Everyone is invited to my table”

Sostenibilidad

Nutricion personalizada: Cambio rapidos de dieta utilizando
apps.

Inteligencia artificial en formulacidén de nuevos productos
Alimentos funcionales: para un envejecimiento saludable
Infusiones de café con hierba mate, cleavers (Galium aparine)
y hierba de hisopo (Hyssopus officinalis)

Mayor interés en cafés especiales que en café convencional
Efecto Ozempic: disminucion de demanda de alimentos
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Perfil del consumidor

Los “millennials” (1981-1996) han sobrepasado a los “baby
boomers” (1946-1965) como la generacién adulta mayoritaria.
Baby boomers todavia tienen alto poder adquisitivo

Poblacion multicultural en crecimiento por lo que se debe
atender las necesidades de consumidores e diferentes grupos
étnicos

12.7% de consumidores considera que el tratamiento del medio
ambiente debe guiar sus decisiones en el consumo de productos
alimenticios

27% de adultos sigue dietas. Se deben atender las diversas
necesidades de los consumidores tales como vegetarianos,
veganos y “libre de...” (gluten, lacteos, soya, etc.)

7% de los canadienses piensa que la inflacidn tiene un impacto
directo en ellos y buscan activamente ahorrar en sus compras
”"Generacion alfa” (2010+): nativos digitales. Sus padres priorizan
alimentos organicos y saludables, y origen ético del producto

Fuente: Nestle Professional: 2024 Canadian food and beverage trends

AGE PYRAMID OF THE
CANADIAN POPULATION (2021)

year of birth

10

year of birth

Male age Female
ol Greatest Generation (born before 1928) [ 1% ] Greatest Generation (born before 1928) B
1926 o L o L 1926
1931 L o L 1931
1936 - Interwar Generation (1928 to 1945) - 8 - Interwar Generation (1928 to 1945) - 1936
1941 L o0 4 L 1941
1946 L s L 1946
1951 - o 70 - - 1951
1956 Baby Boomers (1946 to 1965) L s o Baby Boomers (1946 to 1965) L 1956
1961 o - 1961
1966 L s A - 1966
%4 Generation X (1966t01980) [ 50 7  Generation X (1966 to 1980) =973
1976 - L 4 A L 1976
1981 < 3 40 - b= 1981
1986 - 3 35 - - 1986
ol Milennials (1981t0199) [ > 7] Millennials 1981 t01996) e
1996 L x4 1 1996
2001 L 20 < b 2001
2006 ] GenerationZ(1997t02012) | . |  Generation Z (1997 to 2012) | 2006
2011 J 10 | 2011
2016 J Generation Alpha (2013t02021) | s  Generation Alpha (2013 to 2021) | 2016
2021 L 1 1 1 1 0 1 1 1 1 L 2021
300,000 250,000 200,000 150,000 100,000 50,000 0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000

Source(s): Census of Population, 2021 (3901).

CONSUMER PRICE INDEX

12.9%

3.4% gain in December
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Perfil del importador canadiense

Aunque el precio es un factor clave, también se considera la
confiabilidad, experiencia, servicio de seguimiento vy
resolucion rapida de problemas.

Prefiere trabajar con el mismo proveedor para garantizar

calidad del producto.

Las grandes cadenas inicialmente prefieren comprar nuevos
productos de distribuidores locales.
La gran mayoria de importadores son PYMES (0 a 499

empleados)

Comunicacion rapida y eficaz entre comprador y proveedor.

11
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Buenas practicas empresariales

Pais multicultural: Mezcla de tendencias estadounidenses,
britanicasy francesas

Privacidad: Normalmente no es necesario desarrollar una
relacion personal. La privacidad personal esta separada a la
vida profesional

Puntualidad: se recomienda llegar a la reunién entre 5 y 10

minutos antes.

Reuniones: Los mejores dias son de martes a jueves entre las
10:00 am a las 3:00 pm, especialmente por la manana.

Regalos: No es practica comun dar o recibir regalos. Aunque al
final de una visita oficial podrian ofrecerse algunos regalos

tipicos.

12
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Tamano de mercado

z Exportaciones peruanas a Canada
(@] .. . sy
z (Principales productos no minero energético
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Exportaciones directas Importaciones de productos
a Canada peruanos a Canada

Fuente: Infotrade, Statistics Canda, elaboracion propia

77%

14
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Principales exportaciones agro

DESCRIPCION

UVAS FRESCAS 60,777,337
0901119000 CAFE SIN TOSTAR Y SIN DESCAFEINAR EXCEPTO PARA SIEMBRA 58,917,147
‘020450 MANGO 17,100,458
0811109000 FRESAS (FRUTILLAS) SIN ADICION DE AZUCAR U OTRO EDULCORANTE, CONGELADOS 15,813,610
'0810400000 ARANDANOS ROJOS, MIRTILOS Y DEMAS FRUTOS DEL GENERO VACCINIUM, FRESCOS 15,172,717
'0306179900 CAMARONES, LANGOSTINOS 14,096,582
11008509000 QUINUA {QUINOA) (CHENOPODIUM QUINOA) EXCEPTO PARA SIEMBRA 9,613,720
0805299000 WILKINGS E HIBRIDOS SIMILARES DE AGRIOS (CITRICOS) EXCEPTO TANGELO 7,161,044
'0910110000 JENGIBRE SIN TRITURAR NI PULVERIZAR 6,408,555
0811909900 LOS DEMAS FRUTAS Y OTROS FRUTOS, SIN COCER O COCIDOS EN AGUA O VAPOR, CONGELADOS 5,920,959
"1806209000 CHOCOLATE, EN BLOQUES, TABLETAS O BARRAS CON PESO SUPERIOR A 2 KG 5,604,077
'0205210000 MANDARINAS (INCLUIDAS LAS TANGERINAS Y SATSUMAS) 4,959,683
0804400000 AGUACATES (PALTAS) 3,649,147
'0210909000 LOS DEMAS FRUTAS U OTROS FRUTOS FRESCOS 3,509,457
'0304820000 TRUCHAS 3,116,404

Fuente: Statistics Canada

ler proveedor

Quinua
Trucha

2do proveedor

Paltas

Mangos

Uvas

Arandanos

Frutas congeladas
Jengibre

15



Oportunidad

€S
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\}D Cacao en grano y derivados
Fuente: Statisti nada

Fruta congelada

Y -~

Aceite de sacha inchi

Preparaciones alimenticias/
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Oportunidades

Oportunidades

* Mangostdn (Garcinia mangostana)

* Pitahaya

* Guanabana

* Rambutan (Nephelium lappaceum)
* Carambola (Averrhoa carambola)

* Aguaymanto

* Maracuya

* Jack fruit (Artocarpus heterophyllus)
* Pomarosa (Syzygium jambos)

Mayor presencia en el mercado

* Pifas

* Papaya
* Higos

*  Kiwi

e Datiles




M
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Oportunidad

Oportunidades

e Pallares, habas, guisantes
* Quinua

* Esparragos

e (Castafias amazonicas

« Curcuma

* Paprika

es
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Jugos y Néctares

* Importaciones canadienses: USD 667 millones

* Principales proveedores: EEUU (45%), Brasil (19%) y
China (9%)

* Exportaciones peruanas: USD 2.66 millones

* Los jugos Gloria estan presentes en el mercado
canadiense.

* Existe un mercado de juguerias artesanales (juice
bars) con potencial para utilizar ingredientes
peruanos

x APPLEJUICE
D!POHHE Mkpﬂ;‘fﬂf

un DE CONCENTRE

,g T

ORANGE JUICE

MADE FRO COMCENTRATE

1US D'ORANG

FAIT DE CONCENTRE

3

20
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Frutas y pulpas congeladas

CLUB DI4E " FUKMAT CLUB -

e Estados Unidos es el principal proveedor (29%)
seguido de Chile (17%) y Peru (13%)

* Peru es el segundo proveedor de fresas
congeladas luego de Chile

* Enelresto de frutas congeladas, Peru es el oz SEw
. ,:‘ Z .’S
segundo proveedor luego de los Estados Unidos s R

- : LA Graat,
e Las frutas congeladas se utilizan en jugos y .v,-;.'»'"’ i AVOCA HUNKs

helados

Fuente: Trade Data Online, elaboracion propia
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Snacks

e Utilizacidn de productos organicos

e Certificaciones

* Insumos para productos terminados

* Marca blanca

* Marca propia: diferenciacion utilizando
insumos gue el consumidor puede
identificar como peruano

> A
@ ASS

NOIX DU BRESIL

= — CRUES+RAW ————

_BRAZIL NU

TS

22
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Conservas y mixes

Las aceitunas en conserva provienen
principalmente de los paises meditarréneos,
aunque en los ultimos afios Perd ha empezado
a exportar este producto mayormente a
granel.

Peru es el principal exportador de esparragos
en conserva a Canada con ventas alrededor de
USD 1 millén

Estados Unidos es el principal proveedor de
mezclas de hortalizas

S

B (200
.

DIVINA

0lres vertes déscyaaten N

"" ' Holagiques

230 mi

no narhe sans nom

mixed vegetables

macédoine de
legumes

peas, carrots, whole kernel com,
green beans and lima beans.

PO, caroties, mais  grains entiers,
haricots verts et haricots de Lima

( 9@’&‘
CANADAA & ) ‘/

750 g mmesne mweem, @@

0 namo sans nom S %
mixed veaetables. WAL

’
.
]+
.

Qrganic Pitted Green 4
Olives

23
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Harinas y cereales

SPAGHETTI
Ventaja competitiva del Perd con sus granos andinos MVE & QDA ML ET St
Propiedades deseable: libre de gluten, organicos :
Productos como quinua pop, fideos, y harinas a base de
granos andinos tienen aceptacion en Canada

-

AN o >,
T e ) D S
-y oo ;

i ek - "
Organic oy 3 ]
QUINOA I
Biologique
\d
Healthy PROTEIN Alternative {
Une saine alternative X

2uxPROTEINES

Non GMO/Sans OGM

FLOUR
FARINE

vincagoldorganics.com 3409 (120
-

24
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Equivalencia de certificacidon organica

« Evita la duplicacion de tramites de certificacion para las empresas
gue ya exportan a los Estados Unidos.

« Acuerdo de equivalencia entre Canaday los Estados Unidos.
Vigente desde el 17 de junio de 2009

« Equivalencia no automatica. Se debe especificar claramente en el
certificado organico de la USDA mediante una adenda

ADENDA:
Certified in compliance
with the terms of the
U.S.-Canada Organic
Equivalency Arrangement

« También se puede imprimir en el “bill of lading” u otros
documentos aduaneros

VAVNVYI V SOID0HINOYDY 3d SOLONAO0YUd 3d OS3IIDV

USDA

Fuente: Canadian Food Inspection Agency
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Requerimientos de importacion

I & l Government  Gouvernement
of Canada du Canada

27

MENU +

Canada.ca > Automated Import Reference System (AIRS) Home

Sistema AIRS: Plataforma que detalla los
requerimientos minimos para la Import Requirements
importacion de productos alimenticios S e

Transfer to AIRS User Guide

. . p- Find by Commodity:
El importador puede especificar otros o >

requerimientos y/o documentos que le
permitan comercializar el producto

Ensure at least one check box has been selected. *Required
When doing a search by HS Code, use only the first six digits. *Required

[@HS Description [HS Code MAlternate Description [Key Words fLatin Names

Select by Drill-down:

Please select HS Code Level 1. Use the 'Go' button to continue.

Plataforma: https://airs-sari.inspection.gc.ca/airs external/english/decisions-eng.aspx
Tutorial: https://inspection.canada.ca/en/food-safety-industry/video/airs-tutorial



https://airs-sari.inspection.gc.ca/airs_external/english/decisions-eng.aspx
https://inspection.canada.ca/en/food-safety-industry/video/airs-tutorial
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Etiquetado

Etiqueta completamente en inglés y francés.

Utilizar unidades métricas
Cumplir con los requisitos del Ministerio de Salud de

Canadi

Disefio: Texto en francés es mas largo que el de inglés
Requerimientos adicionales de Quebec: e.g. los dos
idiomas deben tener la misma prominencia en la etiqueta
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Fuente: Canadian Packaging, https://www.canadianpackaging.com/features/top-four-canadian-labelling-requirements/
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https://www.canadianpackaging.com/features/top-four-canadian-labelling-requirements/
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Etiquetado

* Herramienta interactiva para el
etiquetado de productos alimenticios (*)

* Lista de requerimientos de etiquetado
(**)

* Traduccion al espaiol de requerimientos
de etiquetado

Core labelling requirements

Bilingual labelling

29

List of ingredients and allergens

Common name

Country of origin

Net quantity

Nutrition labelling

Date markings and storage

Sweeteners

instructions

Food additives

Name and principal place
of business

Irradiated foods

Legibility and location

Fortification

Grades

Standards of identity

Fuente: (*) CFIA: https://inspection.canada.ca/food-labels/labelling/consumers/food-labelling-requirements/eng/1302802599765/1302802702946

(**) CFIA: https://inspection.canada.ca/food-labels/labelling/industry/eng/1383607266489/1383607344939



https://inspection.canada.ca/food-labels/labelling/consumers/food-labelling-requirements/eng/1302802599765/1302802702946
https://inspection.canada.ca/food-labels/labelling/industry/eng/1383607266489/1383607344939
https://inspection.canada.ca/food-labels/labelling/industry/eng/1383607266489/1383607344939
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Canales de distribucidon y comercializacion

Cadenas pequenas: Galleria, Oceans, PAT
Cadenas medianas: Rabba, Longo, Adonis
Cadenas grandes: Loblaws, Sobeys, Metro, Costco,
Walmart, Dollarama

Importaciones directas

El mercado peruano/latino no es grande, por lo
que las exportaciones de productos étnicos se
hacen a través de un importador/distribuidor o
broker.

Las cadenas pequefias y medianas compran de
distribuidores locales pero en algunos casos
pueden hacer importaciones directas (frijoles
enlatados, salsas, entre otros)

Importadores,
Mayoristas,
Distribuidores

Cadenas medianas
de tiendas (regionales)

Consumidor

Cadenas grandes,
Hipermercados
(a nivel nacional)



Minoristas y Mayoristas

Marcas de minoristas del
oeste
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FRESON
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NORTHWEST

COMPANY
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Cadenas independientes
en Ontario

RABBA Vmces

A FILESH SHOPTING EXPERIENCE

é@_

terre

losdmart——

Cadenas independientes
en Newfoundland

Powell's

Supermarket

:0le

Fresh. Friendly.

mans

Mayoristas del Oeste/Centro/Este

STRONACH ~ SIREEF

fz SONS INC. pRODUCE

TD.
-

(B f”.s h _:

VanWhale Produce
Service with Guality

fruits

GROUPE - GROUP ..
ANADAWIDE  courchiesne @

J.E. RUSSELL PRODUCE LTD.

RUSSELL GAMBLES -

Dominion®Citrus

L

GLOBAL

a‘-i Chiovitti Banana €o., Lth.

\D
(‘\

JGh

Johnvince Foods
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Marcas de minoristas a
nivel nacional
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—O W NOFRILLS
—O WSUpRsToRE

—( SHOPPERS ()
PHARMAPRIX (7}

O Windependent

-0 A#H#ET&T

Walmart

—O SAFEWAY ;’

SMMMH

% . LESMARCHES ®

Tradltlon
B BoNICHOIX |

-0 Lawtqns

L

° THRARIPTY FOODS.

metro
-o Super
_O Bésics
o favons

e Marché .
—0 Richelieu

O i JeanCoutu

o - Bruneti

COSTCco

E==—WHDLESALE




M

VAVNVYI V SOID0HINOYDY 3d SOLONAO0YUd 3d OS3IIDV

33

Entrada al mercado canadiense

* Brokers
* Representantes locales

* Importadores especializados en productos étnicos (peruanos y latinos)

B

- wiplesale.
o :{ sta

Fuente: Oficina de Facilitacién de Comercio de Canada (TFO Canada); elaboracion propia

= A
Quality Latin American Products 416-636-8272
Latina Co,

Classic Peruvian Food Preparations m——

PROVENZAL PROVENZAL

Cau - Cau
Seasoning Mix
From: Py
Gx60g

Carapulcra
Seasoning Mix

y Ceviche
3| Sessoning Mix
From: Pery
20 x 309

‘HOT Perwvian SAEA
‘{.ﬁm

i Salsa de Salsa de  Salsa de Aji
: Al' R°°°t° Aji Amarillo Huacatay
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Ferias locales e Internacionales

Natural
Organic
Wellness

e WELCOME
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Llamado a la accion

* Estaral tanto de las tendencias \
* Conocer el perfil del consumidor canadiense

* Cumplir las regulaciones canadienses de etiquetado CALL TO ACTION
* Obtener certificaciones tipo HACCP, organico, BRC, etc —

e Ofrecer calidad consistente >

* Verificar el tiempo de vida util del producto: al menos 12 meses.
deseable, 18 meses

* Conseguir representantes, agentes o brokers en Canada

* Sitiene distribuidor en los EEUU, considerar expansion a Canada

* Sino tiene representante, participar en ferias internacionales como SIAL,
CHFAy GIC

* Participar en ferias especializadas: RC Show (Canal HORECA), The
Convenience U CARWACS, Bakery Showcase, etc

Fuente: Elaboracion propia
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Finalmente

Esperamos sus consultas en la plataforma de Promperu:

htips: / /institucional promperu.gab.pe/consuttaPPM.aspx
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https://institucional.promperu.gob.pe/consultaPPM.aspx

2 | PERU

Ministerio :
de Comercio Exterior
y Turismo

\

Contactos:

rom.
perd

Jaime Cardenas

Antonio Ramos

1416 417 4389



mailto:jcardenas@promperu.gob.pe
mailto:aramos@promperu.gob.pe
http://www.promperucanada.com/

