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Flexible Plastic 

28%

Glass Bottles 

14%

12%
Cans 

8%

Folding

Cartons
Metal Beverage

6% PET Bottles

Flexible Paper 

5%

HDPE Bottles 

4%

Other 

23%

Volume in billions of units

Source: Euromonitor

Total 2014 market size 508

Total 2019 market size 582

Forecast CAGR (2014-
2019)

2.8%
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Top 10 Product Categories by Absolute Volume Growth of Packaging (2014 – 2019)

Consumo por Industria y Crecimiento en Latinoamerica

Volume in billions of units

Source: Euromonitor

Absolute 
Growth (2014 –

2019)
11.6 7.9 6.4 5.9 5.1 2.4 2.1 1.9 1.9 1.9

Total 2014
Market Size

72.4 25.7 22.8 55.1 16.3 21.8 17.1 17.2 3.3 10.2

Total 2019
Market Size

84.0 33.6 29.2 60.9 21.5 24.3 19.2 19.1 5.2 12.0



Nova a lastimarme a mi,
a mi familia,
a mi comunidad.

Es bueno para mi.

Me hace sentir bien.

Es fácil para mi.

Packaging World, Mohan



Desempeño, Energía y Atributos Adicionales

Saludables, Ingredientes Naturales

Exigentes

Sustentable

Conveniencia

Fabricantes de
Productos Lácteos



Porciones individuales

Personalización

◦ Tamaño

◦ Presentación

◦ Multipack

◦ Variety Pack

Experiencia de Consumo



Tamaños y Presentaciones

Sustentabilidad

Retail Ready

Multipacks

Variety Packs

Marcas Propias

Corrugado – Película

Variedad de anaqueles y tarimas



Flexibilidad y Cambios Rapidos

Incrementos en Velocidad y Productividad

Menos Paros por Mantenimiento Correctivo
mas Diagnostico

Operación Intuitiva

OEEEficiencia Total del Equipo

TCO Costo Total de Operación



Rastreabilidad

Validación

FSMA



Inocuidad Alimentaria

Sustentabilidad

OtrasRegulaciones



Cambios Rápidos

Impresión Digital

Robótica

Visión

HMI/ Interfaces de Operación
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Hiperbaric.com



Hiperbaric: breve resumen

altas presiones
instaladas en 30 países en los 5 continentes.

1999
Nacimiento como NC Hiperbaric

Hiperbaric (anteriormente NC Hyperbaric) diseña, 
fabrica y vende máquinas de procesado de alimentos 
por altas presiones o HPP (High Pressure Processing )

Equipos industriales de

160

Hiperbaric.com



Presión atmosférica (nivel del mar) 
1,03 bar = 0,1 MPa = 1 atm

Presión HPP
6000 bar = 600 MPa = 6000 atm

Hiperbaric.com



Causa un daño a nivel molecularAsí no!

Hiperbaric.com



¿Cómo funciona la tecnología?

Hiperbaric.com

isostáticaLos productos en la vasija se somete a presión
transmitidas por el agua.



Hiperbaric.com



Beneficios de HPP
El alimento puede contener:

Alterantes: bacterias lácticas y mohos que deterioran el producto

Patógenos: Salmonella, Escherichia coli, Listeria monocytogenes.

Calidad nutricional
Retención de vitaminas 
Retención de antioxidantes

Calidad sensorial
Procesado en frío 
Sabor natural

Producto más sano
sin patógenos 
sin aditivos 
mayor vida útil

Hiperbaric.com



Efectos presión - tiempo
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“Pasteurización”
en frío

Apertura de 
bivalvos & 

Extracción de 
carne de 

crustáceos

Presión 
(MPa)

Tiempo 
(min)

Hiperbaric.com



Total machine number in production: 265 (Hiperbaric & competitors)
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Evolución del número de instalaciones
industriales HPP



Industrial HPP machines share by food sector (2013)

23% Productos vegetales
Guacamole
Ensaladas húmedas

23% Productos cárnicos
Cárnicos cocidos
Salchichas y chorizos

11% Productos del mar
Apertura moluscos 
Extracción carne marisco

17% Bebidas
Zumos de frutas 
Smoothies
Refrescos

5% Ready-to-Eat Meals
Base vegetal
Base marisco y pescado 
Base Cárnica

21% Otros
Queso 
Huevos
Tolling

Hiperbaric.com



Hiperbaric.com

Instalaciones HPP por sectores

Quesos

Maquila

Guacamole
Ensaladas
Platos preparados

Cárnicos cocidos
Listeria free 
Sin aditivos

Zumos de frutas
Smoothies
Zumos “verdes”

Apertura de 
moluscos 
Extracción de 
carne de 
crustáceos



MARKET PENETRATION of the newer generation, 
horizontal HPP machines as of 2014

EUROPE
51 HIPERBARIC
18 COMPETITORS

ASIA
14 HIPERBARIC
5 COMPETITORS

OCEANIA
10 HIPERBARIC
4 COMPETITORS

AFRICA
1 HIPERBARIC
1 COMPETITORS

SOUTH 
AMERICA

7 HIPERBARIC
3 COMPETITORS

NORTH 
AMERICA

79 HIPERBARIC
45 COMPETITORS

162

76

Hiperbaric.com

COMPETITORS



Productos vegetales

• Desinfección y aumento de la vida útil.

• Preservación de color, sabor y vitaminas.

• Reducción de la actividad de la PPO y LOX en aguacate.

• La reducción de la retrogradación de almidón de arroz.

Hiperbaric.com



Nuestros equipos en planta

Avomix (España,2012)
Hiperbaric 55 for guacamole

Hiperbaric.com



Nuestros equipos en planta

FRESHERIZED FOODS (Perú,2007)
Hiperbaric 300 for guacamole

Hiperbaric.com



Nuestros equipos en planta

AGROINDUSTRIAS AIB, S.A. (Perú,2007)
Hiperbaric 55 for guacamole

CAMPOSOL (Perú,2013)
Hiperbaric 120 for guacamole

Hiperbaric.com



Starbucks Acquires Evolution Fresh to 

Enter Wellness Space

With this acquisition, Starbucks will 

reinvent the $1.6 billion super-premium 

juice segment, its significant next step in 

entering the larger $50 billion Health and 

Wellness sector.

Press Release Nov 2011

Nuestros equipos en planta

Hiperbaric.com

Evolution Fresh (USA) - 2010



Hiperbaric.com

Rodilla (España)
Hiperbaric 120 para rellenos de sándwiches

Nuestros equipos en planta



SUJA JUICE – USA



ESPUÑA (España)

• Primer producto HPP en el mundo.

• 1998: comercializó el primer jamón cocido HPP.

• “Fresh Product”



Nuestros equipos en planta

MRM - Madrid
Hiperbaric 55 para RTE & loncheados cárnicos



Mitsunori (Japón)
Hiperbaric 55 extracción de carne de marisco

VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=U_rkk80COlQ


¿Qué ofrecen las altas presiones?

Enfoque 

natural

CLEAN LABEL

No ingredientes artificiales

Consumidores asocian natural con calidad

Seguridad 

alimentaria

Destrucción de patógenos 

Protección de la marca

Alternativa para asegurar productos de alto riesgo

Exportación

Asegurar la autorización al acceso a países más rigurosos

EE. UU, Japón, Australia

UE cada vez más restrictiva en lo referente a Listeria



¿Qué ofrecen las altas presiones?

Explotar la 

capacidad

Incrementar la utilización de la fábrica

Alcanzar nuevos mercados

Extender la cadena de distribución

Controlar 

alteraciones y 

devoluciones

Reducir costes por fallo y deterioro

Cadena de distribución extensa, sobrestocks

Desarrollo de 

nuevos 

productos

Productos nuevos y únicos

Lograr hacer desarrollos que antes no eran posibles

Acceso a mercados nicho de alto valor



Hiperbaric 135

Hiperbaric 300

Hiperbaric 120

Hiperbaric 55

Gama Hiperbaric

Hiperbaric 420

Hiperbaric 525



Hiperbaric…

Agradece a todos nuestros clientes en Europe, America, Asia, África y Oceania 
quienes hacen de Hiperbaric el lider mundial de equipos HPP desde 2005!



Hiperbaric Locations
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