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Marketing 2.0 para exportadores





MARKETING
 Todos hemos oído hablar en alguna ocasión de Marketing.

Sin embargo si pedimos que nos den una definición, algunos

dirían que es vender y otros publicidad. Tendríamos a aquéllas

personas que opinan que el marketing es la distribución de

productos, otros opinarían que es diseñar envases o

embalajes etc...



El marketing es una serie de técnicas y herramientas

cuyo fin, entre otros, es aumentar la demanda de

productos y servicios en base a entender las

necesidades de los usuarios y buscar satisfacerlas de la

mejor manera.



El marketing es una serie de técnicas y herramientas

cuyo fin, entre otros, es aumentar la demanda de

productos y servicios en base a entender las

necesidades de los usuarios y buscar satisfacerlas de la

mejor manera.

Con el marketing buscamos más clientes para nuestros

productos y al mismo tiempo buscamos saber que

productos se están buscando en diferentes mercados

con la intención de satisfacerlos.



v



PUBLICIDAD
 Busca realzar los beneficios y virtudes 

de un producto.

 Busca generar expectativa.





Pero…

 Exalta la realidad de un producto tanto que a   

veces el producto real genera una decepción    

con respecto a la expectativa generada.





SLOGAN

 Los eslóganes también pueden ser buenos  

para generar recordación de un producto  

pero tienen que tener cierta coherencia con  

el producto sino carecerían de credibilidad.
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MARCA
 El marketing busca generar una relación  

entre las marcas y los usuarios.

 En un mercado internacional es importante 

que las marcas tengan sentido a nivel global.



MARCAS SIN SENTIDO
POR EJEMPLO

La Organización Social Agrícola Multisectorial 

de Abancay quiere exportar 

granadas a los estados unidos.

Hacen su marca en base a una sigla con sus 

iniciales.

¿Qué es lo que queda? 









 Es necesario conocer el mercado al que se apunta 

¿Es un error creer que uno le puede vender a todo el 

mundo el mismo producto?

Depende del producto.













SEGÚN EL MERCADO 

UN PRODUCTO

PUEDE ADAPTARSE 













PUBLICIDAD
A N T E S  Y  D E S P U É S



ANTES



AHORA







ventas
 Antes tiendas físicas

 Ahora tiendas virtuales



Tips 2.0
Tener una página web coherente y con información 

actualizada

Generar contenidos acorde al producto que estás 

vendiendo

Usar campañas de posicionamiento en buscadores

Crear una fan page y foros de discusión 



INVESTIGACIÓN



ANTES
Contactar empresas consultoras en cada país



después
Contacto a través de páginas web especializadas



ESTRATEGIA
Frente a todos estos medios nuevos, uno tiene

que plantear una estrategia para dar a conocer

su marca y su producto la cual es infinitamente

menos costosa que antes.



Uno puede usar blogs, trazar alianzas con otras 

personas, conseguir información de empresas 

compradoras y ferias internacionales y en base a 

eso diseñar la mejor estrategia para darse a 

conocer globalmente.



PRECIOS
Es importante tener una idea real de los precios 

de los productos en los lugares donde se quiere 

exportar, a veces un bien puede ser mejor 

pagado en el mismo país de origen que en el 

mercado extranjero.



EN RESUMEN
En resumen es importante a la hora de buscar internacionalizar un 

producto tomarse el trabajo  de construir una marca y una 

personalidad  para ese producto acorde al lugar y al mercado 

donde se quiera vender.





ExporPeru.com es una compañía startup moderna con visión global 

que conecta empresas exportadoras peruanas con importadores, 

distribuidores, comerciantes y mayoristas de todo el mundo.

¿QUÉ ES EXPORPERÚ?



Es además la primera y única compañía privada de marketing 

internacional exclusivamente enfocada en la promoción del sector 

exportador peruano.



Basamos nuestra política y estrategias en 3 importantes pilares: 

 Difusión Multimedia de las Exportaciones Peruanas.

 Conexión Directa con Importadores, Distribuidores y Mayoristas 

globales.

 Trazado de Alianzas Estratégicas para la Interconexión de las 

Empresas Exportadoras Peruanas con las mejores alternativas 

logísticas y financieras del mercado.



Estamos desarrollando www.exporperu.com el Portal de las 

Exportaciones Peruanas al Mundo. El único portal en el que se listan 

gratuitamente a todas las compañías con capacidad de suplir las crecientes 

demandas del comercio internacional para luego poner esta información, de 

la manera más amigable y efectiva posible, al alcance de los más 

importantes compradores e inversores en el exterior. 



Adicionalmente al desarrollo del Portal de las Exportaciones Peruanas al

Mundo, Exporperu.com abarca diferentes frentes para potenciar la

efectividad de sus comunicaciones:

• Promoción del portal Exporperu.com a través de las 128 misiones

comerciales del Ministerio de Relaciones Exteriores del Perú en los 5

continentes.

• Envíos de piezas de comunicación directa y personalizada a más de

1500 representantes de compras de empresas importadoras a nivel

mundial.



Distribución del directorio Exporperu.com: Peruvian Suppliers Directory 

2015 entre los asociados de las principales Cámaras de Comercio y 

Embajadas de los principales socios comerciales del Perú.



El equipo de ExporPerú.com se encuentra actualmente  en la búsqueda de  empresas 

exportadoras líderes con las cuales poder trazar alianzas comerciales de representación y 

venta directa de sus productos y oferta exportable.



 Nuestro departamento comercial estará promocionando sus productos

de forma directa y efectiva ante la comunidad más grande de

importadores y compradores del mercado específico de su empresa.






