
 

PRUEBA DE VENTA 

La “Prueba de Ventas” es una acción para medir el potencial de productos priorizados en 

mercados objetivos. En esta actividad se recoge la opinión de potenciales compradores sobre los 

productos de empresas seleccionadas, con la finalidad de tener un acercamiento que termine en 

la realización de negocios. 


