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HOY NOS FOCALIZAREMOS
EN EL SECTOR DEL FOOD PACKAGING







EL PACKAGING SE HA VUELTO
DE FUNDAMENTAL IMPORTANCIA
EN LOS ULTIMOS ANOS




SOBRE TODO DESDE CUANDO LAS EMPRESAS
SE HAN DADO CUENTA QUE

UN BUEN PACKAGING EQUIVALE
A UN INCREMENTO EN LAS VENTAS
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HAGAMOS UNA PRIMERA CONSIDERACION IMPORTANTE:
HABLEMOS DE LA IDENTIDAD DE UNA EMPRESA,

EL BRAND




PERO...

QUE ES UN BRAND?
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UN BRAND ES MUCHO
MAS DE UN LOGO

NOMBRE
LOGO

OTROS ELEMENTOS
E INSTRUMENTOS DE

COMUNICACION




HACER BRANDING SIGNIFICA
CREAR UNA IDENTIDAD GLOBAL
PARA LA PROPIA EMPRESA




DESDE LA ESTRATEGIA,
A EL DESARROLLO DEL LOGO Y DEL ESTILO VISUAL,
A UN SISTEMA DE COMUNICACION COHERENTE




LA IDENTIDAD GLOBAL SE DISENA A TRAVES
DE DIVERSOS INSTRUMENTOS DE COMUNICACION,
ENTRE LOS CUALES EL PACKAGING

NOMBRE
LOGO

1. CORPORATE DESIGN
2. PACKAGING DESIGN
3. SPACE DESIGN

4. EDITORIAL DESIGN




Y EL PACKAGING A SU VEZ AFRONTA
MULTIPLES TEMATICAS:

- NEW PACKAGING DEVELOPMENT
- STRUCTURAL DESIGN
- PACK REDESIGN
- PACK RESTYLING
- LINE EXTENSION AND STRETCHING
- SPECIAL EDITIONS
- MATERIAL AND PRINTING CONSULTANCY
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VEAMOS ALGUNOS EJEMPLOS
INTERESANTES DE

BRANDING
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Y VEAMOS ALGUNOS EJEMPLOS EN LOS QUE EL PACKAGING
DETERMINA EN MANERA PARTICULARMENTE EVIDENTE

LA IDENTIDAD DE UN BRAND




EL CASO IKEA

LA ESENCIALIDAD VISIVA ES EL
FACTOR ESTETICO QUE DISTINGUE
ALOS PRODUCTOS Y PACKAGING
IKEA. EN LINEA CON LA FILOSOFIA DEL
AHORRO, PRACTICA LA POLITICA DE
REDUCCION DEL PACKAGING.

SE TRATA DE UN ESTILO VISIVO ASI
COMO DE UNA ELECCION ESTETICA.
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EL CASO
NESPRESSO

SISTEMA DE PACKAGING COMPLEJO A
TAL PUNTO QUE EL MISMO PACKAGING
(EN PARTICULAR LAS CAPSULAS) SE
CONVIERTEN EN EL CORAZON DE LA
ORGANIZACION VISIVA Y ESPACIAL DEL
PUNTO DE VENTA.

SON MAS QUE UN PACKAGING,
SON UN OBJETO DE EXHIBICION.

EXPERIENC

REVOLL

OF COFFEE
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EL CASO
KUSMI TEA

OTRO CASO EN EL QUE EL PACKAGING
DETERMINA FUERTEMENTE LA IDENTI-
DAD DEL BRAND.
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HAGAMOS ALGUNA CONSIDERACION
IMPORTANTE SOBRE EL PACKAGING
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A MENUDOQO EL PACKAGING ES EL PRIMER PUNTO DE
CONTACTO ENTRE EL CONSUMIDOR Y VUESTRO PRODUCTO

Un buen packaging podria llevar a la decisién de probar un nuevo

producto ain no habiendo escuchado hablar nunca de él.
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ES UNO DE LOS INSTRUMENTOS QUE DETERMINAN
MAYORMENTE EL SUCESO DEL LANZAMIENTO O
RELANZAMIENTO DE UN PRODUCTO
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EXPRIME LA IDENTIDAD
Y LA PERSONALIDAD DE UN BRAND
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CUENTA UNA HISTORIA
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UN BUEN PACKAGING
SE ADAPTA AL MERCADO DE REFERENCIA,
EVOLUCIONA Y SE TRANSFORMA
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TIENE LA CAPACIDAD DE CREAR
EMOCION Y ASOMBRO







Y MAS ALLA DE TODO ESTO,
AFRONTA MULTIPLES TEMATICAS Y ASPECTOS FUNCIONALES:

« PROTEGE AQUELLO QUE CONTIENE DENTRO

« CONSIENTE UN FACIL ALMACENAMIENTO

« CONSIENTE UNA FACIL DISTRIBUCION

« DA INFORMACION AL CLIENTE

« LLAMA LA ATENCION DEL CONSUMIDOR

« LLAMA LA ATENCION EN LA GONDOLA
LLENA DE PRODUCTOS DE LA COMPETENCIA




HABLEMOS DE ELEMENTOS DE COMUNICACION
A TRAVES DE LOS CUALES
PODEMOS DIFERENCIARNOS
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MATERIAL




HABLEMOS DE ITALIA




EN ITALIA EXISTE UNA FUERTE CULTURA
DE LA BELLEZA







EXISTE UNA GRAN ATENCION
AL DETALLE







UNA ELEVADA CALIDAD
Y PERFECCIONAMIENTO







POR LO TANTO LA ATENCION AL DISENO
Y A LA COMUNICACION TIENEN UN NIVEL MUY ALTO







VEAMOS ALGUNAS TENDENCIAS
DEL PACKAGING ITALIANO
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Eun presidio Slow Food. Il limone sfusato é coltivito
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TIPOGRAFIA
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MIGRACION




SALSA PRONTA
DI POMODORINO
CILIEGINO




TRANSPARENCIA
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FOTOGRAFIA
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VEAMOS ALGUNAS TENDENCIAS
DEL PACKAGING ITALIANO
EN ALGUNOS SECTORES MERCEOLOGICOS
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ENEL 2015
EL CONSUMIDOR BUSCA UN PACKAGING
SIMPLE, CLARO Y TRANSPARENTE.




TRENDS
DEL FOOD
REFLEJADOS

EN EL PACK

* ETIQUETA TRANSPARENTE

- LA ATENCION A LOS VALORES NUTRICIONALES

- RECETAS Y SUGERENCIAS

La influencia de food blogs y food realities hacen que el consumidor
busque productos base para preparar desde cero productos que

normalmente compraria ya listos. Como por ejemplo el pan.




TRENDS
DEL FOOD
REFLEJADOS

EN EL PACK

+ “LA GENERACION Y” DICTA LAS REGLAS

Generacion entre los 15 y 35 afios. No es fiel a la marca porque esté
mas interesada a la historia que hay detras de ella o al producto que

a la marca en si.

- SNACKS SALUDABLES
* EL CONSUMIDOR BUSCA GRASAS Y AZUCAR BUENOS
* EL CONSUMIDOR BUSCA NUEVAS PROTEINAS

* EL CONSUMIDOR BUSCA NUEVAS TEXTURAS Y CONSISTEN-

CIAS




LA TENDENCIA DEL SLOWFOOD
REFLEJADAS EN EL PACKAGING

Slow Food trabaja en todo el mundo para tutelar la biodiversidad,
construir relaciones entre productores y consumidores, mejorar la

conciencia del sistema que regula P produccic’m alimentaria




EL PACKAGING ITALIANO SE FOCALIZA
PRINCIPALMENTE EN ESTOS ASPECTOS:

« LA PROVENIENCIA
« EL METODO DE PRODUCCION

« LA UNICIDAD

« LAS CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO




UN BUEN PACK ITALIANO:
COMO Y QUE COMUNICA?




CONTENIDO
1LITRO

TONO DEL MENSAJE
TIPOLOGIA AMOR MIO, PRUEBA ESTA LIMONADA...
DE PRODUCTO

LIMONADA

CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO Y UNICIDAD
HECHA CON NUESTROS LIMONES DEL GOLFO DEL TIGULLIO
Y CON UNA LIGERA ADICION DE FLORES DE SAMBUCO

PROVENIENCIA
PORTOFINO - ITALIA
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TIPOLOGIA

UNICIDAD
RENOMADO METODO DESDE EL 1918

DE PRODUCTO ==

Py
SPAGHETTONI SPAGHETTONI

DELICATE METHOD*
Cook for about 15/16 minutes
in rapidly boiling water

CONTENIDO
500g

NET WT 17.6 OZ (1.1LB) 500g.

PROVENIENCIA
TIERRAD'OTRANTO - ITALIA

METODO DE PRODUCCION
METODO DELICADO



Y COMO SE VENDE ITALIA
EN ITALIA?




ALLORIGINE
DEL GUSTO

Olio Extra
Vergine di Oliva

Terra di Bari
Bitonto
D.O.P.

Focaccia
croccante

Genovese

squisita special ta
della tradizione genovese.

ALL'ORIGINE
DEL GUSTO
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iscotti di pasta frolla
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Y COMO SE RECONOCE ITALIA
EN EL EXTERIOR?
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EXPO A MILANO
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PRESENTES EN EXPO
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HABLEMOS DEL PERU







COMO SE PRESENTA HOY
EL PERU ENITALIA ?
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Y COMO SE PRESENTAN NUEVOS POSIBLES
EXPORTADORES?




DELICIOSO, NATURAL, SALUDABLE £ 1

ALTO EN FIBRA Y PROTEINAS S
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Casaverbpe

Peso Neto 295 g Vd 100 %
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HAGAMOS UNA COMPARACION




G

[FAPOL]

A0

ANDEAN GRAINS /i

TORNILLO

0 500 g ©51,1 1

ITALIA PERU



UN CASO ESPECIFICO:
LA QUINUA PERUANA
EN EL MERCADO ITALIANO




Inca Trail
CAMINO INCA

Whole Grain - Grano Entero

A Complete Source of Protein

Net'Wt.:12 oz. (340g)




QUINUA ITALIANA
EN EL MERCADO ITALIANO
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HAGAMOS UNA REFLEXION
IMPORTANTE




EL PERU ES UN PAIS RICO
DE ELEMENTOS ICONOGRAFICOS
Y CONNOTANTES







LA PERUANIDAD DE UN PRODUCTO
HOY EN DIA ES CONSIDERADA
UN VALOR AGREGADO







HAY QUE ENCONTRAR EL MODO JUSTO
PARA COMUNICARLA




HAGAMOSLO!




GRACIAS

Contactos:
www.packettino.com

mail@packettino.com

Mira nuestro blog:

packettino.tumblr.com
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PACKETTINO

Packettino is a Design Studio based in Milan with
expertise in Packaging Design and Brand Identity.
We design with Simplicity, reducing complexity

and enhancing the essence.

We make it more Beautiful.



OUR SPECIALTIES
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Packaging Design / Brand Identity ~ Art Dire




PARTNERS

Vania Clarissa Viscardi ~ Yesenia Rivera Abbiati

Creative Designers with a focus on packaging design, brand
identity, photography and type direction. Strong experience
and knowhow acquired in international projects and clients.
Development of Brand Direction and Design during the

whole creative process, from concept to production.




The range of works goes from mass

market products to limited edition products.

Most of the projects you will see have been developed in other professional studios.



PEPSICO - LAY’S GLOBAL NEW PACKAGING REDESIGN

Sour Cream

& Onion

&' Potato Chips
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PEPSICO - LAY’S GLOBAL NEW PACKAGING REDESIGN

Sabor Crema
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PEPSICO - ADRENALINE RESTYLING
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PEPSICO - ADRENALINE RESTYLING
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RIO MARE TUNA FISH LINE UP
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PURE LEAF TEA DRINK
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HABLEMQOS DE RESTYLING

3 RAZONES QUE HACEN LA RESTYLING
UNA OPCION DE BUSINESS EXITOSO
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LA INVERSION REQUERIDA ES SEGURAMENTE
INFERIOR COMPARADA A LA NECESARIA PARA

EL LANZAMIENTO DE UN NUEVO PRODUCTO

En éste modo se restablecen costos y tempistica

a dedicar en la fase de estudio y desarrollo, visto que el producto ya existe.
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LA INCOGNITA DETERMINADA POR LA APROBACION
DEL CONSUMIDOR ES BASTANTE REDUCIDA
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TODO PRODUCTO EN EL TIEMPO
TIENE LA NECESIDAD DE RENOVARSE

Es importante ser receptivos a los cambios del mercado

y alas exigencias de los consumidores




HAGAMOS ALGUN EJEMPLO
DE RESTYLING




IL MONDO DI LAURA / BISCUITS AND PASTRY
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IL MONDO DI LAURA / BISCUITS AND PASTRY

BISCOTTIFICIO ARTIGIANALE




PISTACCHIO TRITATO NATURALE / PISTACCHIO

Ingredient: PISTACCHIO al naturale Prodotto s canfezionalo per S A

Pug conteners tracce di guscio.
Prodotto in uno stabilimento in cui si lavora
altra FRUTTA A GUSCIO. .
onservare in un luogo fresco e asciutto

po I'apertura conservare in frigo

TABELLA NUTRIZIONALE nello stabilimento di —_—
valorl medi per 1009 di prodotto * Contrada Ponte Sciara, s mmmmm— "\
[VALORE ENERGETICO 95034 BRONTE (1) o
[ CARBOIDRATI TOTALI 095 TT2I4SS ——=o
| i cul ZUCCHERI
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| 2UCL ¥ 4 ;ﬁm
GRASSI TOTAL 9
s A o Peso Netto g 100€ [
o T consumarsi prafenbiiments entro i Lotto:
: g 8/02/16 Lot:F02300-13

Da
Scad:2f

BEFORE




PISTACCHIO TRITATO NATURALE / PISTACCHIO

——— Granella di———

PISTACCHIO
SICILIA

Lavorata artigianalmente e
confezionata a Bronte

Granella di ——
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TRILLI/SNACKS

PRODOTTO DA FORNO In
o 1.3%

CONSERVARE IN LUOGO FRESCO E ASCIUTTO
—.

Grassi
di cui acidi grassi saturi
FORNERIA GENOVESE SRL Carboidrat =
Vico Boggiano, 5 - 16155 Genova
Tel. 010 6671390 - Fax 010 6989939
E-mail info@dragoforneria.it
www. dragoforneria. it
Da consumarsi preferibilmente entro:
vedi retro sacchetto

di cui zuccheri
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TRILLI/SNACKS

TRILLI

Snack Croccanti

Bt
con Sale

100ge

0 e Salvia

CONSERVANTI

PRODOTTO DA FORNO Ingredienti: Farina di grano tenero tipo “00",
olio di oliva, burro (6%), salvia (1,3%), sale marino iodato (1%),
lievito di birra, zucchero, malto. Potrebbe contenere tracce di soia, semi di
sesamo, frutta a guscio, uova. CONSERVARE IN LUOGO FRESCO E ASCIUTTO.

Prodotto e confezionato da:

Drago

Vico Boggiano, 5 - 16155 Genova
Tel. 010 6671390 - Fax 010 6989939

E-mail info@dragoforneria.i
www.dragoforneria.it

Da consumarsi preferibilmente entro:

vedi retro sacchetlo

i 1434g

rassi saturi 492¢g

66,298

di cui zuccheri 489g
bre alimentar 09g

entare l prodoitc
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Contacts:
www.packettino.com

mail@packettino.com

Check our blog:

packettino.tumblr.com



