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¿¿QuQuéé es el EFTA?es el EFTA?



¿Qué es el EFTA?
Asociación Europea de Libre 
Comercio - European Free 
Trade Association (siglas en 
inglés) .
Islandia, Principado de 
Liechtenstein, Noruega y la 
Confederación Suiza.
Orígenes en 1960. Inicialmente 
Austria, Dinamarca, Noruega, 
Portugal, Reino Unido, Suecia y 
Suiza. Marco general sobre el 
desarrollo de actividades 
comerciales



Mercados del EFTAMercados del EFTA



Suiza



Noruega



Islandia



Liechtenstein



Indicadores 2006* EFTA Perú Relación 
EFTA/Perú

Área Total 
(KM2)

468,252 1 282,115 0.4

Población 
(millones) 12.5 28.3 0.4

PBI        
(billones)

664.8 76.1 8.7

PBI per cápita 
(US$) 36,125 2,688 13.4

Exportaciones 
(billones)

295.0 23.4 12.6

Importaciones 
(billones)

228.3 15.1* 14.9

Fuente: CIA, SUNAT, BCRP, INEI
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados

EFTA EFTA vsvs PerPerúú en cifrasen cifras

*estimado



Mercados del EFTA
No constituyen mercados tan 
importantes desde el punto de 
vista de la población.
Economías en crecimiento 3% 
anual.
Estabilidad de precios.
Inflación por debajo del 2%.
Bajas tasas de desempleo.
Economías más competitivas 
del mundo.
Alto grado de apertura 
económica.
Comercio cercano a los 300 
billones. Mayor parte a la UE



Mercados del EFTA
1992 / 1994: conforman el 
Área Económica Europea (EEA) 
con UE 15. Liberalización 
comercial.
TLC – Chile – EFTA. 2003.
Mercado importante : red 
extensiva de relación 
contractual con los países que 
no forman parte de la Unión 
Europea.
Una alianza comercial con el 
EFTA y la Unión Europea creará
la más grande red mundial de 
socios de libre comercio. Libre 
acceso a más de 400 millones 
de consumidores.



Comercio Exterior Comercio Exterior 
PerPerúú –– EFTAEFTA



Exportaciones Peruanas Totales 
al Bloque EFTA (millones de US$ FOB)

Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.



Sector/Producto 2005 2006 Var.% Part.%
Oro 775,881 1,658,042 113.7 97.9
Plomo 4,391 0.3
Plata 1,749 0.1
Resto 2,337 0 -100.0 0.0
Total Mineria 778,218 1,664,182 113.8 98.3
Harina de Pescado 6,874 12,935 88.2 0.8
Aceite de Pescado 11 8,315 72,839 0.5
Total Pesca 6,886 21,250 208.6 1.3
Cafe 3,785 7,509 98.4 0.4
Coca y derivados 15 0.0
Lanas 18 4 -80.6 0.0
Total Agricola 3,805 7,527 97.8 0.4
Total Tradicional 788,909 1,692,958 114.6 100.0

Exportaciones Tradicionales al Bloque EFTA
(miles de US$ FOB)

Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.



Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.

Sector 2005 2006 Var.% Part.%
Textil 5,403 5,539 2.5 33.6
Mineria No Metalica 90 5,351 5,841 32.5
Agropecuario 2,300 2,502 8.8 15.2
Metal-Mecanico 1,393 1,032 -26 6.3
Pesquero 740 830 12.1 5.0
Varios (Inc. Joyeria) 368 457 24 2.8
Sidero-Metalurgico 34 358 945.6 2.2
Quimico 314 333 6 2.0
Pieles y Cueros 52 51 -0.7 0.3
Maderas y Papeles 64 36 -44 0.2
Total No Tradicional 10,758 16,488 53.3 100.0

Exportaciones No Tradicionales

(miles de US$ FOB)
al Bloque EFTA



Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.

RK DESCRIPCION 2005 2006 Var.% Part.%
1 cemento portland 5,146 31.2
2 hilados de pelo fino peinado sin acondicionar 793 1,175 48.1 7.1
3 partes de las demas bombas 514 885 72.2 5.4
4 esparragos, frescos o refrigerados 524 860 64.2 5.2
5 hlados de lana o pelo fino p` venta al por menor 543 728 34.1 4.4
6 truchas congeladas 575 614 6.7 3.7
7 mucilagos de semilla de tara 525 490 -6.6 3.0
8 articulos similares de punto 636 418 -34.2 2.5
9 pelo fino peinado de alpaca 91 356 289.8 2.2

10 redes para pesca material textil 314 296 -5.7 1.8
11 plata en bruto aleada 277 1.7
12 "cardigans" de algodon 109 262 140.1 1.6
13 camisas d`pto.alg. p`homb.,c/hilad.dist.color.ra 228 236 3.6 1.4
14 boyas y flotadores para redes de pesca 87 222 156.0 1.3
15 camisas d`pto.alg. p`homb.,teñido d`un solo color 356 222 -37.6 1.3

5,464 4,302 -21.3 26.1
10,758 16,488 53.3 100.0

Resto
Total

(miles de US$ FOB)
Principales Exportaciones No Tradicionales al EFTA



Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.

Participación de Países EFTA en 
Exportaciones Totales Peruanas

Suiza
98.45%

Islandia
0.01%

Liechtenstein
0.00% Noruega

1.54%



Fuente: SUNAT
Elaboración: Gerencia de Inteligencia de Mercados. PROMPEX.

No Tradi Tradi Total No Tradi Tradi Total
Suiza 8,060 778,331 786,391 12,603 1,670,388 1,682,991 114.0
Noruega 2,625 10,476 13,101 3,699 22,570 26,269 100.5
Islandia 74 102 175 183 183 4.3
Liechtenstein 3 3 -.-
Total general 10,758 788,909 799,667 16,488 1,692,958 1,709,446 113.8

Var. % 
06/05

2005 2006PAIS

Exportaciones Peruanas al Bloque 
EFTA (Miles de US$ FOB)



Mercado y Mercado y 
Consumidor EuropeoConsumidor Europeo



Perfil del Consumidor EuropeoPerfil del Consumidor Europeo
Demanda de alta calidad.
Variedad.
Productos seguros e inocuos (información básico del 
producto).
Certificaciones.
Tendencias empresariales responsables y 
sostenibles.
Consumidor bien informado y sofisticado.
Compras en supermercados y tiendas especiales.



WOOFs (Well-off Older Folks)
Bajos índices de natalidad, alta expectativa de vida, 
experiencia de vida (Ej. Viajes)
Demanda por bienes de lujo, deportes, recreación, 
salud, medicina, alta calidad.

DINKIEs (Double Income, No Kids)
Altos ingresos, demanda por bienes de lujo, gourmet, 
viajes, compras interdiarias

SKIPIEs (School Kids with Income & 
Purchasing Power)

Perfil del Consumidor Europeo (2)Perfil del Consumidor Europeo (2)



Mercado europeo – características generales

Incremento en el número de casas habitadas por 
una o dos personas (jóvenes que salen de su 
casa o adultos cuyos hijos dejan su casa) 
necesidad de decoración o redecoración.
Crecimiento substancial del grupo de 
consumidores mayores a 45 años, que resulta el 
segmento de mercado más interesante debido a 
su tamaño y poder de compra ya cuentan con 
todo lo necesario para el hogar, por lo que son 
muy exigentes en diseño y calidad. WOOFs
(Well-off Older Folks



Mercado europeo – características generales

Nuevas tendencias: materiales de origen 
natural, productos que reflejen culturas y 
formas de vida diversas.
Las principales ferias de regalo en Europa 
consideran que el mercado masculino tendrá un 
crecimiento importante en el futuro cercano.
Aumento en las ventas de artículos profesionales 
para el público en general (cocina).
Tendencia a sustituir el plástico por la madera.



CaracterCaracteríísticas y sticas y 
Oportunidades del Oportunidades del 
Bloque EFTABloque EFTA



Características y Oportunidades
Uno de los mayores PBI pc. del mundo
Tradicionales pero abiertos a probar otros 
sabores.
Consideración directa entre precio y 
calidad.
Percepción de un mercado caro, en 
comparación con el resto de la UE.
Precio de las frutas y hortalizas  superior a 
un 9% y 47% del promedio europeo.



Características y Oportunidades   … 2
Ciudadanos que viajan mucho. Receptivos 
a incorporar nuevos sabores a su dieta.
Altas estándares de calidad.
Gran conciencia ecológica.
Privilegio hacia el consumo de productos 
orgánicos.
Mayor preocupación a su salud.



¿Cómo hacemos 
Inteligencia de Mercados?



http://www.prompex.gob.pe/alertagim

1,170 Inscritos – Red Inteligencia

35,158 Visitantes

http://www.prompex.gob.pe/alertagim


Clasificación de información



Búsqueda de información

EFTA



Inscripción a la Alerta 
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