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{3 Promover los criterios de sostenibilidad ambiental,

social Y econoOmica dentro de los procesos productivos de
las empresas exportadoras.

{:} Contribuir a incrementar la competitividad de las

empresas exportadoras de bienes y servicios en los mercados
internacionales.

{:} Fortalecer capacidades a nivel nacional y aportar enlas
politicas regionales.




BIOCOMERCIO

Modelo de negocio que tiene por insumo a la
biodiversidad nativa* tomando en cuenta los tres pilares
fundamentales de la sostenibilidad: social, economicay
ambiental.

Informe Brundtland, 1987




TENDENCIAS

4 COMO HAN CAMBIADO LAS
COSTUMBRES EN LOS PAISES
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La presion humana sobre los recursos naturales

Arboles en el mundo Pérdida neta anual en

. arboles.
— la'mitad desde el

surgimiento de la

especie humana

MINTEL


https://ethz.ch/en/news-and-events/eth-news/news/2019/07/how-trees-could-save-the-climate.html

Presion climatica sobre los recursos naturales: labiodiversidad
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UNCCD 2016; Kew Foundation



http://catalogue.unccd.int/845_Drylands_Soil_UNCCD_BrochureFinal.pdf
https://www.theguardian.com/environment/2016/may/10/one-in-five-of-worlds-plant-species-at-risk-of-extinction

El impacto de |la agricultura: los pesticidas

Estimacion de las muertes
anuales causadas por
envenenamiento agudo por
plaguicidas.

UN University of Sydney!!

De las especies de insectos
estan disminuyendo.
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https://www.aljazeera.com/news/2017/03/200000-die-year-pesticide-poisoning-170308140641105.html
https://www.theguardian.com/environment/2019/feb/10/plummeting-insect-numbers-threaten-collapse-of-nature

EMEA: % de consumidores quienes estan de acuerdo que los productos con ingredientes
naturales son mejores para la piel, 2019
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Source: Source: Lightspeed/Mintel Read on mintel.com



Los consumidores confian en “ingredientes naturales” en la comida

EMEA: % of consumers who agree that natural ingredients are most important when shopping for food*, by select countries, 2019
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Los consumidores confian en laciencia.

EMEA: % de consumidores que acuerdan confiar en productos/ingredientes creados por cientificos*, por paises seleccionados, 2019
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MARCO INTERNACIONAL
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N

MARCO INTERNACIONAL

Informe Brundtland, 1987.
Cumbre de la Tierra, 1992.

Objetivos del Desarrollo Sostenible,

2015
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The Internatlonal Treat
MARCO INTERNACIONAL ¢9 i

&"" FOR FOOD AND AGR l(’ Ll“PE
s

4. Tratado Internacional sobre los

Recursos Fitogenéticos para la Comerio scbr s rscad Hoges: ABS
Alimentacion y la Agricultura Hiricordu ity

(International Treaty on Plant Genetic
Resources for Food and Agriculture).

5. Protocolo de Nagoya, 2014




El Biocomercio en el Peru:

COMISION NACIONAL DE PROMOCION DEL
BIOCOMERCIO
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Comisiéon Nacional contra la Biopirateria

tl1ndecopi

INSTITUTO NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Y DE LA PROTECCION DE LA PROPIECAD INTELECTUAL
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V4

COMO LAS CERTIFICACIONES AGREGAN VALOR A LOS

PRODUCTOS PERUANOS DE LA BIODIVERSIDAD
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BIOCOMERCIO Y
ESTANDARES ALINEADOS

SOURCING
WITH RESPECT*
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BIOCOMERCIO

Actividad que a traveés del uso sostenible de los recursos nativos de
la biodiversidad, promueve la inversion y el comercio en linea con
los objetivos del CDB, apoyando al desarrollo de la actividad
economica a nivel local, mediante alianzas estratégicasy la
generacion de valor agregado de productos de la biodiversidad
competitivos para el mercado nacional e internacional con criterios

de equidad social y rentabilidad economica”

DS 068-2001-PCM




;COMO SE VERIFICALA
APLICACION

DEL BIOCOMERCIO EN
NUESTRO PAIS?




Productos de |la biodiversidad nativa peruana con

importancia exportadora:

Chuchuhuasi Maiz gigante de Chirimoya
r . Urubamb
Algarrobo cochinilla rbamba sauco
Barbasco Cocona MaizZ morado i ranaaliia
Caigua Molle T Maca
Cacao nativo de , Muia
aroma Guanabana Tuna Achiote
. Pasuchaca -
C c Hercampuri Utia de Gato
amu camu UWruAcL ,
Huito Q Yacon
Ratania
Kiwicha
Chancapiedra Sacha Inchi Sangre de Grado

LUucuma

« Fuente: PNPB



PRINCIPIOSY
CRITERIOS DE
BIOCOMERCIO




PRINCIPIO 1

A CONSERVACION
DE LA
BIODIVERSIDAD

\Lrom.



Conservacion

de la
biodiversidad

v Hace referencia a laimportanciade
salvaguardar los ecosistemas, las
especies y la diversidad genética.

v" Objetivos de Desarrollo Sostenible
(especificamente la meta 15.1 del
ODS)

25



PRINCIPIO 2

USO SOSTENIBLE
DE LA
BIODIVERSIDAD



Uso sostenible
de la

biodiversidad

Se refiere a la necesidad de utilizar los
recursos naturales a un ritmo que
permita la regeneracion.

Resiliencia climatica.

En cumplimiento con la meta 130DS

27



DISTRIBUCION JUSTA
Y EQUITATIVA DE
BENEFICIOS
DERIVADOS DEL USO
DE LA
BIODIVERSIDAD

.\ PRINCIPIO 3

\Lrom.

peru



Distribucion justay
equitattva de los
beneficios del uso

de la biodiversidad

Mejorar los  beneficios de Ia
biodiversidad y los servicios de los
ecosistemas para todas las partes
interesadas

Articulo 20 del Protocolo de Nagoyay
la meta 15.6 del ODS




PRINCIPIO 4

SOSTENIBILIDAD

SOCIO-
ECONOMICO



Sostenibilidad

Socio Economica

El Principio 4 proporciona
orientacion sobre la gestion
productiva, financieray de
mercado.




PRINCIPIO g5

&8 CUMPLIMIENTO

8 DE LA
LEGISLACION
NACIONALE
INTERNACIONAL



Cumplimiento de
la legislacion

nacional e R T o
internacional N

=\ (( L
El Principio 5 se refiere tanto a los acuerdos QDA

internacionales como a la legislacion a nivel %?;?if,‘k/‘f”ﬁf‘f )7 4
. . ety &2
regional y nacional.

v Protocolo de Nagoya. &
v" Declaracion de las Naciones Unidassobre /T
los Derechos de los Pueblos Indigenas. s
N\

33



PRINCIPIO 6

RESPETO DE LOS
DERECHOS DE
LOS ACTORES
INVOLUCRADOS
EN EL
BIOCOMERCIO

\Lrom.



Respeto de los
derechos delos
actotres
involucrados

El Biocomercio se basa en Ia
creacion de asociaciones a lo
largo de las cadenas de
suministro. En este contexto, las
actividades de Biocomercio
deben respetar los derechos de
los actores involucrados en las
actividades de Biocomercio,
particularmente los trabajadores.

35



PRINCIPIO 7

CLARIDAD SOBRE LA
TENENCIA DE LA
TIERRA, ELUSOY
ACCESO A LOS
RECURSOS NATURALES
Y ALOS
CONOCIMIENTOS
TRADICIONALES



Claridad sobre la tenencia
de la tierra, el uso y acceso
a los recursos naturales y a
los conocimientos
tradicionales

El respeto por los derechos vinculados a los
recursos naturales es un elemento central en
las actividades de Biocomercio, que a
menudo involucran no sdélo a los actores
directos de la cadena de suministro, sino
también a las poblaciones circundantes y a
las comunidades en general.

37



INFORMACION
ESTADISTICA
RELACIONADA ALOS
PRODUCTOS DE LA
BIODIVERSIDAD




PRODUCTOS DE LA
BIODIVERSIDAD EN

EL PERU




Principales productos exportables de |a
biodiversidad en el Peru

Achiote Chuchuhuasi Maiz gigante de Urubamba
Aguaymanto Cochinilla Maca
) Sauco
Algarrobo Cocona Maiz morado
: Tara
Barbasco Copaiba Molle
_ Tumbo
Caigua Granadilla Mufia
Tuna
Cacao nativo de aroma Guanabana Pasuchaca
: : Una de
Camu Camu Hercampuri Quinua ~suim
Castafia Huito Ratania nn—
Chancapiedra Kiwicha Sacha Inchi
Chirimoya Licuma Sangre de Grado
. Fuente: PNPB ‘ pVOm,
" {

perid ©



CIFRAS DE EXPORTACION PARA PRODUCTOS DE LA
BIODIVERSIDAD NATIVA PERUANA (2019)

490 000 000

480 000 000 ~ 480 475 597
'\476 198 744 / \
470 000 000 \ / \
460 000 000 \ m_’/ 459 921 215 \
55 248 423
450 000 000 \ / /' \
440 000 000

437357 109 \
430 000 000 \
420 000 000 422 966 8 3
2014 2015 2016 2017 2018 2019
prom.

pef u Elaboracién: CMA.2019



Peru: Destino — mercado - continente (%)

g »
AMERICA
DELNORTE

27%

AMERICA DEL
CENTRO

3%

AFRICA

AMERICA DEL
SUR

12%

’ OCEANIA

1%

Fuente: SUNAT

Elaboracién CMA/PROMPERU
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Peru: Principales Mercados (FOB) de destino de los
productos de la biodiversidad

1° usa

100 581 616 USS 4 ° Corea del S
orea del Sur

19 247 762US$

Brasil
21 745 593 USS

’

»

Fuente: SUNAT
Elaboracién CMA/PROMPERU 43



Desenvolvimiento del mercado para los productos de la
Pery 2014 — 2019 dic

biodiversidad ene

2018

MERCADO 2014 2015 2016
1 |Estados Unidos 156 500230 1274539420 115278001} 100 641830
2 |Corea del Sur 2 679 305 3816561 5464626 40 316 936
3 |Paises Bajos (Holanda) 51 633018 50 731390 57 898 684 47 704 086
4 |China 24 119370 17411344 18 205411 22 231 886
5 |Brasil 21 720686 21 985635 28 892 268 25 638 649
6 |Alemania 24 584 282 23 970760 20 021 875 17 658118
7 |Dinamarca 12 407 555 16 818 895 24 620962 20 019 14/
8 |Espana 8 757 669 9 729852 15 564 603 18 604 29
9 |Reino Unido 17 058178 17 292 647, 16 946 774 15 300 828
10 |Canada 25 671349 18 098 378 11 807 391 12 899 540
11 |Otros 131067103 130047704 140547829 138905906

TOTAL 476 198744 437 357109 455248423 459 92121

2019 acum. 12

DICIEMBRE

92 719751

7010279

46 831478
26 935097
26 155165
19356173
17547671
17 439 244
13 806 653
13 729 558

135 852013

480 475597

Fuente: SUNAT @
Elaboracion CMA/PROMPERU

100 581 616



Evolucion de las exportaciones de los productos de |a
biodiversidad en el Peru 2014 — 2019 dic

PRODUCTO 2014 2015

1 |Quinua 201 417 364 150 390 769
2 |Cochinilla 71 645481 77 414 67
3 |Maracuyad 45 096 106 43 488 92/
4 |Tara 45 906 469 42 87762
5 |Nueces del Brasil 31121931 35208 26
6 [Maca 37 026 759 38 493 088
7 |Achiote 12 743 352 15 486 119
8 |Sacha Inchi 3931675 5075270
9 |Ajiamarillo 2 998508 326279
10 |Aguaymanto 1 628 829 2 05788
11 |Otros 22682271 23 601 700

TOTAL 476 198744 437 357109

2017

132519021
105676 870
47 326 960
45 378534
48 056917
14 542 387
25072225

9 318550
3741099

3472443

24 816 209
459 921215

2018

132 600134
101 597 760
44 556130
51193220
66 986 754
13 371007
20 158 387

17 519215

4 256 081
4 668 225

23 568 685
480 475597

2019 acum. 12

DICIEMBRE

Fuente: SUNAT
Elaboracién CMA/PROMPERU




Peru: Principales paises de destino para los top 5 (FOB)

. ;_—___1;_?'“ ~ COEHINILLA - ;_1
'K S Din rca - S
s 14
A MARACUYA 5 | CASTARNA

31 321 392 US ‘

QUINUA
USA
52 097 509

Fuente: SUNAT
Elaboracion CMA/PROMPERU 46



Quinua

En cifras de exportacion

Chenopodium quinoa

Produccion por hectarea: 1.5- 2
TM, bajo manejo organico

4 a mas, manejo convencional
(AQP?)

Valor exportado: 144 282 712 USS
Zonas de produccion: Puno,
Ayacucho, Arequipa, Cusco, Junin,
La Libertad.

Beneficios: valor proteinico.

5t o



1. Quinua en cifras de exportacion

300 000 000 Zr/o 2017

201417 264

200 000 000
u712
128813324 132519021 132 600 134
100 000 000
24% 2018
2014 2015 2016 2017 2018 2019
PRESENTACION PRODUCTO 2019 (%)
120.00%
100.00% 310/
80.00% o 2019
60.00%
40.00%
20.00%
0.80% 0.60% 0.40% 1.50%
0.00%
GRANO HOJUELAS USO QuiMICco SNACKS OTROS Fuente: SUNAT

Elaboracion CMA/PROMPERU



Principales Mercados para la quinua peruana

Fuente: SUNAT
Elaboracion CMA/PROMPERU



MICRO

MESO

MACRO

SECUENCIA

Cadena de valor "Quinua perlada en Peru”

PRODUCCION ACOPIO >> TRANSFORMACIO>> COMERCIALIZACION

DE INSUMO
FUNCIONES
Semillas Laboresculturales Acopio Seleccion Distribucién
ACTIVIDAD Fertilizantes Cosecha Seleccion Transformacion
ESPECIFICA Herramientas Trilla Almacenamiento Procesamiento Transporte
Asistenciatécnica Seleccion Transporte Empaque
Transporte
COMUNIDADES «— ACOPIADORES® " III:;:ORZ.I_E:;:::SSS
OPERADORES PROVEEDORES DE CAMPESINAS,
DE LA CADENA INSUMOS GRUPOS DE \ INTERMEDIARIOS
PRODUCTORES INDUSTRIAS TRANSFORMADORAS <«—>  EXPORTADORES
CERTIFICACION CERTIFICACION
SERVICIOS ORGANICA ORGANICA
OPERACIONALES COMERCIO JUSTO- HACCP
FLO BRC

ACTORES
GUBERNA _
MENTALES
REGULADORES

/

MINAGRI

PRODUCE MINCETUR

GORE

50



LOGROS OBTENIDOS

PARTICIPACION EN PROYECTOS DE g | Z R

COOPERACION INTERNACIONAL

Embajada de Suiz
Cooperacion Eco

CAPACITACIONES EN CADENA DEVALOR
MESA TECNICA DEBIOCOMERCIO S 4 Intemationa

//s Centre
CONSORCIO DE BIOCOMERCIO

53 EMPRESAS QUE CUMPLEN CONLOS
PRINCIPIOS DE BIOCOMERCIO N

BANCI DESARROLI
DE AMERICA LATINA

a en Colombia

nomica y Desarro llo (SECO)

51
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Nov. 2019
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EVALUACION A DESARROLLO INTEGRAL ANDINO EN CHUMBIVILCAS
Nov. 2018
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CAPACITACION EN BIOCOMERCIO — TINGO MARIA
Feb. 2019




CAPACITACION EN BIOCOMERCIO — AREQUIPA
Mayo. 2019
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VISITA EMPRESA ALGARROBOS ORGANICOS - IRCETUR PIURA




oy R = TALLER
CADENA DE
VALOR

DIRCETUR
SGDE.MP
MORROPON

PIURA,

Agosto 2019
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Buowﬂﬁ 1ereio
 para empresarios

Para mayor
iInformacion

https://aulavirtual.promperu.gob.pe/
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https://aulavirtual.promperu.gob.pe/

#YOME
UEDO
CASA

CMALDONADO@PROMPERU.GOB.PE

GRACIAS

WWW.PROMPERU.COM.PE
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