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¢ DONDE ESTAMOS?




Conceptos Estratégicos Clave
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Proceso de formulacion Estratéegica
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Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX)

PENX: Vision
Mision

Planes Operativos

Desarrollar Sectoriales de Exportaciéon (POS)

Oferta Exportable

Planes Estratégicos Regionales
de Exportacion (PERX)

Facilitar
Comercio Exterior

Plan Operativos por Mercados
Desarrollar (POM)

Mercados

Internacionales Plan Maestro de facilitacion
De Comercio
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Desarrollar
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PENX: Planes Operativos




Plan Maestro de Facilitacion de Comercio
Exterior

Estructura y Resultados

El Plan comprende 6 areas tematicas a ser consideras en el
periodo 2004-2006:

Macroeconomica y Fiscal

Financiamiento

Operatividad Aduanera

Infraestructura y servicios de transporte terrestre
Infraestructura y servicios de transporte aéreo
Infraestructura y servicios de transporte maritimo

SRUIN=SCORIDNE

Posee 6 estrategias generales, 17 politicas, 41 objetivos
especificos y 152 tareas, a implementarse por parte de 23
actores del sector publico, incluido los Gobiernos Regionales
y 15 instituciones del sector privado vinculadas al sector
comercio exterior.
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Planes Regionales de Exportacion (PERX)

Objetivo General:

Desarrollar una herramienta de gestion a traves de un
trabajo coordinado entre el Gobierno Regional, el
sector publico, el sector privado y académico regional
gue permita servir de guia para el desarrollo exportador
de una region.
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Objetivos Especificos:
— Articular cadenas y conglomerados productivos.
— ldentificar y promover oportunidades de inversion.
— Desconcentrar los servicios de distribucion fisica.

— Ampliar y consolidar presencia en mercados
Internacionales.

—  Promover formacion de recursos humanos en las

regiones. lus
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