Biocomercio:
Oportunidades en Mercados
Internacionales y su Contribucidn a
la Seguridad Alimentaria
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Biocomercio

La Iniciativa BioTrade de la UNCTAD lo define como
‘el conjunto de actividades de:

* recoleccion
* produccion,
* procesamientoy

e comercializacion

de bienes y servicios derivados de la biodiversidad
nativa (especies, recursos genéticosy
ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad
ambiental, social y econémica.
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Biocomercio

= Reglamento de la Ley 26839 - sobre Conservacion y
- Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Bioldgica

» “Actividad que a través del uso sostenible de los recursos
nativos de la biodiversidad, promueve la inversion y el
comercio en linea con los objetivos del Convenio de
Diversidad Bioldgica; apoyando al desarrollo de la actividad
econdmica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la
generacion de valor agregado de productos de Ia
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e
internacional, con criterios de equidad social y rentabilidad
economica.”
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El consumidor sostenible
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Comercio Sostenible

|k

Productos
Organicos

Biocomercio

Co ercio Justo

aercado Global: EUR 4,9
dillones (2012)

Paises|que reportan comercio
de uctos FLO : 120
Agricultores/productores
beneficiados: 1,2 millones
(2012)

Mercado Global: USD 62,9
billones (2012)

Paises que reportan comercio
de productos organicos: 162
Paises con regulacion Organica:
86 (2011)
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Promperu y el Biocomercio

. actividades de Biocomercio permiten:

Organicos
Comercio Justo

Guarantees
a better deal
for Third World

Producers

Suplementos naturales
Alimentos funcionales
Nutracéuticos
Specialty Foods
Productos sostenibles

Cosmecéuticps
e

€ru

omento
empresarial

O O O 0O o0 o OO

"o.-,nsn%:’
L COSMOS
ORGANIC

SOURCING
WITH RESPECT



http://www.uebt.ch/

incipales destinos de productos derivados de
la biodiversidad nativa peruana 2011

USD 354 millones
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incipales destinos de productos derivados de
la biodiversidad nativa peruana 2012

USD 254.4 millones
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Tendencias en el consumo de alimentos

b
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Tendencias

ebidas naturales y
energizantes.

Snacks en chipsy
barras energéticas.

* Presentaciones
instantaneas de
LM alimentos.
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El trabajo de Promperu

Promocion del Biocomercio en empresas exportadoras y
beneficiarias de proyectos de cooperacion internacional
para un correcto manejo a los 3 niveles: social,
economico y ambiental de los productos.

Normalizacion técnica para productos de biodiversidad:
Castana, Camu camu, Granos andinos, Maca, Lucuma,
sacha inchi.

Promocion de programas de gestion de inocuidad
alimentaria.

Fomento de investigacion para desarrollo de nuevos
productos (Grupo de Innovacidon e Investigacion en
Biocomercio) con valor agregado que contribuyan a la
mejora de la alimentacion de las personas.
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Retos para las empresas peruanas

“ s




PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

\/COMERC O

Muchas gracias

Ricardo Limo
Sub-Director de Servicios y Asistencia Empresarial
rlimo@promperu.gob.pe
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