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4 Cudles son los objetivos de Comercio Sostenible?

O Promover los criterios de
sostenibilidad ambiental, social

Y economica dentro de los procesos
productivos de las empresas exportadoras.

Q Contribuir a incrementar la

competitividad de las empresas

exportadoras de bienes y servicios en los
mercados internacionales.

Q Fortalecer capacidades a nivel nacional
y aportar en las politicas
regionales.



Departamento de Comercio Sostenible

Comercio
de la EXPORTACIONES/

biodiversidad
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Tendencias del consumidor
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Es beneficioso, seguro y saludable para individuos y
comunidades a través de su ciclo de vida;

Cumple el criterio del mercado para desempefio y costo;

Procede, es procesado, transportado y reciclado usando energl'a
renovable;

Maximiza el uso de materiales renovables o reciclables;

Es fabricado utilizando tecnologias de produccion limpia
y buenas practicas;

Esta hecho de materiales saludables en todos los escenarios
probables;

Esta disefiado fisicamente para optimizar materiales y energia;
Es recuperado de manera efectiva y utilizado en ciclos

bioldgicos o industriales con pensamiento/sistema “de cuna a
cuna”






Biocomercio:

El conjunto de actividades de recoleccion, produccion, transformacion y comercializacion de
bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (recursos genéticos, especies y
ecosistemas), desarrolladas de conformidad con criterios de sostenibilidad ambiental, social y
economica.

Conservacion

de la

biodiversidad

SOSTENIBILIDAD







PRINCIPIO 1
Conservacion de la biodiversidad




PRINCIPIO 2
Uso sostenible de la biodiversidad




PRINCIPIO 3
Distribucidn justa y equitativa de beneficios derivados del uso de la
biodiversidad




PRINCIPIO 4
Sostenibilidad socio-econdmico
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PRINCIPIO 5
Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional

Gula de Requisitos de Acceso Informe Especializado:
de Alimentos 3 los Gula de Requisitos de Acceso Gula de accmso pare
de Alimentos a

Estados Unidos alimentos al mercado de
- wi [ o

EXPORTADOR SERVCOIA

EXPORTADOR
i
-+ rvi- | Scnvmumosx

nom
! pert

2016 2016 |

' Circular Informativa N* 03
Loy de Inocuidad de los Alimentos de EE.UU.

Ley FSMA: Normativa de Controles Gula de Requisitos de Acceso Guia de Requisitos de Acceso
Preventivot para alimentos de consumo de Alimentos a de Alimentos a
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PRINCIPIO 6
Respeto de los derechos involucrados en el Biocomercio
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PRINCIPIO 7

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y a los
conocimientos tradicionales




ENFOQUES DEL
BIOCOMERCIO
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1. Cadena de valor

» Articulacién entre los actores de la cadena productiva.
» Beneficios econémicos a toda la cadena.

» Implementacion de practicas que fomenten el uso sostenible y la conservacién
de la biodiversidad.



EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PIURA
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Enfoques de Biocomercio

1. Cadena de valor 2. Manejo adaptativo

3.???



2. Enfoque adaptativo:

> |dentificacidn de
impactos.

> |mplementacian de
practicas.

> Mejoramiento
continuo de las
practicas
gjecutadas.




Enfoques de Biocomercio

1. Cadena de valor 2. Manejo adaptativo

3. Ecosistémico



3. Enfoque ecosistémico:

Vision i ntegrada de aspectos sociales, y ecoldgicos con5|derando las
interacciones entre ellos.




Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



El Biocomercio en el Peri: CNPB
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Sostenibilidad Socio-econdmica




Biodiversidad y Biocomercio

Source: Adapted from Lojenga and Oliva, 2016.




Nutracosméticos Alimentos nutricionales

Cosmecelutica

Source: International Trade Centre (ITC) (2017). Trade statistics (http://www.intracen.org/itc/ market-info-
tools/trade-statistics/).



Informacian de Mercado: Productos

Source: Centre for the Promotion of Imports from developing countries (CBI) and ProFound (2016). Trade segments, channels and structures for food, food Ingredients and
natural ingredients for health products. CBI Expo Vitafoods 2016: Natural Ingredients Export Coaching Programme - Pakistan (adapted with permission of Klaus Duerbeck
Consulting [KDC]).



Tendencias cosmética y cuidado natural- ingredientes naturales

Participation by sector

Una industria en crecimiento

1% US$ 53243 mil millones

17%

4%

Perspectiva de crecimiento

&y US$605.61..

“Global Cosmetics ProductsMarket —Analysisof Growth, Trendsand Forescast2018-2023”



Informacion de Mercado: Comportamiento de los cosméticos en el

munda 2017-2077
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77.600 millones de
euros en 2017

El 2do mayor
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cosméticaen el
mundo
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Fuente: Euromonitor, Modaes.es
https://www.annacanolinares.com/2018-la-cosmetica-natural-y-organica-se-consolida/




US$1074
+2,9%

ol USS 34
+4,3%

Fuente: TradeMap
330499 330510 330520 330590 330610 330710 330720 330790 340111 481820 300670
340130 330290 (330129 —aceites otros)



Principio del UEBT RFA/RAS FSC Organico Comercio
Biocomercio Justo
oREST 4 e
¥iSTase Za A
INitiative | souncma. ceRIFiED FSC

P1 + + + +

P2 + + + +

P3 + (+) - -

P4 + (+) + -

P5 + + + - -

P6 + + + (+) (+)

P7 + + + - -
Sistemas de Cultivoy Cultivos Recursos Cultivos, zoocria, | No todos los
producciéon | recoleccion maderables acuiculturay productos.

alos que recoleccion En su
aplica el mayoria
estandar aplica para

commodities

Leyenda: “+” = Coincidencia con el principio de Biocomercio / “(+)” = Relacién indirecta o no

explicita con el principio de Biocomercio /

o u

= No hay coincidencia

Fuente: Perubiodiverso, 2011




Cifras de exportacién de los productos de la biodiversidad
peruana:

PRODUCTO 2013 (US$) 2014 (US$) 2015 (US$) 2016 (US$) 2017 (USS$)
Quinua 82 135 247 201723312 152522669 131737343 134 086 586
Cochinilla 56 737 718 71645481 77414677 116317239 105 676 870
Maracuy4 33 691 962 45121639 43412374 54327100 47076835
Tara 47 998 516 45906469 42877627 42328865 45378534
Nueces del Brasil 19 887 626 18911821 25289418 31322881 37458185
Achiote 13 439 901 12743352 15486119 15769868 25072 225
Maca 13 667 781 37026759 38492727 18999151 14539 601
Sacha Inchi 3543 024 3924 875 5075 270 4142 564 9 310 094
Maiz Morado 2 632 663 2 725 996 4022 538 5 183 399 4 900 525
Carcuma 2 145 862 1841 196 1641 663 2 978 678 4 665 371
Lacuma 2882 751 2 061 972 3241 485 3209 668 3659 137
Aguaymanto 782 958 1691 256 2107 557 3301 698 3480 701
Otros 17 740 982 20324635 18281195 19774116 16718925
TOTAL 297286991 465648763 429865319 449392569 452 023 587

Fuente: SIICEX, PROMPERU



Principales destinos de los productos de la biodiversidad

Estados Unidos

Paises Bajos
(Holanda)

Coreadel Sur
(Republica de Corea)

Brasil
China
Dinamarca
Espafia
Alemania

Italia

OTROS

TOTAL

2013

86 788677

23 984 740

2 069 561

19 937 510
14 935 014

6 785 939

8 210 407

17 301 427
7 609 398
109 664 318

297 286 991

2014

148 449 217

51143479

2679 305

21 375 086
24 119 370

12 407 555

9474161

24 435 668
11 609 979
159 954 943

465 648 763

2015

124 077 715

50 328 806

3 816 561

21 985635
17 411 344

16 807 825

9 740 533

23 616 085
13 852 426
148 228 388

429 865 319

2016

112 361 109

58 051 392

5 333 656

29 309 412
18 205 631

24 620 962

15 543 224

20 064 084
14 603 900
151 299 199

449 392 569

2017

101 980 924

47 607 001

33643 780

25794 942
22 237 234

20 019 144

18 646 389

16 252 742
15552 477
150 288 956

452 023 587

Fuente: SIICEX, PROMPERU



LAS EXPORTACIONES (MILLONES) DE LOS PRODUCTOS DERIVADOS
DE LA BIODIVERSIDAD NATIVA HAN TENIDO LN CRECIMIENTO
PROMEDIO
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CITES C/© EXPOITRICIONS
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Evolucion de las Exportaciones de Biodiversidad
Nativa 2012-17 FOB USD
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Fuente: SIICEX



Ameérica: 44%




QUINUA

FOB

250 000 000
200 000 000
150 000 000
100 000 000

= [OB
50 000 000

MILES DE MILLONES

2012 2014 2016 2018

ANO
ANO FOB
2013 82 135247
2014 201723312
2015 152 522 669
2016 131737 343
2017 134 086 586

1008509000 - QUINUA (QUINOA) (CHENOPODIUM QUINOA) EXC

1904900000 - DEMAS PRODUCTOS A BASE DE CEREALES
OBTEN

1104299000 - GRANOS DE LOS DEMAS CEREALES MONDADOS,
P

1904100000 - PRODUCTOS A BASE DE CEREALES, OBTENIDOS
1102909000 - HARINA DE CEREALES, EXCEPTO DE TRIGO O D
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2 000 000
1500 000
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500 000

FOB

MILES DE MILLONES

2012 201372014 2015 2016 2017 2018

Aho
ANO FOB
2013 3543 024
2014 3924 875
2015 5075 270
2016 4142 564
2017 9,310 094

2008199000 - DEMAS FRUTOS DE CASCARA, INCLUIDAS LAS M
1515900090 - LOS DEMAS LAS DEMAS GRASAS Y ACEITES VEG
2106102000 - SUSTANCIAS PROTEICAS TEXTURADAS
1208900000 - DEMAS HARINA DE SEMILLAS O DE FRUTOS OLE
2008999000 - DEMAS FRUTAS O FRUTOS Y DEMAS PARTICULAS




FOB

3 500 000
3 000 000
2 500 000
2 000 000
1 500 000
1 000 000

500 000

Miles de millones

2012 2013 20145l SSogweoses201/ 2018

Ano
ANO FOB
2013 1816 168
2014 1999 689
2015 2375927
2016 3009 300
2017 2925573

1106309000 - HARINA, SEMOLA, Y POLVO DE LOS DEMAS PRO
0811909200 - CAMU CAMU (MYRCIARIA DUBIA)
2009895000 - JUGO DE CAMU CAMU (MYRCIARIA DUBIA)

2008999000 - DEMAS FRUTAS O FRUTOS Y DEMAS PARTICULAS

1211909091 - LAS DEMAS PLANTAS, PARTES DE PLANTAS, SE

Resto
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Mercado Europeo: Mercado exigente en certificaciones

CERTIFIE
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The Global Partnership for Good Agricultural Practice

FAIRTRADE

‘l";'
3\ YV

Certified



file://192.168.26.2/ComercioSostenible/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html
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Bvelucion ce exportaciones e procuctos
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EXPORTACIONES ORGANICO

460

440

420

PRODUCTO 2018
68 520748

B41a0 117
04430 680
22703 671
28503013

200 Banano

Cacao

Cafe

MILLONES DE DOLARES

380
Quinua

Jengibre

360

340

=TOTAL 378






Verificacion de Principios y Criterios
de Biocomercio:

KYCOMERC O



Sello de Biocomercio

BENYCOMERC O

HERRAMIENTA DE VERIFICACION
CUMPLIMIENTO DE PRINCIPIOS Y CRITERIOS
DE BIOCOMERCIO - PERU

Carta de intencion y declaracion jurada / 0
-version para impresion- 0

W
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RAZON SOCIAL

AGROINDUSTRIAS HUAYLLACAN S.A.C

AGROINDUSTRIAS OSHO S.A.C

AICACOLOR S.A.C.

ALGARROBOS ORGANICOS S.A.C

AMAZON ANDES EXPORT

AMAZON HEALTH PRODUCTS S.A.C

ANDES FOOD COMPANY S.A.C.

ATIY PERU NATURE PRODUCTS E.I.R.L.

AVENDANO TRADING COMPANY S.A.C.

CENTRO DE REHABILITACION DE TOXICOMANOS Y DE INVESTIGACION DE MEDICINAS
TRADICIONALES TAKIWASI

COMERCIO ALTERNATIVO DE PRODUCTOS NO TRADICIONALES Y DESARROLLO EN LATINOAMERICA
- PERU

COOPERATIVA AGRARIA APPROCAP L.T.D.A.

COOPERATIVA AGRARIA DE PRODUCCION ORGANICA HUAMANPATA MOLLEPATA (CAPOHM)

COOPERATIVA AGRARIA PRODUCTORES DE TARA DEL NORTE
COOPERATIVA AGRARIA DE PRODUCCION SENOR DE HUANCA (CAPOSH)

PUNTAJE
CUMPLIMIENTO
P&C
85%
98%
80%
99%
91%
90%
81%
77%
80%

92%

97%
81%
78%
86%
77%



16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32

COOPERATIVA AGROPECUARIA DE SERVICIO VALLE DEL CUNAS LT.D.A.
COOPERATIVA DE SERVICIOS MULTIPLES FRUTOS DEL ANDE CAMPO VERDE
CRUZ CAMPO PERU S.A.C

ECOANDINO S.A.C.

ECOINCA S.A.C

GREENBOX

GOLDEN BERRY COMPANY S.A.C

HERSII S.A

INDUSTRIAS MAYO S.A.

LABORATORIO QUIMICO FARMACEUTICO NATURA LAB S.A.C

PERUVIAN HERITAGE S.A.C

PERUVIAN NATURE S&S SAC

SHANANTINA S.A.C.

SHIWI S.A.C

SOLUCIONES AVANZADAS EN AGRONEGOCIOS WIRACCOCHA DEL PERU S.A.C.
VITALLANOS PERU SAC

WARI ORGANIC S.A.C.

78%
75%
85%
93%
83%
77%
80%
97%
86%
88%
95%
95%
92%
94%
89%
86%
76%



2. Aula virtual

Capitulo 1:

La importancia de ser parte de una cadena
sostenible

Biocomercio desde un enfoque de cadena de valor
Duracion: 14 minutos

Examen 1

Capitulo 2:

Conociendo la cadena de valor

La cadena de valor aplicada al negocio de la quinua
El modelo de negocio

Duracion: 25 minutos

Examen 2

Capitulo 3:

Biocomercio: Biodiversidad y Sostenibilidad

Duraciéon: 05 minutos

http://aulavirtual.promperu.gob.pe
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