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en el mercado surcoreano. De hecho, en 2021,  el país andino se ubicó como el 

octavo proveedor de café en grano de Corea del Sur con una participación de 

apenas 4%. 

 
De manera similar que otros mercados del Asia - Pacífico, Corea del Sur cuenta 

con un mercado abierto para el grueso de productos provenientes de Perú como 

consecuencia de la vigencia del Acuerdo de Libre Comercio. Esto, sumado a que 

Corea del Sur es el segundo mayor importador de café de Asia, así como las 

buenas perspectivas, tanto a nivel de crecimiento de la demanda como de gustos 

y preferencias, hacen a Corea del Sur una plaza atractiva para la oferta 

exportable peruana. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



Estudio Especializado: El Mercado de café en Corea del Sur 

 

 5 

1. DEFINICIÓN DEL SECTOR 
 

El presente estudio surge de la necesidad de diversificar la oferta peruana de 

café, especialmente de presentaciones sin tostar, ni descafeinar, y variedades 

de especialidad. El objetivo es mostrar una visión sistémica del mercado 

cafetero, en líneas generales, e identificar los productos que muestren mayores 

oportunidades potenciales que puedan ser aprovechadas por exportadoras 

peruanas. 

 

En las secciones subsiguientes se detallará información transversal, tomando 

como punto de partida la competencia y la demanda local, sobre qué productos 

podrían mostrar mayor atractivo. En la siguiente tabla se presenta la subpartida 

arancelaria priorizada por PROMPERU, en base a estadísticas de comercio 

internacional y cuyos precios se han analizado en las siguientes secciones a 

través de herramientas de store-check. 

 
TABLA Nº01:  CLASIFICACIÓN ARANCELARIA DE PRODUCTOS PRIORIZADOS 

Subpartida (HS10) Descripción 

090111.00.00 
Coffee whether or not roasted or decaffeinated; coffee husks and 
skins; coffee substitutes containing coffee in any proportion: Coffee, 
not roasted: Not decaffeinated 

            Fuente: PROMPERU 
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Por ello, no es una novedad que Seúl, la capital y principal centro económico de 

Corea del Sur, sea la ciudad donde se concentra alrededor del 51% del gasto de 

consumo del país. En tanto, Ulsan y Pohang son las ciudades económicamente 

más dinámicas del país, mientras que se estima que Cheongju es la ciudad con 

las mejores perspectivas a largo plazo. 

 

El consumo de café se ha convertido en un potente indicador de clase y un 

símbolo de estatus en las principales ciudades del país. De hecho, actualmente 

se estima que existen alrededor de 49 mil cafeterías en todo el país, de las cuales 

alrededor del 37% se encuentran en Seúl. 

2.3. EXPATRIADOS Y TURISTAS 

 
GRÁFICO Nº03: PROCEDENCIA DE TURISTAS EN COREA DEL SUR 2021 

 
 

             Fuente: Statista 
 

Antes de la pandemia, Corea del Sur recibió 17.5 millones de turistas, de los 

cuales alrededor del 56.5% provinieron de países asiáticos, mayoritariamente de 

China y Japón.  

 

El turismo en el país asiático ha mostrado un desempeño positivo hasta el año 

2019, impulsado por la difusión de la cultura surcoreana logrado a través del 

éxito de sus propuestas audiovisuales, musicales y gastronómicas. 
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De acuerdo a una encuesta realizada por el Ministerio de Cultura, Deportes y 

Turismo de Corea del Sur en 2018, lase activisdad preferidas por los turistas son 

salir de compras o ir de shopping (64% de las respuestas) y realizar turismo 

gastronómico y/o gourmet (58%). Esto es particularmente positivo debido a que 

amplia la base de consumo en el país generando una demanda adicional para 

productos importados y  de especialidad como los cafés finos provenientes de 

América Latina.  No se debe pasar por encima que alrededor de 7 millones de 

turistas que visitan Corea del Sur provienen de países occidentales, donde el 

consumo de café es habitual y frecuente.  

 

Para poder atender este segmento de mercado es clave buscar socios 

comerciales en la capital Seúl, ello debido a que siete de los diez destinos 

turísticos más visitados en el país se encuentran allí. De hecho, los atractivos 

preferidos son dos zonas comerciales de moda: Myeong-dong, donde se puede 

encontrar tiendas de las principales marcas de lujo, así como restaurantes high-

end de todas partes del mundo, y  Dongdaemun Fashion Town. 

 

2.4. HÁBITOS DE CONSUMO 

 
GRÁFICO Nº04:  GASTO & CONSUMO PER-CÁPITA ANUAL EN CAFÉ EN LA REGIÓN 

ASIA - PACÍFICO 

Fuente: Euromonitor International 

 

En concordancia con la consultora Euromonitor International, Corea del Sur se 

ubica en la segunda posición tanto a nivel de gasto como de consumo per-cápita 
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anual de café dentro de la región Asia Pacífico. De hecho, se estima que las 

ventas minoristas totales de café alcanzaron los USD 2 232 millones en 2021, lo 

cual posiciona a Corea del Sur por encima de China pese a que la población 

surcoreana es veintisiete veces más pequeña. 

 

De acuerdo con el Korean Economic Institute of America (KEIA), los surcoreanos 

beben alrededor de 12.3 tazas de café a la semana, lo cual equivale a un 

consumo per-cápita de 2.1 kilogramos al año. Esto convierte al café en el 

alimento con mayor frecuencia de consumo semanal, incluso frente a otros 

productos de la gastronomía surcoreana como el tradicional kimchi (11.8 

veces/semana) y el arroz multigrano (9.5 veces/semana). 

 
GRÁFICO Nº05:  FRECUENCIA SEMANAL DE CONSUMO DE ALIMENTOS EN COREA 

DEL SUR 

 
Fuente: KEIA 

 

El consumo de la variedad Arábica representa aproximadamente dos tercios del 

mercado como consecuencia de su posicionamiento asociado a una mejor 

calidad del grano y a responsabilidad social. En tanto, solo un tercio de la 

demanda es cubierta por la variedad Robusta. 
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los consumidores se encuentran en la búsqueda de granos de variedades 

especiales y orígenes únicos. De hecho, aunque el café instantáneo es 

considerado una alternativa conveniente, está también posicionado como barato 

y de baja calidad. Asimismo, debido a que muchos de estos productos contienen 

azúcares añadidos, son considerados como pocos saludables por los 

consumidores más jóvenes quienes representan el grueso de la demanda. 

 

Durante la pandemia, los consumidores surcoreanos han aprendido acerca de 

orígenes, variedades y formas de preparación de tal forma que se ha 

incrementado la demanda de cafés especiales. Ello propiciará mayores 

lanzamientos de presentaciones en grano a nivel retail y presionará a las 

cafeterías a presentar una oferta más variada y de mayor calidad.  
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3.2. OFERTA DE CAFÉ IMPORTADO 

 
En esta sección, se analizará la dinámica comercial para las subpartidas 

arancelarias de los capítulos 07 y 08, correspondiente a frutas y hortalizas 

frescas, refrigeradas y congeladas. 

3.3. EVOLUCIÓN DE LOS FLUJOS COMERCIALES DE COMERCIO EXTERIOR 

 
TABLA Nº03: COREA DEL SUR - BALANZA COMERCIAL DE CAFÉ SIN TOSTAR, NI 

DESCAFEINAR (MILLONES DE USD) 

Importadores 2017 2018 2019 2020 2021 
Var.% TCP % 
21-20 21-17 

Exportaciones 4 5 4 4 6 41.5% 10.3% 

Importaciones 655 637 662 738 916 24.2% 8.7% 

Balanza Comercial -652 -632 -658 -734 -911 - - 
 Fuente: COMTRADE 
 
GRÁFICO Nº09: COREA DEL SUR - EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES, IMPORTACIONES 
Y BALANZA COMERCIAL DE CAFÉ SIN TOSTAR, NI DESCAFEINAR (MILLONES DE USD) 

 
Fuente: COMTRADE 

 
 
Corea del Sur es el décimo segundo (12º) mayor importador de café todas sus 

presentaciones a nivel mundial y el segundo (2º) a nivel del continente asiático. 

Asimismo, la demanda de café importado alcanzó su máximo histórico en 2021, 

al registrar compras valorizadas en USD 543 millones. 

 

Es relevante también mencionar que en los últimos cinco años, las importaciones 

de café en todas sus presentaciones se han incrementado a una media anual de 

8.7%, una de las tasas más altas a nivel de grandes compradores. 
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GRÁFICO Nº10:  IMPORTACIÓN DE CAFÉ POR TIPO DE PRESENTACIÓN EN COREA 
DEL SUR – 2021 

(% PARTICIPACIÓN) 

 
Fuente: COMTRADE 

 

En 2021, el 59% de la demanda surcoreana de café importado estuvo 

representada por los cafés sin tostar, ni descafeínar (grano verde) con compras 

valorizadas en USD 543 millones.  En este segmento, los arábiga 

latinoamericanos provenientes de Colombia y Brasil, mayoritariamente, así como 

de Guatemala, Hondura, Perú y Costa Rica, en menor medida, cubren poco más 

de 66% de las importaciones. Otros proveedores con importante presencia 

Etiopía (arábiga) y  Vietnam (robusta).  

 

En tanto, las compras de café tostado sin descafeinar alcanzaron su récord 

histórico al alcanzar USD 326 millones en 2021, el doble de lo registrado hace 

cinco años. Este segmento es cubierto por marcas reconocidas en el mercado 

de café como Nestlé o Starbucks, por lo cual suelen importarse empaquetadas 

desde centros de procesamiento como Suiza (36% de participación), Estados 

Unidos (32%), Italia (17%) y Reino Unido (4%). La presencia de proveedores 

latinoamericanos es mínima y se reduce a Brasil (USD 162 mil importado en 

2021) y Colombia (USD 86 mil). 

 

Finalmente, a nivel de Asia, Corea del Sur es el principal importador de café 

tostado descafeínado con compras valorizadas en USD 25.7 millones en 2021. 

Aunque solo representa el 3% de las compras de café, esta presentación ha 





http://www.cjfreshway.com/en/index.jsp
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Debido a su adecuado posicionamiento como cafés especiales de alta calidad, 

los granos procedentes de Guatemala (USD 4 573/TN), Etiopía (USD 4 525/TN) 

y Colombia (USD  4 218/TN) cuentan con precios promedio hasta USD 1 000/TN 

por encima de la media de importación surcoreana total equivalente a USD 

3 364/TN en 2021.  En tanto, Vietnam (USD 1 763/TN) e India (USD 2 392/TN) 

cuentan con los menores precios referenciales de importación, esto debido a que 

los granos robusta proveídos por estos países se dirigen básicamente a la 

industria de procesamiento de café instatáneo y están asociados a una calidad 

inferior por parte de los consumidores. En el caso de Perú (USD 2 971/TN), 

cuenta con un precio promedio de importación entre los proveedores 

latinoamericanos, ello debido al difuso posicionamiento de sus granos, los cuales 

atienden en mayor medida a la industria del café instantáneo y no cuentan con 

un posicionamiento adecuado dentro del segmento de especialidad. 

 

A mediano plazo se preveé un crecimiento sostenido de las importaciones de 

café debido a la continua expansión de la cultura cafetera en el país, el cual se 

encuentra ligado a la  introducción de nuevas presentaciones  (cold brew, ready 

to drink - RTD, cafés especiales, entre otros), el abastecimiento directo desde el 

extranjero por parte de las principales cadenas minoristas y cafeterías, la 

expansión de puntos de ventas especializados.  

 

A nivel de mercado final se espera que la demanda de especialidad, usualmente 

latinoamericana y etiope, experimente un mayor dinamismo en respuesta a un 

consumidor surcoreano cada vez más informado y dispuesto a pagar mayores 

precios por experiencias diferenciadas.  En tanto, es probable que la demanda 

enfocada en el procesamiento de cafés instáneos ,configurada básicamente por 

la oferta de robusta indio y vietnamita así como parte de la propuesta peruana, 

continúe relantizándose debido a los cambios en las preferencias de los 

consumidores más jóvenes, quienes buscan ahora cafés en grano y/o molido 

para preparar en casa en vez los convencionales coffee mix.  

 

La demanda de café suele mantenerse estable durante todo el año, lo cual no 

es de sorprender si se tiene en cuenta que Corea del Sur es el único país de 



https://www.delonghi.com/ko-kr
https://www.arabica24.co.kr/
http://www.mcnulty.co.kr/


http://www.ckcorporations.co.kr/?lang=en
http://www.mcnulty.co.kr/


https://www.lottefoods.co.kr/eng/
https://www.ediya.com/C/contents/dream_factory.html
https://eggstone.co/
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5. PRECIOS 
 

GRÁFICO Nº13: ESTRUCTURA DE COSTOS DE LA CADENA DE VALOR DEL CAFÉ EN 
GRANO DE KENIA EN COREA DEL SUR 

 
Fuente: Entrevistas a profundidad a compradores especializados 
 
 
En el presente análisis se ha tomado en cuenta la estructura de costos de un 

comprador referente de café en grano de Corea del Sur que atiende al canal 

minorista, a través de su marca propia, y que también opera el canal foodservice 

con cafeterías. 

 

Para este ejercicio se ha tomado como referencia el café especial más valorado 

en el mercado, el keniata AA, el cual puede ingresar en presentación grano verde 

a un precio de importación CIF de 7 000 KRW/kg (USD 5.33) y que 

posteriormente se comercializa a los distribuidores, procesadores y plantas 

tostadoras con un margen de 20% hasta alcanzar 8 000 KRW/kg (USD 6.10). Es 

importante mencionar que estos importadores también suelen proveer a grandes 

empresas de alimentos surcoreanas, donde el margen se reduce a 5% - 10% 

debido al mayor poder de negociación de estas últimas. 
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gran canal minorista y foodservice de Corea del Sur. De hecho, la propuesta 

peruana atiende al nicho representado por los cafés especiales certificados (fair 

trade y/o orgánico), por lo que puede encontrarse en tiendas especializadas y 

,en pocos casos, en supermercados. Este segmento aunque de alto valor, se ha 

encontrado granos arábiga peruanos de Cusco a USD 45.9/kilogramo,  aún es 

relativamente pequeño debido a que aún no existe un interés masivo de los 

surcoreanos por temas relacionados al consumo ético.  
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experiencia, ambas empresas suelen contar con canales de distribución 

claramente definidos para atender a sus principales clientes minoristas.   

 

Es importante mencionar que tanto Dong Suh Foods y Nestlé Korea son los dos 

principales compradores de café peruano en grano, el cual posteriormente se 

procesa para la obtención de distintas presentaciones instantáneas. De hecho, 

más del 90% de los envíos de café de Perú a Corea del Sur fueron adquiridos 

por Dong Suh Foods en 2021, lo cual explicaría en parte por qué este origen 

tiene casi nula presencia en el segmento de especialidad ya que ingresa como 

materia prima a un precio medio de importación bastante inferior al de sus pares 

latinoamericanos.  

6.3. CADENA DE DISTRIBUCIÓN DEL CAFÉ EN GRANO  

 
GRÁFICO Nº16:  CADENA DE DISTRIBUCIÓN DE CAFÉ EN GRANO EN COREA DEL SUR   

 
Fuente: Entrevistas a profundidad 
 
 
A medida que los cafés especiales se vuelven más populares en Corea del Sur, 

la demanda de granos tostados se está incrementando sostenidamente. Entre 

las marcas extranjeras más importantes que atienden este segmento se 

encuentra la italiana Lavazza. En tanto, existen múltiples marcas locales que 

comercializan granos de especialidad en Corea del Sur; sin embargo, el grueso 

de ellas suele adquirir los granos verdes a grandes importadores que operan en 

el mercado. 
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Dentro de la cadena de distribución convencional de este segmento, las marcas 

que operan en el mercado usualmente compran granos verdes de café a grandes 

importadores especializados.  Esto se realiza a través de un gran distribuidor 

(trader) internacional especializado en este recurso como la suiza Sucafina que 

es el principal proveedor de granos de café etiope y brasileño; la francesa Louis 

Dreyfus o  la alemana Bernhard Rothfos (Neumann Kaffee Gruppe), o en su 

defecto mediante importadores surcoreanos especializados que distribuyen 

cafés de especialidad de distintos orígenes a marcas locales y cafeterías, como 

es el caso de Bless Bean o M.I. Coffee Corp. Es importante mencionar que 

muchos de estos importadores también ofrecen servicios de tostado, molido e 

incluso procesos de descafeinado 

 
Ahora bien, luego de haber realizado un análisis general de la cadena de 

distribución del café en Corea del Sur, se procederá a evaluar cada componente 

de la misma de manera específica. 
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y cadenas de hoteles como Hilton y Seoul Dragon City) e institucional (la media 

company de k-pop KakaoM). 

6.7. IMPORTADORES – EMPRESAS DE ALIMENTOS 

 
GRÁFICO Nº19:  PARTICIPACIÓN SOBRE LAS VENTAS MINORISTAS DE CAFÉ A NIVEL DE 

EMPRESAS 2021 

 
Fuente: Euromonitor International 

 
Las principales empresas que operan el mercado de café de consumo masivo , 

compuesto básicamente por presentaciones instantáneas, suelen importar 

grandes volúmenes directamente desde origen. Aunque el grueso de la 

demanda de este segmento se centra en granos convencionales con precio por 

debajo de la media del mercado, en los últimos años también han comenzado a 

importar cafés especiales de distintos orígenes. 

 

Dongsuh Foods lidera por varias décadas el mercado minorista de café, tanto en 

términos de valor como de volumen, como consecuencia del fuerte 

posicionamiento de su emblemática marca Maxim. Se estima que el 46% de las 

ventas minoristas son capitalizadas por Dongsuh Foods; sin embargo,  en los 

últimos años ha perdido participación frente a otros marcas con una imagen 

premium.  
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Debido al volumen demandado, Dongsuh es el principal importador de café 

convencional de distintos orígenes sudamericanos en Corea del Sur, los cuales 

son utilizados como insumo para el procesamiento de distintos blends 

instantáneos de su marca Maxim. De hecho, esta empresa representa más del 

90% de las compras de café peruano, así como el 20% y 12% de las 

importaciones surcoreanas desde Brasil y Colombia, respectivamente.  

 
GRÁFICO Nº20:  PARTICIPACIÓN DE EMPRESASS DE ALIMENTOS SOBRE EL VALOR 

IMPORTADO DE GRANOS DE CAFÉ VERDES DE PERÚ & BRASIL EN COREA DEL SUR EN 2021 

Fuente: Aduana de Corea del Sur 
 
La segunda empresa en ventas es Nestlé, la cual es pionera en cuanto a café 

instantáneo en el país; sin embargo, su participación es bastante menor en 

comparación con Dongsuh con una representatividad de 13% - 15% en 2021.  

Es importante mencionar que Lotte, la cadena de supermercados e 

hipermercados líder, y Nestlé han firmado un joint venture por el cual la primera 

opera la fábrica de la segunda en Corea del Sur y distribuye de manera exclusiva 

productos de la marca Nescafé que incluyen cafés instantáneos, bebidas 

frutadas, chocolate en polvo, entre otros.  

 

Nestlé suele importar de manera directa una parte importante de los granos que 

se procesan en Corea del Sur, aunque las decisiones de compra se siguen 

tomando en  su matriz de Suiza.  En 2021, la empresa representó el 8% de las 

importaciones de café brasileño en Corea del Sur y tiene una participación del 

3% sobre las compras de granos peruanos. 
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6.8. DISTRIBUIDORES MINORISTAS 

 
GRÁFICO Nº21:  PRINCIPALES CANALES DE DISTRIBUCIÓN MINORISTAS DE CAFÉ A NIVEL DE 

VOLUMEN 2021 Y CRECIMIENTO EN PARTICIPACIÓN PORCENTUAL 2016 - 2021 

 

Fuente: Euromonitor International  
 

Dentro de la demanda minorista es importante mencionar que el 76% de la 

demanda aún se comercializa a través de tiendas físicas. Es importante 

mencionar que los formatos más populares son los supermercados e 

hipermercados que en su conjunto totalizan más del 40% de las ventas de café. 

 

Es importante destacar el fuerte crecimiento que ha adquirido el comercio online, 

el cual ya significa alrededor del 23.2% de las ventas en volumen. La pandemia 

ha dinamizado la adopción del e-commerce por parte de los principales 

operadores tanto mayoristas como minoristas, los cuales han implementado 

marketplaces B2C y B2B dentro de sus sitios web. 

 

A continuación se realizará un análisis detallado de los dos principales canales 

de distribución de los cafés a nivel minorista 

 

 

 

 

 



https://www.lotte.co.kr/


https://emart.ssg.com/
https://www.gs.co.kr/en/main
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GRÁFICO Nº23:  NÚMERO DE TIENDAS POR CAFETERÍA EN COREA DEL SUR EN 2021 

 
Fuente: Euromonitor International 

 

Durante la pandemia, los patrones de consumo de los surcoreanos cambiaron. 

Beber café después de las comidas se ha convertido en un hábito diario por lo 

cual comprar para llevar o pedir a domicilio se han convertido en 

comportamientos usuales. Asimismo, con un consumo más frecuente, los 

surcoreanos también han comenzado a buscar precios bajos, lo cual ha sido 

capitalizado por marcas como Mega Coffe que ha implementado quioscos al 

exterior de sus tiendas para facilitar los pedidos a través de un enfoque sin 

contacto para llevar.  Ello ha propiciado que la compañía duplique su número de 

puntos de venta entre 2019 y 2021, gracias a la respuesta positiva de sus 

consumidores, millennials y generación Z, en cuanto a su calidad, cantidad y 

precio. 

 
GRÁFICO Nº24:  PARTICIPACIÓN SOBRE LAS VENTAS POR MARCA DE CAFÉ EN 

COREA DEL SUR EN 2021 

 
Fuente: Euromonitor International 
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https://servicios.senasa.gob.pe/consultaRequisitos/consultarRequisitos.action
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IMAGEN Nº02: EJEMPLO DE ETIQUETA PARA CAFÉ EN GRANO DIRIGIDO AL CANAL 
MINORISTA 

 
     Fuente: https://www.arabica24.co.kr/  

 

7.2. BARRERAS ARANCELARIAS 

 
El arancel base de café verde (sin tostar) es 2% y de café tostado, 8%. Como 

resultado de TLC, el arancel actual de café verde peruano se desgravó 

absolutamente desde el 2011 y de café tostado, el 2015.  

 

El arancel cero ofrece una ventaja competitiva que ha permitido a Perú 

posicionarse como uno de los principales países proveedores, en comparación 

con algunos competidores que no cuentan con dicho beneficio. Entre los diez 

principales países proveedores, solo Colombia, Etiopía, Vietnam, India y Perú 

cuentan con este desgravamen 

https://www.arabica24.co.kr/


 

8. PERCEPCIÓN DEL PRODUCTO PERUANO 

 
Pese a que Perú es uno de los ocho principales proveedores de café del mercado 

surcoreano, los granos peruanos aún no se encuentran posicionados en el 

segmento referido a cafés especiales. De hecho, si se analiza la oferta de las 

marcas especializadas con mayor presencia en el mercado, la mayoría cuenta 

con una propuesta sostenida de café sudamericano proveniente básicamente de 

Colombia y Brasil. Esto se debe, en parte, a que el grueso de las exportaciones 

peruanas, más del 90%, tienen como principales clientes a grandes empresas 

de alimentos como Dongsuh y Nestlé, quienes utilizan los granos para la 

producción de café instantáneo. Ello afecta directamente la imagen del producto, 

ya que el café instantáneo es percibido como de calidad inferior que las 

presentaciones en granos tostados y/o especiales.  

 

Es importante mencionar que en los últimos años se ha podido ver un incremento 

en la demanda de microlotes desde Perú. Por ejemplo, M.I. Coffee, uno de los 

principales compradores surcoreanos, duplicó sus importaciones de microlotes 

de distintos pequeños productores de la comunidad de Jaén; mientras que Andes 

Coffee continuó importando café Tunki Geisha/Bourbon. Empero, los valores de 

importación son mínimos y representarían menos del 5% de las exportaciones 

de café. 

 

En lo que respecta a cafés certificados (orgánico / fair trade), Perú tiene un mejor 

posicionamiento, ya que, junto con Ruanda y Nepal, es uno de los pocos 

proveedores de este tipo de productos. Sin embargo, este segmento aún no se 

ha desarrollado lo suficiente en Corea del Sur. 

 

Es importante que Perú desarrolle una estrategia que le permita penetrar con 

mayor éxito en el segmento de cafés especiales debido a que el mercado de 

instantáneos, al cual actualmente atiende, se encuentra estancado e incluso 

innovando en sus preparaciones mediante el uso de cafés de otros orígenes con 

mayor reconocimiento como Colombia. Ello podría explicar porqué Perú es el 
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único de los principales proveedores de café de Corea del Sur que viene 

experimentando un descenso sostenido  

 
IMAGEN Nº03: NARRATIVA DE BEAUTIFUL COFFEE PARA EL CAFÉ PERUANO FAIR 

TRADE / ORGÁNICO 

     Fuente: Beautiful Coffe   
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posicionamiento en lo que respecta a calidad y exclusividad.  Como 

consecuencia de ello, muchos de los compradores entrevistados tienen la 

percepción errónea acerca de los cafés especiales peruanos, ya que consideran 

que su oferta es limitada y con características (sabor, aroma y cuerpo) inferiores 

en comparación con los de otros países que operan en el segmento de 

especialidad. 

 

Por ello, para que la oferta peruana pueda capitalizar el atractivo del mercado 

surcoreano es preciso reforzar la propuesta de cafés especiales a través de 

actividades de información y concientización dirigidas a compradores 

específicos.  Aunque la presencia en el CafeShow siempre es importante, se 

recomienda organizar misiones inversas que involucren a las áreas de compra y 

calidad de los principales importadores surcoreanos en visitas a zonas de cultivo 

y producción en territorio peruano.  Ello debido a que los compradores 

surcoreanos usualmente son bastante estrictos e incluso desconfiados en los 

primeros acercamientos comerciales por lo cual conocer el producto desde 

origen podría ser altamente valorado para establecer relaciones de confianza a 

largo plazo.  

 

En paralelo, se recomienda concretar campañas público - privadas de cata de 

cafés especiales de distintas variedades producidas en Perú, además de 

estrategias de promoción en redes sociales que incidan en el consumidor final; 

esto es particularmente importante si se tiene en cuenta que los nativos digitales 

son el principal segmento de mercado de los cafés especiales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 





https://bwissue.com/
http://www.coffeeteaimagazine.com/
http://www.coffeetv.co.kr/


https://www.customs.go.kr/english/main.do
https://www.investkorea.org/ik-en/index.do
https://korea.sca.coffee/
http://koreacoffee.org/
https://www.koima.net/
https://www.ktc.go.kr/main.do
http://english.motie.go.kr/www/main.do

	2.1. PERFIL DEL CONSUMIDOR
	2.2. ANÁLISIS DEMOGRÁFICO
	2.3. EXPATRIADOS Y TURISTAS
	2.4. HÁBITOS DE CONSUMO
	2.5. TAMAÑO DEL MERCADO DE CONSUMO DE CAFÉ EN COREA DEL SUR
	3.1. PRODUCCIÓN LOCAL
	3.2. OFERTA DE CAFÉ IMPORTADO
	3.3. EVOLUCIÓN DE LOS FLUJOS COMERCIALES DE COMERCIO EXTERIOR
	3.4. PRINCIPALES PROVEEDORES
	4.1. CAFÉ SIN TOSTAR NI DESCAFEINAR (090111)
	6.1. CADENA DE DISTRIBUCIÓN
	6.2. CADENA DE DISTRIBUCIÓN DEL CAFÉ INSTANTÁNEO
	6.3. CADENA DE DISTRIBUCIÓN DEL CAFÉ EN GRANO
	6.4. PRINCIPALES ACTORES DE LA CADENA DE DISTRIBUCIÓN
	6.5. IMPORTADORES – TRADERS INTERNACIONALES
	6.6. IMPORTADORES – DISTRIBUIDORES SURCOREANOS
	6.7. IMPORTADORES – EMPRESAS DE ALIMENTOS
	6.8. DISTRIBUIDORES MINORISTAS
	7.1. BARRERAS NO ARANCELARIAS
	7.2. BARRERAS ARANCELARIAS
	10.1. FERIAS INTERNACIONALES
	10.2. PUBLICACIONES DE INTERÉS
	11.1. INSTITUCIONALES
	11.2. COMERCIALES

