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Plan de Desarrollo de
Mercados

Coordinar las estrategias del sector para el desarrollo de
mercados
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Plan de Desarrollo de Mercado

éCuantos se elaboraran?

50 Planes de Desarrollo de Mercado, una por
cada OCEX

¢Qué contiene?
Informacién de mercado relacionado con el Sector
Comercio Exterior

¢ Cual es su objetivo?
Promover el aprovechamiento de las
oportunidades comerciales identificadas

é Cual es su finalidad?

Coordinar las actividades del Sector para el
desarrollo de mercados internacionales
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Estructura de los PDM

@ Informacion del Pais Politica comercial Logistica
1. Informacion general 5. Acuerdos comerciales 9. Distribucion y transporte de
2. Entorno econémico 6. Politica y marco legislativo mercancias
3. Cultura de negocio 7. Compras Publicas
4. Intercambio comercial 8. Regulaciones y proceso de
importacion
ﬁ Analisis comercial Informacion adicional
10. Analisis comercial por sector 14. Ferias
11. Priorizacion de productos 15. Oficinas y gremios

12. Oportunidades comerciales 16. Fuentes de informacion
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Mercado

1. Tamano de mercado

2. Caracteristicas generales

3. Tendencias del consumidor
4. Ventajas del producto
peruano

Comercializacion

10. Canales de distribucion o
comercializacion.

11. Auditoria en tiendas

Estructura de los perfiles

Condiciones de acceso

5. Aranceles
6. Normas de origen
7. Requisitos de importacion

8. Barreras y normas

Informacion adicional

12. Datos de importadores
13. Oficinas y gremios

14. Ferias

15. Fuentes de informacion




Centro Ameérica

Asia

Norte de Ameérica

Ameérica del sur

Europa

Perfiles

242 perfiles: 159 publicados, 11 finalizados y 72 en proceso

m Agronegocios

m Industria de la

Vestimenta
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Estructura de las oportunidades comerciales

Descripcion producto

. Tamano de mercado

Regiones con mayor
demanda

. Principales competidores

4. Presentacion del producto

Costos laborales

9. Costos laborales promedios

e Consumidor

O

5. Comportamiento del
consumidor

6. Tendencias de consumo
7. Exigencias del mercado

8. Barreras y normas

Cadena de valor

10. Cadena de valor de las
empresas
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Asia
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America del Sur
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Ameérica

Oportunidades comerciales
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154 oportunidades: 133 publicados, 4 finalizados y 17 en proceso




() Ministerio de Comercio Exterior . X [ Plande Desaroliode Mercado - X

C (@ @ https//www.mincetur.gob.pe/comercio-exterior/plan-estrategico-nacional-exportador/penx-2

Plan Regional Exportador - PERX

Plan de Desarrollo de Mercado - PDM

v Cartilla de Productos

>

>

n-de-desarrollo-de-mercado-2/
Porta de
Buscar Tansparen

INSTITUCONAL ~  COMERCIOBXTERIOR v TURISMO v  SERVIOOS v  OCEX v  COMUNICACIONES ¥

Mincetur > Comercio Exterior > Plan Estratégico Nacional Exportador > PENX 2025

PLAN DE DESARROLLO DE MERCADO - PDM

Los Planes de Desarrollo de Mercados (PDM) son una herramienta que tienen como objetivo ampliar, diversificary
consolidar la presencia de las empresas, bienes y servicios peruanos, asi como promover su internacionalizacién en
los principales mercados internacionales, especialmente para aprovechar la apertura comercial, en el marco de la
implementacion del Plan Estratégico Nacional Exportador, PENX 2025.

Plan de Desarrollo de Mercado de Estados Unidos

Estados Unidos El PDM Estados Unidos comprende su propio Plan de Accién, basado en los cuatro
pilares, lineas de accion y programas que contempla el PENX 2025; y perfiles de
producto de café especial, chocolate gourmet, textiles utilitarios, joyeria de plata y oro,
maca procesada, amaranto, productos depilatorios y de perfumeria, cosméticos,
surfactantes organicos (jabones), frutas deshidratadas, piedras naturales, pisco,
mariscos y conservas de pescado, prendas de algoddn para bebés, prendas de alpaca y
turismo dental.

El PDM Estados Unidos identifica las oportunidades comerciales para arandanos,

pimientos y ajies, granada, mandarina, quinua, mange, banana. perico, pota y calamar,
vieiras, baby food, yacdn, frijol panamito, jaleas y mermeladas, cerdmicas, equipos para panaderia, franquicias
gastrondmicas, editorial, centro de contacto y software ERP. Para mayor informacidn acceder al siguiente link PDM
Estados Unidos.

Perfiles de Productos: Cafés Especiales, Chocolates Gourmet, Textiles Utilitarios, Joyeria, Maca Procesada,

Amaranto, Productos Depilatorios y de Perfumeria, Cosméticos, Organicos, Frutas, Piedra Natural, Pisco, Mariscos,
Bebes, Alpaca, Dental.

Plan de Desarrollo de Mercado de Corea del Sur

¢Como acceder a
los PDIVI?

1. Ingresar a

2. Buscar “Planes de Desarrollo de mercados -
PDM" e ir al

3. O, buscar “Planes de Desarrollo de mercados -
PDM" desde un navegador Web.



http://www.mincetur.gob.pe/
https://www.mincetur.gob.pe/comercio-exterior/plan-estrategico-nacional-exportador/penx-2025/plan-de-desarrollo-de-mercado-2/cartilla-de-productos/

Desempeno
exportador de Peru
con Canada



Exportaciones no tradicionales (en USS millones)
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Evolucion de las exportaciones, 2000 - 2018

En 2018, Perd exportd mas de 800 productos no tradicionales. Para algunos productos como: quinua, palta,
esparrago, Peru se consolida como uno de los principales proveedores del mercado canadiense.




=== Principales productos agro exportados por Peru a
Canada, 2018

Con mayor valor exportado

»
AR

ARANDANO QUINUA MANDARINA

US$ 16 millones de uvas. US$ 16 millones de citricos.
US$ 14 millones de arandanos. US$ 7 millones de mangos congelados.

US$ 10 millones de quinua. US$ 6 millones de mangos frescos.




Principales productos de confeccion exportados por Peru
a Canada, 2018

Con mayor valor exportado
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T-SHIRTS CAMISAS DE CAMISAS DE ALGODON CAMISETA SIN MANGA DE CHOMPA DE ALPACA HILADOS DE ALPACA

ALGODON ALGODON
US$ 12 millones de t-shirts de algodon. US$ 0.9 millones de chompas de alpaca.
US$ 3 millones de camisas de algodén. US$ 0.6 millones de hilados de alpaca.

US$ 2 millones de camisetas sin manga de
algodon.
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Principales productos pesqueros exportados por Peru a
Canada, 2018

Con mayor valor exportado

FILETE DE TRUCHA CONCHAS DE ABANICO

CONGELADA
US$ 10 millones de colas de langostino. US$ 3 millones de conchas de abanico.
US$ 6 millones de filetes de trucha cong. US$ 3 millones de preparaciones de pescados y

mariscos.
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Productos con mayor crecimiento exportador (2016-2018)

PALTA CONGELADA CHOCOLATE GRANADA

US$ 4.6 millones de paltas congeladas. US$ 2.5 millones de granadas.
US$ 2.3 millones de jengibre. US$ 1.5 millones de paltas.

US$ 2.8 millones de chocolate.




-Aceite de
pescado
-Langostino
-Mango
-Uva
-Banana

Piura

$77 millones

-Oro
-Arandano
-Mandarina
-Palta

-Uva

La Libertad

-Estano
-Uva
-Mandarina
-Chocolate
-Granada

La Libertad es la region del interior
del Perd que mas exporta a Canada

Pelo Fino
Uva
Alcachofa
Granada

&

lca -
$39 millones '

———- Arequipa
$38 millones
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Informacién general y cultura de negocios
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i.i 37 millones de .
' habitantes =
—

%, @ Moneda oficial: Délar 2
Z Canadiense (CAD) ‘

[ ]
PBI (ppp) en USD miles ‘g@’
de millones: 1 836,8
_a0® n 5 0-14 afios " 15-24 afios " 25-54 afios

u 55-64 afios " 65 afios a mas

PBI per capita (ppp) en
USD: 49 651,18

Principales proveedores (US$

Entorno economico Demografia Principales provincias

MMM)

Son de mentalidad abierta, evitan prejuicios, prefieren una relacién directa, no desperdician tiempo en aspectos redundantes y abordan
objetivos de manera precisa.

La toma de decisiones normalmente no es jerarquica. Por ende, sus decisiones se basan en datos concretos y puntuales; ademas, toman en
consideracion las opiniones de todo los participantes.
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Acuerdos comerciales y desempeio logistico

\ ’ -
Logistica
1. Corea del Sur 9. Chile
1 4 2. Hondur:as 10. Israel I : "E Logistics Performance Index — LPI
3. Panama 11. TCLAN oW puesto 14 de 160 paises
4. Jordania 12.Ucrania
AC u e rd O S 5. Colombia 13.CPTPP Principales puertos de entrada de las Transporte de carga por via aérea, segun destino
6. Peru 14.Unidén Europea importaciones de Canada desde Perii - 2015
VI g e n te S 7. AELC Montreal 9,42
8. Costa Rica Toronto 123 Doméstico | 0.318
_/ Vancouver 2"25 Internacional | 0.872
AN )
, \ Barranquilla 3,37 en milones de tonelados
1. CARICOM 5. Japén i
2. Guatemala, Nicaragua6. MERCOSUR en milones de tonelados
09 Acuerdos y El Salvador 7. Marruecos PUERTO  PUERTO
- 3. Republica 8. Singapur OF DESTINO
en negociacion .. . .
g Dominicana 9. Alianza del Pacifico CMA CGM Semanal 21dfas CMA CGM Perd
4. India / Hamburg Sud Semanal 22 dias Cosmos Agencia Maritima
~ ot Montreal Evergreen Semanal 22 dias Greenandes
A cu erd oS Maersk Line Semanal 22 dias Maersk Line Pert
. 1. Acuerdo de Asociacion de Transpacifico (TPP) MSC (Mediterranean Shipping Company) | Semanal 22 dias MSC Per(
suscritos CMA CGM Semanal 27 dias CMA CGM Pert
- d v Hamburg Sud Semanal 30dias Cosmos Agencia Maritima
Fuente: Foreign Affairs, Trade and Development Canada CLL ancouver Evergreen Semanal 30dias Greenandes
Maersk Line Semanal 30dias Maersk Line Per(i
MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 30dias MSC Perti

Acuerdos Comerciales

Fuente: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home



http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
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Analisis comercial del sector alimentos y bebidas

Actitudes de compra:

Promociones
Calidad/frescura

Comida fresca
Conveniencia

Ready to Heat and Eat
Foods

Porciones y paquetes de
comida mas pequenos.
Paquetes flexibles y
portables.

Snack

Valores Bebidas
 Descuento Golosinas

* Marca blanca

. Descuentos Alimentos secos

Pescado congelado

Margen de crecimiento 4%- 10%

Premium fruit / vegetable juices (5%)
Chocolate (4%) Candies snacks (31%)

sarraceno (4%)
Nuez (4%)
Frutas secas (6%)

(6%)

Pescado congelado

Super granos: quinua, semillas de chia, alforfon o trigo

Naturally healthy fruit y barras de granola (16% venta retail;
Chips y otros snack salados (5%)

Fuentd/€uromonitor International

YONS

Canales de distribucion

Mayoristas
Intermediarios
Cooperativas de compras
Cadenas de tiendas
Minoristas

Industria

I el MeKeen

metro GLes

Principales grupos
* Loblaws Companies Ltd.

* Empire Company

Metro Inc.

Jim Pattison Group
Co-op Atlantic
Uniprix

PIC

PharmEssor

2
i$i|I

A
o

Volumen de
ventas

USD 397 miles de
millones

+3,5% con respecto al
2016

a. Productos étnicos
(Halal y Kosher)
b. Procesados (gourmet)

L. W
c. Organico earth

d. Especializados

v

oé Segmento de mercado

¥

mama

¥y

4



https://www.amazon.ca/b?ie=UTF8&node=17428761011
https://earthmamaorganics.com/
https://www.freshcityfarms.com/
https://www.iga.net/
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Analisis comercial del sector textil y confecciones

e

Canales de
distribucion
Canal minorista:
* Tienda por departamento
+ Tienda de lujo
* Tienda de descuento

* Tienda especializada
» Tienda deportiva

Principales grupos
* TIX Canada (Winners, HomeSense y Marshalls)
* Canadian Tire (LE, Mark’s y FGL Sports )
* Walmart Canada (LE, 395 establecimientos)
* Sears Canada ( M, 197 tiendas)
* The bay (M)
* Reitmans (M, +900 tiendas y 7 marcas propias)
* Harry Rosen (+minorista, hombre)
* Holt Renfrew

'III

Volumen de

« Ventas
USD 22 058 millones en
2014

"‘ 56% es ropa de mujer

M 3,5% con respecto al 2013

Segmento de mercado

a. Ropa de disefo (high end)
b. Ropa de marca (middle)
c. Ropa de disefio genérico (low end)

"‘ 68% mercado medio
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Canales de distribucion
Importador / distribuidor
Fabricante
Minorista (retail)

Principales grupos

* Home Depot Canada

* Rana (Reno Depot)

* Home Hardware

* BMR

* Castle Building Centres
* Pro Hardware

* True Value Hardware

$7’
il
Volumen de ventas
- productos

é @bﬁi@@@@mlllones

Del sector ferretero

Segmento de mercado -
Sector de destino

a. Productos para la industria
b. Productos para el consumidor final
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Oportunidades comerciales

Arandanos

'q Aranceles
‘1L

Precios
referenciales

Presentacion

Cero

Valor promedio USD 2,62-4,49 (CAD 3,49-
5,99) (organicos)

Empaques de 125 gramos.

Consumo directo, jugos, mermeladas,

Frambuesas frescas y congeladas

Aranceles

Precios

referenciales

Presentacion

Usos

Requisitos

Cero

Valor promedio USD 2,25-3,75 (CAD
3,00-5,00) (organicos).

Empaques de 125 gramos.

Consumo directo, elaboracion de
postres, snacks, jugos.

Protocolo sanitario.

Banano fresco

referenciales
Presentacion
Usos

Requisitos

Usos
postres.
Requisitos Certificado de analisis (del pais de origen)
Chirimoya
Aranceles Cero.
Precios Unidad: valor promedio USD 1,98 (CAD

2,64)/peso aprox. 200 gramos.

Unidad.

Consumo directo.

Certificado de analisis (del pais de origen).

Aranceles

Precios
referenciales

Presentacion

Usos

Cero

Guineo fresco: valor promedio USD 1,36
(CAN 1,82)/kg Platano manzano: valor
promedio USD 2,96 (CAN 3,95)/kg.
Banana chips: valor promedio USD 2.02,
CAN 2,69 (200 gramos).

Fresco o seco en snacks.

Consumo directo.




Oportunidades comerciales

Cacao en grano y en polvo Prendas de alpaca para hombre y mujer, incluye accesorios
y myj
Aranceles Cero. Aranceles Cero
Precios USD 3,14/ kg y USD 2,66/kg, Sweater de alpaca para hombre tejido a mano:
referenciales respectivamente. . valor promedio USD 418,19 (CAD 558,00).
Precios . o o
¢ o Sweater de alpaca para mujer 52% alpaca, 40%
Presentacion Granel. referenciales

nylon, 8% lana merino: valor promedio USD

. , 370,97 (CAD 495,00)
Industria de la chocolateria y

Usos , 5 ]
reposteria. Presentacion ~ Unidades.
. Certificado de analisis (del pais de & i
Requisitos : P Requisitos Certlflcadp de origen (para aprovechar las
origen). preferencias TLC).
Aceites esenciales Prendas de algodon para bebés y nifios
Ventas USD 9 000 millones. Aranceles Cero.
Los ingredientes, como la mantequilla de Enterizo de algodén para bebe de 0 a 36
karité, marula, té rooibos, hierbas, especias, ) meses: valor promedio USD 13,49 (CAD 18,00).
: flores y otras esencias “exdticas”, como los Precios Traje de dos piezas. Vestido de algodén y
Tendencias ~ : ~ referenciales : ; .
aceites esenciales (usadOS coOmo Insumos e |egg|ngs de a|godon y elastano: valor
ingredientes cosméticos), que son cada vez promedio USD 50,59 (CAD 67,50).
mas demandados.
Presentacion  Unidad.
Estados Unidos con 57%, seguido de India con
. . N ) . : . .
Proveedores 6%, Argentina con 5%, China, Francia y Brasil Requisitos Certificado de origen (para aprovechar las

con 4% cada uno, México con 3%, Espafa,
Australia e Italia con 2% cada uno

preferencias TLC).
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