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Plan de Desarrollo de 
Mercados

Coordinar las estrategias del sector para el desarrollo de 

mercados



Plan de Desarrollo de Mercado
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¿Qué contiene?
Información de mercado relacionado con el Sector 

Comercio Exterior

¿Cuál es su finalidad?
Coordinar las actividades del Sector para el 

desarrollo de mercados internacionales

¿Cuál es su objetivo?
Promover el aprovechamiento de las 

oportunidades comerciales identificadas

¿Cuántos se elaborarán?
50 Planes de Desarrollo de Mercado, una por 

cada OCEX



Estructura de los PDM
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Información del País

1. Información general

2. Entorno económico

3. Cultura de negocio

4. Intercambio comercial

Política comercial

5. Acuerdos comerciales

6. Política y marco legislativo

7. Compras Públicas

8. Regulaciones y proceso de 

importación

Logística

9. Distribución y transporte de 

mercancías

Análisis comercial

10. Análisis comercial por sector

11. Priorización de productos

12. Oportunidades comerciales

Información adicional

14. Ferias

15. Oficinas y gremios

16. Fuentes de información



16 PDM publicados



Estructura de los perfiles
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Mercado

1. Tamaño de mercado

2. Características generales

3. Tendencias del consumidor

4. Ventajas del producto 

peruano

Condiciones de acceso

5. Aranceles

6. Normas de origen

7. Requisitos de importación

8. Barreras y normas

Comercialización

10. Canales de distribución o 

comercialización.

11. Auditoria en tiendas

Información adicional

12. Datos de importadores

13. Oficinas y gremios

14. Ferias

15. Fuentes de información



Perfiles
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242 perfiles: 159 publicados, 11 finalizados y 72 en proceso



Estructura de las oportunidades comerciales
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Descripción producto

1. Tamaño de mercado

2. Regiones con mayor 

demanda

3. Principales competidores

4. Presentación del producto

Consumidor

5. Comportamiento del 

consumidor

6. Tendencias de consumo

7. Exigencias del mercado

8. Barreras y normas

Costos laborales

9. Costos laborales promedios

Cadena de valor

10. Cadena de valor de las 

empresas



Oportunidades comerciales
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154 oportunidades: 133 publicados, 4 finalizados y 17 en proceso

139 publicados, 31 finalizados y 72 en 
proceso
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¿Como acceder a 
los PDM?

1. Ingresar a www.mincetur.gob.pe

2. Buscar “Planes de Desarrollo de mercados -

PDM” e ir al enlace

3. O, buscar “Planes de Desarrollo de mercados -

PDM” desde un navegador Web.

http://www.mincetur.gob.pe/
https://www.mincetur.gob.pe/comercio-exterior/plan-estrategico-nacional-exportador/penx-2025/plan-de-desarrollo-de-mercado-2/cartilla-de-productos/


Desempeño 
exportador de Perú 
con Canadá



Exportaciones no tradicionales (en US$ millones)
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Evolución de las exportaciones, 2000 - 2018

Principales sectores no tradicionales

En 2018, Perú exportó más de 800 productos no tradicionales. Para algunos productos como: quinua, palta,

espárrago, Perú se consolida como uno de los principales proveedores del mercado canadiense.

Fuente: SUNAT



Principales productos agro exportados por Perú a 
Canadá, 2018
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UVA DE MESA ARÁNDANO MANGO CONGELADOMANDARINAQUINUA

Con mayor valor exportado

US$ 16 millones de uvas.

US$ 14 millones de arándanos.

US$ 10 millones de quinua.

US$ 16 millones de cítricos.

US$ 7 millones de mangos congelados.

US$ 6 millones de mangos frescos.



Principales productos de confección exportados por Perú 
a Canadá, 2018
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T-SHIRTS CAMISAS DE 

ALGODÓN

CAMISAS DE ALGODÓN HILADOS DE ALPACACHOMPA DE ALPACACAMISETA SIN MANGA DE 

ALGODÓN

US$ 12 millones de t-shirts de algodón.

US$ 3 millones de camisas de algodón.

US$ 2 millones de camisetas sin manga de 

algodón.

US$ 0.9 millones de chompas de alpaca.

US$ 0.6 millones de hilados de alpaca.

Con mayor valor exportado



Principales productos pesqueros exportados por Perú a 
Canadá, 2018
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COLAS DE LANGOSTINO FILETE DE TRUCHA 

CONGELADA

CONSERVA DE ANCHOACONCHAS DE ABANICO

US$ 10 millones de colas de langostino.

US$ 6 millones de filetes de trucha cong.

US$ 3 millones de conchas de abanico.

US$ 3 millones de preparaciones de pescados y 

mariscos.

Con mayor valor exportado



Productos con mayor crecimiento exportador (2016-2018)
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PALTA CONGELADA CHOCOLATE PALTAGRANADAJENGIBRE

US$ 4.6 millones de paltas congeladas.

US$ 2.3 millones de jengibre.

US$ 2.8 millones de chocolate.

US$ 2.5 millones de granadas.

US$ 1.5 millones de paltas.



Exportaciones regionales a Canadá 
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-Aceite de   

pescado

-Langostino 

-Mango

-Uva

-Banana

Arequipa 

$38 millonesIca 

$39 millones

Piura 

$77 millones

La Libertad 

$178 millones

-Oro

-Arándano 

-Mandarina

-Palta

-Uva

-Plata

-Pelo Fino 

-Uva

-Alcachofa

-Granada

-Estaño

-Uva

-Mandarina

-Chocolate

-Granada

La Libertad es la región del interior 

del Perú que más exporta a Canadá



PDM Canadá



Información general y cultura de negocios
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Entorno económico
Principales proveedores (US$ 

MMM)
Demografía

Son de mentalidad abierta, evitan prejuicios, prefieren una relación directa, no desperdician tiempo en aspectos redundantes y abordan 

objetivos de manera precisa. 

La toma de decisiones normalmente no es jerárquica. Por ende, sus decisiones se basan en datos concretos y puntuales; además, toman en 

consideración las opiniones de todo los participantes.

Principales provincias



Acuerdos comerciales y desempeño logístico
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Acuerdos Comerciales

Logística

Fuente: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home

Fuente: Foreign Affairs, Trade and Development Canada

http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home


Principales grupos
• Loblaws Companies Ltd. 

• Empire Company 

• Metro Inc.
• Jim Pattison Group

• Co-op Atlantic

• Uniprix

• PJC

• PharmEssor

Análisis comercial del sector alimentos y bebidas
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Canales de distribución
• Mayoristas

• Intermediarios

• Cooperativas de compras

• Cadenas de tiendas

• Minoristas

• Industria

• Online

Volumen de 

ventas

USD 397 miles de 

millones

+3,5% con respecto al 

2016

Segmento de mercado

a. Productos étnicos 

(Halal y Kosher)

b. Procesados (gourmet)

c. Orgánico 

d. Especializados

Las principales 

provincias 

productoras y 

comercializadoras de 

alimentos y bebidas 

son Ontario y Quebec 

(65% de las ventas 

locales), seguidos de 

Columbia Británica y 

Alberta, que 

consolidan el 21%.

Demográfico: Actitudes de compra:
Valores

• Descuento

• Marca blanca

• Descuentos

• Promociones

• Calidad/frescura

Comida fresca

Conveniencia

• Ready to Heat and Eat 

Foods

• Porciones y paquetes de 

comida más pequeños.

• Paquetes flexibles y 

portables.

Categoría Margen de crecimiento  4%- 10%

Bebidas Premium fruit / vegetable juices (5%) 

Golosinas Chocolate (4%) Candies snacks (31%)

Alimentos secos Super granos: quinua, semillas de chia, alforfón o trigo 

sarraceno (4%)

Nuez (4%)

Frutas secas (6%)

Pescado congelado Pescado congelado 

(6%)

Snack Naturally healthy fruit y barras de granola (16% venta retail;  

Chips y otros snack salados (5%) 

Fuente: Euromonitor International

https://www.amazon.ca/b?ie=UTF8&node=17428761011
https://earthmamaorganics.com/
https://www.freshcityfarms.com/
https://www.iga.net/


Análisis comercial del sector textil y confecciones
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Canal minorista:

• Tienda por departamento

• Tienda de lujo

• Tienda de descuento

• Tienda especializada

• Tienda deportiva

• TJX Canada (Winners, HomeSense y Marshalls)

• Canadian Tire (LE, Mark’s y FGL Sports )

• Walmart Canada (LE, 395 establecimientos)
• Sears Canada ( M, 197 tiendas)

• The bay (M)
• Reitmans (M, +900 tiendas y 7 marcas propias)
• Harry Rosen (+minorista, hombre)
• Holt Renfrew

Volumen de 

ventas
USD 22 058 millones en 

2014

Segmento de mercado

a. Ropa de diseño (high end)

b. Ropa de marca (middle)

c. Ropa de diseño genérico (low end)

Principales gruposCanales de 

distribución

3,5% con respecto al 2013

56% es ropa de mujer

68% mercado medio



Análisis comercial del sector manufacturas
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Canales de distribución
• Importador / distribuidor
• Fabricante
• Minorista (retail)

• Home Depot Canada
• Rana (Reno Depot)
• Home Hardware
• BMR
• Castle Building Centres
• Pro Hardware
• True Value Hardware

Volumen de ventas 

- productos 

plásticosUSD 19 000 millones 

Del sector ferretero

Principales grupos
Segmento de mercado –

Sector de destino

a. Productos para la industria

b. Productos para el consumidor final



Oportunidades comerciales
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Arándanos

Aranceles Cero

Precios 

referenciales

Valor promedio USD 2,62-4,49 (CAD 3,49-

5,99) (orgánicos)

Presentación Empaques de 125 gramos.

Usos
Consumo directo, jugos, mermeladas, 

postres.

Requisitos Certificado de análisis (del país de origen)

Frambuesas frescas y congeladas

Aranceles Cero

Precios 

referenciales

Valor promedio USD 2,25-3,75 (CAD 

3,00-5,00) (orgánicos).

Presentación Empaques de 125 gramos.

Usos
Consumo directo, elaboración de 

postres, snacks, jugos.

Requisitos Protocolo sanitario.

Aranceles Cero.

Precios 

referenciales

Unidad: valor promedio USD 1,98 (CAD 

2,64)/peso aprox. 200 gramos.

Presentación Unidad.

Usos Consumo directo.

Requisitos Certificado de análisis (del país de origen).

Chirimoya Banano fresco

Aranceles Cero

Precios 

referenciales

Guineo fresco: valor promedio USD 1,36 

(CAN 1,82)/kg Plátano manzano: valor 

promedio USD 2,96 (CAN 3,95)/kg. 

Banana chips: valor promedio USD 2.02, 

CAN 2,69 (200 gramos).

Presentación Fresco o seco en snacks.

Usos Consumo directo.



Oportunidades comerciales
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Cacao en grano y en polvo

Aranceles Cero.

Precios 

referenciales

USD 3,14/ kg y USD 2,66/kg, 

respectivamente.

Presentación Granel.

Usos
Industria de la chocolatería y 

repostería.

Requisitos
Certificado de análisis (del país de 

origen).

Prendas de alpaca para hombre y mujer, incluye accesorios

Aranceles Cero

Precios 

referenciales

Sweater de alpaca para hombre tejido a mano: 

valor promedio USD 418,19 (CAD 558,00). 

Sweater de alpaca para mujer 52% alpaca, 40% 

nylon, 8% lana merino: valor promedio USD 

370,97 (CAD 495,00)

Presentación Unidades.

Requisitos
Certificado de origen (para aprovechar las 

preferencias TLC).

Prendas de algodón para bebés y niños

Aranceles Cero.

Precios 

referenciales

Enterizo de algodón para bebe de 0 a 36 

meses: valor promedio USD 13,49 (CAD 18,00). 

Traje de dos piezas. Vestido de algodón y 

leggings de algodón y elastano: valor 

promedio USD 50,59 (CAD 67,50).

Presentación Unidad.

Requisitos
Certificado de origen (para aprovechar las 

preferencias TLC).

Aceites esenciales

Ventas USD 9 000 millones.

Tendencias

Los ingredientes, como la mantequilla de 

karité, marula, té rooibos, hierbas, especias, 

flores y otras esencias “exóticas”, como los 

aceites esenciales (usados como insumos e 

ingredientes cosméticos), que son cada vez 

más demandados. 

Proveedores

Estados Unidos con 57%, seguido de India con 

6%, Argentina con 5%, China, Francia y Brasil 

con 4% cada uno, México con 3%, España, 

Australia e Italia con 2% cada uno
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