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e
El Contexto

* Las agro exportaciones crecieron

27% /afio entre el 2000y el 2011. 3
£ 2500 | - - 1000 2
* Factores de crecimiento: estabilidad 2o | o
macroecondmica, acuerdos -
comerciales, incremento de la
demanda mundial de alimentos.
* Peru: actor importante en la e o] L2 _
Industrla mundlal, por su 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Total Frutasy hortalizas frescas Total FOB millones $

biodiversidad y alta productividad.

* Inversiones en nuevos proyectos,
agricolas, promocion comercial
(misiones comerciales, ferias).
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El Proyecto
S

Fruit Logistica 2013: Peru Invitado de Honor

Estrategia:

Objetivo: Promover al Per

Presencia peruana recc:c?rr::)%ilér(]) g?)irssu letas Y
=L O : Subproye
: ) o diversidad, calidad proy
feria Fruit Logistica de su oferta ctos
2013 exportable y su
sector empresarial

en el marco de la
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Metas y Sub Proyectos

|. Captacion de aportes de e Auspicios

grupo de interés

e Feria: Pabellon e

Il. Participacion en la feria inauguracion

e Propuestas Partner
Country (Messe Berlin)

I1l. Visibilidad en Areas de
la feria

e Produccion
IV. Visibilidad en material

reportajes, Press Tour

promocional

merchandising, catalogos,
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Metas y Sub Proyectos

N
e Paquete Partner
V. Visibilidad en medos
: country
impresos )
N
., . ° i
VI. Participacion en medios Web, videos
audiovisuales J
N
e Eventos paralelos a la
VIl Event ot feria, conferencias,
. Eventos publicos .
: ,p : reuniones. )
sociales y técnicos
N
e e Expo Peru - Alemania
VIII. Eventos Institucionales
, politicos y gremiales J

((prom.
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Ejecucidn, aprobacion, coordinaciones

Construccion,

Pa be”én Decoracion, DPE - OST
servicios
Eventos >
Produccion DPE - OST
pararelos
Expo Perl:' Agenda - Mincentur —
_ A|emania protocolo DPE

DPE “ SECTOR AGRO

Kp peru



El Plan

de trabajo

Estrategia L . . Entregable Enviado a / Coordinado .
8! Metas Actividades Sub actividades Cantidad prodsu cto/ Responsable c/on Aprueba: Intervienen Status e L ro Febrero
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 (3|4
‘g ‘g § 8 ] Captacion de auspicios con Elaboracion de propuestas 1 auspicios Auspicios osT Sector, SPCD | Sector, UFE proceso 07-dic
= b o = P
= L= g > 98 proveedores de servicios Seleccion de auspiciadores 1 auspicios Auspicios 0oST Sector, SPCD | Sector, UFE proceso 07-dic
1
£ = 3 :f HEJ Captacion de auspicios con Elaboracion de propuestas 1 auspicios Auspicios 0oST Sector, SPCD | Sector, UFE proceso 07-dic
E_ O o5 T T grupos empresariales Seleccién de auspiciadores 1 auspicios Auspicios 0osT Sector, SPCD | Sector, UFE proceso 07-dic
& Convocatoria a empresas 23 empresas -
= [} exportadoras. Elaboracién de P o Lista de delegacién Sector Messe Berlin GmbH Agro / SPDC | UFE + Sector | concluido 10-dic
g b=y adea da registradas
-3 S Construccion de pabellon.
- ‘;'; 5 Procesos administrativos 1 concluido 30-nov
E .5 g (adenda) Legal, SPDC, Adm
2 L2 P n
g o5 Conceptuall@cmn del 1 Concepto UFE Messe Berlin GmbH DPE, DPIP proveedor, en proceso s —
3 5 o° pabelldn, Sector, UFE
< o . - "
1.1. Convocatoria a empresas fi
E ° 3 W7 i p Propuestas devtlilseno y 1 Disefio UFE Messe Berlin GmbH DPE, DPIP proveedor, en proceso o —
= [} 4;' exportadoras, delegacion de decoracion Sector, UFE
8 g £ empresarios Gréficas de stand: f Messe Berlin GmbH d
= 8 a2 raficas elz::s > cenetas, 23 graficas, cenefas UFE esse Berlin Gm DPE, DPIP sper:::re quré no inciado 5.5 Feb)
< s & -
Q2 Messe Berlin GmbH d
.‘ré g g Servicios: internet, agua, luz 23 servicio UFE esse Berlin Gm UFE 5;:::: U(;TE no iniciado 01-feb
[} = n
Messe Berlin GmbH roveedor, L
% S © Servicios: personal de apoyo 3 3 personas de apoyo UFE ! UFE provi no iniciado 25-ene
5 g Sector, UFE
2
] < . X - . servicio en el proveedor,
a2 = Servicios: catering, brindis 1 servicio . UFE OSsT UFE en proceso 6-8 Feb
o 5 pabellén Sector, UFE
3 3
8 ; T g - Elaboracion de espacios MB Capital Services Imagen, UFE
=
S E, o 3 8 E 8 publicitarios exteriores en el Elaboracién de disefios 5 Artwork UAP GmbH: Ms. Lilith Strebl- | DPE, DPIP gect’or " | concluido 14-nov
7 .2
E S & E ® L2 o |recinto ferial. Schneider
T @ § 5 v = _g - fAuspicio del centro de prensa MB Capital Services \magen. UFE
o 3 2 ’
s 32 = 3 L3 5 (ACP): banners, brandeo de sala disefio y envio 4 Artwork UAP GmbH. DPE, DPIP gector en proceso 23-nov
° = de orensa v conferencia c/o Ms_Gudrun
g Imagen, UFE,
: Produccion de bolsas Bolsas UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD Sector, en proceso 07-dic 25-ene
2 1200 Logistica
=% s
o = Tmagen, UFE,
3 g Produccién de gorras Gorras UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD Sector, en proceso 07-dic 25-ene
e g 1000 Logistica
5 = Tmagen, UFE,
E @ g Produccién de pines Marca Pines UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD Sector, en proceso 07-dic 25-ene
= s v 500 Loistica
2 - Tmagen, UFE,
2 EJ @ Produccién de Set de Pisco Cajitas UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD Sector, no iniciado 25-ene
E g e 500 L opistica
o) 2 Imagen, UFE,
(7} c 5 gen, 3
E g o Produccién chullos Chullos UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD Sector, no iniciado 25-ene
2 & =2 1000? Logistica
) = MB Capital Services
L 2 1000 press Imagen, UFE,
f’ﬂ- Q Disefio de press cards ca:js Artwork UAP GmbH DPIP Sgector no iniciado 23-nov
g ; Produccién press cards, Advertising & Sponsoring
3 = lanyards (paquete ACP) MB Capital Services imagen, UFE
g Disefio de lanyards de prensa | 1000 lanyards Artwork UAP GmbH DPIP gect'or " | noiniciado 23-nov
&

Advertising & Sponsoring

ron.
peru

¥ ol Turismo
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Y por qué una feria?

Herramienta de promocion comercial
efectiva.

Informacion actualizada y tendencias del
consumo, inteligencia comercial.

Analisis y medicion de la competencia.

- Marketing mix: Promocion, Publicidad,
Investigacion de Mercados, Relaciones

publicas.
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PERU: INVITADO DE HONOR EN FRUIT LOGISTICA 2013 -

|. Ficha técnica de la feria

Il. Ubicacion y caracteristicas del Stand.

lll. Empresas participantes

IV. Actividades: montaje, inauguracion,
eventos, degustacion

V. Otros pabellones

VI. Productos y presentaciones

VIl. Premio al a Innovacion.

VIll.Estadisticas de la Feria

IX. Conclusiones.

51,
5

R

JIiT PVen,

L

Qu
b T LTI 74— ey

@




AN NI NI N NI NI N U N R N

Nombre Oficial: FRUIT LOGISTICA 2013

Tipo de Feria: Profesional, especializada. Sector: Alimentos

Fecha: 06- 08 de Febrero

Edicion: 2013. Frecuencia: Anual

Lugar de Celebracion: Messe Berlin — ICC. Messedam 22. 14055 Berlin
Precio de la Entrada : 56.00 Euros

Organizador: Mese Berlin (http://www1.messe-berlin.de)

Superficie: 80,000 m2

Numero de Asistentes: 58,000 de 139 paises.

Fecha de Proxima Edicion: 05 — 07 Febrero 2014

Productos Presentados en la Feria: Frutas frescas, Hortalizas frescas. 4ta
Gama (Frutas y hortalizas frescas, listas para consumir).
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http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/

Ubicaciéon y caracteristicas del Pabellon

& Kai;
%5%@- ”@(Uamm
Exhibition grounds
FRUIT LOGISTICA . Yo, Gt
35 Y

WA o g February 2013

FRUIT LOGISTICA 2013

:@ M Event programme

e Shuttle Service Airport Schénefeld/Tegel
#izzd  Hotel Bus Shuttle
=DD@= Fairground Shuttle

Entrance North: Halls 8-24
* Entrance South: Halls 1-6, 25 prom >
Entrance Hall 7
As of: 09/2012

peru




Ubicaciéon y caracteristicas del Pabellon
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2. Diseino del Stand

OBJETIVO: CAPTAR LA ATENCION DEL CLIENTE

Visitante promedio: Visita 25-31 stands,
Invierte 5 — 15 minutos por visita,
Invierte 9.2 horas en una feria de 2-3 dias,

.entonces..NO tenemos mucho tlemp0| |l
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Pabellon PERU




Pabellon PERU
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Captivating
flavors
variety & quality







Pabellon Peru - stand




Pabellon Peru - sala vip




Pabellon Peru - modelo de stand







Infografia

Due to jts geographic
locution, JFeru Produces
fruits and Legetables in

counter-season ang

throughout the entire year.

s
Fruits and vegetable :

ns: @
15 in US$ Millic

Main products




lll. Empresas Participantes
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DANPER TRUJILLO SAC

GANDULES INC SAC

CAMPOSOL S.A.

AGRICOLA JOSE JUAN

AGRICOLA LA VENTA

PERUVIAN ASSOCIATION OF AGRARIAN PRODUCERS GUILDS -AGAP
PERU HASS AVOCADO GROWERS ASSOCIATION-PROHASS
PERUVIAN MANGO GROWERS & EXPORTERS ASSOCIATION -APEM
CONSORCIO DE PRODUCTORES DE FRUTA

FAIRTRASA PERU

FRUTERA DEL INKA

GREENLAND PERU

PERUVIAN ASPARAGUS & VEGETABLES INSTITUTE -IPEH

NATURAL GREEN

PEAK QUALITY DEL PERU

PERU TABLE GRAPE PRODUCERS ASSOCIATION -PROVID

PERU CITRUS

RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS PAIJAN
RAZURI - REOPA

ROBSONS
PROGRAMA SIERRA EXPORTADORA ‘%)7{)0677&,1
SOCIEDAD AGRARIA ESTANISLAO DEL CHIMU




Prepardndose para la feria ngm

Durante:

e Atencidn profesional

* Registro de contactos

e Analisis de la competencia

* Participacion en eventos paralelos

Antes: Después:
* Presupuesto y cronograma * Evaluacion
* Seleccion de disefio y stand * Socializacién de resultados

* Material promocional, muestras * Monitoreo de contactos



Actividades: montaje, inauguracion, eventos

|
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Captiuating ﬂauors,uariety & quality
Official Partner Country




Ceremonia de Inauguracion




Ceremonia de Inauguracion




— Alemania

Expo Pera

Eventos




Sociedad Agraria
Estanislao del Chimu

Official

Partner Country




Pabellon Peru - Barra PMG
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Dueto its geographic
location, JPeru Produces
fruits and Legetables in

counter-season ang

throughout the entire year, =

PIURA

Lime —e
25, limes, mangoes

Auvailability chart

: Artichokes ) | | o |
Asparagus —— =
Banonas i» T 28 [
Blueberries e S S S i
|
|

Chirimoya

o Citrus
HUANUCO
e fiiones Figs

Goldenberries

Hass ovocodos

3 JUNIN Limes
Lucumo
HUANCAVELICA Mangoes
% x Paprika
e ‘ Piquillo pepper
AYACUCHO Poegoes
: ; e Snow peas
ARRRIC Sweet onions
s SR ? Sweet pototoes

Table gropes
papeika, piquilo peppet ¢ 2 grope
: l .
i MOQUEGUA

LIMA :

Exports in US$ Millions

2007 2008

@;

2,181

Tomatoes
TACNA

papriko, toble grof

=

()
Quigese

‘Artichokes

‘Asparogys

_
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Pabellon Peru - Camposol

— AT

o

quality

Captiuating Foi
flovors S
variety ‘euulitg




Promocion en la feria




V. Otros pabellones
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Productos e Innovac




Creacion de Web

6Peru, where quality
means flavour

Inicio  Frutas y Hortalizas  Peri en Fruit Logistica  Galeria Multimedia ~ Enlaces  Contictenos M Language v

!
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El Perd es un importante actor en la industria mundial de alimentos gracias a su

http://peruinfruitlogistica.promperu.gob.pe/
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“Peru, where quality
means flovour
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Pabellon Pera 2012




Por qué Participar en una Feria?




Algunas vistas

"!1 —
'  Good fruit from the world

www.agricolagloria.com




INFORMACION COMERCIAL

¢ o 21 empresas registradas en el pabelldn proyectaron
US$ 56.7 millones en ventas los proximos 12 meses. Falta la
estimacion de las empresas visitantes.

° o - 21 empresas registradas generaron 9,355 contactos
comerciales en el pabellon. No considera contactos hechos
por Promperu.

¢ o El 100% de las empresas cumplieron sus objetivos
de participacion.

¢ o El 100% tiene intenciones de volver a exponer el
proximo ano.

¢ Sobre pabellon: 10 de 21 consideraron "excelente” el
nuevo disefio y 9 de 21 lo consideraron "por encima del
promedio".

(@ (5




Para ir concluyendo

* El éxito de una presentacion se debe fundamentalmente al manejo
profesional de la etapa Pre — Feria.

* No realizar ventas durante la primera feria comercial no significa
necesariamente un fracaso y viceversa.

* Si nuestro producto se vende bien en nuestro pais o en otros
mercados, no necesariamente ha de tener éxito de inmediato en el
mercado visitado.

* Las empresas compradoras analizan todos los pormenores antes de
tomar una decision, envian compradores profesionales y para tomar
una buena decision necesitan informacion de calidad.

* Un buen comienzo: Asistir como visitante para evaluar la importancia
y calidad de la feria.
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Gracias
vsarabia@promperu.gob.pe




d. Vivaness

13. - 16. Februar 2013 - Nurnberg, Germany



http://www.biofach.de/
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PLANO GENERAL
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PRESENTACION
PABELLON PERU EN
BIOFACH 2009
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PRESENTACION
PABELLON PERU EN
BIOFACH 2010










PRESENTACION
PABELLON PERU EN
BIOFACH 2011










PRESENTACION
PABELLON PERU EN
BIOFACH 2012




Pert,
where quality
means flavour










PRESENTACION
PABELLON PERU EN
BIOFACH 2013
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VISTA DE PLANTA
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EMPRESAS PARTICIPANTES
BIOFACH 2013
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DELEGACION PERUANA

Agronegocios La Grama
Agroadino
Agroindustrias Osho
Algarrobos Organicos

11.Industrias Mayo

12.Machu Picchu Foods

13. Rainforest Herbal Products
14. Sierra Exportadora

(O LY =l e By =

SANIDISLA P 15. Villa Andina

CAl Naranjillo ; Zona de la Quinua:

Cen.tral fje Cafe y Cacao 16. Avendano Trading

Cepicafe . 17.Deguste Group

Chanchamayo nghland18_ Quechua Foods

Coffee : ,
: 19. Wiraccocha del Peru

(. Ecoandino

‘ prom.

peru



SERVICIOS PROMPERU
BIOFACH 2013
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SERVICIOS PROMPERU

M

2 SILLAS

1 MESA

1 MUEBLE EN “L” CON BODEGA
1 COUNTER CON
PORTAFOLLETERO

1 VITRINA VERTICAL

1 BASURERO

1 GRAFICA

1 MONITOR
CATERING

AGUA, LUZ, INTERNET,
ILUMINACION

(s



AGENDAS COMERCIALES

 Promocion entre los operadores alemanes y de otros
paises europeos potencialmente interesados en las
empresas peruanas participantes y en su oferta de
productos organicos certificados.

« Programacion de agendas individuales de reuniones a
mantener en feria para las empresas peruanas. Se
captaron nuevos contactos durante la feria para que se
retnan con las empresas peruanas del stand de
PROMPERU.




MISION COMERCIAL
BIOFACH 2013
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MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013
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MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013

Rio Acars Detox Frui — Bio Acerola+ Vi
Blena oo Blend
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MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013

EssiguOL

’ ldspartag

| | ‘ | A% o
Omega Omega | CSEED (RaruNzL L[| FaPUNZEL o

Omega \
3-6-9 3-6-9 ‘ 3-6-9 Leindl Leinol Leindl Omega Omega Omega
el s ‘ Leindl, Hanf Leinsl, Hanf- mit mit mit | 3-6-9 3-6-9 3-6-9
und Kirbiskernol und Kirbiskernol und Karbiskernol Nachtkerzenol | Nachtkerzenol NaChtke'rzenOI ‘ Leinol, Hanf- Leinsl. Hanf I _ ! Flan :
. nativ \ nativ nativ nativ nativ nativ || und Kiirbiskernal skt il W ey
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E SPIRIT

MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013

NERGY

GOJI POWER

LATTE PER IL CORPO
LAIT CORPOREK
BODYLOTION ™
L




MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013
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MISION COMERCIAL: STUTTGART 2013
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Créme 3 raser pour blaireau | Lotion pré-rasage électrigue
Lotion aprés-raags - 1 . Crema de afeltar e o
Sapone da barba Sapone da barba Sapone da barba. Crema da barba !
Mit vitalisierender Zaubernuss. Mitentspannendem Lavendel Mit entspannendem Lavendel
Sahniger Schaum Sahniger Schaum Sahniger Schaum

X Mit vitalisierender Zaubernuss
Rasiercreme 1

After Shave Lot. 'Rasiersei ﬁeansiercreme ﬁasierschaum Pre Shave Lotion

LI' Ill 4 Srolok 10905 Speick 23403 Spalck
00%0 Y Iy .

098

100ml = 3,99 EURO Illlll“lml 100ml = 2,35 EURO Illl “Im 8 39 “Il“lll

o
¢9$5<~'°
S S .
WV W
>

© & &

VWVELEDA VVELEDA VVELEDA

© @

VWELEDA VWELEDA

Salbei Salbei 74

Deodorant| Deodorant Rasierwasser Rasierwasser | | After Shave After Shave Rasiercreme || Rasiercreme
"'"“‘;"":::'::"’ ".n:'::lei';:":,rb erfrischt und belebt erfrischt und belebt | Balsam Balsam S et e 0L ST
atherischen Olen Atherischen Olen vor unddrt:c’::::r Rasur vor undd,l.:c‘:..::, Rasur | pflegt und b- uh igt pflegt und beruhigt
k { natarlich fr

natarlich frisch

Gaazheitliche Maturkosme

Ganzheitliche Naturkosmetik

Deodorant Rasierwasser After Shave Balm Rasiercreme
Salbet NF

Weleda A Weleda 70 Weleda 11478 Weleda 11474

=5 g LI v 11,95, 0N ... 11,95 WAl ==-+gs AL
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CQ PRODUCTOS INNOVADORES
BIOFACH 2013
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INNOVACION BIOFACH
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INNOVACION BIOFACH

M




INNOVACION BIOFACH
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COMPETENCIA
BIOFACH 2013
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COMPETENCIA BIOFACH




COMPETENCIA BIOFACH
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COMPETENCIA BIOFACH
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COMPETENCIA BIOFACH
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;POR QUE BIOFACH?
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¢POR QUE BW

Principal feria a nivel mundial exlusivamente de
productos organicos

La oferta peruana en este rubro se encuentra en
crecimiento contiuo hace varios anos

Europa es nuestro principal mercado
concentrando 43% de nuestras exportaciones en
este sector.

Se estiman negociaciones por alrededor de USD
15,5 millones para las empresas participantes.

5



¢POR QUE BW

« Mas de 700 contactos comerciales durante los
dias de feria para la delegacion

« Esta plataforma es adecuada para el tipo de
produccion peruana.
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COMENTARIOS
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COMENTARIOS

M

Se recomienda crecer en el area de exhibicidon a
250m2 debido a la continua sobredemanda de
espacios

La mayoria de productos exhibidos fueron en
estado de materia prima, debemos avanzar en la
cadena de transformacion

Debemos buscar alzarnos como el referente en
productos organicos en lo que respecta a
Latinoamérica

La tendencia es a buscar productos , con
prom.

certificaciones adicionales a la organica peru
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