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Principales regiones por habitantes

Fuente: Salary Explorer 2016.

Gerencia

Salud y Medicina

Ventas

Banca

Manufacturas

Alimentos & Servicios de Catering

US$  6 761

US$ 4 737

US$ 3 908

US$ 2 840

US$  2 724

US$  2 433

Composición del salario por tipo de trabajo
(Salario promedio mensual)

Niveles Socioeconómicos 

Fuente: Euromonitor International
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Distribución de la población por grupos etarios

Fuente: CIA World Factbook.
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Fuente: Euromonitor International 

Gasto de consumo por tipo de bien y/o servicio 

Alimentación

Vivienda

Productos y servicios varios

Prendas de vestir

Transporte

Salud

Productos y servicios para el hogar

Otros gastos

Perú y China  cuentan con un Acuerdo de Libre 
Comercio vigente desde el 01 de marzo de 2010, entre 
los principales productos beneficiados se encuentran: 
potas, calamares, uvas frescas, paltas, mangos, 
entre otros.

Perú podrá venderle arándanos y langostinos a 
China desde noviembre de 2016.

En 2025, China construirá rascacielos suficientes para 
llenar diez ciudades del tamaño de New York.

En 2030, China contará con 350 millones de 
habitantes más que en la actualidad, lo cual 
equivale a más de la población total de los Estados 
Unidos en 2015.

Oficina Comercial del Perú en Beijing
Sra. Diana Pita
dpita@mincetur.gob.pe

Oficina Comercial del Perú en Shanghái
Sr. Vladimir Kocerha
vkocerha@mincetur.gob.pe 

¿Sabías que?...

El crecimiento de los  hogares sin hijos incrementa la 
demanda de productos no esenciales y de lujo.

Al ser el mercado digital más grande del mundo existen 
oportunidades para servicios de Internet y aplicaciones 
móviles.

Rápido envejecimiento de los hogares impacta 
negativamente en la productividad de la fuerza laboral
Insuficiente infraestructura en poblaciones rurales limita 
el potencial del mercado interno.

Fortalezas Oportunidades

Rápida urbanización de los hogares impulsan 
fuertemente el crecimiento del consumo de 
productos y servicios

Amplio mercado de parejas jóvenes incrementa la 
demanda de productos y servicios para infantes, 
artículos para el hogar y alimentos saludables.

Amplio número de unidades habitacionales vacías 
puede impactar en el desempeño del mercado 
inmobiliario en el mediano plazo.

DebilidadesRiesgos

 *Millones de habitantes.

Shanghai .......

Beijing .............

Chongqing ....

23,7

20,4

13,3

Guangdong ......

Tianjin ................

Shenzhen ...........

12,5

11,2

10,7

Perfil del consumidor de 

CHINA


