certificaciones, otros)

rom. Pag.1de 2
\ p p erd ag. 1de
FICHA MERCADO - PRODUCTO
‘ I. DATOS DEL REGISTRO DE LA FICHA
1.1. Nombre de la OCEX TOKYO 1.2. Fecha 31/10/2021
1.3. Elaborado por: Nombres y apellidos William Valderrama Bazén
Cargo Especialista Agricola
Il. DATOS DEL MERCADO - PRODUCTO
2.1 Producto Maderas para construccion y acabados
2.2 Nomenclatura arancelaria CODIGO HS DESCRIPCION
(Ejem.; 0806.10) JAPON PERU
44109(22(44109122|9010|PISOS PARA PARQUET DE MADERA CEPILLADOS
44109]22(44109]22|9020 [PECKING FSC PARA PISO DE EXTERIORES
2.3 Denominacion o nombre | Nombre comercial en inglés | Nombre cientifico del fruto Nombre en japonés
comercial en el pais de | _ ' ]
destino Pisos para parquet y decking - NT U FRFSCRRIEY v BT v %
2.4 Requisitos de acceso al | En Japon existen cinco leyes principales que regulan las importaciones incluido el uso de
mercado (aranceles, | productos de madera:
requisitos  sanitarios y | 1.La Ley de Proteccidn Vegetal tiene como objetivo evitar el establecimiento o la propagacién
fitosanitarios, de plagas y enfermedades en Japon. Esta ley exige inspecciones fitosanitarias de plantas

nacionales e importadas, y establece politicas de control de las importaciones de madera con
corteza no tratada.

2. La Ley de Normas Agricolas Japonesas (JAS) establecid un sistema voluntario de garantia
de calidad para 11 tipos de productos de madera (mas detalles en JA2019-0195).

3. La Ley de Normas de Construccién (BSL por sus siglas en inglés) define los codigos de
construccion para la seguridad estructural, la seguridad contra incendios y la calidad del aire
interior de las estructuras de los edificios. La BSL y los codigos de construccidn relacionados
especifican con frecuencia los materiales de construccion de madera permitidos para su uso en
proyectos de construccion en Japon. El Ministerio de Tierra, Infraestructura, Transporte y
Turismo (MLIT) administra la BSL.

4. La Ley sobre la promocién del uso y la distribucién de madera y productos de madera
recolectados legalmente (también conocida como Ley de Madera Limpia), establece directrices
normativas voluntarias para el abastecimiento de madera. La Ley de Madera Limpia establece
un sistema de registro voluntario, en el que las empresas registradas se comprometen a
verificar el origen de su inventario de productos de madera. La aplicacion de la ley corresponde
a la Agencia Forestal, el METI o el MLIT, en funcién del producto de madera en cuestion.

5. La Ley de Fomento de la Adquisicién de Bienes y Servicios Ecoldgicos por parte del Estado
y Otras Entidades (también conocida como la Ley de Compras Verdes) tiene como objetivo
promover el uso de materiales sostenibles por parte de varias entidades estatales.

Ley de Aduanas

Para aceptar la entrada en el Japdn de cargamentos procedentes de un pais extranjero, debe
hacerse una declaracion de importacion en la oficina de aduanas competente de la zona de
deposito aduanero donde se almacena el cargamento.

La documentacion requerida incluye:

— Factura

—  Conocimiento de embarque o Guia Aérea

—  Certificado de origen

—  Listado de contenido, donde se especifique la cantidad exacta de los articulos contenidos;
los nimeros, marcas y/o simbolos que identifiquen a las mercancias; cuentas de flete y
certificados de seguro, donde sea aplicable.

— Licencias, certificaciones, etc. requeridas por leyes y reglamentos distintos de la Ley de
Aduanas.
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Certificaciones y otras acreditaciones requeridas por tipo de madera:
Titulo del Certificacion Solicitud
#| Producto(s) | certificado/acredit | requerida en el Propdsito de
acion certificado Ministerio
Sin nombre .
especifico (por Cumplimiento de
. . las directrices la .
ejemplo, certificado e . Agencia
Certificacion de ley japonesa
Productos no gubernamental h Forestal,
1 2 la procedencia sobre el
de madera emitido por una . MLIT y
- legal aprovechamiento
autoridad METI
internacionalmente de productos de
. madera
reconocida
S;n ggl,?cbore( or Cumplimiento de Ministerio
Productos sP por las directrices de Medio
ejemplo, certificado e ; -
de madera Certificacion de legales japonesas | Ambiente,
no gubernamental . .
2| parala = abastecimiento sobre el Agencia
i emitido por una . .
contratacion - legal y sostenible | aprovechamiento Forestal,
publica _autonda_d de productos MLIT y
internacionalmente
. madereros METI
reconocida
Productos Certificacion de Cumplimiento de
de madera Norma agricola . la Ley de Normas | MLITy
3 . la calidad de los L
parala japonesa (JAS) roductos de Construccion MAFF
construccion p de Japén (BSL)
Disefio de Certificacion de Cumplimiento de
productos de bajos niveles de la calidad de
4 Yy . - . MLIT
madera para emision de interiores segun
construccion formaldehido el BSL

El MAFF mantiene una base de datos (solo en japonés) de requisitos e informacién detallada
para cada especie vegetal. Los productos madereros procesados (por ejemplo, la madera
secada en horno, la madera de ingenieria y otros) no estan sujetos a la inspeccion de

cuarentena vegetal.

Figura 1: Diagrama de los procedimientos de importacion

Prior consultation with the quarantine department responsible

| Prior consultation |

!

| Preparation of import notification documents

!

| Arrival of goods |

!

| Import notification | Conventional or online submission of import notification
l documents

| Quarantine inspection l—[ Testing needed ]
[ Mo testing needed ] l v

Compulsory inspections,

for surveillance of food imports

administrative
inspections

Monitoring test*

Recowvery and
other actions must
be taken if rejected

[

h 4

| Issuing the receipt of food import

l

| Customs clearance |

l |

| Domestic distribution | Destruction or returned to shipper
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Autoridades competentes

Ley de Medidas Fitosanitarias

Ministerio de Agricultura, Silvicultura y Pesca - MAFF

Divisién de Etiquetado y Normas, Oficina de Inocuidad de los Alimentos y Asuntos del
Consumidor.

http://www.maff.go.jp

Madera contrachapada en general:

Division de Productos de Madera, Departamento de Planificacion de la Politica Forestal,
Agencia Forestal

http://www.rinya.maff.go.jp/ (so6lo en japonés)

Ley de aranceles aduaneros
Ministerio de Finanzas del Japén
Oficina de Aduanas y Aranceles
http://www.mof.qo.jp

Ley sobre transacciones comerciales especificas
Ministerio de Economia, Comercio e Industria
Oficina de Asesoramiento al Consumidor
http://www.meti.go.jp

2.5 Tendencias del mercado
(no incluir estadisticas de
comercio exterior)

El uso de la madera en Japdn proviene principalmente de la construccién residencial, que
rivaliza con el mercado de Estados Unidos en términos de nimero de viviendas iniciadas, y
presenta enormes oportunidades de mercado para los productores extranjeros de productos de
madera estructural.

Predomina el tipo de construccion de postes y vigas, pero los mercados de la construccion de
plataformas al estilo norteamericano estan creciendo constantemente.

Varias tendencias relacionadas con el uso de la madera estan impulsando la demanda de
productos de madera estructural en Jap6n, incluyendo la creciente importancia de los productos
de madera de alto rendimiento y estéticamente agradables, la adopcién de tecnologias de
construccion de plataformas y productos de madera de ingenieria, y la aparicién de un sector
de fabricacién de componentes precortados.

Se estan produciendo cambios en los mercados de productos de madera no estructurales para
aplicaciones interiores, ya que los gustos de los consumidores japoneses se inclinan hacia el
uso de maderas blandas de colores mas claros y estilos occidentales.

Los cambios demograficos (estabilidad de la poblacién y una proporcion creciente de personas
mayores) estan teniendo un impacto en el uso de la madera en Japon.

Los cambios en los requisitos normativos relativos a la vivienda en Japdn, incluyendo la
Corporacion Gubernamental de Vivienda y Préstamos, la Ley de Normas de Construccion y la
Ley de Garantia de Calidad de la Vivienda, tienen un impacto considerable en las importaciones
de productos de madera y en las relaciones comerciales.

El futuro de las importaciones de productos de madera a Japon se caracterizara por una mayor
competencia mundial, la posibilidad de que aumente el proteccionismo comercial, la necesidad
de productos y sistemas de madera de alto rendimiento y el crecimiento del mercado de
reparacion y remodelacion.

En Japon se estan produciendo varios cambios notables, cada uno de los cuales puede influir
en el grado de utilizacion de los productos de madera. Por ejemplo, el sector de las reparaciones
y remodelaciones del hogar (denominado "reforma" en Japon) esta adquiriendo cada vez mas
importancia a medida que se aplican politicas que fomentan las viviendas duraderas y
resistentes. Existe una tendencia emergente hacia las reparaciones y remodelaciones "hagalo
usted mismo".
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Las llamadas casas saludables, que utilizan materiales naturales y duraderos y requieren un
minimo de energia, se estan haciendo muy populares, especialmente en el norte de Japén. La
definicion de lo que constituye una "casa sana" ofrece oportunidades a los exportadores
centrados en este mercado.

Por ultimo, aunque se prevé que las viviendas iniciadas disminuyan o se mantengan estables
en el futuro, se espera que crezcan los mercados de viviendas para personas mayores, edificios
no residenciales y productos de valor afiadido.

Todos estos cambios apuntan a un aumento de las oportunidades para que los fabricantes de
productos de madera exporten productos a Japdn. En un futuro préximo, la estrategia de los
productores europeos y norteamericanos se centrara en seguir aprovechando estas
oportunidades de mercado, al tiempo que se defienden de las amenazas del mercado. Para los
exportadores peruanos también sera un reto y una oportunidad para iniciar la exportacion de
productos de madera para interiores y exteriores como parquet y decking.

Demandal/oferta mundial de madera en 2020.

En 2020, la escasez de contenedores maritimos provocada por la pandemia de COVID-19 ha
aumentado considerablemente los costes del transporte internacional. China comenz6 a
recuperarse de la pandemia en una fase relativamente temprana, pero los paises del este de
Asia siguen enfrentandose a un estancamiento de la produccion.

El precio de la madera en EE.UU. aumento sin precedentes debido al rapido aumento de la
construccion de viviendas en Estados Unidos.

Valor de las importaciones de madera

El valor de las importaciones de madera (HS44) en 2020 descendi6 a 94.360 millones de yenes
(US$ 857.8 millones) un descenso del 19% respecto al afio anterior. Esta es la primera vez que

el valor cay6 por debajo del billén de ddlares desde 2012.

La UE se convirtié en el mayor pais exportador en valor a Japén, superando a China, por
primera vez.

La mayoria de los paises mostraron un descenso en el valor de las importaciones de madera:
La UE disminuy6 un 8%, China un 13%, Vietnam un 9%, Filipinas un 22% e Indonesia un 15%.

(billion yen)
1,400
1,235
1,200
1,000 Less than one
trillion yen: first
time since 2012
800
OOthers
D Malysia
600 DCanada
BUSA
400 DOindonesia
mPhilippines
BVietnam
200 BChina
mEU
0

2016 2017 2018 2019 2020
Source: Mistry of Finance “Trade Statistics™
Note: Values in 2020 are preliminary data..
Valor de las importaciones de madera de Japén

Maderas en General
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El volumen de las importaciones de madera de Japon se redujo a 4,93 millones de m3 en 2020,
un 13% menos que el afio anterior.

La UE (cuota: 47%) disminuyé un 8% hasta los 2,34 millones de m3. La huelga laboral en
Finlandia retras6 el suministro en el primer trimestre. Tras la reanudacién economica, La
demanda de madera en la UE se recuperd gracias al robusto mercado de la construccion y al
aumento de la demanda en el sector del “hagalo usted mismo” (DIY por sus siglas en inglés).

Canada (cuota del 24%) disminuy6 un 20%, hasta 1,18 millones de m3, debido al aumento de
la demanda y del precio en Norteamérica. Las viviendas iniciadas de construccidn 2x4 en Japon
se redujo un 15% respecto al afio anterior, una mayor que el total de viviendas iniciadas, que
fue del 10%.

Por su parte Rusia (cuota: 16%) disminuy6 un 11%, hasta 812 mil m3.

Maderas contra placadas

El volumen de las importaciones de madera contrachapada de Japén descendi6 a 1,66 millones
de m3en 2020 un 13% menos que el afio anterior.

Malasia (cuota: 42%) disminuy6 un 18%, hasta 704 mil m3. La produccién se vio obstaculizada
por la escasez de mano de obra causada por la restriccion de entrada de mano de obra de
Indonesia.

La escasez de suministro de madera por el mal tiempo, asi como los mayores costes de
transporte por la escasez de contenedores han sido otros factores de la disminucién.
Indonesia (42%) disminuyd un 9%, hasta 702.000 m3, por las mismas razones que Malasia.
Vietnam (cuota: 8%) disminuy6 un 2%, hasta los 134.000 m3.

Madera laminada (LL por sus siglas en inglés)

El volumen de las importaciones de madera laminada de Japon aumenté a 1,02 millones de m3
en 2020 (incluyendo 910 mil m3 de LL estructural), un aumento del 5% respecto al afio anterior,
a pesar de la pandemia de COVID-19.

Las importaciones aumentaron hasta el verano, para evitar la posible congestién por los Juegos
Olimpicos y Paralimpicos de Tokio 2020, pero empezaron a disminuir a partir del cuarto
trimestre con la recuperacion de los mercados occidentales.

La UE (cuota: 82%) aument6 un 9%, hasta 835 mil m3. EI LL estructural de la UE sustituyd las
vigas de las viviendas de madera de Japdn por madera de abeto Douglas estadounidense.

Entre los paises miembros de la UE, Finlandia aumenta un 12%, Rumania un 17%, mientras
que Austria disminuy6 un 1%.

Rusia (cuota: 8%) disminuy6 un 13% hasta los 78 mil m3, mientras que China (cuota: 8%)
aumento6 un 7% hasta los 56 mil m?3,
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Cadenas de Valor en la Industria maderera en Japdn:

Maderas redondas

Madera Virutas, particulas
aserrada
Pasta para papel
Paneles de Suministro de fibra
madera

Muebles o Material
de construccién

Muebles o material

= Papel y carton
de construccion

NOTA: Los aranceles para cualquier tipo de madera exportada de Peru al Japén son de cero.

2.6 Estacionalidad
produccién local

de

la

A pesar del descontrolado mercado estadounidense en este momento, Japon sigue siendo el
mercado mas importante para los exportadores globales de productos de mayor calidad y valor
agregado. Comprender y revisar algunas de las principales tendencias y problemas de la
industria/mercado en Japdn deberia ser Util para la mayoria de los actores de la industria.

Las importaciones de madera blanda han disminuido lentamente desde principios de la década
de 2000, pasando de casi 9 millones de m® a alrededor de 5-6 millones de m3 en marzo 2021. Se
espera que este nivel de umbral se mantenga, dada la calidad y las especificaciones de la
madera conifera importada que no esta disponible en los bosques nacionales.

Canadé y EE. UU. Han perdido volumen de importacién y participacion de mercado en Japon,
mientras que los exportadores europeos (especialmente Escandinavia), asi como Rusia,
Rumania y Chile han mantenido sus volimenes relativamente constantes. Se pronostica que
las importaciones de madera disminuirdn nuevamente en 2021 debido a los impactos del
COVID-19; Hasta octubre de 2020, las importaciones estuvieron un 10,5% por debajo del ritmo
de 2019.

En Japén, los bosques maduros de sugi y hinoki se han incrementado y por ende se ha
incrementado también su autosuficiencia en el uso nacional de madera en comparacién con su
consumo total de madera. De mas del 90% de autosuficiencia en la década de 1950, esta tasa
baj6 casi de manera constante hasta que tocd fondo a principios de la década de 2000 a menos
del 20%. Con una mayor tala nacional, la tasa se acerca al 40% en 2020 y significa que Japdn
necesitara menos importaciones para satisfacer su demanda de madera. Segun la Cadmara de
Comercio de Japdn, se espera que aumenten las exportaciones japonesas de madera aserrada
y contrachapados.

Japdén en los Ultimos afios tiene importaciones estructurales de las partidas 4409 -
Contrachapado, paneles enchapados y madera laminada similar; el 2020 esta representado por
los siguientes grupos principales de productos bésicos:

- 65% (779 millones de US $): Madera contrachapada que consiste Ginicamente en [aminas de
madera, cada capa no > a 6 mm de espesor, con al menos una capa exterior de
especificacion de madera tropical.

- 26% (318 millones de US $): Madera contrachapada, paneles enchapados y madera
laminada.

- 6.2% (73 millones de US $): Madera contrachapada que consiste tUnicamente en laminas de
madera, cada capa no > 6 mm de espesor, con al menos una capa exterior de madera que
no sea de coniferas.

-1,08% (12,8 millones de US $): Madera contrachapada que consiste Ginicamente en laminas
de madera, cada capa no > 6 mm de espesor.
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Principales socios comerciales (importacién de "madera contrachapada, paneles enchapados
y madera laminada similar a parquet o deckings) de Japon en 2020 son:

- Indonesia con una participacion del 39% (472 millones de dolares estadounidenses)
- Malasia con una participacion del 31% (377 millones de dolares estadounidenses)
— China con una participacion del 19,7% (234 millones de délares EE.UU.)

- Vietnam con una participacion del 4,68% (55 millones de délares estadounidenses)
- Rusia - 5,96 millones de ddlares EE.UU.

— Austria - 5,53 millones de délares EE.UU.

- Finlandia - 5,19 millones de dolares EE.UU.

- Nueva Zelanda - 4,66 millones de délares EE.UU.

- Rumania - 4,6 millones de délares EE.UU.

- Estados Unidos - 4,04 millones de délares EE.UU.

La eficiencia de la produccion de madera ha seguido empeorando a medida que el aumento de
la tala ha reducido el diametro medio de los troncos a menos de 60 centimetros desde unos 80
cm en el 2000, reduciendo la tasa de rendimiento por tronco, especialmente para la madera
contra placada.

Segun la Asociacién de Importadores de Madera de Japon, el pais solia ser el mayor
consumidor mundial de maderas tropicales, y los convertia en materiales de construccion y
muebles. Pero el afio pasado, las importaciones se habian desplomado a 134.000 pies metros
cubicos de un pico de 26,79 millones de pies metros cubicos en 1973.

Jap6n todavia tiene empresas que procesan maderas tropicales en madera contrachapada y
otros productos. Pero en la actualidad importan pocas maderas (troncos) porque les resulta
dificil encontrar barcos dispuestos a transportar esta carga tan dificil y complicada.

Bajo estas circunstancias, los precios de las maderas en el 2020 han aumentado, ahora los
precios al arribo al Japdn son de $ 200 por m3, alrededor de $ 50, 0 33%, mas alto que en 2019.

En Japon, la mayor parte de la madera utilizada en la construccidn de viviendas se importa de
USA 'y Europa. Segun los datos publicados por el MAFF, la tasa de autosuficiencia de madera
de Japon es de alrededor del 40%. Es decir, alrededor del 60% se importan del exterior. La
escasez de madera aserrada importada del exterior estimula la demanda de madera aserrada
nacional. Sin embargo, la oferta nacional no puede seguir el ritmo del repentino aumento de la
demanda, lo que ha provocado un fuerte aumento de los precios internos de la madera. Segun
las estadisticas del MAFF, en junio de 2021 el precio de la madera de cedro después del corte
es de US$ 637/n7, un aumento del 12,2% interanual, mientras que el precio de la madera de

cedro en bruto se disparé 51% interanual a US$ 159/ .

2.7

Principales puntos de
ingreso del producto al
mercado (puertos  y/o
aeropuertos)

Japon tiene gran cantidad de puntos de
acceso de mercancias en su territorio.
Los principales puertos son el aeropuerto D
de Narita (con una participacién de
12,5% del valor), le sigue el puerto de

Tokio (12,3%), Nagoya (6,5%), Osaka \ } N
(6,0%) y Chiba (5,9%); cada uno se [ewmerot e .
especializa en determinados productos. Lomraron b S

\|~ | \}.\' - .\.«(\ ‘
Principales puertos: Tokio, Yokohama, e Nt
Nagoya, Osaka y Kobe. \% . o

Principales aeropuertos: Kansai (KIX),
Narita (NRT), Haneda (HND), Chubu
(NGO) y Fukuoka (FUK). (Fuente: MAFF)

2.8

Descripcion de la cadena
de distribucion y
comercializacién del
producto en el mercado
(identificar los principales

Japén es uno de los principales mercados a nivel mundial en la compra de maderas, y
actualmente ocupa el quinto lugar en el consumo de productos forestales. El valor del mercado,
incluido el valor de la cadena de suministro terciaria, es de aproximadamente 240.000 millones
de dolares (2,5 billones de yenes) segun las estadisticas del Gobierno de Japon. Mientras que la
cantidad total de produccién y consumo (incluidas las importaciones) ha seguido una tendencia
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actores en cada eslabon
de la cadena)

a la baja, Japon sigue siendo un importante consumidor y representa el 4% del consumo mundial
de madera en rollo y el 3% de la madera aserrada.

Alrededor de la mitad de las necesidades nacionales de madera dura son importadas y enviadas
por empresas de comercio general (denominadas "sogo-shosha") a distribuidores nacionales,
fabricantes y otros agentes de la cadena de valor. Hay razones por las que algunos importadores
se ocupan de los troncos y otros de la madera aserrada, entre las que se encuentran la reduccion
de costes y la optimizacion de los activos en funcién de las demandas de los usuarios finales. Si
un importador tiene su propia fabrica o taller y una amplia gama de usuarios finales, es mas
eficiente importar troncos y procesarlos por su cuenta de acuerdo con las especificaciones del
cliente.

La distribucion de madera en Japon se divide de la siguiente manera: el 60 por ciento procede
de empresas comerciales, el 20 por ciento de importadores independientes y el 20 por ciento de
fabricantes, incluyendo fabricas de aserrado y contrachapado, por ejemplo. Por su parte, los
fabricantes nacionales se abastecen en mas de un 90 por ciento repartido por igual entre las
empresas comerciales y los importadores independientes. Por lo tanto, la importacion directa de
los fabricantes es menos del 10 por ciento del total.

Figura 2.- Estructura de la industria nacional de maderas en Japén
a) Industria de la madera laminada

Entrada de materias primas
- Aserradero, etc. (30%)

Salida de productos
- Molino precortado, etc. (34%)

Laminado
- Empresa comercial (27%) Madera de - Mayorista (28%)
- Importacién directa (17%) I:> construccion - Empresa comercial (17%)
- Mayorista (10%) Fabricas - Empresa de construccion (12%)
- Mercado de subastas (5%) (n=351) - Mercado de subastas (5%)
-Otros (11%) - Otros (4%)

b) Industria de la Madera pre cortada

Entrada de materias primas

- Aserradero, laminado laminado,
etc. (41%)

Salida de productos

- Mayorista (23%) Pﬁc?rtado - Empresa de construccion (45%)
- Empresa comercial (18%) |:> (ngms) ;/'\ - Mayorista (32%)

- Mercado de subastas (11%)
- Importacién directa (2%)

- Otros (5%)

Fuente: Ministry of Agriculture, Fishery and Forestry - MAFF

- Autoconsumo (10%)
- Mercado de subastas (7%)
- Otros (6%)

Una vez que llega al mercado japonés, la madera de arboles frondosos se destina principalmente
a los fabricantes de muebles y de materiales de disefio interior de acabado fino. La figura anterior
se aplica principalmente a la distribucién de la madera de coniferas en Japon, pero proporciona
un esquema para algunos materiales de arboles frondosos y residuales. Es una simplificacion
excesiva de la distribucion de los mayoristas, que en la practica puede implicar a mayoristas de
segundo o tercer nivel antes de la entrega a los usuarios finales. La madera que se reparte a
través de los mercados de subasta cerrados es un porcentaje minimo.

Desgraciadamente, en Japdn hay menos importadores y fabricantes importantes que comercien
con madera de arboles frondoso, a diferencia de lo que ocurre con la madera de coniferas.

Los principales importadores de maderas en todo tipo de presentacion (incluye parquety decking)
son:
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BUTSURIN CO LTD. https://www.mbr.co.jp/cgi-bin/contact/form.cgi

Sajitz (probablemente la mas grande del mercado) (https://www.sojitz.com/en/)
Maruyone Shokai (http://www.maruyone-trade.co.jp/en/)

Mitsuhashi Sangyo (http://www.mitsuhashinousan.jp/)

Hattori Shoten (https://www.hattori-shoten.co.jp/)

HANWA (Lumber & Plywood Division - HANWA Co., LTD.)

El principal actor serian los mayoristas, aunque la mayoria de ellos son pequefias y medianas
empresas. Esto se debe a un cambio en la estructura de la industria y en el entorno econémico
internacional; es decir, importan mas madera americana, productos pre cortados y cierta cantidad
de productos acabados a través de terceros paises. De ahi que, por ejemplo, las empresas de
aserrado japonesas ya no procesen tanta madera dura en el pais.

2.9 Criterios de los actores
claves de los canales de
distribucion y
comercializacion para la
seleccién de proveedores
(en orden de importancia)

La combinacién de madera dura y otros materiales (principalmente metales y vidrio) es una de
las principales tendencias de disefio actualmente en Japén. El llamado “disefio estilo café”,
como se ve en estas fotos adyacentes, estd aumentando su popularidad entre los
consumidores, segun los comerciantes locales. La popularidad no es el tnico motor, pero la
fusién de materiales es mas asequible a la vez que ofrece un interior sofisticado por su
singularidad; un movimiento que se aleja de la imagen convencional ordinaria de los muebles.

El perfil de disefio de las cocinas también aumenta en popularidad entre los consumidores.
Mas consumidores, especialmente los recién casados y las familias mas jovenes, que invierten
en residencias a largo plazo prefieren los armarios de madera, siendo el nogal el mas popular.
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Esta claro que los consumidores japoneses se dividen en dos clases: los orientados al precio
y los orientados a la calidad. Los primeros tienden a comprar productos de interior en tiendas
de descuento dirigidas a las masas, por ejemplo, IKEA y Nitori. Estas dos cadenas de tiendas
son bastante conocidas entre los consumidores japoneses de a pie y estadn creciendo
rapidamente. Por otro lado, los fabricantes y minoristas de muebles de gama alta - IDC Otsuka,
Morishige, Karimoku, Conde House - se dirigen principalmente a los hoteles de categoria, los
complejos de oficinas y los organismos de la administracién central y local.

Los cambios demogréaficos también pesan, ya que se estan construyendo o renovando mas
complejos asistenciales para mayores, ya que la poblacion de ancianos se esta disparando.
Para estos proyectos, se prefieren los productos de madera por su tacto mas suave, suimagen
curativa y sus atributos funcionales. Las mismas percepciones se aplican a las guarderias,
donde ahora se ven mas estructuras de madera en el interior y el exterior desde los suelos
hasta los techos.

La reputacién de que los muebles japoneses son de alta calidad y se distinguen de los demas
sigue aumentando en toda la region. Por ejemplo, Corea del Sur, Taiwan, Hong Kong, China
y Singapur, entre otros valoran los muebles japoneses. Ademas, los muebles japoneses se
han expuesto en lugares de gran prestigio, como como el "Salone del Mobile Milano" y "imm
cologne".
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Los criterios de los actores claves de los canales de distribucion y comercializacién deben ser:

— Es imprescindible que los exportadores garanticen calidad y sostenibilidad en la oferta, los
japoneses por lo general piensan en establecer relaciones comerciales a largo plazo.

— Esfuerzo para tener buena reputacion. En Japdn la reputacion se extiende entre los
importadores, por lo que hay que esforzarse para que los productos sean de una calidad
uniforme en todas las exportaciones.

— |dentificar a importadores claves con experiencia en el mercado.

— Grandes comercializadoras o shoshas por su nombre en japonés también deben ser
evaluadas.

Los cambios sustanciales en el entorno del mercado han creado una nueva oportunidad de
comercializacién para la madera estructural en Japén. Los usuarios finales japoneses estan
dispuestos a utilizar la madera laminada para la construccién de viviendas. La madera europea
es adecuada para las aplicaciones estructurales, lo que ha permitido ganar el mercado. De
hecho, Europa ha conseguido satisfacer las cambiantes necesidades de los usuarios finales
en el mercado japonés.

Los cambios en el entorno comercial japonés contintian. Todos los proveedores pueden
aprovechar la situacion cambiante como una oportunidad de comercializacién. Actualmente se
esta produciendo un gran cambio en los sistemas de distribucion de la madera. Sobre todo, la
industria del pre cortado esta liderando el movimiento de cambio. Establecer una relacion més
estrecha con las fabricas de pre cortado es la clave del éxito en el mercado japonés.

El comportamiento de compra de los clientes japoneses debe explorarse mediante una amplia
encuesta. En general, los clientes industriales japoneses dan mayor prioridad a una relacién a
largo plazo con los proveedores. Es importante realizar la investigacion desde el punto de vista
del marketing relacional.

210 Presencia de la oferta | Las exportaciones peruanas a Japdn, que es uno de los principales importadores mundiales de
peruana en el mercado | madera después de Chinay EE.UU., son muy reducidas. EI 2017 fue el afio que Peru exportd
(temporadas, puntos de | mayor cantidad de madera al Japon y fue por un valor menor a los US$ 60 mil. Ese mismo afio,
venta) Japon importé madera por mas de US$ 10 mil millones, teniendo a Chile como el principal

proveedor latinoamericano (US$ 443 millones).

Actualmente no existen exportaciones de maderas para interiores (parquet) y exteriores
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(decking) de Peru al Japon.

Principales exportaciones de productos madereros de Peru al Japén:

Partida / Descripcién 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Total general
4407210000 - MADERAS ASERRADAS DE MAHOGANY (SWIETENIA  115,358.00 115,358.00
4407220000 - MADERAS ASERRADAS DE VIROLA, IMBUIA Y BA 59,203.60 30,838.56 90,042.16
4418600000 - POSTES Y VIGAS DE MADERA. 7,004.28 13,190.25 20,194.53
4421909000 - DEMAS MANUFACTURA DE MADERA 17,948.94 17,948.94
4421999000 - LAS DEMAS MANUFACTURAS DE MADERA 11,771.52 46.08 870.00 12,687.60
4420100000 - ESTATUILLAS Y DEMAS OBJETOS DE ADORNO, D 1,620.00 341.76 1,305.50 3,267.26
4401390000 - LOS DEMAS ASERRIN, DESPERDICIOS Y DESECHOS 1,800.00 1,800.00
4403990000 - DEMAS MADERAS EN BRUTO, INCLUSO DESCORTE 800.00
4419000000 - ARTICULOS DE MESA O DE COCINA, DE MADERA 692.66 692.66
4414000000 - MARCOS DE MADERA PARA CUADROS, FOTOGRAFI 138.32 124.84 184.00 65.30 512.46
4420900000 - DEMAS MARQUETERIA, COFRECILLOS O ESTUCHE 170.82 110.00 280.82
4421100000 - PERCHAS PARA PRENDAS DE VESTIR, DE MADER 100.00 100.00
4418200000 - PUERTAS Y SUS MARCOS, CONTRAMARCOS Y UMB 100.00 100.00
4419900000 - ARTICULOS DE MESA O DE COCINA, DE MADERA 19.59 48.60 68.19
4418909000 - DEMAS OBRAS Y PIEZAS DE CARPINTERIA PARA 41.28 41.28
Total general 7202,139.58 '56,510.00 '170.92 '1,489.50 '935.30 '1,848.60 263,893.90

2.11 Actividades de promoci6n
idéneas para promover el
producto

FORESTRICE

Es la feria internacional de la industria forestal méas importante en Japon que integra la industria
forestal, la industria de la madera y la biomasa lefiosa, se lleva a cabo en el mes de agosto de
cada afio.

BIOMASS PELLETS TRADE & POWER

Evento dedicado al mercado de pellets de madera y biomasa para energia y calor. Se lleva a

cabo anualmente en el mes de mayo en la ciudad de Tokio.

FFT/Interior Lifestyle Living

Bienes de consumo, Disefio de interiores, Fundicidn, Muebles (noviembre)
Tokyo International Exhibition Center (Tokio Big Sight)

Mokkiten Nagoya
Carpinteria, Industria de la madera, Muebles (Evento bianual)
Port Messe Nagoya - Nagoya International Exhibition Hall

IFFT

Disefio de interiores, Muebles (Bianual)
Tokyo International Exhibition Center (Tokio Big Sight)

Asociaciones relacionadas al sector maderero:

— Japan Federation of Wood Industry Associations (JFWIA) http://www.zenmoku.jp/
— Japan Lumber Inspection and Research Association http://www.jlira.jp/english.html
— Japan Lumber Importers Association (JLIA)
— Japan Wood Protection Associations http://www.mokuzaihozon.org/english/
— Japan Woodcraft Association https:/japanwoodcraftassociation.com/
— International Tropical Timber Organization Japan https:/www.itto.int/
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LISTADO DE EMPRESAS DE DISTRIBUCION DE MADERAS Y CONSTRUCCION SEGUN ORIGEN DEL PRODUCTO

Subcomité de construcciéon

ANEXO 1

Nombre de la empresa

Direccion

TEL

135-0016 toyang, distrito del east river de tokio 5-29-39

03-3649-5021

BAESHWITHZ o —1U > 7

154-0002 tokio valle shida 3-8-8

03-3424-8068

vF¥~va—RlL—a A

108-0014 AREA METROPOLITANA DE TOKIO CHI 5-29-14 TATSUYA NIKKO 3F

03-5418-1821

L) IARH TRt

136-8630 tokio metropolitan new wood farm 1-3-16

03-3521-8232

BERAHD S

259-1114 kanagawa isehara city, gaosen 1085-3

0463-75-8131

TR B2

260-0034 chiba city central district, shibuya 16 veces 12

043-245-4111

=R ST 136-0072 area metropolitana de tokio 3-27-24 03-3684-0032
= FR TRt 134-0015 xiruijiang 4-21-7, rio metropolitano de tokio 03-5661-7801
Yy N MRS 136-0082 TOKYO DUJIANGDONG DISTRICT NEW WOOD FARM 1-7-22 NEW WOOD FARM 10F 03-5534-3736
e A Bk 1t 104-0032 distrito central metropolitano de tokio, bading 1-9-8 03-6866-0376
ST —4—7 4 LA | 177-0033 &rea metropolitana de tokio takanotai 2-26-5 03-6913-4380
H AR T8 T 3epkatt 141-0032 osaki, shinagawa district, tokio 5-8-2 03-3490-3081

XAt e A LD L R=—

135-0053 AREA METROPOLITANA DE TOKIO CHENY!I 3-20-8 SANJIN 4F

03-3522-7522

i FE P SR £

105-0013 SAKAMATSU 1-2-11 SUZUKI SUZUKI 2F EN EL DISTRITO PORTUARIO DE KIOTO

03-3436-3261

A R TR A=A

135-0016 toyang, tokio metropolitano este 3-26-9

03-3649-5888

BASH T /I 2

177-0051 area metropolitana de tokio 2-29-15

03-5903-5670

~ L2 — RSt

136-0082 area metropolitana de tokio nueva granja de madera 1-9-6

03-3521-0505

RRAM TR ST

ver fuji 4-7-15 en la ciudad de chiba pu‘an, 279-0043

047-353-2100

HL it PE R A AL

153-0051 area metropolitana de tokio 3-6-23

03-3711-5355

BERRAES Y77

336-0035 matsumoto 4-9-2, distrito sur, ciudad de saitama

048-865-8629

G Y B ISt

135-0024 tokio metropolitano dongyang oriental 5-25-7

03-6458-7451

TEATZe—) e
(HAE=8)

421-0114 shizuoka shizuoka city, distrito junhe taoyuan 13-30

054-259-1952

Subcomité de fabricacién de pisos

sélido

Nombre de la empresa

Direccién

TEL

it bR E T SERR At 870-0307 big branch city central 1-3-48 097-592-2122
Vepk TR A1t 428-0013 shizuoka shizuoka shimada city, jingu este 2 dingmu 3483 veces 0547-45-2174

7 v —U o 7Rt

135-0016 toyang, distrito del east river de tokio 1-38-3

03-5634-8873
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KEET L 3\— 7 RS 4t

135-0022 area metropolitana de tokio 3-2-14

03-5245-4101

Hi7u—1 o Zikkett

273-0128 valle de chiba 1-14-9-1505

0986-24-2323

JER s AR EEAR A AL 135-0016 dongyang 5-1-13 dongyang 301, al este del rio kioto 03-3649-8441
eigEE S —7 v b TEREHE 166-0012 distrito metropolitano de tokio sequoia e iwata 3-32-7 03-3313-4181
bt r Rt 135-0033 AREA METROPOLITANA DE TOKIO 21-7 YAMAZAKI 1F 03-3630-0591
P JE RNt 136-0082 tokio metropolitan new wood farm 3-8-7 03-3521-7201

I v r~—F— 7 kRSt

160-0023 SHINJUKU, TOKIO, 3-8-4 BABA

03-5333-3055

RIS AM Rt

015-0404 akita ishida es 42-2 del templo yashima en yasuo iwata, liben

0184-56-2500

WHY Y RT v 7R att

136-0082 tokio metropolitan new wood farm 1-4-6

03-5569-5514

At Y v N~

112-0004 TOKYO METROPOLITAN WENJING DISTRICT BACK 2-2-23 ICHIDA HASHIMOTO HALL

4F

03-5842-6251

NS 7 SNy 163-0812 SHINJUKU, SHINJUKU, TOKIO, 2-4-1 SHINJUKU NS 12F 03-3348-5681
R TS 101-0021 TOKIO SHIGEDA 3-12-8 SUMITOMO REAL ESTATE AKIHABARA 4F 03-6271-7765

=t &

111-8533 asakusa bridge, taitung district, tokio, 5-13-6

03-5687-6233

101-0032 IWAMOTO 3-7-2 IWAMOTO 6F EN EL DISTRITO DE CHIYODA, KIOTO

03-5822-5271

KRR L 101-0021 tokio shigeda 2-15-8 03-3253-0317
RS A B E T 113-0034 TOSHIMA 3-21-5 TOSHIMA, KIOTO DISTRITO DE WENJING SF 03-5812-3770
RS T Al 134-0088 AREA METROPOLITANA DE TOKIO OESTE GEXI 6-16-7 SEGUNDO HIJO BLANCO 6F 03-3878-1566

TRt

136-8502 area metropolitana de tokio 6-20-7

03-3685-3452

B e B B ERT

144-0051 area metropolitana de tokio, 7-60-1

03-3735-4891

AU — R LEMAS

136-0082 tokio metropolitano nueva granja de madera 2-11-1

03-3522-4140

BEEtt b >y AT

167-0022 distrito metropolitano de tokio sequoia 4-29-19

03-3396-3533

Ji ks tt

141-0021 osaki 2-12-2 en el distrito shinagawa de kioto

03-5424-0708

7 7 AR E T ERAEH

140-8516 okai, shinagawa district, tokio 1-23-3

03-5742-6303

Subcomité de empresas comerciales

de la construcciéon

Nombre de la empresa

Direccién

TEL

Ok DM B A A

103-8419 AREA METROPOLITANA CENTRAL DE TOKIO PUENTE DE JAPON 2-7-1 NOF JAPON HASHIMOTO 5F

03-3661-2371

SMBEEA HRF 105-0001 TIGER GATE 2-2-1 JT 10F EN EL AREA PORTUARIA DE KIOTO 03-5573-5496
b R SRRt 136-0082 tokio metropolitano nueva granja de madera 3-3-3 03-3521-8771
o =3RSt 100-0054 shinto yoshida 2-3 bamboo indio, chiyoda district, kioto 03-5259-5736

a7 4 — MRS

108-0071 platinum terrace 3-2-10 platinum terrace, area metropolitana de tokio

03-5798-3900
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105-0012 AREA METROPOLITANA DE TOKIO PUERTA SHIGEKOTA 1-3-2 CHISUODA 3F

03-3434-1657

WA ARt

100-0004 KYOJITA DISTRICT, KIOTO, 1-7-2, PEKIN, 21F

03-6870-7810

W7 7 A a U iEAatth

290-0069 ciudad de chiba, la ciudad original de yakushi, 2-11-7

0436-40-3725

PRASALAOL L

112-0014 DISTRITO METROPOLITANO DE TOKIO WENJING 1-24-8 TOBAOJIANG YUKAWA BRIDGE 9F

03-5225-4080

HAR Y — IRt 108-6110 SUR DE HONG KONG, PUERTO DE KIOTO 2-15-2 SHINAGAWA B EDIFICIO 10F 03-6433-2314
NN AN 136-8543 AREA METROPOLITANA DE TOKIO NUEVA GRANJA DE MADERA 1-7-22 NUEVA GRANJA DE MADERA 7F 03-5534-3597
=REERAST 135-0022 4rea metropolitana de tokio 3-3-13 03-3641-7000

Asociacion de empresas de construccion de pisos

Nombre de la empresa

Direccion

TEL

BLEZ7n—U 7t

455-0855 area portuaria de la ciudad de aichi nagoya fujita 1-733

052-301-4411

Yo TEEMRASAE

428-0013 jingudong, prefectura de shizuoka, 2-3483

0547-45-2174

RS A B [ R

T

421-0114 shizuoka shizuoka city, distrito junhe taoyuan 13-30

054-259-1952

$%7D~Uyﬁ%ﬁ%ﬁ

452-0824 aichi nagoya city west district kawahara 182

052-503-1626

KEET L 3— 7 et

438-0207 shizuoka iwata miyamoto 350

0538-66-3135

RBERIERAST

503-1314 pensidn gifu pension countyery takata 481-4

0584-34-1081

B 4ETOHKA

457-0022 aichi nagoya city, south ofaka city, mingyu 64

052-811-8131

A M TR

456-0062 aichi nagoya hotfield distrito dabao 4-1-11

052-681-6566

ERASttY~AF o —U 7

453-0845 aichi nakamura miyagi 163-1, ciudad de nagoya

052-413-0141
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