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Industria de alimentos Bebidas alcohdlicas
US$ +75 mil millones US$ +39 mil millones

Alimentos frescos Bebidas no alcohdlicas
US$ +18 mil millones  US$ +17 mil millones

Valor (millones de délares)
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Soft drinks 76 %
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[ & Loblaws
C$ 55,49 billones

+1,000 tiendas en Quebec & Ontario

[ fobeys$
C$ 30,5 billones

+2,600 tiendas

CANADA
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destino de - +600 tiendas en Quebec & Ontario 11 %
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* La informacion y cifras mostradas corresponden al afio 2021.
** Reline a las economias avanzadas y emergentes mas importantes del mundo, esté integrado por 20
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24 % del mercado ( olemans 6@}

paises (Alemania, Arabia Saudita, Argentina, Australia, Brasil, Canada, China, Corea del Sur, Espafia, pequefias cadenas 6800_t'e_ndas |ndepend|eptes . > s 2 shoce the food
Estados Unidos, Francia, India, Indonesia, Italia, Japén, Reino Unido, México, Rusia, Sudafrica, Turquia) T 27 mil tiendas de conveniencia l "
y la Unién Europea. Los miembros del G20 representan alrededor del 85 % del PIB mundial, mas del 75 g avri 0[01(1900

% del comercio mundial y alrededor de dos tercios de la poblacién mundial.
*** \Ventas 2022.
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Multiculturalidad y Certificaciones Demanda de alimentos Organicos, saludables Demanda de Transparenciay 27 millones de usuarios
crecimiento de oferta (Kosher y Halal) de origen vegetal y sostenibles alimentos funcionales seguridad alimentaria de e-Commerce
de alimentos étnicos (75 % de poblacion)
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