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HOW PEOPLE SPEND THEIR TIME
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DE LOS USUARIOS DE INTERNET DE LA POBLACION MUNDIAL
TIENEN UN SMARTPHONE ESTA CONECTADA A INTERNET
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QUE USAN INTERNET INGRESA
POR LO MENOS A UNA RED SOCIAL

MILLONES DE CUENTAS DE
CORREO ELECTRONICO

PUBLICIDAD PAGINA WEB MARKETING

E L 5 0 % OBJETIVOS ESPECIFICAS: AFINALES DEL 2011 HABIAN
CONSEGUIR MAS TRAFICO HACIAEL SITIOWEB. 5 5 5 M “.I.ON Es

DE LAS PUBLICACIONES EN LAS REDES - |0GRAR MAYOR INTERACCION CONLOS USUARIGS
TIENEN INFORMACION DE ALGUN PRODUCTO - FDELIZACION DE USUARIOS DE SITIOS WEB EN TODO EL MUNDO

SEEI%LSES INTRANET

95% DE LOS USUARIOS

DE REDES SOCIALES ESTAN
CONECTADOS CON UNA MARCA

MAS DE 1,500 MILLONES

DE PERSONAS UTILIZAN LAS REDES SOCIALES

FUENTE: Reporte Social Media Around The World 2012 de InSites Consulting
Estudio de The Radicati Group Creada por: Activa! Solutions
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Tipos de medios online

Medios
Ganados

Medios Medios
Propios Pagados

Canales creados por Medios o canales Los seguidores de
la marca de terceros a los la marca se
Web que pagamos por vuelven nuestro
Blog hacer publicidad canal y hablan de
Fan page Anuncios nosotros.
Twitter Display Blogs
Linkedin Social Ads Noticias

Google Plus..... Redes Sociales



Las campanas
de publicidad
(paid media) y
la repercusion

de nuestras
acciones en los
diferentes
canales
(earned
media) nos
llevan trafico...

... a cada uno
de nuestros
canales de

comunicacion

(owned

http://tristanelosegui.com



Embudo de conversion

- Atraccion:
Llega a mi web

- Activacion:
Usuario anénimo se convierte en lead

- Retencion:
Repite la visita i
Clientes
- Venta:
El usuario compra

Fidelizados

- Recomendacion:
Lo comparte



Publicidad digital

The first ad banner, 1994:
For AT&T on HotWired.com

Have you ever clicked ,/H
/

your mouse right HERE? —~



Formatos de publicidad display

Leaderboard & Rectangle

Leaderboard & Skyscraper
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Formatos de publicidad display - Patrocinios

==+ Men's Basketball
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Formatos de publicidad display - Rising Stars

EW [AB DISPLAY FORMATS
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https://www.youtube.com/watch?v=ZbDhba9kO4M

https://www.youtube.com/watch?v=pOvhkvnwKow
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Evolucion de los medios

O': Rersonas
= Nchos

Masas



Evolucidon del ecosistema de publicidad digital

PUBLISHER

ADVERTISER
/ AGENCY
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Evolucidon del ecosistema de publicidad digital

Data Management Platforms

AD EXCHANGE
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ADVERTISER
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b AD NETWORK

ooloo
el OO |00



https://www.youtube.com/watch?v=1C0n_9DOlwE
https://www.youtube.com/watch?v=1C0n_9DOlwE

Construir audiencias
a través de la optimizacion de
campanas online en display,
mobile, video, social y search
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Métodos de compra tradicionales

Tradicionalmente, los anunciantes
compran publico al por mayor...

Preeee feeeee Peeeee
preeee feeeee dediee
Preeee feeeee pebbee
Preeee feeeee dedeee

aungue sélo unos pocos son
parte del pdblico objetivo

LT L o
il
pheeeeeeeeeee

vuela a Los busca
ol aehi vueles

Subastas en tiempo real

Las subastas en tiempo real
permiten que los anunciantes
seleccionen solo a usuarios
especificos y que establezcan
los precios dindmicamente...
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Targets mas Proteccion de Aumento del ROI Expansion

precisos Su marca del REACH



Behavioral
Contextual
Multicultural
Look-alike
Demographic
Geographic
Retargeting

Search Retargeting
Creative Retargeting




Andlisis de . Upper
Audiencia

Clasificacién de Contenida... Funnel

Reglas del negocio

R— Lower Funnel
Cierre eficiente e '




Gracilas



