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Definición de Natural 
• No existe un consenso sobre 

una definición de productos 
que utilizan el término de 
«natural» en sus etiquetas. 

• Para el caso de EE.UU. la FDA 
no define lo que constituye 
un producto natural, salvo 
ciertas restricciones en 
ingredientes (colores, 
saborizantes y endulzantes) 
que deben ser etiquetados 
como artificiales o sintéticos 
según el Código de 
Regulaciones Federales. 
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Definición de Natural 

• Los líderes de la 
industria suelen definir 
un producto natural 
como aquel 
mínimamente 
procesado que no 
contiene ingredientes, 
preservantes, colores o 
sabores artificiales. 



Mercado Global de Consumo Saludable 2012* 

Australia 
•  US$ 17,166 
Millones 
•  US$ 632 
•  1.6% (2013-2017) 

Asia Pacífico 
•  US$ 196,320 
Millones 
•  US$ 50 
•  6.2% (2013-2017) 

Europa Oriental 
•  US$ 38,130 
Millones 
•  US$ 115 
•  3.3% (2013-2017) 

Europa Occidental 
•  US$ 172,099 
Millones 
•  US$ 354 
•  1% (2013-2017) 

América Latina 
•  US$ 83,966 
Millones 
•  US$ 141 
•  6.5% (2013-2017) 

Norte América 
•  US$ 180,078 
Millones 
•  US$ 516 
•  1.6% (2013-2017) 

• Tamaño de Mercado 
• Consumo Per Cápita 
• Crecimiento Promedio Proyectado 2013 -2017 

*Fuente: Euromonitor – Solo categoría Health and Wellness para alimentos 



«Salud y bienestar» 

• «Better for you» 
• «Libres de» 
• Funcionales/Fortificados 
• Naturalmente saludable 
• Orgánico 

 

Alimentos Bebidas 



Achiote Mariposas 
Aguaymanto Maíz gigante 

Algarrobo Maíz morado 
Barbasco Molle 

Bromelias Muña 
Caigua Nuez del Brasil 

Camu camu Otros Productos 
Chancapiedra Paiche 

Chirimoya Pasuchaca 

Chuchuhuasi Peces ornamentales 

Cochinilla Pitahaya 
Cocona Quinua 

Copaiba Ratania 
Granadilla Sacha inchi 

Guanábana Sangre de grado 

Heliconias Sauco 
Hercampure Tara 

Huito Tarwi 

Kañihua Tawa 
Kiwicha Tumbo 

Leche de oje Tuna 
Lúcuma Uña de gato 

Maca Yacón 





EXPORTACIONES DE PRODUCTOS DE LA BIODIVERSIDAD NATIVA  
2011 - 2013  

FOB USD 

PAIS 2011 2012 2013 
Quinua 25.700.923,50 34.162.751,79 80.009.937,03 
Cochinilla 212.594.013,30 85.357.589,22 55.781.727,36 
Tara 42.266.721,45 57.221.816,06 48.616.027,56 
Nuez del 
Brasil 28.554.684,35 22.338.518,97 28.561.755,49 
Maíz gigante 11.440.867,91 14.244.071,93 17.981.398,74 
Maca 8.594.071,10 10.664.775,11 14.004.415,63 
Achiote 13.941.301,63 10.596.133,15 11.114.272,10 
Lúcuma 913.337,76 1.455.836,22 2.861.431,78 
Sacha inchi 1.538.854,94 3.168.285,43 2.482.586,62 
Maíz morado 1.495.189,21 1.480.953,49 2.121.372,03 
Camu camu 914.950,74 1.166.487,32 1.776.071,90 
Otros* 9.728.559,45 8.776.774,31 8.792.513,55 
TOTAL  357.683.475,34 250.633.993,00 274.103.509,79 

Fuente: SIICEX 

Elaboración: Promperú 

*Productos de biodiversidad nativa priorizados por Promperú (no incluye Paiche, mariposas ni peces ornamentales) 



Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad 
nativa peruana 2013 

America : 51,14% 

Europa:  30,84 % 
Asia:  13,10% 

Oceania, Africa & 
Otros:  4,91% 

Valor FOB (Miles USD) 

America USD 140.183,70 Asia USD 35.918,35 

Europa USD 84.531,05 
Oceania, Africa & 

Otros 
USD 13.470,41 



Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad 
nativa del Perú 2013 (FOB USD) 

CONTINENTE PAÍS MONTO USD % 

AMERICA Estados Unidos 89.915.743,46 32,80% 

51,14% Brasil 13.116.666,90 4,79% 

  Canadá 9.946.937,89 3,63% 

  Mexico 7.083.435,70 2,58% 

  Otros  20.120.911,89 7,34% 

EUROPA Alemania 16.553.133,75 6,04% 

30,84% España 14.692.883,00 5,36% 

  Reino Unido 10.729.756,85 3,91% 

Italia 7.810.719,89 2,85% 

  Otros  34.744.554,13 12,68% 

ASIA China 15.186.538,15 5,54% 

13,10% Japon 10.341.690,50 3,77% 

  Israel 2.423.508,06 0,88% 

  Otros  7.966.617,45 2,91% 

OCEANIA, AFRICA Y 

OTROS 

Australia 7.898.549,80 2,88% 

Nueva Zelanda 2.762.070,84 1,01% 

Egipto 1.784.349,23 0,65% 

4,91% Otros  1.025.442,30 0,37% 

TOTAL 274.103.509,79 100.00% 

Fuente: SIICEX 

Elaboración: Promperú 



Tendencias reportadas por Expertos en la Industria 
para el mercado norteamericano 

• Salud y bienestar: El 
movimiento de 
alimentación saludable 
está incrementando en 
todos los grupos 
demográficos. Se han 
creado para la industria 5 
segmentos de 
consumidores 
diferenciados por: 
 Estilos de vida 
 Comportamientos 
 Actitudes y creencias 

sobre salud y bienestar 

#Young4Ever 

Chief Health 
Officers 

Guilty and 
Defeated 

4 Out of 5 
Doctors 

Life Tastes 
Good 



• Segmento #Young4ever (Joven por 
Siempre) 

• 23% de la Población. 
• Su motivación es verse y sentirse 

bien.  
• Baja fidelidad a marcas. 
• El factor precio tiene baja incidencia. 

 
 

#Young4Ever 

Chief Health 
Officers 

Guilty and 
Defeated 

4 Out of 5 
Doctors 

Life Tastes 
Good 

Ingresos 

Tendencias reportadas por Expertos en la Industria 
para el mercado norteamericano 



• Segmento 
#Young4ever (Joven 
por Siempre) 

 

 

#Young4Ever 

Chief Health 
Officers 

Guilty and 
Defeated 

4 Out of 5 
Doctors 

Life Tastes 
Good 

 Atraídos hacia 

Natural & 
Orgánico 

Vegano/Vege
tariano 

Libre de 
Gluten 

Suplementos 

Tendencias reportadas por Expertos en la Industria 
para el mercado norteamericano 
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TENDENCIAS GLOBALES 

 Mujer en el trabajo Mayor  
 
Mayor % de mujeres en el trabajo: Noruega, Tailandia, China, Vietnam, UK, Rusia, 
y Brasil.  
BRIC: salario bajo pero con mayor crecimiento para próximos años. 
 
 Envejecimiento de los consumidores.  
 
Japón, Alemania, Italia, Grecia, Suecia y Portugal. Demandarán productos 
funcionales y de fácil preparación. 
 
 Urbanización.  
 
La migración será mayor en China e India. Trabajadores inmigrantes y jóvenes 
profesionales comprarán alimentos y dejarán de producirlos. 
 
 «Singletons» Personas que viven solas 

 
Nórdicos, Oeste de Europa, Japón, EEUU, Polonia, Colombia y México lideran la 
lista. Habrá cambios rápidos en emergentes: China, Indonesia, Brasil, México y 
Colombia tendrán una tasa superior al 15% al 2020 
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Bebida funcional a base de camu camu 
Té de maíz morado en Korea del Sur 

LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS  
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LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS 

Comida orgánica para bebes en base a quinua 

Comida para perros en  base a 
quinua y kiwicha en Austria 

Granola de Kiwicha en Australia 



17 



18 







21 

ACTIVIDADES DE PROMOCIÓN DE ALIMENTOS 2014 

Exclusivos para productos funcionales y del Biocomercio ( Orgánicos, naturales y de comercio justo) 

• Natural Products Expo West 

• Supply Side West 

NORTEAMÉRICA 

EUROPA 
• Biofach 

• Perunatura 

 



Actividades en Europa 

Feria de 
productos 
orgánicos 

Febrero Febrero 

Feria 
internacional 
del sector 
hortofruticola 



Feria de 
productos 
naturales 

Marzo Marzo - Abril 

Feria de 
alimentación y 
bebidas 



Octubre 

Feria 
Internacional de 
alimentos 
procesados 



Feria 
internacional de 
alimentos y 
otros. 

Plataforma para la promoción de 
productos desarrollados bajo 
principios de sostenibilidad 
ambiental, social y económica: 
biocomercio, orgánicos, comercio 
justo y sostenible.  

Actividades en Perú 



Elementos diferenciales – Propuesta de valor 

Diversidad de productos de calidad con valor agregado certificadas que 

satisfagan la demanda de nichos de mercado 

 

Certificacio
nes, 

estándares   

Calidad 

Ética: 
Enfoque 
social y 

ambiental  

Elementos Diferenciadores de nuestra oferta 

Diversidad 
de 

Productos 

Propuesta de Valor hacia los mercados 

Inocuidad 



Impulsar certificaciones 

Búsqueda de 
Nichos de 
Mercado 

 Orgánicos 
 Comercio Justo 

 
 
 
 

 Suplementos 
naturales 

 Alimentos funcionales 
 Nutracéuticos 
 Specialty Foods 
 Productos sostenibles 
 Cosmecéuticos 
 

http://www.uebt.ch/


¡Muchas gracias! 

Lic. Guadalupe Amésquita 

Departamento de Comercio Sostenible 

gamesquita@promperu.gob.pe  

mailto:gamesquita@promperu.gob.pe

