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Definicion de Natural

* No existe un consenso sobre
una definicion de productos
que utilizan el término de
«natural» en sus etiquetas.

e Para el caso de EE.UU. la FDA
no define lo que constituye
un producto natural, salvo
ciertas restricciones en
ingredientes (colores,
saborizantes y endulzantes)
que deben ser etiquetados
como artificiales o sintéticos
segun el Codigo de
Regulaciones Federales.




Definicion de Natural

e Los lideres de |Ia
industria suelen definir
un producto natural
como




Mercado Global de Consumo Saludable 2012*
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*Fuente: Euromonitor — Solo categoria-Health and Wellness para alimentos
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* «Better for you»

e «Libres de»

* Funcionales/Fortificados
 Naturalmente saludable
e Organico
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Achiote Mariposas
Aguaymanto Maiz gigante
Algarrobo Maiz morado
Barbasco Molle
Bromelias Muhna
Caigua Nuez del Brasil
Camu camu Otros Productos
Chancapiedra Paiche
Chirimoya Pasuchaca
Chuchuhuasi Peces ornamentales
Cochinilla Pitahaya
Cocona Quinua
Copaiba Ratania
Granadilla Sacha inchi
Guanabana Sangre de grado
Heliconias Sauco
Hercampure Tara
Huito Tarwi
Kafihua Tawa
Kiwicha Tumbo
Leche de oje Tuna
Ldcuma Ufia de gato
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EXPORTACIONES DE PRODUCTOS DE LA BIODIVERSIDAD NATIVA

2011 - 2013
FOB USD
PAIS 2011 2012 2013

Quinua 25.700.923,50 34.162.751,79 80.009.937,03
Cochinilla 212.594.013,30 85.357.589,22 55.781.727,36
Tara 42.266.721,45 57.221.816,06 48.616.027,56
Nuez del

Brasil 28.554.684,35 22.338.518,97 28.561.755,49
Maiz gigante 11.440.867,91 14.244.071,93 17.981.398,74
Maca 8.594.071,10 10.664.775,11 14.004.415,63
Achiote 13.941.301,63 10.596.133,15 11.114.272,10
Ldcuma 913.337,76 1.455.836,22 2.861.431,78
Sacha inchi 1.538.854,94 3.168.285,43 2.482.586,62
Maiz morado 1.495.189,21 1.480.953,49 2.121.372,03
Camu camu 914.950,74 1.166.487,32 1.776.071,90
Otros™ 9.728.559,45 8.776.774,31 8.792.513,55
TOTAL 357.683.475,34 250.633.993,00 274.103.509,79

*Productos de biodiversidad nativa priorizados por Promperua (no incluye Paiche, mariposas ni peces ornamentales)
Fuente: SIICEX

Elaboracién: Promperu



Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad
nativa peruana 2013

Valor FOB (Miles USD)

America USD 140.183,70 Asia USD 35.918,35

Oceania, Africa &
Otros

Europa USD 84.531,05 USD 13.470,41

Europa: 30,84 %
Asia: 13,10%

America : 51,14%

Oceania, Africa &

" Otros: 4,91%



Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad
nativa del Peru 2013 (FOB USD)

CONTINENTE PAIS MONTO USD %
AMERICA Estados Unidos 89.915.743,46 32.80%
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TOTAL 100.00%

274.103.509,79

Fuente: SIICEX

Elaboracién: Promperu



Tendencias reportadas por Expertos en la Industria
para el mercado norteamericano

newhope

e Salud vy bienestar: El from supply to shelf
movimiento de
alimentacion  saludable
esta incrementando en
todos los grupos
demograficos. Se han
creado para la industria 5
segmentos de
consumidores

diferenciados por: »
U Estilos de vida
1 Comportamientos

O Actitudes y creencias
sobre salud y bienestar




Tendencias reportadas por Expertos en la Industria
para el mercado norteamericano

« Segmento #Youngdever (Joven por neWhoPe

Siempre) from supply to shelf
e 23% de la Poblacion.

e Su motivacion es verse y sentirse
bien.

* Baja fidelidad a marcas.
* El factor precio tiene baja incidencia.

@ Ingresos

<ssok [ >
$50k-100k [ 37
>$100k [ 18,
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from supply to shelf 360.

#Young4ever
por Siempre)
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Life Tastes Chief Health
Good Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




TENDENCIAS GLOBALES

v Mujer en el trabajo Mayor

Mayor % de mujeres en el trabajo: Noruega, Tailandia, China, Vietnam, UK, Rusia,
y Brasil.
BRIC: salario bajo pero con mayor crecimiento para proximos afios.

v" Envejecimiento de los consumidores.

Japdn, Alemania, Italia, Grecia, Suecia y Portugal. Demandaran productos
funcionales y de facil preparacion.

v' Urbanizacidn.

La migracion sera mayor en China e India. Trabajadores inmigrantes y jovenes
profesionales compraran alimentos y dejaran de producirlos.

v «Singletons» Personas que viven solas

Nérdicos, Oeste de Europa, Japén, EEUU, Polonia, Colombia y México lideran la
lista. Habra cambios rapidos en emergentes: China, Indonesia, Brasil, México y
Colombia tendran una tasa superior al 15% al 2020
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Bebida funcional a base de camu camu

ANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS

Té de maiz morado en Korea del Sur
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Comida organica para

b S
b — ANGIENT GRAINS
At Pasts WITH AMARANTH & MILLET
wn A ranth e

AUSTRALIAN
CERTIFIED
=/ ORGANIC |

454¢ NET

Granola de Kiwicha en Australia

LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS

BIO RIND
BIO karotte
BIO QUINOE

100 % bio

810 RIND + B1O karotle
* BIO QUINO@

Comida para perros en base a
quinua y kiwicha en Austria
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USDA %
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Natural Il Grams of Made wnfh Whole
GBerry Flavor Qwhole Grain® @ Grain Purp e Corn

lighty
Sweetened
natural berry flavored

purple & yellow corn puffs
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CIBERTRIM
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Found in Peru and other parts of South America Yacon,

EAOH C EOUAI.S

1 0Z. OF YA SYRUP
often referred to as Peruvian ground apple, is a tuberous
root, much like a jicama or sweet potato. The Yacon

Tuber can be eaten plain, dried into a powder or cooked D’GtWOka'"

into a syrup or tea.

HEALTHY WEIGHT MANAGEMENT?

In all its forms Yacon has been shown to support weight
I loss and healthy blood sugar levels. Yacén is an
important natural source of FOS (fructooligosaccharides)

which is a vital source of fiber for healthy digestive

Peruvian Weight Loss Formula'
balance and good probiotic function by promoting

oot atteamtianell  ORGANIC YACON FORMULA

value. This natural source of fiber has been shown to

with Chia and Agai
slow food transit time and support healthy blood sugar

levels which can assist in reducing food cravings and - i . g

-~ 4
assist in weight loss.t '

ey
. Fy },’
Helps Promote Weight Loss'
Prowmwtamﬁioucfm
Suppomuealmy
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SR REBBL has joined with Not For Sale, a
—_— courageous non-profit devated to ending modern
Pl E 0y g o S slavery. Together we are working to redefine

the power, meaning and purpose of business.
CE l E H ‘TJ Leain more at www.notforsalecampaign.org
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Glow Green Vegetable Fruit
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ACTIVIDADES DE PROMOCION DE ALIMENTOS 2014

Funcionales y del
Biocomercio

NORTEAMERICA

EUROPA

@ Biofach
@ Natural Products Expo West Biofa

@ Supply Side West

tPerunatura

@ Exclusivos para productos funcionales y del Biocomercio ( Organicos, naturales y de comercio justo)



Actividades en Europa

Febrero

Agronegocios 5 -7
FRUIT LOGISTICA

Berlin, Alemania

FRUIT 2014 ©
LOGISTICA |

BERLIN
5|6|7 FEBRUARY

WWW.FRUITLOGISTICA.COM i

Feria
internacional
del sector
hortofruticola

'3

Agronegocios

Febrero

12-15
BIOFACH

Nuremberg,
Alemania

12.-15.2.2014 - Nirnberg, Germany

BIOFACHZOM

into o rganic

Feria de
productos
organicos



Agronegocios

Marzo

NATURAL
PRODUCTS
EXPO WEST
California,
Estados Unidos

Agronegocios

Marzo - Abril

mar abr

31-3

ALIMENTARIA
BARCELONA

Barcelona,
Espana

NATURAL

Alimentari

Salén Intemac | de la Alir

WEST

Feria de
Feria de alimentaciony
productos bebidas

naturales



Octubre

Agronegocios 19-23
SIAL PARIS

Paris, Francia

Feria
Internacional de
alimentos
procesados



Actividades en Peru

g e e g
I

§ et
| PERUNATURA

expoalimentaria k _ {
27/29 Ago. Peru L : - iad

Plataforma para la promocion de

Feria
et Ale productos desarrollados bajo
alimentos y principios de sostenibilidad

- ambiental, social y econdmica:
SIS biocomercio, organicos, comercio
justo y sostenible.



Elementos diferenciales — Propuesta de valor

Elementos Diferenciadores de nuestra oferta

Calidad

Propuesta de Valor hacia los mercados

Etica:
Enfoque
social y

ambiental

Diversidad
de
Productos

Certificacio
nes,
estandares

Diversidad de productos de calidad con valor agregado certificadas que

satisfagan la demanda de nichos de mercado



asociativos

FAIRTRADE |

omento U USDA
nion tor

; SMETIg, Ethical

empresarial st 0 B,oT,ade
o °

#7e cosuS SOURCING.

COSMOS
ORGANIC

Organicos

Comercio Justo
Suplementos
naturales

Alimentos funcionales
Nutracéuticos
Specialty Foods
Productos sostenibles
Cosmecéuticos


http://www.uebt.ch/

iMuchas gracias!

Lic. Guadalupe Ameésquita
Departamento de Comercio Sostenible
gamesquita@promperu.gob.pe
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