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Analisis del Mercado
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1.1 Exportaciones totales de Argentina
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En el ano 2022, las
exportaciones totales de
Argentina fueron USD 76
mil millones FOB vy
registraron un aumento de
20,5%, frente al 2021.

¥

Vd
% | 4%

1° Brasil 1° Alemania 1° China 1° Marruecos
2° Estados Unidos 2° Italia 2° India 2° Egipto
3° Bolivia 3° Espana 3° Tailandia 3° Australia

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



1.1 Importaciones totales de Argentina

En el ano 2022, las
importaciones de Argentina
fueron USD 88 mil millones
CIF y registraron un aumento
de 13,5%, frente al 2021.
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1° Paises Bajos 1° China 1° Argelia

1° Brasil
2° Estados Unidos 2° Espana 2° India 2° Marruecos
3° Chile 3° Suiza 3° Vietham 3° Australia

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



1.1 Intercambio Comercial Peru con Argentina

2022 USD Millones
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1.1 Exportaciones de Peru a Argentina 2022

En el 2022, las exportaciones no minero energéticas de
PerlU a Argentina fueron US $149 millones, el 67% de las
exportaciones totales. Con un crecimiento de 24,2% frente
al 2021.

De enero a Septiembre del 2023 las exportaciones no
minero energéticas ascendieron a US $113 millones, un -
2.7% menos frente al mismo periodo del 2021.

Exportaciones a Argentina 2022

@

= NO MINERO - ENERGETICO = MINERO - ENERGETICO

De las exportaciones no minero energéticas, el sector
MetalUrgico representa el 25% del total con US $37
millones, seguido por el Agropecuario con US $34millones
(22%) y Quimico con US $33 millones (22%).

Exportaciones no minero energéticas 2022

4k

= METALURGICO = AGROPECUARIO = QUIMICO

TEXTIL = METAL MECANICO = OTROS



1.1 Principales regiones
exportadoras de Peru a Argentina

En el 2022 Lima representd el 66% de las exportaciones
no minero energéticas, con US $77 millones, seguido
de Callao con US $20 millones (17%), Ica US $8 millones
(7%), San Martin $4 millones (3%) y Tacna US $2 millones
(1%).

Empresas 305 0.0%
1155
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I e 710 +7.3%

... Regiones -15.8% '




1.3 Tamano de mercado / consumo
per Cé pita (incluir proyecciones*)

= 2
a 20° Economia del mundo PBI USD 487 billones @ 0,6 % del PBI Mundial

i{ii‘ 46 millones de habitantes. { $ 3 39° Mayor consumidor del mundo PBI per capita. USD 10.617

+  Numerosos desequilibrios « Nuevo gobierno de orientacién liberal a partir de
mMacroecondémicos, exceptuando la tasa diciembre 2023
de desempleo (6,2%):

o Pobreza 45% * Se espera un plan de estabilizacion y ajuste con impacto

o Reservas del Banco Central USD -10.000 en el equilibrio fiscal y acumulacién de reservas.
millones

o Inflacion promedio 2017-2022 46% « En cualquier escenario, se prevé que la desaceleracion

o Inflacion estimada 2023 en torno a 180% inflacionaria se lleve a cabo el 2024.

indice de precios al consumidor

Octubre de 2023. Resumen ejecutivo

Variacién % acumulada

Total nacion:
1 20,0 Datos octubre INDEC

Variacién % interanual

142.7

Variacién % mensual

8 3




1.4 Perfil del consumidor

ﬁ?ﬁ?ﬂ% 46,6 millones de habitantes

LA ESTRUCTURA SOCIAL

* Principales ciudades de Argentina : CABA, Cdrdoba y s el e gt
Rosario. PROMEDIO PISO POR
FAMILIAR NIVEL
* Principales Provincias son Buenos Aires, Cérdoba y Alta 5% A e PR DTN
Santa Fe
ALTAC2 $515.400 $ 412,400
USD 1290 Uso 1031
* Consumidor argentino informado, lee las etiquetas y : BAJACS $ 257700 $206.200
los perfiles técnicos de los productos, asi como los o o —
perfiles nutricionales de los envases. R o Chi $ 183,538
1S¢ USD 462 USD 380 USD 409
Baja 50%
. . ope . Feb 23
* Actitud del comprador argentino es resiliente, mira al B e N il

36,5%  delapoblacin

futuro mas alld de la coyuntura e intenta no perder su
poder adquisitivo reinventando estrategias.

* No hay consumidor homogéneo: Argentina ha pasado
de ser un pais con una ilusion de clase media vy
cddigos culturales y estéticos comunes, a una
Argentina fragmentada (clase alta, media y baja) con
diversas identidades y expresiones culturales
coexistiendo y visibilizandose.



Fuente INDEC. 20/10/23. Intercambio comercial argentino. Cifras estimadas de

1.5 Desempeno de la competencia

(actores relevantes)

En ene-sep 2023 Argentina sumo USD 58.156 millones en importaciones. Los bienes intermedios representaron el
38,7% de estas importaciones, seguidos por piezas y accesorios para bienes de capital (P y A) y bienes de capital
(BK)
Brasil, China, Estados Unidos y Paraguay fueron los principales origenes de las importaciones.

Gréfico 8. Importaciones por usos econdmicos, segin participacion porcentual
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1.6 Canales de distribucion y comercializacion

Los canales de distribucion forman un sistema complejo y diverso
que refleja la geografia, la economia y la cultura del pais. Los
canales modernos estan ganando terreno.

Los minoristas tradicionales siguen siendo el canal principal para
la distribucidon de alimentos, bebidas y productos de consumo no
duradero.

En el rubro indumentaria las marcas venden online en paralelo a la
tienda fisica. En el caso de los disefnadores independientes, el 96%
tiene tienda online vs 26% local tradicional.

RN > © 3 4 S5 [
-
PAPIPIRPIPI O 1°2021 1°2020 | 5°2021 22°2020 14°2021 21°2020 7°2021  4°2020

Indumentaria (no Indumentaria y Entradas a Pasajes y Celulares y
deportiva) art. deportivos espectaculos y turismo accesorios
eventos

60 @ 7 B8 e & 10 @

3°2021 3°2020  9°2021  15°2020  4° 2021 7° 2020 6°2021  9°2020 13°2021  11°2020

Alimentos y Movilidad y Contenidos Cursos, carreras, Productos de
bebidas transporte audiovisuales y seminarios, etc. belleza y cuidado
Software personal

CANAL TRADICIONAL
Minoristas: supermercados, tiendas de
comestibles, dietéticas, farmacias.

Mayoristas: Venden productos a
comercios minoristas.

CANAL MODERNO
Comercio Electréonico : Consumidores
compran online.

Ventas Directas : sin intermediarios
directo al consumidor

Crecimiento sostenido del comercio electrdnico
en sectores de Indumentaria deportiva e
indumentaria no deportiva siendo las dos
categorias mas populares desde 2020.

Fuente Camara Argentina de Comercio electrénico, 2022. Los argentinos y el eCommerce ¢ Cémo compramos y vendemos online?

INTI. Disefio de indumentaria de autor



1.7 Acceso al mercado

\ El Sistema de Importaciones de la Republica Argentina (SIRA) es un procedimiento electrénico que se utiliza para la
@; gestion de las importaciones.
<+«

En el mismo intervienen la Agencia Federal de Ingreso Publicos (AFIP), la Direccion General de Aduanas (DGA), la
Secretaria de Comercio y el Banco Central de la Republica Argentina (BCRA).

R
L U
Acuerdo de Complementacion Econdmica — ACE N.2 58 Peru — Mercosur facilita el comercio de mercaderias entre
o Argentina y Peru.

ot
@_‘: La principal dificultad de los importadores es el acceso al MULC — Mercado Unico y Libre de Cambios para poder
U5 girar las divisas al exterior para pago de proveedores.

Se espera que el nuevo gobierno argentino que asumio funciones este 10 de diciembre del

2023 implemente medidas que liberalice el comercio, faciliten el acceso de las
importaciones y disminuya trabas al comercio y a los pagos al exterior.




1.7 Acceso al mercado

TENDENCIA

Mayor conciencia por la
reduccion del desperdicio de
alimentos

Mayor conciencia
medioambiental de los
consumidores

Consumidor: personalizacion y
comodidad

Seguridad Alimentaria

Globalizacion Alimentaria

NFLUENCIA EN ENVASES

Estructuras multicapa barrera.

Envases activos mejoran las condiciones de
los alimentos envasados.

Envases inteligentes

Produccién de Bioplasticos.

Envases Bioplasticos
Materiales biodegradables
Materiales reciclados

Disefio atractivo (aspecto visual y tacto).
Envases activos que mejoran las
condiciones de los alimentos envasados.
Envases inteligentes

Productos afectados por legislacion

Estructuras multicapa alta barrera que
mejoran la inocuidad alimentaria
Envases activos

ENVASES

Ergondmicos y de facil apertura

Tamaios reducidos y que ayude a dosificar el producto.
Envases monodosis.

Ligeros, resistentes y flexibles

Ecodisefio, ajustar la cantidad de materiales
Eliminacidn de envases secundarios

Fuente : INTI



1.8 Factores que impactan en el
mercado

« Lainflacién: La inflacién en Argentina alcanz6 un 60,7% en 2022 Intercambio Comercial de Argentina
y en 2023 se estima que alcance el 180%. Cifras estimadas de octubre de 2023

« La incertidumbre politica/econdmica: respecto a las medidas - Exportaciones -
que adopte el nuevo gobierno. 5.385

millones de dblares ( - 32,4 %)

« Aumento de las tasas de interés: el Banco Central de Argentina
durante el 2023 elevé las tasas de interés en un esfuerzo por
controlar la inflacion. Esto encarecié aun mas el crédito para las - Importaciones -

empresas. 5.839
millones de dolares ( - 3,9 %)

« Ddlar: limitado acceso a divisas, multiples tipos de cambio.

» Factores regulatorios: SIRA, acceso al mercado de cambio para
realizar pagos al exterior.

« Factores climéticos: sequia afecta las exportaciones y por ende
reservas de Argentina.



1.9 Analisis de precios mayoristas y/o

consumidor

I indices de precios mayoristas - acumulado a OCTUBRE 2023

Sistema de indices de precios mayoristas. Variacion porcentual acumulada del afio. Octubre de 2023*

Variacién % |
acumulada
del afo

Fuente: INDEC, Direccion Nacional de Estadisticas de Precios. Direccion de Indices de Precios de la Produccion.,

Fuente INDEC

- El nivel general del indice de precios

internos al por mayor (IPIM) registré
un aumento de 119% acumulado a
octubre de 2023, impulsado por la
suba del 166% de los productos
importados.

El indice de precios internos al por
mayor (IPIM) tiene por objeto medir la
evolucion promedio de los precios de
los productos de origen nacional e
importado ofrecidos en el mercado
interno. Se incluyen el impuesto al
valor agregado, los impuestos
internos y los impuestos a los
combustibles netos de los subsidios
explicitos.



1.9 Analisis de precios mayoristas y/o
consumidor

I Indice de precios al consumidor

« El Nivel general del indice de precios al
consumidor registré un alza mensual de 83% en
octubre de 2023, y acumulé una variaciéon
acumulada de 120% en 2023.

indice de precios al consumidor

®
® * En la comparacion interanual, el incremento
alcanzo el 142,7%.

O

o

o . . .

o indice de precios al consumidor

: : : Octubre de 2023. Resumen ejecutivo

Ol N B BN B B N B B B i 83

[0 . ; Variacion % mensual Variacion % interanual Variacion % acumulada
ocT Total nacional Total nacional Total nacional

3,3 142,7 120,0

Fuonto: INDEC - Indice de procios al consumidor iﬂdeC.gob.ar



1.9 Analisis de precios mayoristas y/o consumidor

I El futuro del

Comercio

AT U
Canal Comercial de Hipermercado ~ Canal Comercial de Shopping y Canal Online de Comercio
y Pequefios almacenes de Barrio. Comercio Minorista Tradicional E'ECUC’”'CO: /Amazon/Mercado
ibre
S

Comercio por Plataformas
Monetizables/ Instagram/Facebook/
Twitter

Comercio por Plataformas
descentralizadas Web 3.0/

Comercio por Plataformas
centralizadas Web 2.0



1.10 Innovaciones con valor agregado
I Alimentos y sus envases:

Alimentos alternativos a la carne, capsulas compostables, golosinas proteicas, envases compostables

EMPRESA ARGENTINA
ORALI EMPRESA ARGENTINA BIO

PACKAGING

En sintonia con alimentacion
saludable se crean nuevos
alimentos sustitutivos carnicos que
aportan mas cantidad de proteinas.

Envases compostables y
biodegradables para gastronomia

EMPRESA ARGENTINA
COFFFE BREAK

Capsulas de Café

EMPRESAS ARGENTINAS LIDERES
MAMUSCHKA y ALELUYA

Crearon un spread untable que
mezcla miel y cacao. Alianza
producto innovador

EMPRESA ARGENTINA
LEGUME
Elabora alimentos de alto
valor nutricional, utilizando
harinas no tradicionales
(legumbres.




1.10 Innovaciones con valor agregado

GLADIATOF
AS MEJORAS QUE BUSCABAS HECHAS REA

I Vestimenta:

RASA GLADIATOR

PERSONALIZACION

« Textiles técnicos e inteligentes
v telas para trajes de bomberos - Ej. RASA
v Nanotecnologia antibacteriana y repelente- Ej Atom

protect
COLITA
REPELENTE
DE PIOJOS
) ) » AT#M-PROTECT.
 Nuevas tecnologias de fabricacion: Alta =
v diseno asistido por computadora

NO insecticida Suave al tacto 4

v impresion 3D, que permiten crear prendas
personalizadas. Ej calzados Tefa

* Innovacion logistica.
* Ej Centro logistico Jazmin Chebar
https://tinyurl.com/2pkxk7nu

ELIMINA CORONAVIRUS
EN UN 99.9%°




1.10 Innovaciones con valor agregado

Manufacturas diversas:

Sello
Buen
. C e . . Disefio
» Sello buen diseno: distincidn de Secretaria de Industria argentino
y Desarrollo Productivo del Ministerio de Economia de
la Nacidén a los productos de la industria argentina
destacados por su innovacidn, por su participacién en la
produccion local sustentable, por su posicionamiento
en el mercado y por su calidad de diseno.

https://sbd.produccion.gob.ar/home-sbd/

* |A aplicada a la industria.
v Ej: metalurgica Siderca implementd un sistema de |A
gue ayuda a optimizar la produccién de acero.

« Robdtica.
v Arcor emplea robots para el empaquetado



https://sbd.produccion.gob.ar/home-sbd/

Tendencias y Oportunidades
Comerciales
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Cifras Sector Agronegocios

Exportaciones en USD Millones

Principales productos 2022

1 0%
,20/ . Cacao en polvo
“ . USD 4 millones
= . Aceite de
almendra
USD 3 millones
2018 2019 2020 2021 2022 2022 (Ene-Sep) 2023 (Ene-Sep) Pasta de.cacao
USD 3 millones
e - N
oo|o = s
. I:II:I \’ -
oo(gg aaY <
@ HIES A B Manteca de cacao
22% de participacion en las 69 69 ~ USD 2 millones
Exportacione’s no minero S Productos
S energetlcas )

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Oportunidades comerciales en agronegocios

¢ "

/ﬁ/

) 2w GIC
Paltas frescas : Cacao eh polvo

Uvas frescas

Fuente: TradeMap. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Cifras Sector Pesca

Exportaciones en USD Millones

Principales productos 2022

9 - (] Ll
o 9 % : Jibias y calamares
5 xb‘iﬂ g USD 579 mil
.6
5
Peces
ornamentales
LS ERrering
Globitos y
2018 2019 2020 2021 2022 2022 (Ene-Sep) 2023 (Ene-Sep)
calamares
4 - " USD 4 mil
oo|o = of,
O3 B et
[f] [oo Y
0.1% de participacion en las 7 5
Exportacmne’s .no minhero Empresas Productos
S energetlcas )

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Cifras Sector Textil

Exportaciones en USD Millones

30
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Camlsas -n-h
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Prendasy c!) !
S

2018 2019 2020 2022 (Ene-Sep) 2023 (Ene-Sep)
4 )
12% de participacion en las 123
L Exportaciones no minero energéticas empresas productos )

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Oportunidades comerciales en textil

\\\‘ \
a 'v
\ &

Tejidos de punto

T-shirts y camisetas de punto
algodén

de algodén.

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Cifras Sector Manufacturas Diversas

Exportaciones en USD Millones
Principales productos 2022

Los demas alambres
de cobre refinado
USD 29 millones

Los demas fosfatos de
calcio
USD 4 millones

Las demas placas,
laminas y hojas
USD 4 millones

63
56
I | l

2018 2019 2020 2021 2022 2022 (Ene-Sep) 2023 (Ene-Sep)
4 A
ﬁ D L] L]
— ooo Oxido de cinc
@ oo|55 USD 2 millones
Ml loo '
65% de participacion en las S o
Exportaciones no minero 187 513 ——_—
L energéticas Empresas Productos )

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.



Oportunidades comerciales en manufacturas

"

Alambre de cobre

- B

'id_r_ri‘é contrachapadb para
ehiculos

° Tapones para envases de
metal

Fuente: TradeMap. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.




@ Acciones de PROMPERU
@ en Argentina
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31

Principales actividades e Indicadores OCEX

32 802 citas 18 21 35

REQUERIMIENTOS

Consultas Agendas INFORMES DE MERCADO

COMERCIALES

Agendas en Ferias Fichas: 6 d d . )
Promperu Central: 682 Ichas: b de mercado Comercio: 3 Comercio: 34

Sector Agro: 18

Manufacturas: 9 Individuales: 120 Informes de Inteligencia: 12 Turismo: 18 Inversiones: 1
| | |
Servicios: 0 https://exportemos.pe/inteligencia-para-exportar/estudios-de-mercado Turismo: O
Vestimenta: 5 Al tercer trimestre:

361 Empresas peruanas atendidas
989 Empresas contactadas
151 Importadores argentinos participando en ferias, y/o ruedas de negocios
484 TTOO capacitados en Turismo Peru
28 Acciones realizadas a nov 2023



Participacion en Ferias y Ruedas de Negocios

PRESENTE

IIIIIIII 0N INTERNACIONAL

u12sun,
s i

Marzo
* Expo Presentes

Mayo

* Arminera

ArminerA

25%=

INDUSTRIA
PERU 2023

Wz @

i

B e®e =
P

PERU SERVICE SUMMIT
: ‘_A-

Octubre
*Perti Moda

Junio
« Industria Peru

Septiembre Noviembre
* Industria Peru *FICAFE

en PERUMIN
*Peru Service .

Summit

* Expoalimentaria




Caso de éxito: Tropical Argentina

=
-Tf'OplCQI QUIENES SOMOS  NOVEDADES  FRUTAS TROPICAL  RECETARIO COMERCIALIZACION FRUTEATU ESCUELA CONTACTO Q

« La participacion de Tropical Argentina en

EXPOALIMENTARIA 2018 |le permitiéo conocer la
e : oferta exportable y ampliar cada afo sus compras
1 ""Todlfe-rrtof?'tcol del Peru, asi como incursionar en la adquisicion de
rasas salugables en tu plato nuevos productos_

Es una de las principales importadoras de Palta Hass con
origen Peru , son distribuidores, exportadores e importadores
de frutas frescas, frutos secos, congelados y mas.

A pesar de las dificultades para importar al mercado argentino
Tropical Argentina en 2023 importé USD 946.000 desde PerU,
superando la cifra del 2022 USD 613.107.

Fuente : Softrade



Caso de éxito: Mamuschka

Es una de las empresas de chocolates mas reconocidas
de Argentina, con sede en la ciudad de Bariloche.

Durante mas de 30 anos, desde que se cred han sido
premiados internacionalmente con mas de 26
premios entregados por International Chocolate
Awards en Nueva York y Academy of Chocolate
Awards de Londres, desde el ano 2017.

Participd en la Mision Inversa de cacao de Fino
Aroma y en la Rueda de Negocios del Salén del
Cacao y Chocolate para aumentar su cartera de
proveedores de Peru , trajo muestras de cacao en
grano que estan en proceso de prueba para realizar
una compra a principios de 2024 y comenzar a
comprar café de especialidad.

En 2023 importé USD 400.000 de manteca, grasa
y aceite de cacao.

En 2022 importé USD 646.000 en granos de
cacao.

X1V Salon del Cacao y Chocolate
Internacional 2023!

, : Del jueves 13 al domingo 16 de julio
S Centrade Corvercanes de L'ma - Perd

3 - r;;;,, @)
S N
o
T B v CEEREE 6005 .-runn R N
s @ o -




Caso de éxito: Tecomoabesos: prendas de bebé

Puntos de venta: 2 locales en Argentina en zonas exclusivas de Rosario (Argentina), venta
mayorista a tiendas multimarca en Argentinay en USA y 2 tiendas online dirigidas a usuarios finales:
Argentina y USA.

Convierten dificultad en una oportunidad: con la caida de los permisos de importaciones de
prendas en Argentina en 2021 y 2022, abrieron empresa en Peru asociandose con uno de sus
proveedores. Desde ahi, estan abriendo mercado en Latinoamérica. Una de las socias se establecio
en USA, donde tienen un warehouse e importan directamente desde Peru para vender a boutiques
locales.

Relacion fluida con OCEX Buenos Aires. Viajaron a Pert Moda en 2019 por primera vez y desde
ese momento viajaron todos los afios. TCB participé en 2 oportunidades en programas de
comarketing con OCEX Buenos Aires.

Origen de sus prendas: Peru 100%

Importaciones de origen peruano: supero los USD 100.000 en 2020 y 2021.

Imagenes IG
de la
campaia de
comarketing
2022y
etiquetas

Tecomoabesos.



Caso de éxito: Minesupplies: provision a la mineria

Empresa ditribuidora de equipamiento industrial especializada en
insumos para perforacion diamantina y aire reverso, produccion minera,
pozos de agua, pozos de produccién de Litio.

Es representante exclusivo en Argentina de la empresa peruana Boyles,
espacializada en perforacion diamantina.

Participd dentro del stand de Promperu en Argentina en Arminera
2023 como representante de Boyles y viajé a Perumin 2023 en la
busqueda de nuevas marcas peruanas para distribuir en Argentina.

Pese a las restricciones en las importaciones, la empresa paso de
importar USD 820.494 en el afio 2022 y en 2023 a octubre ya superé
esa cifra, con USD 861.286.
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Caso de éxito: Servicios LA COLUPA - Fernando
Landevere

El productor peruano Fernando Landevere ha
logrado en esta edicion un acuerdo para un
Proyecto filmico gue involucra 3 paises: Argentina
— Brasil y Peru.

El Proyecto esta valuado en USD 1 millén.

Las locaciones seran 60% en Argentinay el 40%
restante entre en Peru y Brasil.

El stand de Film in Peri en Ventana Sur 2023, ¢l
mercado de contenidos audiovisuales mas
Importante de Latinoameérica, conto con con la
presencia de 12 peliculas y proyectos peruanos
entre largometrajes de ficcion, documental y
series.

Esta edicion contd con 4300 acreditados, la cifra
mMas alta de sus 15 ediciones.
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