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Alex Rayén Nuevas tendencias del
Director Deusto Big Data . . .
consumidor asociados con el Big

Espafia Data y Analytics en el marco del
COVID19




Cambio de era vs. Era de cambio

Circle size indicates value of 2019 GDP*
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https://www.bloomberg.com/news/features/2020-05-28/coronavirus-lockdown-crushed-economies-jobs-energy-and-shops?utm_source=url_link&utm_medium=email&utm_campaign=pockethits
https://www.bloomberg.com/news/features/2020-05-28/coronavirus-lockdown-crushed-economies-jobs-energy-and-shops?utm_source=url_link&utm_medium=email&utm_campaign=pockethits
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Where Disinfectants Got Harder to Buy EXportador

Bars represent

; © Three weeks prior to the
share of online

confirmation of 100 cases in nation

listings of household

disinfectant SOW 90% © The day 100 cases were confirmed
products labeled out

of stock* © Three weeks later

Australia  Brazil Canada Germany Italy Japan UK. U.s.
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10+ perceﬁtage—point
rise over prior period

*The share of disinfectant products that are out of stock is the proportion of stock-keeping units
labeled out of stock on retailer websites tracked by Euromonitor.

Sources: E-commerce product availability figures provided by Euromonitor’s Via e-commerce
intelligence platform on April 13. Covid-19 case figures compiled by Bloomberg.

Sales in UK. food and beverage stores
Increase in value from February to March
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Source: Office for National Statistics
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Cambios en la movilidad de las personas en diferentes ambitos #COVID-19
Fuente: Google Mobhility Report
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Cambios en la movilidad de las personas en diferentes ambitos #COVID-19
Fuente: Google Maobility Report
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Dando una vuelta por Washington DC

o, ~
E? Cronologia & HOY g I Z
geny Nw ot E
2019 ~ mayo - 29 - il. ‘ 5 S @
. & e 3 z
A - § 3
ithalala_consttununtanlnalontlan g ‘ z, .
. )] ollE slRERExEEn s = T
M St NW M St NW & % wet
oy Georgetown Suites Ty
. - ¥ ,
Washington D. C. < > B W, 3 :
55 AT 2 2P -~ i = z
ércole e Ma e ¢ St £
: A A R i Wy NW.__Georgetown Suites Harbour < K 510
z > A E | StNW .4- > W :‘j H e —i
= - H St NW ‘:"v'.,.,
o & = Northwest Washington, D.C. 2 o
@ Georgetown Suites - 2 : 5 c Foggy Bottom v ] =
3 . =
2 EE 3 =
oy Georgetown Suites Harbour 8:26-16:5 : ) =
2 B % > g
000 29th S 3 DC 20007, EE ® 2 2 @
E United States Institute of Peace z £ ES
Constitution Ave NW - Constitution Ave NW C
= =
73 2
iy e
s
National Mall

2

Northwest Washington, D.C. ~ §17:2 : r e Ave SW 3 =
; : g +
Z —

Falta una actividad

ANADIR ACTIVIDAD

Washington D. C.

i 9 a Mapa Satélite

28-31 may. 2019

Webinar ‘%)mm,

Exportador peru



Nuevo consumidor
Dando una vuelta por Washington DC (ll)

Webinar
Exportador

=T \ -

- ———

amazon ROOIE

¥ &~

2792,



: I
Nuevo consumidor

Webinar
Dando una vuelta por Washington DC (lll) ) | Exportador

Page Turn,%;gs
Books Kindle readers finish in
3 days or less
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Seis mensajes + Paciencia Webinar

Exportador

(1) El comercio electronico se va a quedar
(2) El consumidor habla mucho en Internet
(3) éQué ha cambiado?

(4) Intencion de busqueda
(5) La relevancia social
(6) Hay muchos datos

Paciencia
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(1) El comercio electronico se va a quedar Webinar

Exportador
Datos de compra por Internet

Amazon Takes 49 Percent of Consumers’
First Product Search, But Search
Engines Rebound

e Millones de posibles compradores
Google Narrows Search Gap With

online
_ "~ Amazon,RetailersLeftinDust’
o Un 66% de los consumidores han comprado a e

traves de algun Marketplace en internet en el |
tltimo afio e e @

o Este nuevo consumidor digital lleva a nuestra
empresa a nuevos segmentos e
internacionalizar el producto de una forma
facil N 1

o Hoy en dia Amazon ya es el mayor buscador
de productos, por delante de Google Shopping

o Por esta razén nos interesa estar posicionados
de la mejor forma posible cuando alguien
realice una busqueda en Amazon

N\l


https://www.survata.com/blog/amazon-takes-49-percent-of-consumers-first-product-search-but-search-engines-rebound/
https://www.survata.com/blog/amazon-takes-49-percent-of-consumers-first-product-search-but-search-engines-rebound/
https://marketing4ecommerce.net/los-marketplaces-ya-son-la-principal-fuente-de-informacion-sobre-productos-para-dos-de-cada-tres-compradores-online/
https://marketing4ecommerce.net/los-marketplaces-ya-son-la-principal-fuente-de-informacion-sobre-productos-para-dos-de-cada-tres-compradores-online/
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(1) El comercio electronico se va a quedar Webinar

Datos de compra por Internet (l1) Exportador

U.S. Ecommerce Penetration (% of Retail Sales)
50.0%

40.0%

30.0%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Agpr
2020

Source: Bank of America, U.S, Department of Commerce, ShawSpring Research ‘%ggflﬁ




(1) El comercio electronico se va a quedar Webinar
Datos de compra por Internet (1)

Exportador
Jon Erlichman € @JonErlichman - 7h s
Stock performance this year:

esla: +93%
tsy: +74%
Peloton: +58%
Nvidia: +50%
Netflix; +39%

dobe: +13%
Apple: +7%
Facebook: +6%
Google: +3%
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https://twitter.com/jonerlichman/status/1262851755769020417?s=11
https://twitter.com/jonerlichman/status/1262851755769020417?s=11
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(2) El consumidor habla mucho en Internet
Alcance de la solucion

- En las redes sociales de propdsito
general, como en Twitter y Youtube,
tenemos la capacidad de obtener
menciones  (textos), busquedas vy
visualizaciones de videos relacionados
con los diferentes elementos que se
acoten de las cervezas craft

- Hay varias redes sociales
cerveceras donde también
se puede extraer la
informacién sobre lo que
estan comentando los

usuarios expertos en el :

campo. > SOCIaI and - Existen multitud de ferias
- Conocer las palabras clave D| Ital cerveceras. Incluso existen
asociadas a un determinado _ g portales que indexan estas
producto o servicio, permite ' EE" Content ferias. Es interesante

construir una estrategia digital

« H
de marca sobre las mismas. @_EE

Existen  herramientas  para
conocer en Internet con qué
atributos asocia cada perfil la
busqueda de una determinada

oferta gastronémica.

- Conocer las noticias mas relevantes del
sector cervecero artesanal en los
mercados de interés, la informacién que
afecte de forma global y regional a la
oferta, etc. permite entender igualmente
como se puede dar esa potencial
demanda y perfil del consumidor.

Analytics

igualmente analizar lo que se
expone en cada una de ellas,
con objeto de poder conocer
cuales son las tendencias,
intereses, asociaciones, etc.

+ - ¢Qué busca la gente en Google? ¢ Por

qué se interesa? ¢Qué elementos
complementarios asocia con cada
cerveza? La caja de busqueda de Google
se ha convertido en un buen instrumento
para conocer los intereses de un publico
de interés.

\
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(2) El consumidor habla mucho en Internet e

CES [jt]l |a |nfo rmaC|Cl)n? Muestra una correlacion positiva entre las busquedas de Bitcoin y los precios de Exportador

intercambio de dicho activo. Permite establecer una cuantitivizacion entre los dos
parametros (bUsquedas en Google Trends y la cotizacion).

Establece una relacion entre las busquedas en Google (que no estaban

directamente relacionadas con Bitcoin, como actividades ilegales o la

Conocer mieesss de Ia cudacenia e maneramareca. - BitCoin meets Google Trends and
Wikipedia: Quantifying the relationship
between phenomena of the Internet era

Characteristics of Bitcoin users:
an analysis of Google search data

Ladislav Kristoufek B
Aaron Yelowitz* and Matthew Wilson
Department of Economics, University of Kentucky, Lexington, KY

40506-0034, USA Bitcoin sinks in value after FBI busts Silk
Road drug market

The anonymity of Bitcoin prevents analysis of its users. We collect
Google Trends data to examine determinants of interest in Bitcoin. Noel Randewich
Based on anecdotal evidence regarding Bitcoin users, we construct

proxies for four possible clientele: computer programming enthusiasts,

speculative investors, Libertarians and criminals, Computer programming SAN FRANCISCO (Reuters) - The price of the bitcoin digital currency dropped on
and illegal activity search terms are positively correlated with Bitcoin
interest, while Libertarian and investment terms are not.

3 MIN READ w f

Wednesday, after U.S. law enforcement authorities shut down Silk Road, an online

marketplace used to buy and sell illegal drugs.

Correlacion positiva entre el sentimiento de los comentarios en Twitter y el
precio de intercambio de Bitcoin. Se investigaron tanto los tweets como

renweets, o dque nos permie entender las redes sodales como buenos - Egrsqquiare’s prediction about
Twitter Sentiment Analysis to Predict Bitcoin Chlpo’rle 5 sales drop 15 I'Igh"' on fhe

Exchange Rate money ‘ prom.
pera

Ciaran McAteer 16


http://www.yelowitz.com/Wilson_Yelowitz_Bitcoin.pdf
http://www.yelowitz.com/Wilson_Yelowitz_Bitcoin.pdf
https://www.nature.com/articles/srep03415
https://www.nature.com/articles/srep03415
https://www.reuters.com/article/net-us-crime-silkroad-bitcoin/bitcoin-sinks-in-value-after-fbi-busts-silk-road-drug-market-idUSBRE99113A20131002
https://www.reuters.com/article/net-us-crime-silkroad-bitcoin/bitcoin-sinks-in-value-after-fbi-busts-silk-road-drug-market-idUSBRE99113A20131002
https://scss.tcd.ie/publications/theses/diss/2014/TCD-SCSS-DISSERTATION-2014-055.pdf
https://scss.tcd.ie/publications/theses/diss/2014/TCD-SCSS-DISSERTATION-2014-055.pdf
https://thenextweb.com/insider/2016/04/27/foursquares-prediction-chipotles-sales-drop-right-money/
https://thenextweb.com/insider/2016/04/27/foursquares-prediction-chipotles-sales-drop-right-money/
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(2) El consumidor habla mucho en Internet Exportador
Uva - Italia: Evolucion temporal

Numero de comentarios por semana

e Para el caso de ltalia,
2500- parece gue se trata de
un producto que en
octubre tiene un pico

de consumo
Importante

e Posteriormente decae,
sin existir tradicion
navidena alguna que le
haga tener mas
representacion
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i) no Sermans ic n ( p;i'g)e;/}l/%j

Mlmero de veces
P
[ ]
[ ]

=k
m
=
L=
1

1000 -



(2) El consumidor habla mucho en Internet Webinar
Uva - Italia: Contextos semanticos Exportador

Red de palabras
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(2) El consumidor habla mucho en Internet Webinar

Banana - Espafa: Evolucion temporal Exportador

Numero de comentarios por semana

e Es un producto cuyas
menciones sufren
oscilaciones
Importantes

e Poco a poco lalinea
ascendente de final de
ano parece que va
cayendo

120-

a0-

Mlmero de veces

40-

1 1 1
oct. nov. dic. ene.
Semana
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Banana - Espana: Contextos semanticos
Red de palabras
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(2) El consumidor habla mucho en Internet
Arquitectura de procesamiento

EXTRACCION

. wla ®© —
- Semanalmente, durante un periodo de un mes, se Dﬁ@ - -+ E{Q
fuentes de

obtendran, de Ilas

WWWW.

informacién

anteriormente citadas los datos que puedan ayudar
a modelizar la demanda gastronémica.

- Los resultados del proceso
de preparacion de datos seran
guardados, no solo para su
presentacion en formato de
visualizacion posterior
(principal caso de uso de este
entregable), sino también para
gque se puedan entregar los
datos en bruto que permitan a
Mahou hacer analisis futuros.
Para ello, se disefiard un
modelo de datos escalable y
replicable, que tendr4 como
implementacion una base de
datos fisica.

ALMACENAMI

LOAD

PREPARACION

- Estos datos, que seran
fundamentalmente de tipo texto,
seran analizados para poder extraer
de los mismos insights de
inteligencia de mercado. Es decir, se
prepararan los mismos en procesos
de extraccién, transformacion vy
carga de datos para hacer los
mismos homogéneos y procesables.

EXPLOTACION

- Los resultados anteriormente obtenidos,

seran visualizados para que los usuarios
puedan consultar en tiempo real
principales elementos encontrados para la
modelizaciéon de la demanda que permita
detectar oportunidades.

los

- Dado el desacople que se propone entre la
preparacion + almacenamiento de datos y su
explotacion, a futuro, Mahou podria plantear
otros andlisis mas avanzados.

Webinar

Exportador

N\l




(2) El consumidor habla mucho en Internet webinar o
Analisis de texto

Analisis Relevancia
Entrenado

% Machine Learning
<+ Entidades
Analisis Belevancia # Palabras clave

Andlisis de Sentimiento

%+ Fuentes

++ Palabras Clave

% |nstituciones
Analisis Sintactico
% Atributos y Propiedades
“+ Relacion f Entidades
%+ Valoracion de relaciones

¥ Palabras Clave
¥ Fuentes
¥ Lenguaje

% Entidades
%+ Palabras Clave

Frases Clave de uso generalizado:

p.e. “No me gusta”
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(3) ¢Qué ha cambiado? Exportador

La compra por Internet

Intercambiar producto

Color de la pared y del suelo

£Te gusta lo que ves? Haz clic para
e bt i intercambiario con el producto destacado en la
que coincida con tu casa. R

Seleccionar producto

Selecciona el producto que quieras ver en
detalle o cambiar.

((prom

peru


https://www.amazon.es/showroom
https://www.amazon.es/showroom

éQué ha cambiado? C Webinar
Market Places Exportador

Vende en carrefour.es Vende en nuestros

sin pagar cuotas hipermercados
y sin compromisos de permanencia (Venta online + presencia en

hipermercados)

Utilizamos cookies propias y de terceros para realizar la medicion de los habitos de navegacion de los usuarios y ofrecer publicidad de interes. Si continuas navegando, consideramos que aceptas su uso. Puedes cambiar la configuracion

u obtener mas informacion aqui
HE LEIDO Y ACEPTO ESTE AVISO

{@» MARKETPLACE CARREFOUR CASTE | IN

faltas t0

MARKETPLACE

((prom.
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(3) ¢Que ha cambiado? e bortador

Market Places (Il)

0
LUMINGo <o

#YoMeQuedoEnCasa

CATEGORIAS v Primera Necesidad
&b REANUDAMOS LAS ENTREGAS A DOMICILIO de los productos autorizados por el Gobierno. Te mantendremos informado sobre el estado y fecha de envio via mail y sms.

o

Supermercado Diari&mente
J

Para clientes 0/ Descuento EN TODA -
Cuenta sueido  BONBIF 30 O iapicionaL: ERSITTTYN &Y

Q @ Ingresa g Carrito

LANZAMIENTO

&2 HUAWEI

P40 Lite
128GB Negro

S/2499
S/ 1,499

s °
+ «x
.= .
N e
Productos Primera M. ill Gel idado ortadora
de Lin#pieza Ne:lesfdad Sossodinad antibacterial eulla p?el Secabello
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(3) éQué ha cambiado? e ortador
Market Places (Il)

VISIBILIDAD CANAL DE VENTA LOGISTICA

Estar en un marketplace supone Tener tus productos en un marketplace Por norma general, los grandes

una visibilidad para tu empresa significa contar un nuevo canal de marketplaces tienen servicios
ante potenciales clientes que no venta indirecto. Diversificas y aumentas logisticos propios. Es uno de sus
podrias consequir a través de tu web las probabilidades de conversion puntos fuertes: la recogida y el envio

de mercancia al usuario final

() W <>

ESPECIALIZACION WEB NO NECESARIA

Amazon, eBay o Aliexpress son Si por cualquier razon no has desarrollado
plataformas generalistas, pero también un site para tu negocio o una tienda online,
existen sectoriales o especializadas, un marketplace te permitira vender sin
donde tu empresa podra llegar tener que preocuparte de una web propia

directamente a su pablico objetivo

i R (P



iQué ha cambiado? Webinar

., : Exportador
Relacion consumidor y marca

= 3 YouTube™ leroy merlin Q B 3 A 6
ft  Home 3E FILTER

&  Trending

i@  Subscriptions Leroy Merlin Espafia

LIBRARY Bienvenidos al canal oficial de Leroy Merlin Espaia! Aqui encontraras videos sobre bricolaje, jardineria, construccion y

{0 History

©  Wwatchlater Cémo montar una cocina en kit (Leroy Merlin)

Leroy Merlin Espafia + 5 ews + 4 months ago

view 4 months ago

e Liked videos

=, 40 aniversario De..

v Show more

SUBSCRIPTIONS

el textil o la ceramica. Son aislantes

? Miguel Quintana

@ soteoaty

Desy M
3 b Coémo cambiar bafiera por plato de ducha sin obra (Leroy Merlin)

erlin Espafia * 1.3M vi * 1 year agq

a mathematicalmo...

’ 711Tactical

Browse channels

MORE FROM YOUTUBE Cémo instalar suelo laminado en clic facil (Leroy Merlin)

Leroy Merlin Espafia » 45K views

+ 6 months ag

3 YouTube Premium

r tu suelo no tiene por qué suponer necesariamente grandes obras. El suelo laminado es una

N\t

HH  YouTube Movies

P Gaming


https://www.youtube.com/results?search_query=leroy+merlin
https://www.youtube.com/results?search_query=leroy+merlin
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(4) Intencion de busqueda Webinar

¢Qué busca la gente en Google? Exportador

® gripe ® tos

Search term Search term

+ Add comparison

Peru ~ Past 12 months ¥ All categories ¥ Web Search

|
~
N

Interest over time

. T ‘WA%
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(4) Intencion de busqueda Webinar

¢Qué busca la gente en Google? (ll) Exportador

® silla escritorio ® trotadora + Add .
Search term Search term comparison
Peru v Past 12 months ¥ All categories ¥ Web Search

L
~
A

Interest over time
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(4) Intencion de busqueda Webinar

_ Exportador
Los micromomentos de Google

I-want-to-know
moments

65%

of online consumers
look up more information
online now versus a

few years ago.?

06%

of smartphone users tumn
to their phones to look up
something they saw in a
TV commercial.?

I-want-to-go
moments

2.X

increase in "near me"
search interest in
the past year.*

YA

of smartphone users
use a search engine
when looking for a
local business.®

I-want-to-do
moments

91%

of smartphone users turn
1o their phones for ideas
while doing a task.®

100M+

hours of “how-to” content

have been watched on
YouTube so far this year.”

I-want-to-buy
moments

82%

of smartphone users
consult their phones
while in a store deciding
what to buy.®

PASK/:

increase in mobile
conversion rates in
the past year.?

‘ prom
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https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/micro-moments/4-new-moments-every-marketer-should-know/
https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/micro-moments/4-new-moments-every-marketer-should-know/

Intencion de busqueda webinar ior

SEQO: intencion de busqueda

mejores cremas anlianugas .!/ O\ B
O g @  comprar crema antiarrugas L Q
Todo  Shopping  Imégenes  Noficias  Videos ~ Mas  Configuracion  Hemamientas
Aproximadamente 274,000 resultados (0.49 segundos) Todo Shopping Imagenes Noticias Videos Mas Configuracion Herramientas
Analisis: 17 Mejores y Méas Eficaces Cremas Antiarrugas y Antiedad Comprar mejores cremas antia... Patrocinados
mas-antiarrug; a1 ul v . _ )
Fedek w3 Valoracion: 4,7 - 37 votos Aproximadamente 872.000 resultados (0,43 segundos)
Distingue una CREMA ANTIARRUGAS EFICAZ EN TU PIEL, te mostramos las 5 MEJORES
CREMAS DEL MERCADO de las 17 analizadas para saber en E,_ I. - [Masamarinn
. Comprar comprar crema antiarrugas Patrocinados
Cuél es la mejor crema antiarrugas segin los dermatdlogos | IDEAS . =
cadolibre. tiarrugas/ v i o —
Si querés conocer cudl es la mejor crema antiarrugas y como prevenr los signos de envejecimiento Croma Antiadad | | Shiseido Crema || Cremada 4eida ‘
te pierdas los mejores consejos de los dermatlogos. Q7 - Crema. acial Blo- hiaursnico 100mI |

" 49,90€ 126,40 € 2160¢ v | =

q77plus Amazon. es Cebanatural - S
Las mejores cremas antiarrugas - Ocu Envio gratuite | — |
hitps/fwww.ocu. org/saludicuidad ar-cremas-antiarrugas/results v De Google De Google De Google N .
Analizamos en nuestro comparador las principales cremas antiarrugas. ¢ Sabes cudl de ellas es la = i
que tiene mejor relacion calidad/precio? Entérate aqui — - N _

5o
i cvong el >

Las 5 mejores cremas antiarrugas del mercado segan la OCU | Ideal r —— . . "
wnwideal.esl... ntiarrug: do-0cu-20180425150717-nt. html ~ v = Crema Antiedad Soria Matural Gel crema diaria Eye Cream - Cumlaude
25 abr. 2018 - Cémo se analizan las cremas antiarrugas? ¢ Qué debemos valorar a la hora de realizar ] Q77+ - Crema... crema antiarrug. .. SPF 50+ con... Crema de ojos |... Cronolaude. ..
nuestra compra? ¢ Dénde es mas recomendable ...

Caudalie Isdinceutis Age | La Roche Posay 49,90 € 17,00 € 22,01€ 44,00 € 19,65 €

) . B . Resveratrol.. Reverse Antied... | Hyalu B5.. :

Las mejores cremas antiarrugas eficaces y efectivas - Acido Hialuronico 3340 € 59,99 € 28,09€ qWP'US PromaoFamma.co Herl?nrlsterla o SWIS,E Clinic Es Mifarma.es
hitps:/h tico org/l i emas-antiarr i fectivas/ v Farmacia Saras..  101Famacias DosFarma Envio gratuito Envio gratuito Envio gratuito
Lista con las mejores cremas antiarrugas més eficaces y efectivas en la actualidad. Elige la crema *H A KK (9) Envio gratuito De Google De Google De Google De Google De Google
antiarrugas adecuada a tu tipo de piel y disfruta De Google De Google De Google

Las Mejores Cremas Antiedad del Mercado (GUIA 2018) © - Digitea
htps:/digitea.es > Belleza y Salud > Cremas ~

Cremas Antiarrugas Clinique | Soluciones para cada Piel

K %% % * Valoracion: 4 - Resefia de Ana San Vicente sligl _ _

12 abr. 2018 - Bienvenid@s a nuestra guia sobre las mejores cremas antiedad del mercada! Con el Hd v clinique. es/Hidratantes/AntiEdad

paso de los afios comienzan a aparecer las amugas y. e Envio Gratuito a partir de 20€ y 2 Minitallas de Regalo con tus Hidratantes
. D: e Crema Acid Xhek i . . )

Las Mejores Cremas Antiarrugas Recomendadas por Dermatslogos ... Eg:‘:;vem;ml Grema Acido Xinckpen crema Promo Dia de Internet - Nueva Moisture Surge TZH 20% Dto. Bienvenida

htps:/idigitea.es > Belleza y Salud > Cremas ~ 26.40€ 19.99€ 589¢ Oferta: 20% de descuento en tu 1* Compra Online

ek Valoracion: 5 - Resefia de Ana San Vicente Super Perfumeri. Naturitas Nupefarma

12 abr. 2018 - {Bienvenid@s a nuestra guia sobre las mejores cremas antiarrugas recomendadas por Envio gratuito

dermatdlogos! Con el paso de los afios la piel De Google De Google De Google

Crema Antiarrugas Dia en Amazon | Ofertas en las mejores marcas
www.amazon es/Belleza/Piel ¥
Encuentra tus esenciales diarios para cuidar tu piel. Envio gratis con Prime

Tratamientos antiedad: Comprar online al mejor precio | PromoFarma
https:/hwww.promofarma.com/cosmetica/facial/antiedad ~

Descubre nuestro catalogo de cremas y tratamientos antiedad para combatir las arrugas en
PromoFarma.com jEntra ya y compra tu antiarrugas al mejor preciol

Amazon.es: cremas antiarrugas
https:/fwww.amazon.es/cremas-antiarrugas/s?...i%3Aaps%2Ck%3Acremas%20antiarru... v
Amazen.es: cremas antiarrugas. ... Crema Antiarrugas Facial para Dia y Noche | Anti-Edad,
Antiarrugas, Antimanchas | Crema ... Mas opciones de compra.

Cremas antiarrugas - Compra Cremas antiarrugas online baratas &)7/‘0 ¢

https:/iwww.shopalike.es > ... > Cosmética rostro » Crema hidratante facial « p e r l I

Compra Cremas antiarrugas online baratas. Encuentra toda la cosmética corporal, perfumes,
madquillaje, utensilios para la depilacion y el afeitado y y mucho ...
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SEO: intencion de busqueda (1) Exportador

e Bulsqueda semantica — Google trata de comprender en
conjunto la query, qué relacion hay entre las palabras que

la forman y qué quiere decir
o Ejemplo: “campedn de liga temporada 2002-03" da como resultado una
answer box con informacion sobre el Real Madrid, en lugar de devolver un
snippet tradicional con un resultado que incluya todas esas palabras en su
Title o contenido.

campeon de liga temporada 2002-03 !, Q

Primera Divisién de Espafia 2002-03 / Campe6n

Real Madrid Club de Futbol TN\

N\l
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SEO: intencidn de busqueda (V) Exportador

Fase Query Intencién Feature
Necesidad micros para video Saber Maodulo shopping, Video

Modulo shopping,

Interés micro de solapa Saber Knowledge box, médulo
imagenes
| . mejores micros de Saber '
Consideracion Video

solapa para android  dato

micro de solapa GHB Saber
Intencién . Sitelinks, video
opiniones dato

GHB-Z2YJ08135

Decision Hacer -
comprar ‘%ggflﬁ



Intencion de busqueda

SEQO: heatmap, la gran via de Internet

Google

men's running shoes

Al Shopping Images Maps Videos More v Search tools

A0t 16,400,000 results (0.50 seconds)

Z7%at Run - Reebok.com
ebok.CopRunning ™

alingfor reebok.com
aent In The New Reebok ZPrint Run. Orders $49+ Ship Free

°ne Brooks Running Shoes - Zappos.com
s, | .zappos.com/Brooks-Running v
4.8" %9k % X rating for Zappos.com
Free Shigping, Free 365 Day Returns on Mens Brooks Running Shoes
BrogH %t Running Shoe - Brook's Running Shoes - Brooks Running

uithing Shoes Starting At $44.99- Shop Now!

Logker
088/ - /N-24Z19Zrj  Foot Locker ~
& S gOULOCKEr for top brands like Nike, adidas, ASICS,
Snd giany more with top cushioning for the extra mile!
NEBIES Lite Run 2 - Men's - Shoes

gohoes | Finisniline
wwwil T shiine @ifie > Memasiioes v Finish Line, Inc. ~
Shop més wshoes from running shoe brands like Nike, adidas, Asics, Brooks

& more at Fiushltine.

Men's Running Shoes | DICK'S Sporting Goods

www.dickssportinggoods.com/.../mens-running-sh... ¥ Dick’s Sporting Goods v
Athletic Essentials: Men's Running Shoes. ... Start with the right pair of men's running

shoes from DICK'S Sperting Goods. ... Shop men’s neutral running shoes, men's
stabifity running shoes and men’s moticn-control running shoes,
Men's Running Shoes - Women's Riiflfiiag Shoes - New Men's RGnning Shoes

Men’s Running Shoes. Nike.com
store.nike.com/us/en_us/../mens-running-shoes/7puZ8yzZc

»/ Nike} Inc..»

Shop Nike.com for men's running shoes. Browse a variety of styles and order onfine.

Men's Running Shoes at Road Runner Sports
www.roadrunnersports.com/rrs/i h menssh unning/ v

Get the best running shoes for men at Road Runner Sports based on your arch type,

bedy type & running terrain. Shop now!

AAanla Diinninn Ohann | Eanblad

U

@) EVERNOTE

Sign in'to Web Clipper to see Relate

Shop for men's running shoes on Google Sponsored
. h e \‘ —
AS s Nike Flex en's Flex
LaExan, .. Experience ... ence 4 ..
$39.00 g $55.99
asicsamerica.... “Bi¢0ks Running  JCPenney SportsAuthority
*k Kk - (215) @ Instore * Pk (14)
Nike FS Lite ASICS Nike ASICS
Run 3 “@el-Venture 5 ... LunarTempo GEL-Sendai 2
$74.99 $60.00 §74.97 $79.00
Foot Locker Zappos.com Nike.com asicsamerica...
KAk k (4) 26% price drop

Men's Athletic Shoes
www.stagestores. com/Athletic-Shoes. -~
&

Running Shoes-Foot Locker

www.footiocker.com/ ¥

Order the Latest Running Shoes

Everyone. Many Styles & Colors!

9 1000 E 41st St Ste 2, Hancock Center
(512) 454-4435

Fuente: https://conversionxl.com/blog/how-people-view-search-results/
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Comportamiento digital Exportador

L
Los habitos de consumo estan cambiando muy rapidamente h

consumidores mas sabios con expectativas muy altas con mucho poder

55%
55%)

« FI 70% obtiene informacion online * El 55% desea ser tratado de manera * El50% toma decisionesde compra
antes de la compra. individual, recibiendo promociones basadas en recomendaciones a
g y descuentos personalizados través de redes sociales
* El showrooming esuna delas
pricticas que masdano puede * Losconsumidores ya no tienen

hacer a los comercios. paciencia... No quieren esperar para ‘ proé/'lf-lﬁ
pagar, ni para obtener informacion p
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5) Relevancia social

Redes sociales: Influenciadores

. Detecta "identidades digitales" (término genérico para referirme a blogger y perfiles en Redes Sociales)
¢Tanto vale?

B Follow the money
Average earnings for influencer posts on selected social-media platforms

I #ad infinitum

Y (0) Sponsored Instagram posts per month, 000
Wi o

Followers qmg’lﬂm 400
100k-500k ] 12,500 | se.250 | s5.000

sook-1m ] $25.000 J 512500 | 510000

- $50,000 300
- $75,000
200

1m-3m $125,000 B <6250
3m-7m $187,500 - $93,750
over 7m $300,000 $187,500

8

shapchat twitteryd
100k - 500k | $3,750 | $2,000 100
500k - 1m I $7,500 | $4,000
1m-3m . $37,500 l $20,000
f ' | T I T —0
Amsm Bl s [l 530000 2010 11 12 13 14 15 16*
over 7m - $112,500 - $60,000 Source: Captiv8 *To July

Source: Captiv8

Economist.co

Economist.com

Fuente: https://www.economist.com/graphic-detail/2016/10/17/celebrities-endorsement-earnings-on-social-media

\

rom.
peru



D
(5) Relevancia social e

Muchas marcas ya lo hacen (Il) Exportador

., Como estan relacionados mis clientes?
Analisis de Redes Sociales (ARS)

(Credibilidad + Alcance + Popularidad)
+
(Polaridad + Intensidad+ Timing)

TOP INFLUENCIADORES POR TEMATICA

N\l
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Hay muchos datos

Donde y por qué compras

Webinar
Exportador

Kelvin™* | v Ventas por nacionalidad
) -\Li
Barakaldo
Bibao
Municipio

Vitona-Gasteiz

Porcentaje de compras realizadas jor tarjetas de Estados Unidos respecto a otros paises

0% . T 100%

SABERMAS @ G

Gipuzkoa

Ventas por nacionalidad

Ranking Transacciones con tarjetas extranjeras: 20% [ ]
Estados Unidos 105
Evolucién [ ]

AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO

Pamplona / Irufia

rom.
peru

\



Hay muchos datos Webinar

Exportador
Google te conoce

= Google Ad Settings = 0 ©)

@n  25-34 years old 9 Male
B Action & Adventure Films ¢\ Advertising & Marketing
X AlrTravel i|s Audio Equipment
Autos & Vehicles Banking
Bars, Clubs & Nightlife 3% Bicycles & Accessories
Fi  Blues M Books & Literature
EE| Business News B Business Services
#= CarRental & Taxi Services Celebrities & Entertainment News
JFd  Classical Muslc w Coffee&Tea
€ Colleges & Universities L] Computer Hardware
L1 Computers & Electronics W Cooking & Recipes
' Credit Cards \=] Customer Relationship Management (CRM)
&6 Cycling £2  Dance & Electronic Music

= Distributed & Cloud Computing = Education
ixt Extreme Sports i@ Family & Relationships
m Family Films »

27t


https://www.google.com/settings/ads/
https://www.google.com/settings/ads/

Hay muchos datos

Webinar

Facebook también

Home

Exportador

o Your interests

Business and industry

Real estate

tainment

u migh

=]

‘Stafbicks Business Insider

7-*\\3>F

A

m )

Bachelor's degree

Sales promotion Military

Was the interests section helpful for you? Yes No

Location History View &
‘Your location history is private and you can delete it at any time.

Thursday

December 20, 2018

o Place in Oberding

439PM-T7:11PM

& On the move
4:04 PM - M

Dachau

Olching

Germe!

Alaas 1AsR s e e

"

bei Minchen

Unterfohring

373 (s

Munich_

Grinwald



https://www.facebook.com/ads/preferences/edit/
https://www.facebook.com/ads/preferences/edit/
https://www.facebook.com/location_history/view/
https://www.facebook.com/location_history/view/
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- Exportador
Instagram también

Instagram también tiene tu perfil
(Settings > Security > Access Data > Ads)

10:10 ¥

10:02 7 wl T 10:09 7 wl s 4 < 9
< < 9D < < D Photojournalism

Ads Interests Ads Interests

((prom

peru
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Paciencia

Possible Pandemic Wave Scenarios for COVID-19

COVID-19 Cases

Scenario 1: Peaks and Valleys

: E 7
1[\\ f'/ \ //\ / A\
II |'. [ / \ / \ PN
| y. G / A A
A S s == =
Scenario 2: Fall Peak
I' f\ll
| \
~ [ l“,
) ." ".
|| ,“" I.\,. Y -\
o ] z \'\ = ~_ /‘ '\ -
Scenario 3: Slow Burn
’/n\\
||
A A £\ P o : /,» X ~
b : _ D y
Month

v/ PAS DE KOTIFICATION
Acure nlection poteraete na
R sgname

Quer fsey ot cat e

Sympatmes 3¢ s matacie

i Qo Toww o cam

" o]

$
¥

>
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https://www.elconfidencial.com/tecnologia/ciencia/2020-05-26/segunda-ola-covid19-invierno2020_2610003/
https://www.elconfidencial.com/tecnologia/ciencia/2020-05-26/segunda-ola-covid19-invierno2020_2610003/
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Dr Muge Cevik @ @mugecevik - May 4 v
4/ Among 349 #COVID19 cases in 195 clusters, household attack rate was
very high (17%), non-household attack rate 7%. Secondary attack rate was
lower in <20y (5%) and highest in >60y (18%), suggesting susceptibility
Increases with age. medrxiv.org/content/10.110... (15/04/20) Preprint

Table 2. Model-based estimates (and 95% confidence intervals) of secondary attack rates (SAR) among household and non-
household contacts, and model-based estimates of local reproductive number (local R) with and without quarantine. Estimates are
reported using two different definitions of household contact (close relatives, or only individuals sharing the same residential
address) and for selected settings of the natural history of disease. This model is not adjusted for age group.

Definition of 3
household contact Setting Max infectious period Max infectious period ~ Max infectious period  Max infectious period
=13 days =19 days =13 days =19 days

Close relatives Household 138 (11.1, 17.0) 16.8 (133, 21.1) 11.7 (9.4, 14.5) 12.8(9.9, 16.3)
Non-household 7.1(4.7,10.6) 9.0 (5.8, 13.6) 6.2(4.1,9.2) 6.8 (4.4,10.4)

With quarantine  0.48 (0.39, 0.58) 0.48 (0.39, 0.60) 0.48 (0.39, 0.59) 0.49 (0.38, 0.62)

No quarantine 0.62 (0.51, 0.75) 0.76 (0.61, 0.95) 0.53 (0.43, 0.65) 0.58 (0.45, 0.74)

Rea;‘:f:::al Household 19.3 (15.5, 23.9) 234 (18.4,25.3) 16.4 (13.1, 20.3) 17.8 (13.8, 22.6)
Non-household 5.3(3.6,7.8) 6.6 (4.4, 9.8) 47(3.2,6.8) 51(34,76)

With quarantine  0.43 (0.35, 0.53) 0.44 (0.35, 0.55) 0.43 (0.35, 0.53) 0.43 (0.34, 0.55)

No quarantine 0.54 (0.44,0.67) 0.66 (0.52,0.84) 0.46 (0.37, 0.57) 0.51 (0.40, 0.64)

Mean incubation period = 4 days

Mean incubation period = 7 days

Vg
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peru


https://twitter.com/mugecevik/status/1257392347010215947
https://twitter.com/mugecevik/status/1257392347010215947
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Dr Muge Cevik 8 @mugecevik - May 4 v
15/ In summary:

While the infectious inoculum required for infection is unknown, these
studies indicate that close & prolonged contact is required for #COVID19
transmission. The risk is highest in enclosed environments; household, long-

term care facilities and public transport.

Dr Muge Cevik & @mugecevik - May 4 v
17/ Increased rates of infection seen in enclosed & connected environments
is in keeping with high infection rates seen in megacities, deprived areas,

shelters. A recent preprint demonstrates that #COVID19 epidemic intensity is

strongly shaped by crowding

Crowding and the epidemic intensity of COVID-19 tr...

The COVID-19 pandemic is straining public health
systems worldwide and major non-pharmaceutical ...

& medrxiv.org

dl
]

2792,
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Alex Rayodn

Director Deusto Big Data

@alrayon

Seminarios Virtuales
www.alexrayon.es 5 e
Especializados

alex.rayon.jerez@gmail.com

www.linkedin.com/in/alrayon

Preguntas

http://youtube.com/c/alrayon

www.slideshare.net/alrayon y re S p u e Sta S

www.promperu.gob.pe/consultaPPM.aspx



http://www.alexrayon.es
mailto:alex.rayon.jerez@gmail.com
http://www.linkedin.com/in/alrayon

