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Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

PRESENTACION

Segun la Organizacion Mundial del Turismo - OMT, el turismo representa el 10% del pro-
ducto interior bruto mundial [PIB), el 7% del comercio mundial y aporta uno de cada diez
puestos de trabajo en el mundo; motivo por el cual, el turismo es una de las actividades eco-
nomicas mas estables y de crecimiento sostenido en el mundo, convirtiéndose en un factor
clave para el progreso socioeconémico de los paises, y, en el Perd, se constituye en un sector
importante para el desarrollo sostenible de la economia nacional.

Para ello, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, ente rector en materia de turismo,
actualiza el Plan Estratégico Nacional de Turismo - PENTUR al 2025, el cual establece como
visién que el Peru es reconocido a nivel mundial como destino turistico, sostenible, competi-
tivo, de calidad y seguro; en ese marco, a fin de articular la planificacidn sectorial, desarrolla
la Guia para la elaboracidn del PERTUR, la cual busca orientar a los gobiernos regionales
en la formulacién de las acciones que marcan la hoja de ruta con base en los cuatro pilares
estratégicos que promueve el PENTUR: Demanda, Oferta, Facilidades del Turismo e Institu-
cionalidad del Sector.

En consecuencia, el Gobierno Regional de Piura, producto del trabajo de la Gerencia de
Desarrollo Econémico, la Gerencia de Planeamiento y Presupuesto, Centro Regional de
Planeamiento Estratégico, la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo, y con la
cooperacion de los gremios privados del Sector Turismo, entidades publicas vinculadas al
desarrollo de la actividad turistica, de los representantes de las instituciones académicas
y de la sociedad civil, pone a disposicion el Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura
- PERTUR Piura 2019 - 2025, como documento que oriente la planificacion y gestion del
turismo a nivel regional.



En ese sentido, el PERTUR Piura esta formulado bajo un enfoque territorial a través de la

denominacién de Zonas de Desarrollo Turistico y considerando, posteriormente, el desarro-
llo de los destinos turisticos como base de la organizacién de la oferta turistica del territorio,
para el largo plazo, orientada al cumplimiento de los grandes objetivos del PENTUR con
base en sus cuatro pilares estratégicos. De lo expuesto, confiamos en que este documento
de planificacidn serd una herramienta Util y fuente de inspiracidén para decisores politicos,
sector privado y otros interlocutores en turismo, a fin de propiciar un desarrollo turistico

mas responsable y sostenible.

Comision Multidisciplinaria PERTUR PIURA
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METODOLOGIA APLICADA
1.1 SECUENCIA METODOLGGICA

El Plan Estratégico Regional de Turismo - PERTUR Piura con un horizonte al afio 2025, ha
sido realizado mediante un proceso participativo y coordinado con los diferentes actores del
sector publico y &mbitos privado y académico, vinculados a la actividad turistica regional.
Para ello, se recurrié al uso y orientacion de la Guia para la elaboracién del PERTUR, la cual
fue aprobada mediante R.M. N° 288-2018-MINCETUR acompanada de la asistencia técnica
del Ministerio de Comercio Exteriory Turismo - MINCETUR.

Asimismo, para el analisis estratégico del presente Plan se aplicé la metodologfa Arbol de
Problemas, la cual mediante informacion del diagndstico y analisis previo de la situacion ac-
tual del turismo regional, identifica las causas y principal problematica del Sector Turismo
en la regidn Piura, agrupandolos en cuatro ejes alineados al PENTUR 2025. A partir de ello,
se definen los objetivos estratégicos, se identifican acciones e indicadores para su medicién
anual, cuya secuencia logica estd compuesta por las cuatro fases que se muestran a conti-

nuacion:






Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

Cuadro 1:

Fases para la elaboracion
del PERTUR Piura

Diseno del Entorno Institucional

Conformacion del Equipo
Técnico Especializado.

Conformacién de la Comisidn
Multidisciplinaria PERTUR.

o

=

Diagnostico del Turismo

= Aspectos generales

=> Analisis de la situacion actual
del turismo en la Regidn.

=» |dentificacion, caracterizacion y
valoracion de las zonas de
desarrollo turistico.

=> Definicidon de la vocacion turistica.




Analisis Estratégico

=» Politica Regional de Turismo.
=» Formulacion de la Visidn regional.

=» Determinacion de los objetivos
estratégicos.

=» Definicidn de estrategias.

indicadores.

en la Region

> Definicion de las acciones estratégicas e ‘E E“

Capitulo 1: Metodologia Aplicada

Elaboracion del Plan
de Accion de Turismo

=> Elaboracidon del Plan de Accidn de
Turismo.

= |dentificacion y determinacién de
Inversiones en turismo.




Esta fase establece las condiciones institucionales que el gobierno regional debe cumplir

para iniciar el proceso de elaboracidn del PERTUR, debiendo conformar dos (02) equipos de
trabajo encargados de elaborar y validar cada una de las fases de dicho documento.

Respecto a los equipos de trabajo, el primero se refiere al Equipo Técnico Especializado,
el cual estd encargado de conducir el proceso de elaboracion del PERTUR Piura; el otro
equipo, denominado Comision Multidisciplinaria, es el encargado de validar los resultados
presentados por el Equipo Técnico Especializado en cada una de las fases del proceso de
elaboracion del PERTUR Piura; cabe precisar que ambos equipos de trabajo se formali-
zaron mediante la emisién de la Resolucién Ejecutiva Regional N° 437-2017/GOBIERNO
REGIONAL PIURA-GR.
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Grafico 2: Equipo Técnico Especializado

Equipo Técnico
Especializado

Responsable de elaborar el PERTUR, su conformacion se formaliza con la
emision de una Resolucion Ejecutiva Regional del Gobierno Regional de Piura.

Centro Regional Gerencia Regional _ :
de Planeamiento Planeamiento, Presupuesto Gerencia Regional
de Desarrollo

Estratégico - CEPLAR y Acondicionamiento Ll
Piura Territorial Economico

Representante
del Sector
Académico

Direccidon Regional de Representante
Comercio Exteriory del Sector
Turismo Privado

Grafico 3: Comision Multidisciplinaria

Comision
Multidisciplinaria PERTUR

Responsable de validar los resultados presentados por el Equipo Técnico Especializado en
cada una de las fases del proceso de elaboracion del Pertur. Se conforma mediante la emision
de Resolucion Ejecutiva Regional en la que designa la Secretaria Técnica a la DIRCETUR Piura,

con un total de 29 miembros titulares con sus respectivos miembros alternos.

- 21 instituciones, 42 representantes (titular y alterno) GORE
Sector Publico Piura, Dircetur Piura, Sernanp, DDC-Piura, municipalidades

provinciales y distritales, Capitania de Puertos - Talara.

: - 05 instituciones, 10 representantes (titular y alterno)
R APAVIT, ASOTUR. AHORA, AGOTUR y ONG.

- 03 instituciones, 06 representantes (titular y alterno).
Universidad César Vallejo, Universidad Nacional de Piura,

Zegel IPAE.

Sector Académico




2.1 Talleres y reuniones

Una vez conformada la Comisidén Multidisciplinaria PERTUR y habiéndose designado a sus
integrantes, la Secretaria Técnica asumida por la Direccion de Turismo de la Dircetur Piura
convoca a una reunién de instalacidn, en la que se designa al cargo de Presidente de la Co-
mision Multidisciplinaria PERTUR al Director Regional de Comercio Exterior y Turismo de
Piura; posteriormente, se identifican las actividades a realizar durante todo el proceso de
formulacién del PERTUR a través de un Plan de Trabajo convocando a talleres, entrevistas,
salidas de campo y reuniones con el fin de elaborar y validar las fases consideradas en la
Guia para la elaboracion de planes estratégicos regionales de turismo, propuesta por el
MINCETUR.

En julio de 2017, en la ciudad de Piura, se inicia la primera reunién o sesién de trabajo
en presencia de los miembros de la Comisién Multidisciplinaria PERTUR Piura, a fin de
dar inicio al proceso de elaboracién y, consecuentemente, se llevaron a cabo talleres y
asistencias técnicas por parte del MINCETUR, en los que participaron representantes
de instituciones publicas, privadas y de la academia; asi como organizaciones del sector
turismo de la region.
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Cuadro - Reuniones o sesiones de la Comision Multidisciplinaria PERTUR Piura




Talleres y asistencias técnicas participativas para la elaboracién del PERTUR Piura

18 de mayo 2017, Sensibilizacion a los actores regionales para

Taller 1 Piura su participacion en el proceso de elaboracion 21
del PERTUR Piura.
12 de setiembre Taller para la elaboracién del PERTUR Piura
Taller 2 2017 Piura (Representantes del sector publico y privado - 32
' Prov. Piura, Sullana, Morropén y Sechura)
14 de setiembre Taller para la elaboracion del PERTUR
Taller 3 2017. Mancora Piura (Representantes del sector publico y 23
' privado - Provincia de Talara)
Asistencia 25y 26 de Visita de campo y entrevista a representantes
Técnica setiembre 2017, del sector publico y privado - Provincia de 25
Ayabaca Ayabaca
Asistencia 28y 29 de Visita de campo y entrevista a representantes
e setiembre 2017, del sector publico y privado - Provincia de 25
Huancabamba Huancabamba

Asistencia 29 de noviembre Elaboracidn de la Estrategia Regional de

Técnica 2017, Piura Turismoy Politica Publica Regional de 08
Turismo
Asistencia 06 de diciembre Identificacion de acciones para el 07
Técnica 2017, Piura PERTUR Piura

Elaboracién de la vocacion turistica regional,

Asistencia 26 de octubre vision regional y validacion de las fichas de 06
Técnica 2018, Piura caracterizacion y valoracion de la ZDT de
Piura

Determinacion de las metas al 2025 del Plan
de Accién de Turismo (indicadores, linea base 08
y metas de las acciones estratégicas).

Asistencia 22 de noviembre
Técnica 2018, Piura

Asistencia 27 de noviembre Identificacion de ideas de proyectos de

Técnica 2018, Piura inversion publica en las ZDT identificadas. 08
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DIAGN()STIQO DEL TURISMO
EN LA REGION PIURA

Corresponde al andlisis del entorno politico, econdmico, social, tecnoldgico y ecolégico, asi
como las principales tendencias del Sector Turismo que inciden en el turismo regional; del
mismo modo, se sistematiza y evalla informacidn de la situacion actual de los componentes
de la actividad turistica: demanda, producto, facilidades del turismo y conectividad, promo-
cion, comercializacidon y gestion del turismo a nivel regional; posteriormente, se identifican,
caracterizan y valoran las zonas de desarrollo turistico; dicho anélisis constituye el punto de
partida para una correcta toma de decisiones.

Para ello, se revisan previamente fuentes de informacion primaria y secundaria, llevando a
cabo talleresy entrevistas con la participacion de representantes del sector publico, privado,
académico y sociedad civil vinculados a la actividad turistica regional; asimismo, se realizan
visitas de campo a los principales atractivos turisticos de la regién.

3.1 Informacion general

La region Piura cuenta con un posicionamiento estratégico importante a nivel nacional in-
tegrada por regiones naturales de costa, sierra y ceja de selva con importantes recursos que
trascienden en sectores como el econdmico, social, cultural, ambiental, turistico, entre otros.



3.1.1 Ubicacion geografica

La region Piura’ tiene una superficie de 35.892,49 km?, que incluyen 1,32 km2 de superfi-
cie insular ocednica; estd ubicado en la parte nor occidental del pais, entre la latitud sur
4°04°50"y 6°22°10" y longitud oeste 79°137°15"y 81°19 35" y constituye el 3,1% del territo-
rio nacional peruano .

Piura a nivel regional? tiene una geografia variada, pues combina paisajes del desierto cos-
tefio con las zonas altas de la region andina; en su region costera destaca el desierto de
Sechura (el mas grande del Perd, en este se localiza la Depresion de Baydvar, drea mas baja
del territorio peruano (37 metros debajo del nivel del mar); hacia el este, en la regién andina,
el territorio es mas accidentado, alli se ubica el Paso de Porcuya (2 138 m s.n.m.}, el mas
bajo de los andes peruanos. Limita por el norte con Tumbes y la Republica del Ecuador; por
el este con Cajamarca y el Ecuador; por el sur con Lambayeque; y por el oeste con el océano
Pacifico (ver el mapa N° 1).

LEL término “region Piura” hace referencia al departamento de Piura.
? Plan de Desarrollo Regional Concertado 2016 - 2021.
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Mapa N° 071: Mapa de la Regidn Piura
TUMBES

ECUADOR

CAJAMARCA
OCEANO
PACIFICO
LAMBAYEQUE

Fuente: Caracterigacién del departamento de Piura - Banco Central de Reserua del Per(i Sucursal Piura. 2016

3.1.2 Division politica

Piura fue creada politicamente el 30 de marzo de 1861 y actualmente se encuentra cons-
tituida por ocho (08) provincias (Piura, Ayabaca, Huancabamba, Morropén, Paita, Sullana,
Talaray Sechura) y sesenta y cinco (65) distritos; su capital y centro politico y administrativo



Capitulo 3: Diagndstico del Turismo en la

es la ciudad de Piura ubicada a 29 m s.n.m. A continuacidn, se ha elaborado el siguiente
cuadro con informacidn detallada:

Cuadro 3: Divisidn politica de la region Piura

Piura Piura 6,076.79
Ayabaca Ayabaca 10 5,221.39 2748
Huancabamba Huancabamba 8 4,267.36 1933
Morropdn Chulucanas 10 3,793.14 92
Paita Paita 7 1,728.71 36
Sullana Sullana 8 5,458.93 64
Talara Talara 6 2,799.49 5
Sechura Sechura 6 6,311.69 15

Fuente: Compendio Estadistico Piura 2017 - INEI

3.1.3 Accesibilidad

La region Piura se encuentra conectada via terrestre a través de la carretera Panamericana
Norte, la cual une la zona costera (Sechura, Piura, Sullanay Talara) y articula con intercam-
bios viales creando acceso a las provincias de Paita, Morropén, Huancabamba y Ayabaca;
asimismo, es la via principal que une Piura con el territorio nacional. En el caso de Piura,
permite un facil desplazamiento hacia el norte o hacia sury viceversa.

De acuerdo a la informacién del Ministerio de Transportes y Comunicacionesy la publica-
cion del INEI 2014, la red vial de carreteras de Piura comprende 8 866 km de longitud, de
los cuales se encuentran pavimentadas 1,103 km correspondientes a la red nacional; 171
km. a la red departamentaly 171 km a la red vecinal, representando 16.3% del total de vias
terrestres de la region y siendo necesaria la pavimentacion de las vias departamentales y
vecinales como se muestra en el siguiente cuadro:

Cuadro 4: Red vial terrestre de la region Piura

LONGITUD DE LA RED VIAL DEL SISTEMA NACIONAL DE CARRETERA, SEGUN TIPO DE SUPERFICIE,
POR DEPARTAMENTOS, 2014 (kilometros)

I T R S

Longitud
total No No No
Pavimentada | pavimentada | Pavimentada | pavimentada | Pavimentada | pavimentada

Piura 8,866 1,103 507 171 478 17 6,436

Nota: Las diferencias en los totales se deben al redondeo de cifras.
Fuente: Ministerio de Transportes y Comunicaciones - Oficina General de Planeamiento y Presupuesto

Region Piura
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La carretera Panamericana Norte cruza la ciudad de Piura, la misma que cuenta con ejes
viales que conectan la capital regional con las capitales provinciales de la regién. Asimismo,
el Plan Vial Departamental Participativo Piura 2012 - 2021, presenta un listado de priorizacion
de caminos departamentales, los cuales se muestran a continuacidn:

Cuadro 5: Priorizaciéon de carreteras departamentales

PI-100 Emp. PE-1N (Dv. Talara), Emp. PE-1N (Pte. Nuro) 6.0804 1
PI-101 Emp. PI-100 (Dv. Negritos), Emp. PI-102 (Dv. Sullana) 5.7036 2
PI-110 Emp. PE-3N (Sapalache), L.D. Piura 5.5428 3
PI-107 Emp. PE-TN L (Dv. Tambogrande), Emp. PE-3N (Pacaipampa) 5.455 4
PI-106 Emp. PE-1N J (EL Veintiuno) Emp. PI-107, Emp.PI-107 (Tambo grande] 5.358 5
PI-108 Emp. PE-1N J (EL Cincuenta), Emp. PI-107 (Chulucanas) 5.284 6
PI-102 Emp. PE-1N (Canal Via Sullana) Emp.PE-02 (Dv. Paita) 5.1264 7
PI-103 Emp. PE-02 (Dv. Paita), Emp. PE-1Nk (Dv. La Islilla) 4.9908 8
P1-109 Emp. PE-02 A (Dv. Pte. Carrasquillo), Emp.PI-107 4.978 9
PI-104 Emp. PE-1N L (Sajino), Frontera con Ecuador (Espindola) 4.434 1"
PI-111  Emp. PE-02 A (Dv. San Miguel del Faique), Emp. PE-3N (Huarmaca) 3.4914 12
PI-112 Trayectoria: Emp. PE-04 (Bapo), L.D. Lambayeque (a Chiclayo) 0 13

Fuente: Plan Vial Departamental Participativo Piura 2012 - 2021.

Asimismo, se ha considerado como parte del programa de reconstruccion por el Fendmeno
EL Nifo Costero, el financiamiento y construccion de la carretera La Costanera que va de El
Nuro (TALARA] - Paita - Sechura. Del mismo modo, es preciso resaltar la importancia de
la implementacion de la carretera Canchaque - Huancabamba que promovera con mayor
amplitud el turismo mistico hacia la provincia de Huancabamba.

Transporte aéreo

Otro acceso utilizado es por via aérea, la region cuenta con dos (02) aeropuertos en las
ciudades de Piura y Talara, constituyendo un eje de conexién con la capital regional y las
playas de Mancora - Punta Sal (Tumbes). Actualmente, ambos aeropuertos se encuentran
bajo la administracién de Aeropuertos del Pert (ADP), empresa privada que gand la concesién
en el ano 2006, por un periodo de 25 anos .
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Cuadro 6: Caracteristicas de los aeropuertos de Piura

Nombre y Dimension | Tipo de Tipo de avion maximo Frecuencia Otras
localizacion | de la pista pista permisible de vuelos caracteristicas

|Aeropu_ertol : dProdpcltos har
nternaciona agroindustriales, harina
Capitan FAP. 2l3900dxe y aceite de pescado. 15 PIEZ-IQLTJ'\A/II\,AAN
Guillermo 45% de Asfaltado Ingreso a granel, operaciones VIVA AIR. SKY
Concha ancho mercaderias en general. diarias AIRLINES
Ibérico - Especializado en
Piura contenedores
nartonal 2460 de FleEroUs, prodleios LATAM, VIVA
Capitan largo x hidrobiolégicos 6 AIR particulares
FAPprctor 45n91 de Asfaltado especializados en operaciones rFT)wilitares
Montes Arias ancho liquidos crudoy diarias (ocasionalmente)
~Talara combustible

Fuente: Andlisis Prospectivo Regional (2016 - 2030) - Gobierno Regional de Piura.

Transporte maritimo

Enlaregion Piura existen los puertos maritimos de Paita, Talaray Bayévar, los cuales cuentan
con diferentes propdsitos y usos complementédndose para el adecuado funcionamiento
de la region. El Puerto de Talara transporta principalmente liquidos relacionados con la
industria del Petroleo; el Puerto de Paita, se caracteriza por movilizar carga principalmente
en contenedores, en su mayoria de 20 metros cubicos; y el Puerto de Sechura mueve
mercaderia a granel principalmente relacionada a la produccién de fosfatos.

Cuadro 7: Caracteristicas de los puertos de Piura

Nombre Tipo de Volumen
localizacl gn Tipo de | embarcacion | Tipo de carga de carga Frecuencia Otras
del puerto puerto maxima que moviliza | movilizada de viajes |caracteristicas
P permisible Tn/mes
Productos
a%roindustriales,
3rina y acdeite Cuenta con
; e pescado. grlas para
Pupegfade Maritimo g[L)J %%ST(rjﬁ Ingreso a granel, 80000 25 E%Srcnuaenrgg contenedores
o gonera e
Espec?alizado'en
contenedores
Hidrrc())c(:jaurcbtggos, Cuenta con
Puerto de 0 Buques de hidrobiolégicos De acuerdo ~_Jruaspara
Talara Maritimo 15000 Tm especializados 70000 21.9 a demanda cggtzré?ddaogzs;
en liquidos crudo yalr%acena'e
y combustible J
Petrdleo crudo
Puerto de - Buques de ( De acuerdo
Baybvar Maritimo 250 000 Tm fosfato, yeso, cal, ~ 170000  53.1 2 demanda

diatomitas, etc.
Fuente: Andlisis Prospectivo Regional (2016 - 2030) - Gobierno Regional de Piura.

* http://www.corpac.gob.pe/Docs/Aeropuertos/Concesionados/PIURA2.pdf
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3.1.4 Analisis del entorno de la region

Serealizé considerando aspectosdelentorno generalde laregion Piuray que seinvolucran con
el desarrollo de la actividad turistica regional. Este andlisis se realiza como marco referencial
para conocer las condiciones actuales del territorio y coémo se ha venido desenvolviendo, a fin
de proyectar las estrategias y articularlas en la planificacidn turistica regional.

Aspecto politico

El Gobierno Regional de Piura contempla como parte de su estructura organica a la Direcciéon
Regional de Comercio Exterior y Turismo, que a su vez forma parte de la Gerencia de
Desarrollo Econdmico, y viene cumpliendo funciones descentralizadas del Sector Turismo
a nivel regional. Para ello, se encuentra ejecutando la formulacién de sus instrumentos
de gestion y planificacién a fin de articular los objetivos y acciones del turismo regional al
PESEM, PENTUR y PDRC.

Asimismo, como parte de los instrumentos que respaldan la politica regional de Piura se
consideran los siguientes instrumentos de gestion y planificacion regional:

¢ PLAN REGIONAL DE DESARROLLO CONCERTADO 2016 - 2021 (PRDC)
ENLACE: http://www.regionpiura.gob.pe/transparencia

El Plan de Desarrollo Regional Concertado 2016 - 2021 (PDRC 2016 - 2021), aprobado
mediante Ordenanza Regional N° 381-2017/GOB.REG.PIURA-CR del 27 de Febrero
del 2017, establece el modelo conceptual y los objetivos estratégicos que permiten
materializar la mision de los actores regionales y la vision del territorio regional.
Asimismo, es referente para los planes estratégicos institucionales, planes operativos
institucionales del Gobierno Regional Piura, planes sectoriales, planes de desarrollo
concertado de los gobiernos locales, mancomunidades municipales, planes tematicos y,
necesariamente, de los planes de diferente naturaleza que sean elaborados en el &mbito
territorial del departamento de Piura“.

Es asi que el objetivo estratégico N° 05 del referido Plan menciona “Incrementar la
competitividad econdmica - productiva del territorio departamental con alto nivel de
empleo adecuado y productividad”, cuya accién estratégica N° 05 busca “Promover la
puesta envalor de los recursos turisticos naturales, culturales, gastrondmicos e histéricos
del departamento”y que es medida por el nUmero de turistas que visitan la region al afo,
lo cual senala la importancia de la actividad turistica para el desarrollo regional.

“Plan de Desarrollo Regional Concertado 2016 — 2021 - Gobierno Regional Piura.



e ANALISIS PROSPECTIVO REGIONAL- PIURA (2016-2030)
ENLACE: http://www.regionpiura.gob.pe/transparencia

El documento Analisis Prospectivo de la Region Piura al 2030, pretende ser, ademas
del marco de referencia para la formulacion de la fase estratégica de nuestro Plan de
Desarrollo Regional Concertado (PDRC), una directriz para los procesos de formulacién
de los planes de desarrollo concertado de los gobiernos provinciales y distri-tales, en el
marco de la Directiva N° 01-2014 del Ceplan®.

e PLAN ESTRATEGICO INSTITUCIONAL 2018 - 2020
ENLACE: http://www.regionpiura.gob.pe/transparencia

El Plan Estratégico Institucional 2018-2020 (PEI), es un importante instrumento disefado
para orientar la gestion regional de las unidades orgdnicas que forman el Pliego
Presupuestal N° 457- Gobierno Regional Piura, estableciendo la misidn, identificando
estrategias para el logro de los objetivos institucionales en un periodo de tres (3] afos, a
través de iniciativas ideadas para producir una mejora en la poblacidn a la cual se orienta
y cumple su mision.

El PEI 2018-2020, contiene la declaracion de la politica y misién institucional, los
objetivos y acciones estratégicas institucionales, con sus respectivos indicadores vy la
ruta estratégica. Esta ruta dara la prioridad en la ejecucidn de las actividades operativas
y en la asignacion presupuestal. Este marco estratégico orienta la gestion regional con
transparencia y basada en resultados®.

e PLANES SECTORIALES

- Direccion Regional de Vivienda, Construccién y Saneamiento de Piura
ENLACE: http://vivienda.regionpiura.gob.pe/transparencia

- Direccion Regional de Transportes y Comunicaciones
ENLACE: http://www.drtcp.gob.pe/

- Direccion Regional de Agricultura
ENLACE: http://agricultura.regionpiura.gob.pe/

- Estrategia y Plan de Desarrollo de la Meseta Andina
ENLACE: http://www.regionpiura.gob.pe/documentos/mesetaandina2017.pdf

5 Andlisis Prospectivo Regional 2016 — 2030 - Gobierno Regional Piura.
¢ Plan Estratégico Institucional 2018 — 2020 - Gobierno Regional Piura.



Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

Aspecto economico

En la regién Piura, la diversidad de productos tiene mayor evidencia en las actividades
agricolas, donde se viene reemplazando cultivos tradicionales, como el arroz, con otros de
mayor rentabilidad, como la uva o el banano orgénico. Este cambio se da en las provincias
de Sullana, Morropdn y la zona agricola de Sechura. A pesar de ello, el arroz en céscara, el
mangoy el platano tienen la més alta produccion en toneladas métricas, complementandose
con el limdny el maiz amilaceo

Elespacio territorial se ha dividido de tal manera que la provincia de Piura es el centro econémico,
financieroy administrativo del territorio, en tanto la provincia de Sullana es una zona agropecuaria
de exportacion; la provincia de Talara, por su parte, tiene como vocacién productiva desde el siglo
XIX la explotacion petrolifera y pesquera, aunque en los Ultimos afios el crecimiento del turismo
ha sido intenso debido a una oferta diferencial del turismo de sol y playas.

El puerto de Paita (provincia de Paita) es el principal puerto de embarque y desembarque
maritimo del departamento, ademas de ser el centro de la Zona Especial de Desarrollo (ZED)
de Paita, constituida en zona primaria aduanera de trato especial, ademas de mantener su
actividad pesquera artesanal e industrial.

Respecto a la provincia de Sechura, suma a la pesca artesanal e industrial la produccién
de fosfatos y otros minerales no metalicos. La provincia de Morropdn sigue siendo de gran
importancia para la agricultura, en tanto que las provincias de Ayabaca y Huancabamba
tienen una agricultura badsicamente de autoconsumo y de bajos niveles de productividad’.

En cuanto a la actividad turistica, esta genera ingresos percibidos por los servicios de
alojamientoy restaurantes de la regidn, evidenciando un crecimiento constante en relacién a
los anos precedentes ocasionado por la apertura de nuevos establecimientosy al incremento
de visitantes a la region.

Cuadro 8: Valor agregado bruto por afios, segun actividades econémicas 2010 - 2016 (miles de soles)

Agricultura, Ganaderia,
Cazay Silvicultura 1,468,978 1,685,816 2,095,162 2,081,881 1,949,959 2,459,840 2,685,091

Pesca y Acuicultura 689,472 982,599 697,739 702,033 816,671 985007 934,307

Extraccion de Petroleo,
Gas y Minerales 2,330,776 3,293,486 2,980,111 2,543,772 2,930,685 1,399,447 1,267,931

Manufactura 2,420,869 3,367,088 4,649,185 4,300,454 4,356,486 5,080,045 4,791,263

7 Gobierno Regional de Piura - Andlisis Prospectivo Regional (2016-2030).



Electricidad, Gas y Agua 253,797 285,300 327,139
Construccién 894442 977.906  1,233323
Comercio 2,183,804 2,492,544 2,785,347
Efr”rggoyrt,\jeﬁggfg” 1152140 1320735 1,439,562
Alojamiento y 380,912 456,542 533,190
Jelecom. y Otros Serv.de 970,492 291,759 309,559
é%“;‘figr‘fstaradé” PiblPas 929900 1,037,415 1,137,600
Otros Servicios 3,185,632 3,511,577 3,896,802

VaPas Agregado Bruto 2,396,444

2,677,144 2,802,682

274,142

1,555,177

2,950,024

1,608,450

614,591

322,458

1,232,925

4,260,996

2,917,296

353,744

1,766,729

3,007,345

1,706,654

671,177

338,984

1,445,072

4,543,858

3,152,381

420,018

2,129,896

3,170,671

2,021171

743,012

347,450

1,521,047

4,986,218

3,123,020

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica - Valores a precios corrientes (miles de soles) 2017.

442,106

2,035,888

3,340,811

2,109,895

835,252

366,236

1,629,511

5,363,201

3,223,732

Valor agregado bruto por afios, segln actividades econémicas 2010 - 2016 (porcentual)

Agricultura, Ganaderia, Caza
y Silvicultura

Pesca y Acuicultura

Extraccion de Petroleo, Gas
y Minerales

Manufactura
Electricidad, Gas y Agua
Construccion

Comercio

Transporte, Almacen,
Correo y Mensajeria

Alojamiento y Restaurantes

Telecom. y Otros Serv. de
Informacion

Administracion PublPas y
Defensa

Otros Servicios

VaPas Agregado Bruto

9.1
4.3
14.4

15.0
1.6
5.5

13.5

7.1
2.4
1.7
5.7
19.7

100.0

8.6
5.0

17.1
1.4
5.0

12.7

6.7
23
1.5
5.3
17.8

100.0

9.5
3.2
13.5

21.1
1.5
5.6

12.6

6.5
2.4
1.4
5.2
17.6

100.0

9.3
3.1
11.3

19.2
1.2
6.9

13.1

7.2
2.7
1.4
5.5
19.0

100.0

8.2
3.4
12.3

18.2
1.5
7.4

12.6

7.1
2.8
1.4
6.0
19.0

100.0

9.7
3.9
5.5
20.1
1.7

8.4
12.6

8.0
2.9

100.0

10.4
3.6
4.9

1.7
7.9
12.9

8.2
3.2
1.4
6.3
20.8

100.0

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica - Valores a precios corrientes (estructura porcentual) 2017
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Aspectos sociales
Poblacion

De acuerdo al Censo XII de Poblacién y VII de Vivienda del 2017, elaborado por el Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)}, la poblacién del departamento de Piura es de
17856,809 (6.3% de la poblacién nacional), donde 49.5% fueron hombres y 50.5% mujeres,
presentando un indice de masculinidad de 99.3, este valor significa que el ndmero de
hombres es menor comparado con sus pares mujeres; Piura es uno de los departamentos
que presenta una mayor densidad de poblacion (52,1 Hab./Km?2), lo que significa que alberga
una mayor cantidad de habitantes por kilémetro cuadrado.

Cuadro 10: Distribucion porcentual de la Poblacién por sexo 2007-2017 (%)

epart. | Toa “ o “

Piura 1,676,315 .8 50.2 1,856,809 49.5 50.5

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica - Censos Nacionales de Poblacién y Vivienda 2017

Grafico 4: Poblacion de la region Piura por provincia

LLLLLL

Bl PIURA 714,078 724,230 734,437 745,282 755,478 765,601
Bl SULLANA 304,153 306,882 309,605 312,174 314,836 317,443
B MORROPON 161,774 160,635 159,486 158,317 157,123 155,895
I AYABACA 142,222 141,971 141,708 141,422 141,108 140,757
Bl TALARA 133,339 133,250 133,148 133,027 132,878 132,695
0 PAITA 118,059 120,375 122,725 125,101 127,496 129,904
B8 HUANCABAMBA 127,810 127,623 127,423 127,204 126,960 126,683

SECHURA 68,120 69,585 71,075 72,095 73,617 75,151

Fuente: Compendio Estadistico Piura 2017 - INEI
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Es de destacar que las 20 provincias méas pobladas en el 2017 concentran el 62,2% de la
poblacién censada; de este grupo Piura es parte de las primeras diez de mayor tamafo
poblacional. Asimismo, de los 1 874 distritos existentes a la fecha del Censo 2017, se ha
seleccionado 30 en funcidén del tamafio poblacional, estos superan los 160 mil habitantes;
dentro de este grupo se encuentra el distrito de Sullana, ocupando el puesto 30, con un total
de 169,335 habitantes.

Competitividad regional

Elindice de Competitividad Regional del Pert 2018 (ICRPJ, publicado por Centrum Catélica,
es un instrumento en el cual se muestran los resultados y posiciones relativas de las 26
regiones del pais, y la finalidad es que los gobernantes de turno tomen acciones para los
proximos afos.

EL ICRP 2018 evalla a 26 regiones a través de cinco pilares: (a) Economia, (b) Empresas,
(c] Gobierno, (d) Infraestructura y (e] Personas. En cada uno de los pilares se analiza la
Competitividad de las 26 regiones desde una perspectiva diferente pero completamente bajo
un enfoque sistémico a través de cinco factores en cada pilary estos a su vez, son analizados
por 90 indicadores.

Grafico 5: Pilares evaluados en el ICRP 2018

Tamaiio

Educacion
Escolar

Recursos

Crecimiento Autonomia
Educacion

Gasto Superior

Exportacion

Diversificacion

Seguridad

Formacion

Laboral

Empleo Justicia

Logros
Educativos

Salud

Fuente: Centrum Catdlica 2018

Los resultados generales del ICRP 2018, difieren de los resultados del ano 2016 con respecto
a las puntuaciones y posiciones de la mayoria de las regiones con respecto a la baja. En el
analisis comparativo se resalta que la regidn Piura desciende dos posiciones y se ubica en
el puesto N° 13, con un indice de 31.82, que se considera como un nivel de competitividad
Extremo Bajo, como se muestra a continuacion.
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Grafico 6: indice de Competitividad Regional del Pert 2018
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Fuente: Centrum Catdlica 2018

PEA general

En laregion Piura alano 2016, la Poblacion Econémicamente Activa (PEA) ascendid a 923,200
personas en condiciones de realizar algln trabajo, de los cuales el 96,9% se encuentra
ocupado; 553,200 corresponden a hombres (59.92%)y 370,000 a mujeres (40.08%). Asimismo,
este nimero de personas al afio 2016 representa el 5,5% respecto a la PEA a nivel nacional.
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Cuadro 11: Poblacion Econémicamente Activa, 2010-2016 [Miles de personas)

Total 15,738.1 15,948.8 16,143.1 16,326.5 16,396.4 16,498.4 16,903.7
Piura 900.7 875.1 898.0 917.6 920.7 913.1 923.2
5.7% 5.5% 5.6% 5.6% 5.6% 5.5% 5.5%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica-Encuesta Nacional de Hogares.

En cuanto a las caracteristicas del empleo en el departamento de Piura, se puede resaltar
que del total de la poblacién econémicamente activa el 81,2% se encuentra en condiciones
de empleo informal; es decir, aquellos que no cuentan con los beneficios correspondientes
(gratificacién, compensacidn por tiempos de servicios, sequro médico, entre otros), como se
detalla en el siguiente cuadro:

Cuadro 12: PEA (Modalidad de empleo)

) ) Ao 2016
POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
o | %

%
Formal 173,562 18,8
Seguln modalidad de empleo
Informal 749,638 81,2

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica-Encuesta Nacional de Hogares.

Finalmente, el ingreso promedio mensual del departamento de Piura asciende a S/ 952.30
soles, con una tasa de crecimiento promedio anual de 4,2% considerando al ano 2010 con
referencia al 2016. Asimismo, representa el 69.5% de promedio de ingreso a nivel nacional.

Cuadro 13: Ingreso promedio mensual proveniente del trabajo 2010 - 2016 (Soles corrientes)

A nivel nacional 986.9 1,069.0 1,155.7 1,184.6 1,239.9 1,304.9 1,370.7

Piura 742.7 856.6 887.0 890.4 902.4 935.0 952.3

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica-Encuesta Nacional de Hogares.
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Educacion

Segun los resultados del censo educativo 2017, presentados por el Ministerio de Educacién
(MINEDUJ, la regién Piura cuenta con 4,152 locales escolares; 552,112 alumnos matriculados
de los cuales 462,846 se encuentran en el &mbito urbano (84%) y 89,266 en el rural (16%);
asimismo, cuenta con 30,226 docentes y 6,722 servicios educativos®.

e La Educacion Bésica Regular - EBR representa el 93.82% (518 012) de la matricula total
en la region Piura al afo 2017:

117,711 [}

PRIMARIA 239,426 [}

SECUNDARIA

160,875 [T}

La Educacién Bésica Alternativa - EBA representa el 1.70% (9,372) de la matricula total
en la regién.

La Educacion Bésica Especial - EBE representa el 0.12% (660), de la matricula total en la
region.

La Educacion Técnico Productiva - ETP representa el 1.37% (7,555), de la matricula total
en la regién.

Educacion Superior No Universitaria - SNU representa el 3% (16,513), de la matricula
total en la regidn.

PEDAGOGICA

TECNOLOGICA

ARTISTICA

& MINISTERIO DE EDUCACION. PRESENTACION DEL PROCESO CENSAL 2017 - PIURA
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En cuanto a la educacién universitaria, existen 03 universidades (Universidad César
Vallejo, Universidad Alas Peruana, Universidad Nacional de la Frontera), en la regién
Piura, que presentan en su oferta educativa la carrera profesional de turismo, asimismo,
el perfil del egresado estd orientado a la formaciéon de un profesional competente y
capacitado para la gestion de la actividad turistica, hotelera y gastronémica en los
ambitos publico y privado.

Salud

La cobertura de los servicios de salud en Piura, aun requiere de una mejora significativa
dado que mantiene un déficit en cuanto a infraestructura y personal médico. Estos
resultados ponen en cuestidn la eficacia y eficiencia de las politicas regionales y locales
de salud publica.

Cuadro 14: Infraestructura del Sector Salud de Piura

Consultorios
meédicos
y de otros
profesionales
de la salud

Instituto Centro

Odontoldgico

Centros | Puestos
de salud | de salud

Departamento Total | Hospitales de Salud
Especializado

Total Nacional 18,465 606 18 2,296 8,002 6,943 600

Piura 869 31 2 141 415 228 52

Fuente: Superintendencia Nacional de Salud- Intendencia de Inuvestigacion y Desarrollo.

Segln datos del INEI?, la infraestructura del Sector Salud en la regidén Piura, es la
siguiente:

Se puede concluir que la region Piura tienen varios desafios vinculados a la mejora de la
situacion de calidad y acceso a los servicios de salud para lograr que la poblacidn tenga
una buena calidad de vida. Los establecimientos de salud publica en la regidn Piura, se
distribuyen en sus ocho (08) provincias, como se muestra en el siguiente cuadro:

° INEI. ESTADISTICAS SALUD
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Cuadro 15: Establecimientos de salud pﬁblica de Piura por provincia

Mlnlsterlo de Salud Seguro social de salud - EsSalud
EELILEL
Provincia
Centro Puesto de Centro Posta de la PNP
de salud salud Médico Médica

Piura

Huancabamba

Sechura

Paita

Fuente: Direccién Regional de Salud Piura / EsSalud Piura/ Sanidad de la Policia Nacional del Per( - Piura.

Acceso a servicios basicos de vivienda

De acuerdo a la informacidn registrada en el Compendio Estadistico Piura 2017 del INEI,
Piura cuenta con un regular abastecimiento de servicios basicos, siendo el alumbrado
eléctrico el que posee mayor cobertura; sin embargo, otros como el caso de agua potable y
alcantarillado no presentan un buen servicio al usuario, generando malestary preocupacién
cuando se presentan inconvenientes. La cobertura de agua, alcantarillado y energia eléctrica
en la region Piura, se precisa en el siguiente grafico:

Grafico 16: Servicios basicos de vivienda de la region Piura 2016

Alumbrado eléctrico
Alcantarillado

Agua Potable

M

Agua Potable

Alcantarillado Alumbrado eléctrico

[/ NOCUENTA 15,20% 34,80% 4,50%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) 2017
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Seguridad

La seguridad y control interno se encuentra bajo competencia del Ministerio del Interior
(Policia Nacional], y el control municipal ejercido por el personal del Serenazgo distrital
o provincial de la regidn, los cuales vienen implementando acciones o programas para
prevenir, neutralizar y/o contrarrestar oportunamente cualquier acto que pudiera afectar la
integridad fisica y patrimonial de la ciudadania.

Entoda Piura funcionan 80 comisarias basicasy 7 comisarias especializadas, lo que significa
el 5,9% de todas las que existen en el territorio nacional; los efectivos policiales asignados
son 1,838, lo que representa el 5,1% del total nacional. En el &mbito regional funciona la
Escuela Técnica Superior de la Policia de Sullanay del distrito de La Unién, donde se forman
los futuros suboficiales de la Policia Nacional del Peru.

indice de Desarrollo Humano - IDH

El indice de Desarrollo Humano (IDH], es un indicador compuesto de los logros medios
obtenidos en las dimensiones fundamentales del desarrollo humano, a fin de disfrutar
de una vida larga y saludable, acceso a la educacion y nivel de vida digno. EL IDH es la
media aritmética de los indices normalizados de cada una de las tres dimensiones antes
citadas.

En el ano 2012, de acuerdo al Informe de Desarrollo Humano PERU 2013 - PNUD,
el departamento de Piura se ubicd en el puesto 14° a nivel nacional segin su indice de
Desarrollo Humano, el cual esta basado en las estadisticas del PNUD del gobierno de Perd
con las Naciones Unidas para el desarrollo. A continuacién se muestra un cuadro con el
resumen y ranking de Piura, en funcién a 3 dimensiones:

Cuadro N° 17: indice de Desarrollo Humano - IDH

indice de Desarrollo Esperanza de vida Poblacion con
Humano al nacer Educ. Sec. Completa
| 0H | Ranking | afos | Ranking | % | Ranking
PERU o - 7431 : 67.87% .
REGION PIURA 0.4379 14° 71.97 18° 65.15 12°

Fuente: indices para el informe de desarrollo humano PERU 2013 - PNUD

En el cuadro se aprecia que las provincias de la costa de Piura obtienen mejores posiciones
frente a las rurales, siendo la mejor ubicada la provincia de Talara (28°), en tanto que Ayabaca
ocupa el puesto (191°).




Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

Cuadro N° 18: indice de Desarrollo Humano por provincia, 2013

Prov. Piura 0.4885 38°
Prov. Ayabaca 0.1999 191°
Prov. Huancabamba 0.2004 190°
Prov. Morropén 0.3506 92°
Prov. Paita 0.4987 3
Prov. Sullana 0.4588 51°
Prov. Talara 0.5122 28°
Prov. Sechura 0.4088 68°

Fuente: indices para el informe de desarrollo humano PERU 2013 - PNUD

Pobreza y pobreza extrema

La region Piura presenta un nivel medio de pobreza y pobreza extrema, de acuerdo a la
Ultima encuesta realizada por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica - INEl en el
2017, siendo parte del Grupo N° 03 de un total de cinco (05) grupos de departamentos con
niveles de pobreza semejante, el cual estd conformado por regiones como Ancash, Cuzco,
Junin, La Libertad y San Martin, con un rango que oscila entre los 23.0% y 26.2%.

Asimismo, Piura registré una incidencia de pobreza extrema media a nivel nacional, que
fluctla entre 4.7%y 6.5%y que es compartida con departamentos como Ayacucho, Huanuco,
Apurimac, Juniny Pasco. Los siguientes graficos muestran la evolucion de la pobreza en los
Ultimos 5 afos en la regién Piura.

Grafico N° 07: indice de Desarrollo Humano por provincia, 2013

Situacion de pobreza
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Situacion de pobreza extrema
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Aspecto tecnoldgico

Al 2017, el nimero total de lineas de telefonia movil en servicio a nivel nacional fue de
38,023,587'0, mostrando un crecimiento del 5% en comparacién con el mismo periodo del
ano 2016. Asimismo, la region Piura concentrd 1,333,791 lineas mdviles (3.5% del total),
convirtiéndose en una de las regiones que presentaron un mayor nimero de lineas de
telefonia movil en servicio.

En cuanto a la telefonia fija, el nimero total de lineas de abonado en servicio fue de
2,917,598, a nivel nacional, registrando una disminucién de 2.1% respecto al mismo periodo
del afo previo; Piura presentd 92,000 lineas en servicio, lo cual representa el 3.15% del total
nacional.

El servicio de internet fijo con conexion en la regidon Piura, ascendié a 76,000 suscripciones;
ademas, respecto al nimero de suscriptores con conexién al servicio de internet mévil fue
de 20,166,680 a nivel nacional; la regiéon Piura registré 900,000 suscriptores, con una tasa de
crecimiento anual de 2.6%.

Aspecto ecoldgico
Clima

Piura presenta una variedad de climas; en la costa se caracteriza por ser calido con
temperaturas entre los 15°C - 35°C, con precipitaciones pluviales estacionales [diciembre
a abrill; en la sierra el clima es templado con presencia de lluvias de acuerdo a la
estacion. Cabe precisar que el territorio piurano estad directamente comprometido con las

10 Boletin Estadistico |1l =T 2017 de la Direccidn General de Regulacién y Asuntos Internacionales de Comunicaciones
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consecuencias favorables y/o desfavorables que ocasiona el Fenémeno EL Nifio, influyendo
en las actividades de su poblacién.

Zonas de vida

Se han identificado 31 zonas de vida distribuidas en cinco pisos altitudinales con una flora
y fauna caracteristica, muchas de ella en estado critico y vulnerable, con indicios de flora,
fisiografia y paisajes que revelan escenarios de belleza, siendo los méas importantes los
siguientes:

e Zona marino-costera con playas y acantilados rocosos de especial belleza, pasando
sucesivamente a un desierto desecado.

e Bosque seco ecuatorial, que puede volver a presentarse en espacios de altura, y llegar
hasta un bosque humedo y/o pluvial, donde el algarrobal mas zapotal del bosque seco
son reemplazados por los ceibales alrededor de los 750 metros sobre el nivel del mar;
y, al seguir subiendo, estos son reemplazados por los romerillos y otros de especial
presencia a mas de 2 000 m s.n.m.

e Piramo, que permite el mantenimiento de los bosques de neblina arriba, y abajo
determinan el mantenimiento del agua y apoyan la presencia de los bosques secos.

Areas Naturales Protegidas y Areas de Conservacion de Piura

Respecto a las dreas naturales protegidas por el Estado, en el afio 1975 se cred el Parque
Nacional Cerros de Amotape, ubicado entre Piura y Tumbes que comprende un area de
151,767.49 hectareas; en el mismo afo, se cred el Coto de Caza El Angolo, ubicado en
territorio netamente piurano que comprende una extension de 65 mil hectareas. Asimismo,
comprende igualmente la Zona Reservada de Illescas, creada en el 2010.

Actualmente se cuenta con 8 dreas de conservacion privada en el territorio piurano. Ademas
de ello, existe una politica sostenida que compromete a autoridades regionales y sociedad
civil para impulsar areas de conservacidn, que permitan mantener las caracteristicas de
floray de fauna de nuestro territorio'’.

" PLAN DE DESARROLLO REGIONAL CONCERTADO PIURA 2016 -2021
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Cuadro N° 19: Areas naturales protegidas yAreas de conservacion de la region Piura

CATEGORIA EXTENSION (ha) UBICACION POLITICA

AREAS NATURALES PROTEGIDAS DE ADMINISTRACION NACIONAL CON CATEGORIA DEFINITIVA

PARQUES NACIONALES
Cerros de Amotape 151,767.49 Tumbes y Piura
COTOS DE CAZA
El Angolo 65,000.00 Piura

AREAS NATURALES PROTEGIDAS DE ADMINISTRACION NACIONAL TRANSITORIAS

ZONAS RESERVADAS
Illescas 37,452.58 Piura/Sechura

AREAS NATURALES PROTEGIDAS DE ADMINISTRACION REGIONAL Y PRIVADA

AREAS DE CONSERVACION REGIONAL
Bosques secos de Salitral - Huarmaca 28,811.86 Morropon- Huancabamba

AREAS DE CONSERVACION PRIVADA

Bosques de Neblina y Padramos de Samanga 2,888.03 Ayabaca
IT_ggéjlnas y Pdramos Andinos de San José de 908.00 Ayabaca
Bosque de Nogal y Bosque de Puentecilla 449.260 Ayabaca
Bosques de Cuyas Cuchayo 102.65 Ayabaca
Mggggrgsn alfiitlﬁglde la Asociacion Agraria Manga 1,738.23 Morropén
IEgsJaBgdsiﬁgi/sgiheopr%t%r[al-rlwggltacal, Pueblo Libre, 9,944.73 Morropdn - Huancabamba
\I?:ﬁgjléedieéglgeBléE&munidad Campesina César 200.00 Morropén
gﬁisl?guue:lal\gontanos y Paramos Chicuate - 27107.45 Huancabamba
Bosques Montanos y Paramos de Huaricancha 3,416.87 Huancabamba
Yacila de Zamba 1,000.00 Ayabaca
Bosque seco de Chililique Alto 200.00 Morropdn
Bosque de Neblina Aypate - Olleros 243.50 Ayabaca
Bosque seco de colina Juan Velasco Alvarado 2,612.45 Morropén
Santa Catalina de Moza 1,842.04 Morropén
Bosque seco San Juan de los Guayaquiles 304.84 Morropdn

Fuente: Seruicio Nacional de Areas Naturales Protegidas - SERNANP
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Gestion de residuos sdlidos

La gestion de residuos sélidos en el departamento sigue las pautas dadas por el MINAM a
través de la OEFA, quienes realizan la fiscalizacion respectiva de acuerdo a las competencias
municipales. En tal sentido y considerando solo las capitales provinciales, el 100% de ellas
cuenta con un relleno sanitario que lo usan como botadero; el 88% cuenta con un estudio de
caracterizacion de residuos sélidos; el 100% de las provincias tienen sus Pigars aprobados y
en proceso de implementacion; sin embargo, en el programa de segregacion en la fuente solo
el 63% tiene programas de esa naturaleza; solo el 50% realiza formacion de recicladores; solo
3 de ellos tienen un plan de cierre de botaderos; el personal especializado para constituir el
equipo técnico solo es cumplido por 5 de las 8 municipalidades provinciales. Se cuenta con
rellenos sanitarios en las ciudades de Sullana y Huancabamba, y botaderos en Piura, Talara,
Paita, Chulucanas, Ayabaca y Sechura. Sin embargo, la inexistencia de una cultura poblacional
que privilegie adecuadamente la gestion de los recursos soélidos, permite que haya zonas
criticas como es el caso de Salitral y Querecotillo, donde la actividad econdmica, paralelamente
a su crecimiento, genera produccion de residuos sélidos que no se tratan como corresponde’?.

3.1.5 Tendencias del turismo
A nivel internacional

e Estar al tanto de la evolucidn en las preferencias de los viajeros y sus necesidades a
lo largo del viaje, es fundamental para que los distintos actores de la industria puedan
desarrollar propuestas que brinden un mejor servicio al usuario.

e Laidentificacidny seleccidén de tendencias constituyen pasos importantes, pues permiten
encontrar oportunidadesy riesgos que los actores del territorio deben enfrentary analizar
en la actividad turistica de su regién. Las tendencias a nivel mundial, en la actualidad,
son las siguientes:

Cuadro N° 20: Tendencias del Turismo Mundial

Desarrollo de turismo sub segmentado y de complejidad (mezclas de
turismo de lujo, vivencial, aventura, etc).

Viajeros Tecnolégicamente Avanzados (uso de TICs en viajes).

Influencia del turismo asiatico (China e India).

Cadenas de Valor Globales en Turismo: relacion entre turismo y
activdades complementarias.

Fuente: indices para el informe de desarrollo humano PERU 2013 - PNUD

2 Plan de Desarrollo Regional Concertado de Piura 2016 - 2021
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e Basandose en las tendencias actuales, las perspectivas econémicasy la prevision del Grupo
de Expertos de la OMT, la Organizacién anticipa que las llegadas de turistas internacionales
en el mundo creceran a un ritmo de entre el 4% y el 5% en 2018. Es una tasa ligeramente
superior al 3,8% de crecimiento medio previsto por la OMT, para el periodo 2010-2020, en
su informe Tourism Towards 2030 (ELl turismo hacia 2030), una prevision a largo plazo. Se
anticipa que Europay las Américas creceran entre el 3,5% y el 4,5%, Asia y el Pacifico entre
el 5%y el 6%, Africa entre el 5%y el 7% y Oriente Medio entre el 4%y el %3,

e Asimismo, se registro la llegada de turistas internacionales a nivel mundial en el afio
2017, donde destaca con mayor participacion el mercado europeo.

Grafico N° 08: Llegadas de turistas internacionales, 1.323 millones (Afio 2017).

ORIENTE MEDIO
AFRICA

. ASIA Y PACIFICO

. AMERICAS
. EUROPA

Fuente: : indices para el informe de desarrollo humano PERU 2013 - PNUD

¢ Finalmente, los paises que mas gastan en turismo internacional son China, Estados
Unidos, Alemania, Reino Unido y Francia, como muestran los resultados del 2017.

Grafico N 09: Paises del mundo que mas gastan en turismo 2017

CHINA _ 258.000 millones $EEUU (+5%)

EE UU. e 135.000 millones $EEUU (+9%)
ALEMANIA N 84.000 millones $EEUU (+3%)
REINO UNIDO 63.000 millones $EEUU (+3%)
FRANCIA 41.000 millones $EEUU (+1%)

Fuente: © UNWTO Barometro 2018 - Organigacién Mundial del Turismo (UNWTO), junio 2018

 Organigacién Mundial de Turismo (2018)
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¢ Las llegadas de turistas internacionales (2017) a nuestro pais aumentaron en un 7% en
relacidn al ano 2016 con lo que continua la tendencia ascendente, siendo el principal
mercado emisor el continente americano con un 78.9%, sequido de Europa y Asia Pacifico
con 15.3% y 4.9%, respectivamente.

Grafico 10: Llegada anual de turistas internacionales al Pert 2017
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Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

e Al frente de dicho crecimiento se sitian Chile (27%), Estados Unidos (15%), Ecuador
(7%) como los principales mercados emisores de América; Espafia (4%), Francia (2%),
Alemania (2%) por el mercado europeo; y Japén, Australia, China con un 1% cada uno
como referentes del mercado Asia y el Pacifico de un total de 4°032,339 visitantes en el
ano 2017.
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Grafico 11: Llegada de turistas internacionales al Peru 2017
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Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

e Dentro del grupo generacional de los viajeros que visitan nuestro pais el 50% de los
turistas corresponden al segmento "Millennials™4 (22-37 afios), 23% son ‘Baby Boomers’
(52-70 afos), 20% de la ‘Generacidn X (38-51anos), 5% son los denominados ‘Centennials’
(15-21 anos) y 2% de la ‘Generacidn Silenciosa’ (71-90 anos).

e Segun regién de procedencia, el 56% de los vacacionistas latinoamericanos son
“Millennials™ y el 23% son de la ‘Generacion X'. En el primer caso, estos turistas
permanecen alrededor de 7 noches en el pais y gastan un promedio de US$ 469 por
persona. Los sequndos tienen una estadia promedio de 6 nochesy su gasto oscila en US$
560 por persona.

e Porotraparte, el47% de losvacacionistas provenientes de Norteamérica son “Millennials”,
con una permanencia promedio de 12 noches y un gasto de US$ 1,315 por persona. En
tanto, el 12% corresponden al segmento de “Baby Boomers”, con 11 noches de estadia 'y
un gasto promedio US$ 2,475 por persona.

e Pero los vacacionistas que mas divisas dejan durante su visita al pais provienen de Asia
y Oceania: el 51% son "Millennials” y gastan US$ 1,468 por persona, y un 27% son "Baby
Boomers” con un gasto promedio de US$ 3,443 por persona. En el caso de los europeos,

“ Perfil del turista extranjero 2017 — Promperd.
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los "Baby Boomers” [17%) son los que mas invierten en sus viajes, alrededor de US$
2,085 por persona.

e EL Perl posee un gran potencial como destino para el turismo de observacién de aves,
encabeza la lista de los paises que los observadores de aves' estdn interesados en
visitar, somos el tercer pais en el mundo en concentrar el mayor nimero de aves, mas
de 1,830 especies. El birdwhatching es una actividad que genera un flujo significativo
de divisas, 7 asociaciones de observadores de aves concentran el 98% del mercado de
consumidores de esta actividad y sus miembros tienen edades entre los 25y 70 anos.
Estas asociaciones se encuentran principalmente en Estados Unidos, Reino Unido y
Suecia, que congregan a 450,000 observadores de aves.

e Laimportanciade la participaciéon de influencers en campanas turisticas es relevante. En
el 2018, el 42% de las organizaciones y empresas del sector turistico destinardn maximo
un 20% de su presupuesto anual en esta practica, que es 11 veces mas poderosa que
los métodos tradicionales de marketing digital, gracias a su autenticidad y a que refleja
mayor engagement con su publico objetivo.

e Hoyendia, los turistas tienen mayor conciencia sobre la sostenibilidad social, econémica
y ambiental. La responsabilidad y el compromiso con las economias locales hacen que
estos viajeros busquen actividades alternativas, como el ecoturismo, cuyo enfoque esté
en la valoracion del medio ambiente y de la cultura del destino visitado.

e Las aerolineas estén lanzando su linea low cost con servicios de larga distancia. Este
crecimiento se debe a la inversidn que realizan por mejorar la experiencia de vuelo, con
el fin de complementar el atractivo fundamental de esta categoria: el precio bajo.

e EL 59% de los turistas considera que nuestra gastronomia es uno de los principales
motivadores para visitar el Pert. Recientemente PROMPERU lanzé la marca sectorial
‘Super Foods Per(’, la cual busca posicionar a nivel internacional, la calidad, la variedad
y los beneficios de la oferta peruana de alimentos altamente nutritivos, lo cual permitira
fortalecer las estrategias para seguir posicionando el Perl como un importante destino

gastrondémico en el mundo.

e El comercio electrénico en Peru viene creciendo progresivamente desde 2015. Segun el
Ultimo estudio de IPSOS Apoyo publicado en 2017, hay 3 millones de compradores online,
cada vez més peruanos confian en el e-commerce. Por otro lado, un estudio hecho por la
Cémara de Comercio de Lima (CCLJ, reveld que un 82.6% de peruanos prefiere pagar sus
compras por internet utilizando tarjetas de crédito o débitoy en cuanto a sus preferencias

de compra, un 71.4% se inclina por invertir su dinero en la seccion de viajes y turismo.

s Perfil del observador de aves 2013 - Promper(.
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e En el caso del Turismo Comunitario, se habla de un turismo con conciencia socio-
ambiental, basado en los estandares de la sustentabilidad donde la consciencia no radica
solo en saber percibir el beneficio socio-econémico para quienes reciben al turismo,
sino, ademas, en hacer viable y sostenible en el largo plazo, el flujo turistico. Para ello,
resulta sustancial la sensibilizacidn y capacitacion de las comunidades receptoras.

3.2 Situacion actual del turismo en la region

En el presente apartado se expone brevemente, a partir de informacién secundaria, la
evoluciony principales datos e indicadores de los componentes de la actividad turistica de la
regién Piura. A continuacidn, se detallan los siguientes:

3.2.1 Analisis de la demanda turistica
Informacion cuantitativa
¢ Arribo mensual y anual de visitantes a establecimientos de hospedaje.

A causa del Fendmeno El Nino Costero (FENC], la afluencia de turistas en la region Piura
disminuyd en el afio 2017, el colapso de algunos tramos de la carretera Panamericana
Norte, entre Sullana - Talara, Piura -Catacaos, y Piura - Lambayeque asi como elaumento
de los casos de dengue y la emergencia que se vivio, fueron factores determinantes para
la disminucion del nimero de arribos de turistas a la regién Piura.

Segun los resultados de la Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje del
MINCETUR, el total de personas que arribé a los establecimientos de hospedaje fue de
17084,424 en el ano 2017; lo que supone que disminuyd en un 10% con respecto al afio
anterior que llegé a 17206,229 personas.

Grafico 12: Arribos a los establecimientos de hospedaje de Piura 2013 - 2017
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Fuente: MINCETUR - Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje
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Respecto al arribo de Turistas Nacionales en los Ultimos 5 afos, se precisa que en el afio
2016 se registré el mayor ndmero de arribos (17109,803), respecto a los anos anteriores
y al 2017.

Grafico 13: Arribos nacionales a los EE. HH. de Piura

1120000
1100000

1080 000
1060 000
1040 000
1020 000
1080 000
1000 000
980 000
960 000
940 000

TOTAL DE
I ARRIBOS NACIONAL 1 041 307 1083170 1104 043 1109 803 999 850

Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje MINCETUR

Respecto al nimero de huéspedes residentes en el extranjero que arribaron a los
establecimientos de hospedaje de Piura en el 2017, se registrd una disminucién del 12%
respecto al ano 2016.

Grafico 14: Arribos de extranjeros a los EE.HH. de Piura
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR



* Llegada anual de visitantes (Nacionales y Extranjeros) a los recursos turisticos

Piura cuenta con una variedad de recursos turisticos, los cuales motivan al visitante

por sus singulares caracteristicas en las que confluyen playas, pdramos, bosque seco,

cultura. No obstante, el registro de visitantes es reducido al ser pocos los recursos que
cuentan con un control de ingreso o brinden instalaciones adecuadas que sean auto
sostenibles y que motiven un cobro para el ingreso; en el caso del registro de playas

se tomd en cuenta la informacién brindada por MINCETUR en la Encuesta Mensual de

Establecimientos de hospedaje sobre arribos por distrito.

Los principales recursos turisticos que cuentan con registro de visitantes son los

siguientes:

Registro de visitantes a los principales atractivos turisticos de Piura (2011 - 2017)
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR
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1 Arribos a Establecimientos de Hospedajes de La Regién Piura - Distrito Mdncora.

7 Arribos a Establecimientos de Hospedaijes de la Regién Piura - Distrito Los Organos.

8 Arribos a Establecimientos de Hospedajes de La Regidn Piura - Distrito Lobitos.
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Al respecto, la informacion recopilada permite afirmar lo siguiente:

- Playa Mancora, es conocida como la ciudad turistica en la regién Piura; actualmente
considerada un potencial eje turistico a nivel nacional debido al gran rasgo que posee
el distrito como es el mar mancorefo. Su calle principal, la avenida Piura, esta repleta
de restaurantesy cafés, los bares de la ciudad dan lugar a una animada vida nocturna.
En este distrito, todo gira en torno al segmento de Sol y Playas, mayormente en
temporadas de verano y ano nuevo. Posee atractivos potenciales como son las
Playas Pocitas, ideal para tumbarse al sol, flotar en pozas naturales o pasear por su
preciosa costa; Vichayito, lugar fantastico para realizar submarinismo y kitesurfing,
y su principal atractivo, balneario de Mancora, el cual por sus grandes olas, las méas
famosas del Perd, atraen turistas que pueden practicar surf, buceo, tabla hawaianay
el body board.

- Playa Los Organos, a solo 13 kilémetros al sur de Mancora, Los Organos es una
tentadora alternativa para aquellos que buscan mayor tranquilidad junto a un pueblo
que tiene de todo. Hoy en dia, ya es un importante punto del turismo emergente en la
costa piurana; sus bellas y tranquilas playas lejos de la carretera y sus interesantes
precios conquistan a los turistas que buscan menos bullicio y mas calma, pues a
pesar de ser una zona concurrida por los lugarenos en temporadas altas, hay mucha
belleza que admirar en el lugar. EL balneario de Los Organos es de arena ideal para
descansar, sus aguas son templadas, sus olas son perfectas para la practica de
deportes acuaticos como el kayak, el surf, el windsurfing y la pesca; aqui se ofrece
tres buenos puntos para la practica del surf, estos son conocidos localmente como
“Casablanca”, “El Codito” u “Organitos” y la ola de nombre “Organos” o “La Vuelta”
(una de las mejores del norte peruano).

- Area Natural Protegida Coto de Caza El Angolo, Unico coto de caza oficial en el
Perl donde se practica la caza deportiva regulada, siendo la especie méas importante
manejada para este fin, el venado de cola blanca. La temporada de caza dentro del Coto
se da durante el periodo comprendido entre mayo a noviembre y la caza se restringe
a especies de venados adultos. Es un lugar iddneo ademas para el ecoturismo en el
que se puede practicar la observacidn de aves, ademas de seguir rutas establecidas
para caminatas y ejercer la pesca.

Para que el interesado pueda ingresar al Coto de Caza es necesario que previamente
consiga la autorizacién del Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas, por
lo demas el ingreso es libre de costo y se encuentra abierto todo el afio para fines
turisticos.
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- Museo de Sitio de Narihuald, en 1977 se inaugurd el Museo de Sitio de Narihuala,
su museografia fue remodelada a fines del afio 2016, con una tematica diferente,
resaltando el aspecto antropolégico, debido a que las tradiciones culturales se
mantienen vivas en el pueblo. Es el Unico sitio prehispanico de la regién Piura que
posee un Museo de Sitio. El material de construccidon es adobe con dimensiones
estandar de 60 x 30 x 10 cm y el ancho de los muros es de 1.10 a 1.20 m." La Huaca
Narihualé ha sido declarada capital de la nacion Tallan, debido al caracter monumental
de su arquitectura y por constituirse en la Unica evidencia arqueolégica ubicada en el
departamento de Piura.

- Sala de Oro del Museo Municipal Vicus, dividida en tres ambientes que albergan al
sefnor de Olleros (intermedio temprano 200 a 700 d.c.), la tumba 11 (hallada en Vicls
por el arquedlogo Carlos Guzmaén) y la coleccién de Frias, que incluye a la Venus de
Friasy al idolillo de oro'.

Esta sala es importante porque cuenta con un sin nimero de piezas que constituyen
testimonios del desarrollo de una cultura preinca que tuvo un habil manejo de la
técnica de orfebreria, y estuvo asentada en las zonas de Chulucanas y Frias; la misma
que junto a la cultura Talldn forman parte de las culturas preincas mas importantes
que se desarrollaron en nuestra regidon. En cuanto a las visitas a este atractivo
turistico, el afo 2017 registré un total de 2,530 visitas, 35% menos que el afio 2016
que registré un total de 3,887 visitas nacionales y extranjeras.

e Pernoctacidn de visitantes (nacionales y extranjeros) en establecimientos de hospedaje.

La cifra de pernoctaciones en la regidn Piura mantiene un crecimiento constante hasta
el afo 2016, entendiéndose esto por la apertura de nuevas actividades que diversifican
la oferta y promueven una mayor estadia en la regién. Se presenta un resumen de las
pernoctaciones anuales a establecimientos de hospedaje de Piura.

 http://ficha.sigmincetur.mincetur.gob.pe/index.aspx?cod_Ficha=364
20 https://elcomercio.pe/peru/piura/piura-sala-oro-museo-vicus
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Grafico 15: Pernoctaciones en establecimientos de hospedaje de Piura 2013 - 2017
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR 2017

Las pernoctaciones de los huéspedes nacionales registraron su punto mas alto en el
afo 2016 con 1,580,767 pernoctaciones; sin embargo, tuvo una caida del 4% en el 2017,
registrando 1,353,037 pernoctaciones.

Grafico 16: Pernoctaciones en turistas nacionales a EE.HH. de Piura
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De la misma forma, las pernoctaciones de turistas extranjeros en establecimientos de
hospedaje de Piura registrd una disminucion de 227,730 al 2017, siendo esta cifra 33%
menor en relacién al afo anterior.

Grafico 17: Pernoctaciones de turistas extranjeros en EE.HH. de Piura
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR 2017

o Estacionalidad de la demanda?’

En cuanto a la estacionalidad de arribos a establecimientos de hospedaje, se tomd
como referencia las cifras obtenidas en los anos 2015 - 2017, en donde se muestra
que los meses de mayor demanda son enero, julio, agosto, octubre y diciembre de
los afos 2015 y 2016, estacionalidad que pertenece a la época de verano y feriados
nacionales.

En el ano 2017, debido al fendmeno de El Nifo Costero la actividad turistica fue
disminuyendo evidencidndose mayormente en el primer trimestre del afio, y por ser un
afo atipico por las causas sefaladas, solo se ha tomado como ilustracion.

2 La estacionalidad permite conocer el comportamiento histérico de una variable, durante un periodo determinado.
Por ejemplo: evaluar el comportamiento mensual de los arribos y pernoctaciones en el centro soporte, durante un ano
determinado o conocer el comportamiento de las llegadas de visitantes nacionales y extranjeros a un atractivo, durante
un ano determinado.
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Grafico 18: Total arribos mensuales de visitantes a Piura - 2015
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Grafico 19: Total arribos mensuales de visitantes a Piura - 2016
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR 2016
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Grafico 20: Total arribos mensuales de visitantes a Piura - 2017
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Fuente: Encuesta Mensual de Establecimientos de Hospedaje-MINCETUR 2017

¢ Movimiento general anual de pasajeros en el aeropuerto de Piura.

La regién de Piura cuenta con dos aeropuertos: Aeropuerto Internacional de Piura
- Capitdn FAP Guillermo Concha Iberico (Cédigo IATA: PIU, cédigo OACI: SPUR), se
encuentra ubicado a 2 km del centro de Piuraya 190 km del balneario de Mancora - Per(;
es uno de los méas importantes de PerU, ya que recibe destinos nacionales, como también
algunos vuelos internacionales y el Aeropuerto Internacional “Capitan FAP Victor Montes
Arias”, ubicado en la provincia y distrito de Talara.

Segln los datos de La Corporacion Peruana de Aeropuertos y Aviacion Comercial,
CORPAC S.A.22, el movimiento de pasajeros en el aeropuerto de Piura, que en el ano
20716 registré 425,188 entradas, se incrementd en 4% al afio 2017, en que registré 442,290
ingresos; asi mismo en el Aeropuerto Internacional “Cap. FAP Victor Montes Arias”, en
el afo 2017 se registraron 85,480 ingresos, 15% mas en comparacién al afio 2016, que
registré un total de 74,105.
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Cuadro N° 22: Movimiento general anual de pasajeros en el aeropuerto de Piura 2012 - 2017

T T

Aeropuerto NACIONAL 314,710 358,016 373,485 413,850 425,188 442,290
Internacional

Capitan FAP INTERNACIONAL 174 - - - - -
Guillermo Concha

Iberico (PIURA) TOTAL 314,884 358,016 373,485 413,850 425,188 442,290
Aeropuerto NACIONAL 5,737 161 8.745 54,225 74.105 85,480
Internacional

“Cap. Fap. Victor EXTRANJERO - - 3 36 - -
Montes Arias”

(TALARA) TOTAL 5,737 161 8,748 54,261 74,105 85,480

Fuente: CORPAC/Area de Planeamiento y Proyectos/Estadisticas

# http://www.corpac.gob.pe

¢ Flujo mensual de turistas por puesto de control fronterizo

Segun los datos que ofrece MINCETUR de la llegada de turistas por puesto de Control
fronterizo La Tina (Sullana), EL Alamory Espindola (Ayabacal, en el periodo 2015- 2017, se
precisa que en el ano 2016 se dio un mayor numero de ingresos de turistas extranjeros a
la region Piura, siendo el control fronterizo La Tina por el que se registraron mas turistas
50,556, seguido de El Alamor 22,073 turistasy 913 por Espindola. Cabe resaltar que en el
ano 2017 se dio una reduccién de ingresos debido al Fendmeno de El Nifio Costero por el
que atravesd la regidn Piura; sin embargo, las cifras aumentaron en el afio 2018, en que
se registré un incremento de hasta un 8% por el puesto de Control Fronterizo La Tina con
respecto alano 2017; asimismo, se evidencié un incremento de 21% por el PCF EL Alamor
y una disminucién de 45% por el Puesto de Control Fronterizo Espindola.

Cuadro N° 23: Llegada de turistas internacionales, segun oficina de control migratorio 2015-2018

La Tina 43,017 50,556 42,696 46,162
ELl Alamor 18,088 22,073 16,841 20,424
Espindola 757. 913. 402. 219.

Fuente: MINCETUR/VMT/DGIETA-DEPTA 2018
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Informacion cualitativa:

Segun el Perfil del Vacacionista Nacional 2017% publicado por PromPerd, las regiones
Piura y Junin presentan un 7% de las preferencias de los vacacionistas.

De la lista se destaca que Piura se ubica por delante de regiones como La Libertad y
Lambayeque; sin embargo, esta por debajo de regiones més cercanas a Lima —principal
mercado emisor a nivel nacional- como Ica y Arequipa, por lo que tiene como reto
diferenciarse de estas.

Grafico N° 21: Departamento que visita el vacacionista nacional 2017
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Fuente: Perfil del vacacionista nacional - 2017
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e SEXO: Las estadisticas arrojan que el 60.3% de turistas nacionales que visitan la Region
Piura en el ano 2017 fueron varones y el 39.7% restante son mujeres.

Grafico N® 22: Género del turista que visita Piura

Fuente: Nivel de Satisfaccién del turista que visita Piura -MINCETUR

¢ RANGOS DE EDAD: El rango de edad del turista nacional que visité la regién Piura es de
25 a 34 ahos, que representan el 31%, sequido de 45 a b4 anos con 27%, 18 a 24 afios con
22% y de 35 a 44 anos con 20%.

Grafico N° 23: Rango de edad del turista nacional que visité la regién Piura

Fuente: MINCETUR/VMT/DGIETA-DEPTA 2018
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e ESTADO CIVIL: El estado civil de los turistas nacionales que visitaron la regién Piura
fue de 64% para el grupo de casados o convivientes; y 36% para el grupo divorciado,
separado, viudo y soltero en el afo 2017.

Grafico N° 24: Estado civil de los turistas nacionales que visitaron la region Piura
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que uvisita Piura

o OCUPACION: Las estadisticas de Promperu arrojaron que la ocupacion principal de los
turistas nacionales que visitaron la region Piura en el ano 2017, fueron: empleados en
servicios, comercio y vendedor con 28%; profesional técnico con 21%; negocio propio y
dueno de empresas con 20%; profesional ejecutivo 14%; profesional rango medio 12%;
obrero, artesano, agricultor 3% y fuerzas armadas 2%.

Grafico 25: Ocupacion de los turistas nacionales que visitaron Piura en el afo 2017
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e MOTIVO DE VIAJE: Los turistas que visitaron Piura en el ano 2017 estuvieron motivados
por las actividades de descanso y relajo 37%, diversion 19%, conocer nuevos lugares
18%, viajes familiares 13%, salir de la rutina 7%, conocer atractivos turisticos 4%, y
conocer otras costumbres 2%.

Grafico 26: Ocupacion de los turistas nacionales que visitaron Piura en el aho 2017
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que visita Piura

e MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO: El medio de Transporte mas utilizado por los
turistas nacionales que visitan la region Piura es émnibus y bus interprovincial 72%,
avidn y avioneta 18%, movilidad particular de un familiar y/o amigo 6%, auto propio 4%.

Grafico 27: Medio de transporte utilizado por los turistas nacionales
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que uvisita Piura
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e ALOJAMIENTO: El tipo de alojamiento que prefirieron los turistas nacionales que visitaron
la regién Piura en el ano 2017 fue, 56% alojamiento pagado: 27% optaron por los servicios
de hotely 29% hostal; el 41% casa de familiares o amigos y campamentos 1%.

Grafico 28: Tipo de alojamiento que prefirieron los turistas nacionales 2017
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Fuente: Prompert 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que visita Piura

Campamento

e TIEMPO DE PERMANENCIA: El tiempo de permanencia de los turistas nacionales que
visitan la region Piura es de 4 a 7 noches 52%, de 1 a 3 noches 36%, de 8 a 14 noches
10% y de 15 noches a méas noches 2%.

Grafico 29: Tiempo de permanencia de los turistas nacionales 2017
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que uvisita Piura
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e GASTO PROMEDIO: Los gastos por persona durante el viaje por parte de los turistas
nacionales que visitan Piura son de 300 a 399 soles 18%, de 500 a 599 soles 9%, de S/.600
a mas 35%, cabe resaltar que el gasto promedio es de 5/.522 soles.

Grafico 30: Gasto promedio en soles por turista nacional que visita Piura - Ao 2017
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que visita Piura

o ACTIVIDADES TURISTICAS REALIZADAS: Los resultados de la encuesta del Perfil del
vacacionista nacional que visita Piura, indican que las principales actividades realizadas por
los turistas nacionales estan enfocadas en ir a la playa a pasar el dia 60%; seguidamente,
pasear por parques/plazas 57% y visitar iglesias , catedrales, conventos 41%.

Grafico 31: Principales actividades realizadas por los turistas nacionales
100%
80%

60%

40%

20%

Turismo | Turismo de Turismode | Turismo gi""fr':ti::i_y Turismo de
urbano soly playa naturaleza cultural aventura

0%

miento

[ PORCENTAJES 78% 62% 58% 23% 22% 20% 4%

Fuente: Promper( 2017



Capitulo 3: Diagndstico del Turismo en la Region Piura

e RECURSOS/ATRACTIVOS TURISTICOS MAS VISITADOS: De acuerdo a la encuesta
realizada a los turistas nacionales, se conoce que los principales atractivos de visita son
Playa Mancora 47.7%, Calle Comercio de Catacaos 47.7%, Playa Vichayito 24.5%, Playa
Colan 20.6%, Plaza de Armas de Piura 20.4%.

Grafico 32: Principales atractivos turisticos que visitan los turistas nacionales 2017
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Fuente: Promper( 2017- Perfil del Vacacionista Nacional que visita Piura

Caracteristicas de los mercados emisores

En el ano 2016 el total de arribos de extranjeros a los Establecimientos de Hospedaje en
Piura fue de 93,353 turistas; el pais de donde proviene la mayor cantidad de arribos de
turistas extranjeros es Ecuador que representa el 33.42% del total de visitas, seguido de
Chile 13.07%, EE. UU. 8.81% y otros paises de Europa 6.40%.

Cuadro N° 24: Arribos Internacionales a los hospedajes de Piura

Ecuador 31,196 33.42%
Chile 12,200 13.07%
Estados Unidos 8,221 8.81%
Otros paises de Europa 5,978 6.40%
Argentina 5,497 5.88%
Espana 4,579 4.91%
Colombia 4,301 4.61%
Alemania 3,098 3.32%
Resto de paises 18,283 19.58%
TOTAL 93,353 100.00%

Fuente: Estadisticas de Turismo 2016 Piura- MINCETUR
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Del total de turistas nacionales que llegan a nuestra regién 1,069,156 la mayor cantidad
proviene de la misma region Piura 48.81%, seguida de Lima Metropolitanay Callao 26.44%,
Lima region 5.66%, la Libertad 4.5% y Lambayeque 4.3% del total de arribos nacionales.

Cuadro N° 25: Arribos de nacionales a los hospedajes de Piura

Piura 521,891 48.81%
Lima Metropolitana y Callao 282,737 26.44%
Lima Regidén 60,586 5.66%
La Libertad 48,067 4.50%
Lambayeque 45,944 4.30%
Tumbes 29,077 2.72%
Cajamarca 14,185 1.33%
Arequipa 12,782 1.20%
Resto de Regiones 53,887 5.04%
TOTAL 1,069,156 100.00%

Fuente: Estadisticas de Turismo 2016 Piura- MINCETUR

Perfiles de visitante

Respecto a los perfiles mas importantes identificados a nivel de demanda, se pudo recoger
informacidn respecto a los diferentes habitos y comportamiento de los segmentos identificados

dependiendo de su mercado de origen y necesidades. Siendo los mas relevantes los siguientes:




Nacional - Lima

Nacional interregional
(Tumbes, Trujillo,
Chiclayo)

Ecuatoriano de
frontera

Extranjero
latinoamericano
mayormente
chileno,
argentino,
colombiano

Extranjero

Europa (Francia,
Alemania, Espana)
Anglosajon (EE. UU.,
Australia, Canada)

Piurano que viene de
Limay piurano que
vive en Piura

Edad: 25 a 45 anos

Nivel de Gasto: Alto

Forma de viaje: Viaja en grupo de
amigos /Parejas/Familia

Organiza viaje por cuenta propia
Estadia: 5D 4N

Motivo: Descanso/vacaciones/negocios

Edad: 20 a mas

Nivel de Gasto: medio

Forma de viaje: Viaja grupo de amigos/
familia

Organiza viaje por cuenta propia
Estadia: 4D 3N

Motivo: Descanso/vacaciones

Edad: 25 a 45 anos
Nivel de Gasto: medio

Forma de viaje: Viaja en Familia/pareja.

Organiza viaje por cuenta propia
Estadia: 7D 6N

Motivo: Descanso/compras (mayoria
hombres). Provienen mayormente de
Guayaquil, Quito, Machala, Cuencay
Loja.

Edad: 20 a 35 afos

Nivel de Gasto: medio

Forma de viaje: Viaja en grupo
pequeno.

Organiza viaje por cuenta propia
Estadia: 3D 2N

Motivo: Descanso/vacaciones/
mochilero

Edad: 35 a mas

Nivel de Gasto: Alto

Forma de viaje: Pareja o grupo
pequeno.

Estadia: 4D 3N

Motivo: Descanso/interés especial/
observacion de aves, fauna marina/
pesca

Edad: 30 a mas

Nivel de Gasto: Medio a bajo

Forma de viaje: Familia/grupos de
amigos.

Estadia: 7D 6N

Motivo: Visita a familiares y amigos/
peregrinaje y fiestas patronales/visitar
nuevos lugares en la region.

Fuente: Estadisticas de Turismo 2016 Piura- MINCETUR

Alegre/activo (observacion de
fauna, tortugas).

Busca descanso en la playa para
olvidarse de la ciudad

Alegre/activo

Busca mas descanso en la playa
para olvidarse de la ciudad.
Divertido

Su interés es descanso, comery
disfrutar de la playa y compras
en los malls de la ciudad de
Piura, asi como disfrutar la
gastronomia.

Menos interés de actividades de
observacion o aventura.

Hay un grupo que ingresa para
visitar las Huaringas (turismo
mistico) y otros atractivos de
Huancabamba

Deportista, aventurero y activo.
Disfruta de actividades outdoor
en el mary bosque seco.
Diversidn

Mas culto, tranquilo, le gusta la
inmersion en la cultura local.
Actividades de intereses
especiales, pesca, observacion
de aves, fauna marina.
Ambientalista

Alegre, anhela su lugar nataly
sus costumbres.

Disfruta de las fiestas patronales
y religiosas
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Estos perfiles coinciden en gran medida (sobre todo respecto del vacacionista nacional) con
aquellos descritos en los estudios elaborados por PROMPERU en los cuales se observa que
las motivaciones mas importantes son la del descanso y relax, y el viaje se hace con familia,
amigos o pareja. Asimismo se identifica un gran nimero de vacacionistas que vienen para
visitar familiares o amigos.

Otro rasgo importante que deberia ser tomado en cuenta en la estrategia es el alto grado de
repeticién de visita a la regidn. De acuerdo al Perfil del Vacacionista que visita Piura 2015,
37% de los vacacionistas ya habian visitado el destino anteriormente.

Asimismo, la descripcion de estos perfiles de acuerdo a sus caracteristicas podria ser
agrupada en los segmentos siguientes:

Grafico 33: Segmentos de viajeros que visitan Piura
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Fuente: Equipo Técnico Especializado - Pertur Piura
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Los segmentos presentados a continuacidon fueron creados a partir de la informacion
recolectada en los talleres realizados en Piura:

Familias

Jovenes
playerosy

Parejas en
playeras
relajadas

busca de

aventureros soly mar

L

¢ Procedencia: Lima, Chile, ¢ Procedencia: Lima, Europa. * Procedencia: Limenasy
Argentina, Colombia . Anglosajon. ecuatorianas.

¢ Forma de viaje: Viaja solo, ¢ Forma de viaje: Viaja en e Forma de viaje: Viaja en
en grupo pequeno. pareja grupo familiar.

e Motivacion: Diversion, ¢ Motivacion: Relax, e Motivacién: Descansar,
actividades outdoor, gastronomia y actividades relajarse y actividades de
nauticas, surf, vida nauticas. observacion de fauna marina.
nocturna. . Gastronomia y compras

. * Nivel de gasto: $$$ (Alto) (sobre todo la ecuatoriana.)

e Nivelde gasto: $$y $

(Medio - bajo) e Gasto: entre $$ (Medio)

Piurano

Elamante Ty Viajero de

dela

negocios
naturaleza 9

orgulloso

¢ Procedencia: Piurano que * Procedencia: EE. UU., * Procedencia: Limenos, latinos,
retorna a su tierra de visita/ Australia, Francia, europeos y asiaticos.
Piurano que viaja dentro de Alemania, Espana

Piura. o e Forma de viaje: Viaja solo.
e Forma de viaje: Viaja en

e Forma de viaje: Viaja grupo pequeno o pareja.
en Familia para fiestas

* Motivacion: Su propdsito es
trabajar o concretar negocios.

liai t les. * Motivacién: Observacion Gastronomfa y actividades en
religiosas y patronates / de cetaceos, floray fauna, los alrededores de la ciudad.
e Motivacion: Playa Colan cultura local, investigacion. .
Gastronomia ¢ = e Gasto: $$ (Medio)
e Gasto:entre $$y $
e Gasto:entre $$y $ (Medio - Bajo)
(Medio - Bajo)

Mistico -

religioso

e Procedencia: Lima,
Lambayeque, Cajamarca,
Ecuador.

e Forma de viaje: Viaja solo o
en grupo pequeno.

e Motivacion: Conocer las
tradiciones locales y
curanderismo.

e Gasto:entre $$y $
(Medio - Bajo)

Fuente: Equipo Técnico Especialigado - Pertur Piura
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Nivel de satisfaccion del turista que visita Piura

Los valores utilizados para la medicion del grado de satisfaccion de los turistas nacionales
y extranjeros en el estudio elaborado por MINCETUR en el afio 2017, con relacion a la visita
realizada y a los servicios turisticos utilizados en el departamento de Piura, se encuentran
en un rango de 0 a 100 puntos, donde:

Menos de

70 ptos. - Calificacion baja

De 702 80 —p Calificacion media
ptos.

Mas de 80 - Calificacion alta
ptos.

¢ Evaluacion general de Piura (hospitalidad, seguridad, limpieza, etc.)

De acuerdo al estudio Nivel de Satisfaccion del Turista que visita Piura, realizada por
MINCETUR, los turistas extranjeros que provienen de Sudamérica representan el 45.9%,
Europa 27.5%, Norte América 23.9%, Asia 1.8% y Oceania 0.9%.

Centroameérica

Sudaamérica

-

Fuente: Nivel de Satisfaccién del Turista que visita Piura- MINCETUR



Capitulo 3: Diagndstico del Turismo en la Region Piura

Mientras que a nivel nacional Lima representa el 67.5%, la macro regién norte 19.7%, la
macro regién sur 4,5%, oriente 6.9%, la macro regién centro 1.5%.

Mapa N° 02: Procedencia de visitantes a Piura (nacional)

Region %
@ Lima 23%
Norte 12%
Centro 9%
Sur 7%
. Oriente 7%
TOTAL 100%

0,5%

Fuente: Perfil del Turista entrevistado en Piura- MINCETUR

De los datos obtenidos por MINCETUR, en noviembre de 2017, se puede decir que
los visitantes nacionales y extranjeros presentan un nivel medio de satisfaccion y
recomendacion general con respecto a las siguientes caracteristicas : hospitalidad
y trato de la gente 75.9 puntos, disposicion de la gente para brindar orientacion 74.7
puntos, la honestidad de la gente 70.6 puntos, de las caracteristicas que dieron resultado
de satisfaccion bajo citamos la seguridad que le ofrece al turista 57.5 puntos, servicio de
transporte local 54 puntos, el transito vehicular 44 puntos y la limpieza de la ciudad 42.8
puntos.
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Grafico 34: Nivel de satisfaccion y recomendacion general respecto de la visita a Piura

79,00

78,00

77,00

76,00

75,00

Satisfaccion Recomendacion

[ | Total © 7680 ® 77,00
~ Nacional @ 76,50 @ 77,00
[ Extranjero @ 7870 @ 7700

Fuente: Nivel de satisfaccién del turista que visita Piura

Grafico 35: Satisfaccion respecto a la ciudad de Piura

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

Disposicion
Hospitali- dela
dad y trato | gente para
de la gente brindar

orientacion

Seguridad
Honestidad que le
de la gente ofrece al
turista

Serviciode | Trancito
transporte | vehicular en
local esta ciudad

La limpieza
de la ciudad

| Total @ 759 @ 747 @ 706 575 540 40 428
~ Nacional ® 747 @717 @703 50 535 40 423
" Extranjero @ 83 @ 826 @ 734 84 59 437 43

Fuente: Nivel de satisfaccion del turista que visita Piura
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¢ Evaluacion de la calidad de los atractivos turisticos mas visitados.

Los resultados del estudio de nivel de satisfaccion del turista que visita Piura, realizado por
MINCETUR, indican que los principales atractivos turisticos visitados son playa Mancora,
Catacaos y Playa Vichayito, los cuales han sido evaluados respecto a la satisfaccion que
generaron en los visitantes encuestados.

Grafico 36: Atractivos turisticos visitados
90
85
80
75
70

65

Playa Mancora Catacaos Playa Vichayito

| Porcentajes @76 ® 732 848

Fuente: Nivel de satisfaccion del turista que visita Piura

- De los aspectos evaluados por MINCETUR en el estudio Nivel de Satisfaccion del turista
que visita Piura en cuanto a servicios turisticos ofrecidos en el atractivo turistico Mancora,
se obtuvo una calificacion media; llegando a 70.6 puntos de satisfaccion por parte de
los turistas nacionales en cuanto a las actividades recreativas que se realizan en este
atractivo y 75% por parte de los turistas extranjeros en la limpieza de las aguas del mar.

Cuadro N° 246: NST que visita Mancora

PLAYA MANCORA NACIONAL EXTRANJERO

Actividades recreativas 70.6 74.3
Limpieza de las aguas del mar 68.7 75.0
Limpieza de la arena 64.3 70.9
Seguridad brindad por salvavidas 60.9 67.0
Vigilancia policial 59.7 66.9
Servicios higiénicos 60.6 65.8
Estados de la via a la playa 57.1 b4.2

Fuente: Nivel de satisfaccién del turista que visita Piura- MINCETUR
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- En cuanto al atractivo turistico Catacaos, se dio un total de 27.5% de visitas tanto
nacionales y extranjeras, en cuanto a la satisfaccidn del atractivo turistico es de nivel
medio con 73.2 puntos; cabe mencionar que los resultados de la satisfaccion solo
corresponde a los turistas nacionales, en el caso de los turistas extranjeros no se pudo
estimar indicadores ya que la muestra que realizé MINCETUR fue poco significativa
en el estudio del nivel de satisfaccidn del turista que visita Piura.

- Delos aspectos evaluados a los servicios turisticos, se obtuvo una calificacion media;
llegando a 77.7 puntos de satisfaccion por parte de los turistas en cuanto a la venta de
souvenirs, y con relacion a los servicios de restaurantes 69.4 puntos, seguridad 61.2
puntos, servicios higiénicos 59.2 puntos, generan un nivel de satisfacciéon bajo.

A continuacidn se presentan los resultados de los aspectos evaluados para conocer la
satisfaccidn de la visita del turista:

Cuadro N° 27: NST que visita Catacaos

CATACAOS PUNTOS

Venta de souvenirs 77.7
Servicio del restaurante 69.4
Seguridad 61.2
Servicios higiénicos 59.2
Informacion al turista 56.8
Senalizacion 48.1
Limpieza L6.4
Estado de conservacion 45.0
Estado de las vias a Catacaos 36.1

Fuente: Nivel de satisfaccion del turista que visita Piura-MINCETUR

- Del atractivo turistico playa Vichayito, el 14% de los turistas que visitd este lugar
opinaron que solo la limpieza de las aguas del mar generan un nivel de satisfaccién
alto, de la limpieza de la arena, actividades recreativas y servicios higiénicos, un nivel
de satisfaccion medio, en cuanto el estado de las vias a la playa, seguridad brindada
por los salvavidas y la vigilancia policias, un nivel de satisfaccion bajo.

A continuacion se presentan los aspectos evaluados y resultados para conocer la
satisfaccidn de la visita del turista:
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Cuadro N° 28: NST que visita la playa Vichayito

PLAYA VICHAYITO PUNTOS

Limpieza de la arena 79.4

Servicios higiénicos 70.4

Segquridad brindada por los salvavidas 62.7

Fuente: Nivel de satisfaccién del turista que visita Piura- MINCETUR

* Evaluacion de los servicios turisticos (alojamiento, restaurantes, agencias de viajes,
transporte, entre otros).

El resultado total de la visita a la regidon Piura respecto al nivel de satisfaccion de los
servicios turisticos fue de 72.3%, encontrandose en el rango de calificaciéon media; asi mismo
el nivel de satisfaccion de los turistas nacionales es de 72% [calificacion medial, aunque el
porcentaje de satisfaccion de visitantes extranjeros (74%) es mas alto que la del visitante
nacional, no llega a cubrir el totalmente satisfecho, quedando también en calificacién media,
lo que evidencia aun la falta de calidad en los servicios turisticos ofrecidos.

Fuente: Nivel de Satisfaccion de los turistas nacionales que visita Piura - MINCETUR
Elaborado: Equipo Técnico PERTUR Piura
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Del total de los resultados de la satisfaccién por tipo de servicio, la atencion en los
restaurantes 81.8%, el servicio de alojamiento 80.5% y las agencias de turismo/viajes?
80% son los servicios que cubren las expectativas de los turistas, obteniendo una
calificacidn alta; el servicio de las empresas de transporte terrestre interprovincial
79.6%, los lugares de diversion nocturna 78.5% y las tiendas para realizar compras
76.6%, fueron calificadas con porcentajes medios, 0% cual implica que deben buscar
la mejora en la calidad de los servicios a ofrecer; en cuanto el servicio de lineas aéreas
presenta un porcentaje por debajo de los 70 puntos (64.8%), lo que indica que los turistas
tienen una percepcién de calificacion baja por los servicios turisticos que recibe.

Grafico 37: Satisfaccion respecto a los servicios turisticos en Piura
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interprovin- compras
cial

. Total © 81,8% ©805% @ 80,0% ©79.6% © 78,5% 0 76,6%  64,8%

Nacional © 81.6% @ 80,3% @80,6% @ 785% ©76,2% O b4T%

" Extranjero @834%  @814% 73,4% @800%  655%

Fuente: Nivel de Satisfaccién de los turistas nacionales que visita Piura- MINCETUR

% Solo se consideran datos de turistas nacionales, la muestra de los turistas extranjeros fue poco significativa para
estimar indicadores.
% Solo se consideran datos de turistas nacionales, la muestra de los turistas extranjeros fue poco significativa para
estimar indicadores.
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REGION PIURA
FORTALEZAS DEBILIDADES

La gastronomia El estado de las calles/avenidas

Vias de acceso a los lugares turisticos como

Lasplayee Mancora, Vichayito y Catacaos

El desorden y falta de limpieza en la ciudad y

La hospitalidad de las personas en las arenas de las playas

Los servicios de restaurante y alojamiento La seguridad que ofrece al turista

Todo el que ha visitado la playa Vichayito, lo
recomendaria altamente a sus familiares y/o Por el trafico/transito en las calles
amigos

El servicio de la linea aérea para viajar a Piura:
Puntualidad, precio, comodidad al interior del
avion.

Finalmente, el turismo en la regién Piura ha presentado un crecimiento significativo, esto
se puede apreciar en las cifras de arribos de visitantes nacionales a los establecimientos
de hospedaje de nuestra region; en el ano 2007 el arribo total de turistas fue de 579,347,
en el lapso de 10 anos, en el ano 2017, se observa que las cifras aumentaron tres veces
mas llegando al 1,092,421 turistas.

Cabe resaltar que aunque las cifras han ido en aumento, del afio 2016 al ano 2017 hay una
variacion porcentual negativa de -7.2%, esto a causa del Fendmeno de El Nifio Costero por
el que atraveso la region Piuray que en el afo 2018 se evidencid en un incremento de 8.9%
del total de arribos de visitantes de la region.
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Cuadro N° 29: NST que visita Catacaos

“ NACIONAL | VARIACION% | EXTRANJERO | VARIACION% TOTAL VARIACION%

2018 1,084,236 6.3% 135,238 35.3% 1,219,474 8.9%
2017 1,019,778 -8.20% 99,968 3.6% 1,119,746 -7.2%
2016 1,109,803 0.5% 96,426 22.8% 1,206,229 2%
2015 1,104,043 1.9% 78,551 -15.5% 1,182,594 0.6%
2014 1,083,170 4.0% 92,923 22.1% 1,176,093 5.3%
2013 1,041,307 5.2% 76,127 13.7% 1,117,434 5.8%
2012 989,688 20.4% 66,934 4.2% 1,056,622 19.2%
2011 821,975 19.9% 64,230 35.9% 886,205 21%
2010 685,268 2.4% 47,252 -1.7% 732,520 2.2%
2009 668,950 5.5% 48,069 36.4% 717,019 7.2%
2008 633,791 15.8% 35,241 9.9% 669,032. 15.5%
2007 547,269 32,078 579,347

PARTICIPACION:

2018 88.9% 11.1% 100%
2012 93.7% 6.3% 100%
2007 94.5% 5.5% 100%

Fuente: Nivel de satisfaccién del turista que visita Piura-MINCETUR

3.2.2 Analisis del producto turistico

Elinventario de Recursos Turisticos del Pert brinda informacion sobre aquellos lugares que,
por sus cualidades naturales y/o culturales, motivan el desarrollo del turismo en el Perd.

Del afio 2010 al 2017, la DIRCETUR Piura registré 182 recursos inventariados y 76
jerarquizados, de los cuales 31 pertenecen a la provincia de Ayabaca, 35 Provincia de
Huancabamba, 17 a la provincia de Morropén, 13 recursos a la provincia de Paita, 26
recursos a la provincia de Piura, 21 recursos a la provincia de Sechura, 21 a la provincia de
Sullanay 12 recursos a la provincia de Talara.

Al ano 2018, se encuentran registrados y publicados en el Sistema de Informacidn
Georeferencial de MINCETUR 199 recursos turisticos inventariados, los cuales se detallan
segun su categorizacion.
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Grafico 38: Recursos turisticos inventariados de la region Piura
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Fuente: DIRCETUR Piura

Los principales atractivos turisticos que motivan la visita a la region Piura son playa
Méancora, balneario que es considerado uno de los méas importantes de la costa peruana,
sus olas son perfectas para practicar surf, bodyboard y otras actividades de full adrenalina
y playa Los d6rganos, de arena blanca, buen oleaje, aguas célidas y cristalinas, es también
una zona ideal para la practica de deportes acuaticos y ofrece excelentes condiciones para
navegar

Piura forma parte del corredor turistico nacional Playas del Norte, el cual es compartido
con las playas de Tumbes destacando la playa Punta Sal, recurso turistico que ofrece
una oferta variada de servicios turisticos especialmente para un segmento familiar. Por
tal motivo, es conveniente implementar una estrategia entre ambos departamentos
considerando la articulacién de representantes del Sector Publico y Privado y con
la finalidad de desconcentrar la demanda considerar las &reas naturales protegidas
administradas por el SERNANP, como el Coto de Caza El Angolo, Parque Nacional Cerros
de Amotape y el Santuario Nacional Los Manglares de Tumbes.

En particular, el destino Playas del Norte se define en el corredor turistico del tramo
costero y el entorno inmediato del litoral de las regiones Tumbes y Piura.
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Mapa N° 03: Corredor turistico Playas del Norte
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______
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pm Area natural protegida + Equipamiento

Aerondutico

Elaboracidn: Dircetur Piura

La apuesta por el desarrollo turistico de este Destino Nacional, es una estrategia del
Sector Turismo que busca consolidar la oferta turistica del norte del pais. Asimismo, se
evidencia el interés del sector privado en promover circuitos que han contribuido a su
desarrollo turistico sostenible.

Dentro de los principales recursos turisticos que ofrece la regién Piura a los turistas
nacionales y extranjeros tenemos:
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PROVINCIA TALARA

PLAYA EL NURO

DEPARTAMENTO Piura
PROVINCIA Talara
Unica Playa en la regién donde puedes DISTRITO Los Organos
nadar en el mar e interactuar con las
tortugas marinas. Asimismo se puede
navegar mar adentro para avistar ballenas. TIEMPO 2 horas 30 min
DISTANCIA 180 km

Compra de artesania
Paseos en bote
Pesca deportiva
Observacion de fauna

PLAYA MANCORA

DEPARTAMENTO Piura
PROVINCIA Talara
Las playas de Mancora cuentan con un ,
clima tropical y seco durante todo el ano, DISTRITO Mancora
por lo que en cualquier época del ano
el visitante puede disfrutar de los rayos
solares y la brisa marina. TIEMPO 3h. 13 min.
DISTANCIA 202 kms

Caminata o trekking

Paseos a caballo

Pesca deportiva

Toma de fotografias y filmaciones
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PLAYA CABO BLANCO

DEPARTAMENTO Piura

PROVINCIA Tal
Cabo Blanco hermosa playa de 1 km. de aLare

largo, de aguas tibias y cristalinas de color DISTRITO El Alto
turquesa, de clima tropical y seco de buen
clima todo el afo, de temperatura promedio

tre 32° C. y 16°C.
entre y TIEMPO 160 km

DISTANCIA 3 horas

Buceo '
Paseos

Paseos en lancha o canoa
Naturaleza

Observacion del paisaje
Deportes acuaticos
Pesca deportiva

Deportes acuaticos

Tabla hawaiana (surfing)
Deportes/aventura

Pesca submarina

PROVINCIA PIURA

CALLE COMERCIO

DEPARTAMENTO Piura
PROVINCIA Piura
Catacaos presenta a todos los turistas su
histérica y bella calle Comercio, arteria DISTRITO Catacaos
principal cuya antigliedad data desde hace
dos siglos.
TIEMPO 25 minutos
DISTANCIA 12 Km.

Actividades culturales

Compras de artesania

Folclore

Ferias

Toma de fotografias y filmaciones
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CASA MUSEO MIGUEL GRAU

DEPARTAMENTO Piura

PROVINCIA Pi
Casona que data de mediados del siglo XVIII e

y que pertenecid a don Fernando Seminario DISTRITO Piura
y Jaime, abuelo de Miguel Grau. En un

inicio tuvo dos pisos, pero se desplomaron

durante el terremoto de 1912.

TIEMPO 5 minutos
DISTANCIA 50 metros

e Actividades culturales
e Actividades sociales
e Realizacion de eventos

PROVINCIA PAITA

PLAYA COLAN

DEPARTAMENTO Piura
Esta playa es de arena fina con aguas PROVINCIA Paita
tranquilas de color verde azulado y
temperatura calida de sus aguas que e Celan
flucttan entre los 18°C a 20°C, lo cual
resulta ideal en época de verano para los
banistas. TIEMPO 1 hora 10 min.

DISTANCIA 79 km.

Caminata o trekking
Camping

Paseos a caballo
Paseos en bote
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ISLA FOCA

La Isla Foca se encuentra ubicado a 23 km.
de la Ciudad de Paita, en la Caleta la Islilla,
ubicada en la region natural Costa o Chala,

en la provincia de Paita a unos 20 minutos
del puerto

Buceo

Naturaleza

Observacion de aves

Paseos en bote

Excursiones

Observacion de fauna

Deportes acuaticos

Pesca deportiva

Toma de fotografias y filmaciones.
Pesca submarina

PROVINCIA SECHURA

MEDANO BLANCO

Desde su cima se puede ver el desierto de
Sechura, las Lagunas Ramon y Napique,

asi como la flora compuesta principalmente

por sapote, algarrobos y moras silvestres
y la fauna representada en este lugar por
lagartijas y ardillas silvestres.

Caminata o trekking

Camping

Motocross

Observacién del paisaje
Sandboard (Esqui sobre arena)

DEPARTAMENTO
PROVINCIA
DISTRITO

TIEMPO
DISTANCIA

DEPARTAMENTO
PROVINCIA
DISTRITO

TIEMPO
DISTANCIA

Piura
Paita

Paita

1h. 20 min.
79 km.

Piura

Sechura

Cristo nos Valga

1 hora 20 min

59 km
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ZONA RESERVADA ILLESCAS

DEPARTAMENTO Piura
|llescas es todo un muestrario de PROVINCIA Sechura
evidencias rocosas prov~en|entes desde DISTRITO Sechura
hace 700 millones de anos Illescas es un
escenario admirable con playas virgenes
como Shode, las Loberas, Nunura, Avic,

Chorrillos, etc. TIEMPO 1h 40 min
DISTANCIA 114 km

Caminata o trekking
Camping

Paseos
Excursiones

PROVINCIA MORROPON

PUEBLO LA ENCANTADA

DEPARTAMENTO Piura
A 5 km de Chulucanas esta La Encantada, PROVINCIA Morropén
un caserio dedicado a la elaboracion de
productos de cerdmica. Las raices de este s e
arte se encuentra en la cultura Vicus, que
dejé un importante legado de ceramios y
orfebreria en el monte que lleva su nombre TIEMPO 40 minutos

DISTANCIA 45 km

e Compras de artesania
e Ferias
e Toma de fotografias y filmaciones
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PROVINCIA AYABACA

AYPATE

DEPARTAMENTO

PROVINCIA

El Complejo Arqueoldgico se ubica a 42 km.

del distrito de Ayabaca, entre las montanas DISTRITO

del predio de Lagunas de Canly y las

actuales comunidades campesinas de San

Bartolomé 1l j Tacalpo.

artolomé de Olleros, Cujacay Tacalpo TIEMPO

DISTANCIA

Caminata o trekking

Estudios e investigacion

Paseos

Excursiones

Rituales misticos

Toma de fotografias y filmaciones

PROVINCIA HUANCABAMBA

CURANDERISMO DE HUANCABAMBA

DEPARTAMENTO

El curanderismo, es una practica ancestral PROVINCIA
que consiste en el tratamiento y sanacion
de enfermedades sobrenaturales y que DISTRITO
se consideran incurables por la medicina
farmacéutica, a través de rituales
chamanicos. TIEMPO

DISTANCIA
¢ Rituales misticos
e Trekkin
e Toma de fotografias
e Avistamiento de fauna local

Piura
Ayabaca
Ayabaca

8 horas 30 min.

261 km

Piura

Huancabamba

El Carmen de la

Frontera

8 horas

256 km
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PUEBLO DE CANCHAQUE

DEPARTAMENTO Piura

Canchaque fue declarado el 15 de agosto PROVINCIA Huancabamba
de 1990 como la Capital Turistica de
la Regién Piura. Goza de una hermosa DISTRITO Canchaque
estructura colonial y gran belleza natural,
siendo considerada también como el
maximo exportador de café organico. TIEMPO 3 horas

DISTANCIA 142 km

Caminata o trekking

Camping

Degustacion de platos tipicos
Observacion de aves, fauna y flora.
Observacion del paisaje

PROVINCIA SULLANA

COTO DE CAZA EL ANGOLO

DEPARTAMENTO Piura
PROVINCIA Sullana

Se ubica en las provincias de Sullanay

Talara, teniendo 2 accesos, en el sector nor DISTRITO Marcavelica
oeste por la quebrada Fernandez y al sur

oeste a 100 kilémetros por el caserio de

Saman.
TIEMPO 2 horas 5 min

DISTANCIA 115 km

Caminata o trekking
Caza de venado
Observacion de aves
Paseos a caballo
Observacion de fauna
Observacion de flora




Se encuentra ubicada en el centro de la ciudad,

al frente de ella observamos la Municipalidad
de Sullanay la Iglesia Matriz. Fue construida
durante el periodo del alcalde Jacinto Vargas
en el ano de 1926. Esta Plaza se convierte en
uno de los mas bellos y acogedores lugares de
la provincia, en el centro de esta plaza destaca
una hermosa pileta de estilo contemporaneo
que fue bautizada con el nombre de “Pedro
Fernandez”.

e Caminata
e Toma de fotografias

DEPARTAMENTO
PROVINCIA
DISTRITO

TIEMPO

DISTANCIA

Piura
Sullana

Sullana

40 min
42 km




Capitulo 3: Diagndstico del Turismo en la Region Piura

A continuacion se describen los circuitos turisticos comercializados en la regién Piura, en
la actualidad

City tour - Piura

Comprende la visita de los principales atractivos de la
ciudad como son: La Plaza de Armas, Iglesia Catedral,
Sala de exhibicion del Banco Central de Reservas, Casa
museo delalmirante Miguel Grau, avenidas principales.
Este recorrido durard un promedio de 3 horas.

City tour - Catacaos

Consta de los principales atractivos como: Iglesia San
Juan Bautista, Plaza de Armas, calle Comercio. Este
recorrido durara un promedio de 3 horas

Circuito de playas

Este circuito comprende la visita de las siguientes
playas de Talara como son: Lobitos, Cabo Blanco, El
Nuro, Punta Veleros. Este recorrido es un full day.

Ruta playera Paita

Este circuito tine como nombre Ruta Playera Paita &
Colén, en la cual se visitara las diferentes playas de
Paita como la playa Cangrejos, Yacila y el puerto de
Paita, en ellas se podra apreciar la fauna marina y
pesca artesanal.
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Sechura magia del desierto

Este recorrido es denominado Magia del Desierto -
Sandboard en Sechura en el cual se podré observar,
sentiry a la vez practicar un deporte extremo llamado
Sandboard en el mismo desierto de Sechura. De igual
manera se visitard los manglares de San Pedro y se
disfrutara del sunset en playa Chuyillachi.

Canchaque encanto paisajistico

Se realizard un City Tour, por los principales atractivos
de la ciudad, como: Peroles de Mishahuaca, Templo
San Juan Bautista, Plaza principal, Mirador Turistico

Huancabamba Mistico

Con este recorrido te enamoraras de la sierra piurana,
con sus encantadores escenarios te sentirds en un
pedacito del cielo, podrads ser participe de la Noche
de Mesada, visita a la Laguna Shimbe, participacion
en Ritual de Florecimiento, visita a la iglesia histérica
de Huancabamba, Mirador de la ciudad.

Ayabaca religioso

Ademasde suplaza principal, se puede conocerel Santuario
del Senor Cautivo, patrono de Ayabaca, que es venerado
por fieles nacionales e internacionales. Asimismo, a 2 km
de la ciudad (5 min] se encuentra el Mirador del Cerro
Yantuma, desde el cual se aprecia el Bosque de Cuyas
y valles aledanos. Otro atractivo importante es la Zona
Arqueologica Monumenta de Aypate.
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Centro soporte

En cuanto a los centros soporte del departamento de Piura, la ciudad de Piura constituye el
principal para toda la actividad turistica emprendida en la region debido a las facilidades en
infraestructura, servicios y recursos propicios para el desarrollo del sector (centro soporte
mayor). Asimismo, es preciso mencionar la importancia de la ciudad de Talara como un
centro de soporte menor para el segmento mayoritario que visita Piura motivado por las
playas.

Se presenta informacidn con las caracteristicas de los centros soportes identificados para la
region Piura a través del siguiente cuadro:

Cuadro N° 30: NST que visita Catacaos

Centro Soporte

Infraestructura

Aéreo Aeropuerto v v
Transporte Terrestre I%rr?;bngrlt(t;rrestre, agencias de v v
Acuético Puertos, embarcaderos - v
Agua Redes, reservorios 4
Alcantarillado Planta de aguas servidas v
Seryicios Tratamiento de Rellenos sanitarios, zonas de v
Basicos residuos solidos  acopio.
Energia Estaciones eléctricas, redes. v v
Sl sHaOllsJ%ital' centroy puesto de v v
Telefonia fijay Centrales de comunicacion, v v
L. movil. torres.
Telecomunicaciones
Internet Estaciones v v

Prestadores de Servicios Turisticos

De acuerdo a los datos presentados por MINCETUR en el Sistema de Informacién de
Estadistica de Turismo, se tiene el siguiente registro de los prestadores de servicios
turisticos que operan en la regién Piura.
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Cuadro N° 31: Prestadores de servicios turisticos - 2016

PROVISION

DE AGENCIAS | GUIASDE | SALAS DE
ALIMENTOS | ARTESANOS | HOSPEDAJES | “nevyiaye | TurisSMO | JUEGOS
TG

PIURA 7,663 5,282

Fuente: Sistema de Informacion de Estadistica de Turismo-MINCETUR 2017

Asimismo se muestra el registro por provincia donde se ubican los principales prestadores
de servicios turisticos, donde se puede observar que en la provincia de Piura es donde se
concentra el mayor nimero de prestadores de servicios turisticos.

Cuadro N° 32: Prestadores de servicios turisticos - 2016 (por provincia)

PROVISION

DE AGENCIAS | GUIASDE | SALASDE
ALIMENTOS |ARTESANOS | HOSPEDAJES | "neviaje | TURISMO | JUEGOS
Y BEBIDAS

AYABACA 1,083
-------
MORROPON
-------
SECHURA
-------
TALARA 1026

Fuente: Sistema de Informacién de Estadistica de Turismo - MINCETUR 2017

Finalmente, existe una considerada cantidad de servicios turisticos informales, con
un numero reducido de establecimientos de hospedaje calificados y restaurantes
categorizados. Asimismo, existe un deficiente ordenamiento paraeluso turisticoy pesquero
en los muelles o desembarcaderos pesqueros artesanales ocasionando malestar en el
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visitante, pescadores y la fauna marina ocasionando un incremento en la informalidad
de los operadores de servicios turisticos acudticos, sumado a la carencia de servicios
publicos en playas y la insuficiente sefalizacién de carretera vial y turistica. En cuanto a
los servicios de transporte turistico son inadecuados, escasos e informales donde por lo
general se opta por viajar en los buses interprovinciales.

3.2.3 Analisis de la conectividad y facilidades para el turismo
Principales vias de acceso a la region
VIA TERRESTRE

La principal via que une a Piura con el territorio nacional, es la carretera Panamericana
Norte, la cual cruza todo el pais y articula con las importantes ciudades como Lima,
Chiclayo y Trujillo por el Sury con Tumbes y el Ecuador por el Norte.

En tal sentido, las vinculaciones hacia el Sur lo son via la Panamericana Norte hacia
Lambayeque y via la carretera inter ocednica -IIRSA NORTE, hacia la selva peruana; por el
Este hacia Ecuador a través del eje vial n® 2, que une Piura con Arenillas, y el eje vial n° 3,
que va desde Sullana hasta La Tina; y vias regionales en la provincia de Ayabaca; y con el
Norte existe una relacién con Tumbes?.

La regién cuenta con terminales terrestres interprovinciales:

e ElTerminal terrestre de Castilla: ubicado en el distrito de Castilla, en la prolongacién
de la avenida Guardia Civil; este terminal es importante porque de aqui parten los
buses que se dirigen a Morropén, Huancabamba y Ayabaca.

¢ Terminal Terrestre Gechisa: Ubicado en la Prolongacion Sanchez Cerro; desde este
terminal parten los buses para las provincias de Paita y Sullana.

e Terminal Terrestre EPPO: La empresa cuenta con sus oficinas principales en la ciudad
de Piura en Av. Panamericana 1219 Mz. 243 - Zona Industrial (Moderno Terminal); asf
como con terminales propios en todas sus rutas, en las ciudades de Sullana, Talara, El
Alto, Los Organos y Mancora.

¢ Transportes Montero: Se encuentra ubicado en la Urb. Monterrico - Piura; desde este
terminal parten los buses para las provincias de Paita, Sullana, Talara.

2 Andlisis Prospectivo Regional 2016-2030. Gobierno Regional Piura.
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VIA AEREA

En cuanto a la conexidn via aérea, la region de Piura cuenta con dos aeropuertos; el
primero es el Aeropuerto Internacional Capitan FAP. Guillermo Concha Ibérico - Piura, el
cual recibe 600,000 personas al ano, en donde se estima la llegada de destinos nacionesy
algunos vuelos internacionales. El seqgundo aeropuerto, Aeropuerto Internacional Capitan
FAP. Victor Montes Arias - Talara, cuenta con una pista de 2,460 metros de largo por 45
de ancho, también cuenta con salén VIP con diferentes inmuebles para el confort de los
pasajeros.

Al cierre del 2018, la regidn Piura cuenta con 03 lineas aéreas que conectan la ruta Lima
- Piura y viceversa con una frecuencia de 10 vuelos diarios.

VIA PORTUARIA

En la Region Piura existen 3 puertos ubicados en las provincias de Paita, Talaray Sechura,
los cuales cuentan con diferentes propdsitos y usos y que se complementan para el
adecuado funcionamiento de la region.

e PUERTODE TALARA: se manejan principalmente liquidos, relacionados con la industria
del Petréleo.

e PUERTO DE PAITA: se caracteriza por movilizar carga principalmente en contenedores,
en su mayoria de 20 metros clbicos, correspondientes mayormente al agroindustria
de exportacion que en los uUltimos afos ha crecido considerablemente (mango, uva,
banano orgénico, cacao, panela, etc.)

e PUERTO DE BAYOVAR - SECHURA: mueve mercaderia a granel principalmente
relacionada a la produccién de fosfatos, asi como el petréleo que viene del Nor Oriente
peruano, caracterizado por ser el de mayor profundidad en el litoral regional.

Asi mismo la region Piura cuenta con caletas? ubicadas en el litoral de la regién. Las
caletas mas relevantes que tienen mayor vinculacién con la actividad turistica son las que
se mencionaran a continuacion, sefalando que en todas ellas se realiza la pesca artesanal
y cuentan con muelles y desembarcaderos construidos por el Ministerio de la produccién

27 Caracteristicas Operativas de los puntos de desembarque - PRODUCE.
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PROVINCIA TALARA

- Caleta Mancora: En esta caleta se desarrollan actividades que son ofertadas a los
turistas:

- Paseosy pesca deportiva

- Pesca submarina

Se ofrece servicios bdasicos de agua, electricidad, cabinas de internet, telefonia,
agencias bancarias, servicios de restaurantes (comida tipical, artesania, alquiler de
sombrilla y hospedaje y agencias de transporte terrestre para las ciudades del Perd,
asi como para ciudades del Ecuador.

- Los Organos: Las actividades que son ofertadas a los turistas a parte de la pesca
artesanal son:

- Paseosy pesca deportiva

- Turismo de aventura

Los servicios basicos que prestan son similares a los que se ofrecen en Mancora pero

en menor proporcion.

= ELl Nuro: en esta caleta los pescadores artesanales se encuentran organizados
y estdn brindando actividades turisticas que les genere un ingreso econdémico
adicional a través del nado con tortugas.

- Cabo Blanco: Las actividades que son ofertadas a los turistas a parte de la pesca

artesanal son:

- Paseosy pesca deportiva
- Pesca submarina
- Turismo de aventura

También cuentan con los servicios de restaurantes (comida tipica) y hospedaje.
PROVINCIA PAITA
- Caleta Yacila: En esta caleta los turistas pueden realizar actividades tales como:

- Paseosy pesca deportiva
- Pesca submarina)
- Turismo de Aventura / deportes

Ofrece también servicios de electricidad, agua, telefonia, servicios de restaurantes [comida tipica).




Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

- Caleta La Islilla: La Caleta “La Islilla” ha desarrollado su propia cultura, los
pobladores en su mayoria son netamente pescadores artesanales; muy cerca
de esta caleta se encuentra La Isla Foca principal atractivo y habitat de algunas
especies marinas como : lobos marinos, aves guaneras, focas, entre otras especies;
una de las actividades que aqui se puede desarrollar es el camping

PROVINCIA SECHURA

La Provincia de Sechura cuenta con caletas tales como: Matacaballo, Chulliyache,
La Casita, El Lobo, La Tortuga, La Bajada, Cenizo y Punta Perico, las cuales estan
ubicadas en una extension de 50 Km., para llegar a ellas se puede recorrer la carretera
Panamericana Norte hacia Sechura, se toma un desvio a la altura del distrito de Vice,
donde el gobierno local ha acondicionado una carretera afirmada de dos kildmetros en
promedio.

Estas caletas tienen playas amplias, limpias, de agua cristalina y de arena blanca; a
excepcion de la caleta El Lobo, que esta rodea de cuevas y rocas, en una extension
de 200 metros, donde se pueden encontrar variedades de aves guaneras y especies
hidrobioldgicas.

Ingreso y salida de turistas

PUESTOS FRONTERIZ0S

La regién Piura cuenta con tres (03) puestos de control fronterizo, EL Alamor, ubicado en la

Provincia de Sullana; La Tina y La Espindola ubicados en la Provincia de Ayabaca:

El Alamor, ubicado en la Provincia de Sullana, distrito de Lancones; es utilizada para
cruzar la frontera por el Puente Internacional, el cual comunica Lancones (Sullana)
con Zapotillo (Loja, Ecuador] se ofrece servicio de informacidn turistica. Cuenta con
instalaciones en donde se encuentran oficinas de migraciones peruanasy ecuatorianas,
puesto policial y oficinas de aduanas en donde regulan el ingreso y salida de visitantes
quienes se movilizan a través de transporte publicos o privados motivados por las
diferentes actividades turisticas, estudios o trabajo.

La Tina, ubicado en la Provincia de Ayabaca, en el distrito de Suyo, se utiliza para cruzar
la frontera que conecta el distrito de Suyo (Ayabaca) con Macard (Ecuador). Cuenta con
centro de informacidn turistica, inspectores de migraciones, personal policial, oficinas
de aduanas, SUNAT y SENASA que permiten regular el ingreso y salida de visitantes,
movilizados por transporte publico o privado.

La Espindola, ubicado en la Provincia de Ayabaca. Cuenta con centro de informacidn
turistica, inspectores de migraciones, personal policial, oficinas de aduanas, SUNAT
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y SENASA que permiten regular el ingreso y salida de visitantes, movilizados por
transporte publico o privado.

Oficinas de informacion y atencion al turista
Piura cuenta con oficinas de Informacién y Asistencia al Turista, tales como:

e |Perl Piura, servicio gratuito que provee el Estado Peruano a través de PromPerd, el
cual ofrece informacidn turistica oficial sobre atractivos, rutas, destinos y empresas
que brindan servicios turisticos; asi como orientacion y asesoramiento cuando los
servicios turisticos contratados no fueron brindados de acuerdo a lo ofrecido por los
operadores, brindando a los usuarios el canal iddneo para hacer llegar sus consultas e
insatisfacciones.

Las oficinas se encuentran ubicadas Jr. Ayacucho N° 459 - Of. 102 (a media cuadra de
la Plaza de Armas)y Aeropuerto Cap. FAP Guillermo Concha Iberico (Sala de Llegadas).

En menor instancia se encuentran las oficinas de informacion y atencién de las
municipalidades provinciales de Piura, Huancabamba, Ayabaca, Sechura, Paita, Talara,
Marropén, Sullana y distritales de la region; la Direccién de Comercio Exterior y Turismo
Piura. Asimismo, la Policia de Turismo (POLTUR]J, que es el cuerpo especializado de la
Policia Nacional del Perl que tiene por misién la seguridad y proteccion del turista y la

orientacién al turista.
Accesibilidad a servicios basicos y complementarios

En relacién a lo mencionado en el analisis PESTE, se han identificado que los servicios
badsicos de Piura estan cubiertos parcialmente, por el alumbrado eléctrico el que tiene la
mayor cobertura (95.50%), seguido del servicio de abastecimiento de agua potable (84.80%)
y alcantarillado (65.20%]) lo cual tiende a incrementar en los costes de vida y la calidad de
la misma, contaminando el entorno, especialmente el mar; en cuanto a telecomunicacion
el Servicio de Telefonia Fija al 2017, la regién Piura presentd 92,000 lineas en servicio lo
cual representa el 3.15 % del total nacional y de lineas de telefonia moévil concentré 1 333
791 lineas méviles (3.5% del total); en cuanto al servicio de internet fijo las suscripciones
ascendieron a 76,000 y 900,000 suscriptores al servicio de internet movil.

En cuanto a la gestion y manejo de residuos sélidos, la regidén Piura cuenta con rellenos
sanitarios en las ciudades de Piura, Sullana, Talara, Paita, Chulucanas, Huancabamba,
Ayabaca y Sechura; asi como en otros lugares importantes como es el caso de Catacaos
y Vice. Sin embargo, no existe una cultura poblacional que fomente actividades para
preservar el medio ambiente; asimismo, existen zonas criticas como es el caso de Salitral
y Querecotillo, donde la actividad econdmica paralelo a su crecimiento genera produccién
de residuos sélidos que no se tratan conforme corresponde.
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Otros aspectos a considerar son las deficiencias en el sistema de salud puUblica y privada
con un total de 869 centros hospitalarios?; la falta de saneamiento fisico legal de terrenos
y propiedades asi como un deficiente ordenamiento del tréansito y su flujo que genera caos
vehicular por las inadecuadas vias de acceso local.

Seguridad turistica

La Policia de Turismo es el cuerpo especializado de la Policia Nacional del Pertd que tiene
por mision la orientacion, seguridad y proteccion del turista. Ubicados en las principales
zonas de demanda turistica como plazas, centros comerciales, hoteles, centros
arqueoldgicos, museos, etc.

En la regidn Piura existe el Centro de Control y Comunicaciones ubicado en la Jefatura de
la Division de Turismo de esa regién; MINCETUR entregé cuatro equipos de radio méviles
instalados en las camionetas de PNP Turismo, nueve equipos de radio base colocados
en las comisarias PNP Paita, Talara, El Alto, Los Organos, la comisaria PNP de Turismo
de Mancora, la Base Radio Patrullas Piura, la Jefatura de Policia de Carreteras y en el
Puesto de Control y Comunicaciones. De la misma forma, cuenta con doce equipos de
radio portatiles para patrullajes en motocicletasy a pie.

3.2.4 Analisis de la promocion y comercializacion
Promocion turistica de Piura

El Gobierno Regional, la Direcciéon Regional de Comercio Exterior y Turismo,
municipalidades provinciales y distritales a través de sus oficinas o areas de turismo, son
las encargadas de promocionar los atractivos turisticos de la regién Piura.

Para la promocidn turistica se realizan actividades que estan enfocadas a la sensibilizacion
y conservacion de los lugares turisticos, consolidacién a través del uso de canales o
medios de promocidn de la oferta turistica, a nivel interno y externo en coordinacién con la
Comision de Promociones del Pert para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU con el
fin de realizar una promocién de forma integral.

Del mismo modo, se busca fortalecer a la ciudad de Piura en cuanto a la variedad de
oferta de bienes y servicios respecto a otros segmentos o nichos turisticos como podrian
ser turismo gastrondémico, cultural, vivencial y esotérico, siendo una nueva opcién para
complementar a los productos turisticos ya posicionados.

2 Superintendencia Nacional de Salud- Intendencia de Inuvestigacién y Desarrollo.
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En cuanto a la comercializacién de productos turisticos corresponde al sector privado;
sin embargo, el sector publico también forma parte de ello, debido a que cuenta con
aspectos como la planificacién comercial de la cartera de productos, la comunicacién de
los mismos y los objetivos finales deseados promoviendo la concentracidn de agentes de
comercializacion y diversificacion de la oferta turistica regional.

Asi mismo, PROMPERU a través de la Plataforma ;Y tu qué planes? ofrece paquetes
turisticos que duran desde una (01) hasta cuatro (04) noches, con la finalidad de generar en
el peruano el habito de viaje y desestacionalizar y diversificar la oferta turistica nacional.

Esimportante identificary diversificar la oferta actual, en donde algunas agencias de viajes
como las que son AGVT Mayoristas y AGVT Minoristas u Operadores, ofrecen paquetes
turisticos donde consideran recursos turisticos que no se consideran como paquetes
comunes (convencionales).

Asimismo, los paquetes turisticos se comercializan por agencias de viajes que operan
dentro y fuera de la region Piura en las que incluso se combinan ofertas hasta de cinco
dias. Los mas comercializados son los siguientes:

Grafico 39: Comercializacion alta en la region Piura

Playa
Mancora

Playa Los
Organos

Ciudad

de Piura Canchaque

Desiertoy
Medano Blanco
de Sechura

La Encantada
Chulucanas

Calle Comercio
Catacaos

Fuente: Comision Multidisciplinaria PERTUR Piura
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Grafico 40: Comercializacion baja en la region Piura

Iglesia San Martin
de Tours

San Miguel de

El Faique Caida Citan

Coto de Caza
El Angolo

Lagunas de Meseta
Las Huaringas Andina

Fuente: Comision Multidisciplinaria PERTUR Piura

Los paquetes turisticos se comercializan por agencias de viajes que operan dentro y fuera
de la region Piura, como tours full Day (dia completo) pero que se combinan para ofertar
paquetes que duran hasta cinco dias.

Los mas comercializados son los siguientes:

e City tour: La Plaza de Armas, Sala del Banco Central de Reserva (BCR), Casa Museo
Miguel Grau, Museo VicUs y avenidas principales.

* Ruta Playas del Norte-Piura: Playa Mancora, Playa Vichayito, Playa Los Organos,
Playa Punta Veleros, Playa el Nuro, Playa Cabo Blanco, Playa Lobitos.

¢ Ruta artesanal: Chulucanas, Simbild y Catacaos

¢ Ruta Mistica: Provincia de Huancabamba. Tienen incidencia los siguientes recursos:
Canchaque, Los Peroles, Catarata de Chorro Blanco, Museo Municipal Mario Polia
Meconi, San Miguel de El Faique, Catarata Santa Ana, Visita al Cerro Huayanay, Caserio
Salala, Laguna de La Huaringas: Laguna Shimbe, Laguna Negra.




Esta ruta es de interés mistico y de aventura. Se aprecia la sierra de la regién, con
actividades de chamanismo, bafios y rituales misticos, combinados con treeking asf
como ciclismo de montana. El recorrido estimado es de cuatro a cinco dias.

Tanto la ruta de Aypate como la ruta Mistica podrian contemplar recorridos a los paramos
de Ayabaca y Huancabamba, respectivamente, agregando el componente de aventura
para los turistas mas osados. Otra alternativa interesante para las comunidades locales
es la generacién de servicios de hospedaje vivencial. Ambos podrian ser una opcién que
permita incentivar el turismo extranjero.

3.2.5 Analisis de la gestion del turismo
El planeamiento del sector turismo en Piura logra identificar las siguientes instituciones:

Publicas:

Gobiernoregional: es un organismo que emana de la voluntad popular. Tiene personeria
juridica de derecho publico, con autonomia politica, econémica y administrativa en
asuntos de sucompetencia, constituyendo, administrativa, econdémicayfinancieramente
un Pliego Presupuestal.

e Centro Regional de Planeamiento Estratégico - Piura [CEPLAR): es el 4rgano
articulador del proceso de planificacién nacional regionaly local, que busca direccionar
acciones de desarrollo en el territorio.

e Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Piura: es el ente rector de
turismo que contribuye al desarrollo, consolidacion y promocion del Comercio Exterior,
el Turismoy la Artesania en la Region Piura, a través de un proceso concertado en forma
sostenible, revalorizando la riqueza cultural y ambiental, promoviendo la competitividad
de las empresas vinculadas al Sector optimizando la calidad de los servicios, buscando
posicionarse en los estandares internacionales.

* | PERU - PIURA: Responsable de la plataforma de promocién e informacidn turistica
del destino. Su objetivo es:

= Informacidn turistica oficial sobre atractivos, rutas, destinosy empresas que brindan
servicios turisticos.

= Orientacion y asesoramiento cuando los servicios turisticos contratados no fueron
brindados de acuerdo a lo ofrecido por los operadores, brindando a los usuarios el
canal idéneo para hacer llegar sus consultas e insatisfacciones.

¢ Direccion Desconcentrada de Cultura de Piura: La Direccion Desconcentrada de
Cultura de Piura trabaja bajo dos areas técnicas:



- Unidad de Arqueologia: Esta unidad realiza supervisiones a proyectos de
investigacién y de evaluacién, y de planes de monitoreo arqueoldgico.

- Unidad de Patrimonio Historico Colonialy Republicano: Es responsable de proponer
a la Direccién de Patrimonio Histérico Inmueble la declaracién como Patrimonio
Cultural de la nacién a los inmuebles, ambientes urbanos y zonas urbanas de la
region que lo ameriten.

Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas por el Estado (SERNANP
PIURA): Conduce el Sistema Nacional de Areas Naturales Protegidas del Perd con
una perspectiva ecosistémica, integral y participativa, con la finalidad de gestionar
sosteniblemente su diversidad biolégica y mantener los servicios ecosistémicos que
brindan beneficios a la sociedad.

Gerencia Regional de Recursos Naturales y Medio Ambiente: estd encargada de
formular, proponer, ejecutar dirigir, controlar y administrar los planes y politicas en
materia de Recursos Naturales y Gestion del Medio Ambiente.

Centro de Innovacion Tecnolégica (CITE): son instituciones cuyo objetivo principal es
elevar la competitividad de la produccidn artesanal en los mercados externo, internoy
turistico. En la regién podemos encontrar el CITE Ceramica Chulucanasy CITE joyeria
Catacaos

Policia de Turismo (POLTUR): Su labor consiste en proteger al turista y a sus bienes
dandole informacién adecuada y oportuna con el propésito de contribuir al desarrollo
de la actividad turistica.

Jefatura de Migraciones: Ente responsable del control migratorio de los visitantes que
ingresan y salen del pais por Piura.

Oficina Descentralizada de Relaciones Exteriores en Piura y Consulados del Pert en
Ecuador: Instancia que nos ha permitido desarrollar acciones de promocién turistica,
facilitacion turistica entre otras con prestadores de servicios turisticos, gremios y
visitantes del Ecuador.

Municipios: Cada provincia de la regién Piura [Piura, Talara, Paita, Sechura, Sullana,
Huancabamba, Ayabaca, Morropdn] cuenta con un area de turismo en su estructura
organica; asi mismo, los distritos de Catacaos, Sechura, Colan, Canchaquey Méncora,
cuentan con oficinas de area de turismo que se encargan de fomentar el turismo local
sostenible.

Direccion General de Capitanias y Guardacostas (DICAPI): ejerce la autoridad

maritima, fluvial y lacustre, es responsable de normar y velar por la seguridad de la



vida humana. Piura cuenta con 2 capitanias Maritimas, que estan ubicadas en las
provincias de Paita y Talara.

Proyecto Integral Aypate - Qhapaq Nam: El Proyecto de Investigacién Arqueoldgica
Aypate con fines de Diagndstico para su Puesta en Uso Social, se inicia en el 2012.
La zona arqueoldgica monumental donde se desarrolla el proyecto se localiza en el
distrito y provincia de Ayabaca, Regioén Piura y cuenta con una extension de 156.00
hectareas aproximadamente.

Privados:

Camara de Comercio y Produccion de Piura: es una asociacién civil sin fin de lucro
que congrega y representa a los diferentes sectores de la actividad empresarial piurana
y canaliza esfuerzos que posibiliten un auténtico desarrollo social y econémico de la
Regidn.

Asociacion de Hoteles, Restaurantes y Afines - AHORA Piura: la cual tiene como
objetivo propiciar, mantener y desarrollar la unién de las empresas que agrupa;
propiciar el entendimiento permanente con entidades publicas y privadas y entes
representativos de trabajadores y estudiantes; fortalecer las relaciones entre
empresarios y trabajadores, integrando sus intereses en un espiritu de bien comuny
de servicio nacional; vigorizar una imagen positiva y de importancia de las empresas
que agrupa, vinculada a los aspectos de interés nacional.

Asociacion Peruana de Agencias de Viajes y Turismo - APAVIT Piura: tiene como
objetivo promover el desarrollo, fortalecimiento y mejoramiento del turismo y de las
actividades que coadyuvan a su logro o le brindan facilidades; propulsar las actividades
y proteger los intereses de las agencias de Viajes y turismo a ellas afiliadas, asumiendo
su representacion gremial.

Asociacion de Operadores de Turismo - ASOTUR Piura: tiene por finalidad de
promocionar, planificar y coordinar las actividades institucionales de los agentes de
viajes tour operadores que desarrollan sus actividades en esta especialidad del turismo.

Patronato Turistico de Talara: institucion que busca promover el turismo, fomentar
la identidad local, generar conciencia turistica en la poblacion y generar una cultura
turistica.

OTROS

Comité Consultivo Regional de Turismo - CCRT: Creado mediante ORDENAZA
REGIONAL N° 260-2019/GRP-CR del 20 de Febrero de 2013. Se encuentra constituido
por un Comité de Coordinacién Regional que integra a su vez al Gobierno Regional
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representado por la Gerencia de Desarrollo Econémico y Dircetur Piura, coordinadores
provinciales [representantes de cada una de las Municipalidades Provinciales) vy
coordinadores de grupos de trabajo (representantes del sector privado y académico)

Universidades e Institutos: En la regién Piura encontramos 3 universidades (2 privadas
y Tpublical y 2 institutos que brindan la carrera orientada a la actividad turistica, cuya
duracion de estudio es de 10 ciclos académicos (universidad] y 6 ciclos académicos
(institutos) entre estas destacan:

= Universidad Cesar Vallejo
= Universidad Alas Peruana
= Universidad Nacional de Frontera

= Instituto Superior de Turismo CEVATUR

CETURGH (Centro de Estudios Turisticos Gastronémico Hotelero)

ONG Naturalezay Cultura Internacional (NCI): ONG que trabaja en la creacién y gestidn
de areas protegidas en todo el Peru.

Brechas en materia de gobernanza y soporte institucional al desarrollo de la actividad
turistica

Se requiere que los distintos niveles de gobierno Regional, Provincial y Local a su
vez desarrollen una planificacién concertada e incluyan la actividad turistica como
prioritaria, incluyendo de manera integrada acciones que incluyan a los atractivos que
forman parte de las Zonas de Desarrollo Turistico.

Asimismo, se requiere un andlisis detallado de todas las intervenciones a nivel de
los distintos sectores con impacto en el desarrollo turistico de manera que se logre
aunar esfuerzosy recursos bajo una visidn y objetivos comunes de acuerdo a cada Zona
de Desarrollo Turistico como proyectos del Sector Cultura, Sernanp, proyectos en el
marco de la Reconstruccion, entre otros.

Se observan grandes deficiencias en la recoleccidn de informacion estadistica en los
atractivos y sitios turisticos, lo cual genera serias limitaciones para el desarrollo y la
gestién de las Zonas de Desarrollo Turistico.

Se requiere generar planes de Destinos Turisticos para el desarrollo ordenado y
sostenible, en los que se articulen bajo una misma gestion las instituciones publicas
y privadas vinculadas a ese espacio, generando una visidn comun y objetivos. De esta
forma serd posible implementar un plan articulado bajo una estructuray gestion Unica.




e Acciones en materia de seguridad ciudadana debido a su importancia para el desarrollo
del turismo en nuestro pais.

e Fortalecimiento de los gobiernos locales en materia de planeamiento, formalizacién y
mecanismos de cumplimiento de las normas.

e Sensibilizacidn de la comunidad local respecto de su identidad y riqueza del patrimonio
natural como histérico que ayude al desarrollo turistico de Piura.

Estructura Organica en Turismo de los gobiernos locales

Es preciso senalar que el Gobierno Regional de Piura y los gobiernos locales cuentan
con areas u oficinas de turismo en sus unidades organicas, las cuales forman parte del
organigrama institucional que se detalla a continuacion:

GESTION DEL TURISMO EN LAS MUNICIPALIDADES DE LA REGION PIURA*

Organigrama: Cuenta con una Sub Gerencia de fomento del turis-
mo local que pertenece a la Gerencia de Desarrollo Econdmico y Social.
MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece los puestos de Promotor
Artesanal | y Especialista en Turismo |.

Organigrama: Cuenta con una oficina de turismo que pertenece a la Gerencia de
Desarrollo Socioecondmico.

MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece los puestos de Jefe de
Oficina, Especialista en Turismo Il'y Técnico en Turismo |.

Organigrama: No hace referencia a un area vinculada con la actividad turistica.
MOF: No se especifica un puesto para turismo, la funcion de propiciar la difusion
de potencialidades turisticas de la provincia recae en el Gerente de Inclusion So-
cial y Desarrollo Econémico.

Organigrama: Cuenta con una Sub Gerencia de Turismo que pertene-
ce a la Gerencia de Promocién del Desarrollo Econémico Local y Turismo.
MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece los puestos de Sub Ge-
rente, Especialista en Turismo |y secretaria I.

Organigrama: CuentaconunaDivisiondeturismo que pertenece ala Oficina de Pro-
mocién Econémica, la cual depende de la Gerencia de Desarrollo Econdmico Local.
MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece los puestos de Jefe de
Division, Técnico en Turismo, Técnico administrativo y Guia Turistico.

Organigrama: No hace referencia a un area vinculada con la actividad turistica.
MOF: No se especifica un puesto para turismo. El Manual de Organizacion y Fun-
ciones establece la funcion de planear, organizar, dirigir, coordinar y controlar
las actividades de informacion y promocion turistica al puesto de Antropdlogo |
perteneciente a la Sub Gerencia de Educacion, Cultura y Deporte, que a su vez
pertenece a la Gerencia de Desarrollo Social.



Organigrama: No hace referencia a un area vinculada con la actividad turistica.
MOF: El Manual de Organizacion y Funciones establece los puestos de Coordina-
dor de la Sub Gerencia de Promocion Econdmica - Equipo de Turismo, Técnico
Administrativo y Auxiliar Administrativo.

Organigrama: Cuenta con una Sub Gerencia de Desarrollo Turisti-
co que pertenece a la Gerencia de Desarrollo Humano y Econdmico.
MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece el puesto de Especialista
en Turismo | - Sub Gerente.

Organigrama: No hace referencia a un area vinculada con la actividad turistica.
MOF: El Manual de Organizacién y Funciones establece el Puesto de responsable
en turismo con dependencia de la Sub Gerencia de Asuntos Econdmicos.

Organigrama: Cuenta con un Departamento de Comercializacién y Turis-
mo que pertenece a la Divisién de Servicios Comunales y Gestion Ambiental.
MOF: EL Manual de Organizacién y Funciones establece los puestos de Especia-
lista Administrativo |, Técnico Administrativo I, Técnico en Comercializacién y
Técnico en Turismo |.

Organigrama: Cuenta con una Division de Promocion Turistico Artesanal y Coo-
peracion Técnico que pertenece a la Direccion de Desarrollo Econdmico Local.
MOF: El Manual de Organizacion y Funciones establece el puesto de Especialista
Administrativo | como Jefe de la Division de Promocion Turistico Artesanaly Coo-
peracion Técnica y Secretaria Il.

* En base a la informacion proporcionada por los portales web de las municipalidades

3.2.6 Analisis de la competencia

De igual modo al hablar de las zonas de desarrollo turistico con vocaciones turisticas
particulares, la competencia de los mismos dependerd de la Zona a la que nos estemos
refiriendo. Para este andlisis nos referiremos a las zonas de desarrollo turistico de
demanda Nacional como son las Playas del Talara y Ciudad de Piura y alrededores.

Enelcasodelazonadedesarrolloturistico Playas de Talaraytomando en cuentaelmercado
doméstico consideramos que es Ica (Ica, Chincha, Pisco, Paracas, Nazca) la competencia
de mayor importancia para Piura, especialmente en lo referido a su identificacién como
Zona de descanso y relax para los jovenes y familias peruanas. No incluimos las playas de
Tumbes (entre Zorritos y Punta Sal] como competencia por que se consideran en realidad
parte de un solo destino, aun cuando no exista actualmente esta integracidn.

En el Perfil del Vacacionista Nacional 2016, incluye el perfil del vacacionista via aérea. En
este caso se podria considerar también como competencia por sus valores naturales y
asociacion al relax, buen clima y descanso activo la oferta turistica de San Martin por lo
que Piuray San Martin representan 9% de los viajes de este vacacionista.
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En el caso de la Ciudad de Piura y alrededores e Igual modo para el turismo interno la
mayor competencia por su asociacion al buen clima, descanso y cultura se considera a
Trujillo como la competencia mas directa.

A continuacién se muestra una descripcion general de la estrategia actual, fortalezas y
puntos débiles del departamento de Piura:

Fortalezas
e Diversidad de playas y balnearios turisticos.
e (Gastronomia tradicional con variados insumos de la regién.

e Posee festividades religiosas muy representativas, como el senor cautivo de Ayabacay
la Virgen de Las Mercedes (Paita).

e Potencial artesanal (paja toquilla y filigrana de Catacaos, cerdamica de Chulucanas,
tejidos a telar, etc.).

e Practica del turismo Mistico, esotérico y curanderismo.

e Cuenta con el Complejo Arqueoldgico Aypate ubicado por la UNESCO en la Lista de
Patrimonio de la Humanidad y el Complejo Arqueoldgico de Narihuala declarado como
Patrimonio Cultural de la Nacidn.

e Presencia de importantes cadenas hoteleras.

Debilidades

e (Carencia de vias de acceso a las ciudades soporte y recursos.
e (Carencia de sefalizacion turistica.

e Escaso fomento de cultura turistica.

e Deficiencia en la calidad de los servicios turisticos.

e Desordeny falta de ornato en la ciudad.

e Escaso fomento de la inversién publica en turismo.

Para ello, se presenta un cuadro comparativo de las regiones cuya oferta representa una
competencia con el departamento de Piura:
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PRINCIPAL ATRACTIVO TURISTICO

LLEGADA DE VISITANTES AL
ATRACTIVO TURISTICO PRINCIPAL
(2017)

ARRIBO DE VISITANTES
A ESTABLECIMIENTO DE
HOSPEDAJE DEL CENTRO
SOPORTE PRINCIPAL
(2017)

PLAYA MANCORA

Es quiza el balneario mas conocido de Peru a nivel nacional e internacional.
De aguas tibias y excelente sol, este balneario es considerado uno de los mas
importantes de la costa peruana. Destacan sus olas, perfectas para la practi-
ca de surfy el bodyboard.

Total de visitas: 98, 774
Nacionales: 60,962
Extranjeros: 37,812

Serie 1 98 774 60 962 37812

Se consideran los datos que brinda la Encuesta Mensual a Establecimientos
de Hospedaje 2017 de MINCETUR respecto a los arribos al distrito de Manco-
ra. Cabe mencionar que no existe un registro de visitantes a las playas.

Total de visitas: 185,656
Nacionales: 136,434
Extranjeros: 49,222

Serie 1 185 656 136 434 49 222

Se consideran los arribos a los EE.HH. de la provincia de Talara como centro
soporte principal, el cual ha registrado una reduccion del 21.5 % en relacién al
ano 2016 que presento un total de 236,511 arribos; esto a causa del fenémeno
del Nifo Costero; sin embargo, su promedio de permanencia es de 3 dias y
tiene como principal mercado emisor el ecuatoriano.



CE ARQUEOLOGICO CHAN CHAN

El museo exhibe diversos objetos Originales encon-
trados en Chan Chan, entre ellos idolos de madera,
ceramica, textiles, trabajos en metal y materiales de
construccion (adobes, sogas, vigas). En otras salas se
describe el desarrollo cultural prehispanico del Depar-
tamento de La Libertad, desde los primeros artefactos
de piedra hasta la cerdmica de las grandes civilizacio-
nes Moche y Chimd.

Total de visitas: 117,491
Nacionales: 109,172
Extranjeros: 8,319

Serie 1 117 491 109 172 8319

Se considera la informacion que brinda la Encuesta
Mensual a Establecimientos de Hospedaje 2017 de Min-
cetur respecto a los arribos al distrito de Huanchaco,
diferenciando los arribos de nacionales y extranjeros,
interpretando que al estar alojados visitan los recursos
turisticos cercanos.

Total de visitas: 139,430
Nacionales: 120,622
Extranjeros: 18,808

Serie 1 139 430 120 622 18 808

Se consideran los arribos a los EE.HH. de la provincia
de Contralmirante Villar como centro soporte princi-
pal, el cual ha registrado una reduccion del 8.5 % en
relacion al ano 2016 que presento un total de 186,432
arribos; esto a causa del fenémeno del Nifio Costero;
sin embargo, su promedio de permanencia es de 3 dias
y tiene como principal mercado emisor el ecuatoriano.

LAGUNA DE LA HUACACHINA

Es un hermoso oasis del desierto Iqueno al cual se le atri-
buye aln propiedades curativas (Barro de la Laguna). Las
dunas de arena que enmarcan la laguna, le dan a todo el
conjunto una caracteristica muy particular. La duna norte
de la laguna es el escenario natural de mayor altura en el
mundo para la practica del sandboard

Total de visitas: 624,795
Nacionales: 541,564
Extranjeros: 83,231

Serie 1 624795 541 564 83 231

Se consideran los datos que brinda la Encuesta Mensual
a Establecimientos de Hospedaje 2017 de MINCETUR res-
pecto a los arribos al distrito de Ica.

Total de visitas: 219,455
Nacionales: 147,753
Extranjeros: 71,702

Serie 1 219 455 147 753 71702

Se consideran los arribos a los EE.HH. de la provincia de
Nazca como centro soporte principal, el cual ha registrado
una reduccion del 1 % en relacion al ano 2016 que presen-
to un total de 221,276 arribos; sin embargo, su promedio
de permanencia es de 2 dias y tiene como principal mer-
cado emisor el Estado Unidense.



PRINCIPALES CARACTERISTICAS
DE LOS VISITANTES A LAS
REGIONES SOPORTE

PROPUESTA PRINCIPAL DE
VENTA - PPV

SERVICIOS TURISTICOS DEL
CENTRO SOPORTE PRINCIPAL

FACILIDADES PARA EL TURISMO
EN EL CENTRO SOPORTE
PRINCIPAL

POSICIONAMIENTO EN EL
MERCADO TURISTICO
(PROMOCIONY
COMERCIALIZACION).

GESTION DEL TURISMO

NACIONAL

Procedencia: Lima

Edad promedio: 36 anos

Motivo de visita: Descansar/relajarse
Permanencia promedio: 5 noches
Gasto promedio: S/ 522.00 soles

EXTRANJERO

Pais Procedencia: Ecuador

Edad: 25 a 34 anos

Motivo de visita: Vacaciones
Permanencia promedio: 5 noches
Gasto promedio: $ 400.00 ddlares

Piura, la tierra del verano eterno, ofrece al visitante encantadores balnearios
y playas, ideales para la practica de deportes acuaticos; asi como una gastro-
nomia tradicional, variada artesania, tradiciones, costumbres y practica del
misticismo.

TALARA
De acuerdo al Sistema de informacion Estadistica de Turismo del Mincetur
hasta el ano 2016

Hospedaje: 260
Restaurante: 1,026
Agencias de viaje: 18

Adicionalmente, ofrece servicios vinculados a los deportes acuaticos y activi-
dades de naturaleza.

La carretera que conecta Piura con los principales recursos turisticos es as-
faltada. Desde el centro de soporte hasta el principal atractivo se cuenta con
servicio de telefonia, internet y limpieza publica.

Y tl que planes de PromPerd

Participacion en Fam trips, Press tour, workshop.
Redes sociales

Medios de comunicacidn locales

Patronato Turistico de Talara, oficina de Turismo de la Municipalidad de Tala-
ra, oficina de turismo de las municipalidades distritales, Policia de Turismo.



NACIONAL

Procedencia: Lima

Edad promedio: 38 anos

Motivo de visita: Vacaciones / Descansar
Permanencia promedio: 3 noches

Gasto promedio: S/ 505.00 soles

EXTRANJERO

Pais Procedencia: Chile

Edad promedio: 15 a 24 anos
Motivo de visita: Vacaciones
Permanencia promedio: 5 noches

Es un destino lleno de disfrute cuya historia se man-
tiene en el tiempo. Una cultura que estd mas viva que
nunca, visitando la ciudad de barro de Chan Chan, tem-
plos, piramides y huacas, como la del Sol, la de la Luna
y la del Brujo. Diversién surfeando en increibles playas,
experiencia de pesca sobre un Caballito de Totora. Bai-
lar la elegante Marinera.

LA LIBERTAD
De acuerdo al Sistema de informacion Estadistica de
Turismo del Mincetur hasta el ano 2016

Hospedaje: 625
Restaurante: 7,928
Agencias de viaje: 214

La ruta indicada para llegar de Piura a La Libertad es la
Panamericana Norte o via aérea al Aeropuerto “Capitan
FAP Carlos Martinez de Pinillos” (TRU), situado cerca
de Huanchaco a 13 km. (8 millas) al noroeste de la ciu-
dad. Su principal centro soporte Trujillo, se conecta a
la Carretera Panamericana, al ser capaz de llegar por
el norte hasta Tumbes y Ecuador, y al sur pasando por
Lima a Tacna y Chile.

Y tu que planes de PromPeru; adicionalmente tienen
programas internacionales que ofrecen con Ecuador,
Argentina o Bolivia.

Participacion en Fam trips, Press tour, workshop.
Redes sociales

Medios de comunicacién locales

Comité Consultivo Regional de Turismo de La Libertad
(CCRT), GERCETUR, CADETUR, AHORA, ADAVID, COLI-
TUR, POLTUR, IPERU, REPTUR, existe la gobernanza
de municipios.

NACIONAL

Procedencia: Lima

Edad promedio: 37anos

Motivo de visita: Descansar
Permanencia promedio: 4 noches
Gasto promedio: S/. 377 soles

EXTRANJERO

Pais Procedencia: Estados Unidos
Edad: 25 a 34 anos

Motivo de visita: Vacaciones
Permanencia promedio : 4 noches
Gasto promedio: $ 1000.00 ddlares

Ica es famosa por sus campifnas, centros vitivinicolas es
una mezcla perfecta de aventura y relax; ofrece al turista
playas y aguas termales, variada fauna marina, museos de
sitio, atractivos turisticos ideales para la practica de de-
portes de aventura, asi como una gastronomia exquisita y
un clima calido.

ICA
De acuerdo al Sistema de informacion Estadistica de Tu-
rismo del Mincetur hasta el ano 2016

Hospedaje: 324
Restaurante: 2391
Agencias de viaje: 108

Adicionalmente, se ofrecen servicios de alquiler de equi-
po para turismo de aventura, venta de artesania, museos,
servicios de guiado, etc.

Desde el Centro de soporte hasta el principal atractivo se
cuenta con servicios de telefonia, internet y limpieza pu-
blica.

Para llegar al principal atractivo turistico se puede hacer
via terrestre o aérea hasta Ica y luego por mototaxi, auto-
movil particular o bus turistico

Y tu que planes de PromPer

Participacion en Fam trips, Press tour, workshop.
Redes sociales

Medios de comunicacidén locales

Dircetur, IPerd, area de turismo de la Municipalidad distri-
tal de Paracas, municipalidad provincial de Ica, Patronato
Turistico de Huacachina.
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En cuanto a las zonas de desarrollo Turistico Nacional como la de Playas de Talara,
la estrategia deberia enfocarse a una oferta de playas diferenciadas y diversas, con
especializacion de cada una de ellas, alrededor de la cual se pueda desarrollar una
tematica (Surf, pesca de altura, observacién de fauna marina, pesca artesanal, entre
otros). Asimismo, urge el ordenamiento y desarrollo del centro de soporte de Méancora y
generar oferta complementaria que incluya el bosque seco.

Del mismo modo, en el caso de la ciudad de Piura urge el ordenamiento urbano y
una propuesta que permita su visita peatonal, descubriendo sus valores histéricos y
gastrondmicos. Al ser una zona de contacto inicial con el visitante, se requieren servicios
de informacién de los demas atractivos cercanos y servicios de transporte turistico que
permita su visita.

En la estrategia planteada, hay brechas fundamentales que cerrar siendo la principal el
desarrollo de servicios basicos, transporte y accesibilidad, asi como los referidos a la
gestién de destinos. Finalmente, se debe ir ampliando a otros lugares de Costa y Sierra
donde también existe un potencial turistico.

3.3 Identificacion, caracterizacion y valoracion de las zonas de
desarrollo turistico

3.3.1 Identificacion y caracterizacion de las zonas de desarro-
Lo turistico

En el marco de la planificacion estratégica, y con el objetivo de diferenciar a las zonas
de desarrollo turistico en funcidn a la procedencia de su demanda turistica principal, se
procede a determinarlas de la siguiente manera:

Cuadro N° 34: Zonas de Desarrollo Turistico de la regién Piura

Zonas de Zonas de Zonas de Zonas de
desarrollo desarrollo desarrollo desarrollo
turistico turistico de turistico turistico
de alcance alcance de alcance de alcance
internacional nacional interregional intrarregional

¢ Paita ciudad y
playas

¢ Huancabamba

Aquellas que tienen Aquellas que tienen Aquellas que tienen
mayor flujo de mayor flujo de mayor flujo de
visitantes extranjeros. visitantes nacionales. visitantes procedentes

Son aquellas que tienen
mayor flujo de visitantes
procedentes de

diferentes localidades o
provincias de la misma
Region.

de regiones vecinas.

Fuente: Elaboracién propia
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Mapa N° 4: Zonas de desarrollo turistico identificadas en la region Piura
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@ Ciudad de Sechura . Sechura
At;:::iavo ¢ Recursos y/o Atractivos Turisticos

¢ Servicios turisticos complementarios
¢ Aeropuerto
e Actividades turisticas
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ZDT PLAYAS DE TALARA

Ubicada al nor oeste del departamento de Piura, exactamente en la provincia de Talara
conformada por los distritos de Mancora, Los Organos, El Alto, Lobitos, La Brea y Parinas;
posee recursos naturales de alto valor como los que estdn mas cerca del mar como las
playas de Mancora, Los Organos, El Nuro, Cabo Blanco, Lobitos, entre otras. Esta zona
de desarrollo turistico forma parte del Destino Turistico Nacional “Playas del Norte”
conjuntamente con la region Tumbes, destacando por sus paradisiacas playas, muchas de
ellas visitadas durante todo el afio debido al buen clima, gastronomia marina, diversiény
descanso. Asimismo, muchos visitantes se sienten atraidos por la practica de surfywindsurf,
asi como actividades de trekking, visitas al bosque seco y recientemente la actividad de nado
con tortugas y el avistamiento de ballenas durante los meses de julio a octubre.

Elacceso a la Zona se realiza a través de la carretera Panamericana Norte y por via aérea
através de los aeropuertos de Talaray Piura, siendo este Ultimo el de mayor disponibilidad
de vuelos y que debido a su menor costo hace que sea el acceso principal; sin embargo,
Ultimamente se haincrementado el flujo de llegada por la Regién Tumbes. La frontera con
Ecuador en Tumbes también es un punto de acceso para el turista ecuatoriano.

Atractivos turisticos que la conforman

Cuadro N° 35: Recursos turisticos de las ZDT Playas de Talara

[ ] Ptaya cabo Blanco (] s (] e [] EAw

[ ] Ptaya Mancora (] 2 [ ] mamara  [] Mancora

[ ] Playa Los Organos R [] taara [ ] Los6rganos
[ ] Playa Vichayito R [ ] 7maara [ ] LosOrganos
[ ] Playa Punta Veleros R [] maara []  LosOdrganos
[ ] Playa ELRuro R [] maara []  LosOdrganos
[ ] Playa Las Pocitas HE [] mara  [] Mancora

[ ] Playa Lobitos (] o [] 7aara [] Lobitos

[ ] PlayaPuntaBalcones [ | 0 [] 7auara [] LaBrea
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FORTALEZAS

¢ Posicionamiento en el vacacionista nacional (especialmente el limefio). como zona de
descanso y relax vinculado a sus playas.

e Variada oferta hotelera y de casas privadas que sostienen la zona.
e Accesibilidad por via terrestre y aérea.
e Buen clima la mayor parte del ano.

¢ Nuevas actividades como observacidn de fauna marina, pesca deportiva y otros deportes
de mary playa.

DEBILIDADES

* Problemas de saneamiento (agua y desaguie] y gestion de residuos sélidos.
¢ Informalidad en el transporte terrestre y turistico.

¢ Inadecuadas politicas de saneamiento fisico legal de los terrenos y falta de ordenamiento
urbano.

e Escaso beneficio de las comunidades locales por la limitada diversificacién de productos
y experiencias turisticas.

e Brechas existentes en materia de infraestructura, formalizacion y desarrollo de
capacidades de gestidn tanto del sector publico como privado.




Caracteristicas principales

Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

ZDT N° 01: PLAYAS DE TALARA

Ambito
geografico

TUMBES

Centro
soporte

Playa Mancora .
NCORA
Playa Los érganos
Playa El Nuro
Playa Cabo Blanco.

Playa Lobitos

Atractivo
Ancla

Atractivos
secundarios

TALARA
s
TALARA @ § Actividades
5 turisticas
(2]
Playa Punta
Balcones Mercados
emisores

PAITA

Segmento

VOCACION TURISTICA

Provincia: Talara ’
Distritos: Mancora, Los Organos,
El Alto, Lobitos, La Brea y Parinas

Principal: Mancora
Secundario: Los Organos

Playa Mancora, EL Nuro

Playas Vichayito, Los érganos,
Cabo Blanco, Lobitos, Punta Veleros.

Observacion de fauna marina, pesca
deportiva, buceo, paseo en yate, surf,
camping, observacion de aves.

Nacional: Lima, Lambayeque,

La Libertad, Tumbes y Arequipa.
Extranjero: Chile, Argentina, Colombia,
Ecuador, Anglosajon y Europeo.

Jovenes, parejas, amigos, amantes de
la naturaleza
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ZDT PIURA CIUDAD Y ALREDEDORES:

Ubicadaenelcorazéndeldepartamento de Piura, exactamente en los distritos de Piura, Castilla,
Catacaos, 26 de octubre de la provincia de Piura y los distritos de Morropén, Chulucanas,
Santo Domingo de la provincia de Morropdn; posee recursos culturales como la Plaza de
Armas, Iglesia Matriz, Casa Museo Miguel Grau, Museo VicUs y las localidades de Catacaos y
Chulucanas. Esta zona es considerada como un hub que conecta a todas las provincias de la
region; ideal para quienes inician o concluyen la actividad turistica en la Regién Piura.

Sin embargo, Piura como zona urbana y los sitios cercanos no han logrado por tema de
acceso y servicios articular una oferta de experiencias de calidad apoyada en teméticas
que incrementen el gasto y tiempo de estadia por ejemplo de los turistas de negocios, o
turistas que vienen o van hacia las playas de Talara.

El acceso a la zona se da por via aérea: Vuelos diarios de Lima a Piura (1 h 30 min};
via terrestre: carretera Panamericana Norte desde Lima (18 horas); Tumbes (5 horas):
Lambayeque (3 horas); Republica del Ecuador (3 horas desde la frontera con el PCF La
Tina). Asimismo, destacan tradiciones regionales como el Tondero, Cumanana, la cerdmica
de Chulucanas, carnaval de Catacaos y su diversa gastronomia.

Atractivos turisticos que la conforman (Piura)

Cuadro N° 34: Recursos turisticos de las ZDT Piura ciudad y alrededores

[ ] casaMuseoMiguelGrau [ | 3 [] PiurRa [ ] Piura
] ﬁg?ﬁb‘;jfa”q“eo‘ogi“ (] 3 [] PiurRa [ ] catacaos
Qoo 2 [0 e
[ ] Iglesia San Francisco ] 2 [] Piura [ ] Piura
] Ei?‘jﬁgfomgico ] 2 [] Piura [ ] Piura
[ ] PlazaDeArmasdePiura [ | 2 [] Piura [ ] Piura
[ ] Museo Vicds ] 2 [] Piura [ ] Piura
[ ] calle Comercio (] 2 [] Piura [ ] catacaos
[ ] lglesiaSan JuanBautista [ | 2 [] Piura [ ] catacaos
[ ] PuebloSimbila ] 2 [] Piura [ ] Piura




Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

RECURSO TURISTICO JERARQUIA PROVINCIA DISTRITO

|:| Ovalo Grau PIURA |:| Piura

|:| Los Peroles de Penarol PIURA |:| Tambogrande

Atractivos turisticos que la conforman (Morropaén)

RECURSO TURISTICO JERARQUIA PROVINCIA DISTRITO

[ ] catedral de Chulucanas [ ] MorroPON [ ] chulucanas

|:| Cerro Arqueolégico Vicus |:| MORROPON |:| Chulucanas

|:| Bosque Piedra del Toro |:| MORROPON |:| Morropén

Elaboracidén: Equipo Técnico PERTUR Piura

FORTALEZAS

e Centro soporte principal del departamento de Piura
e Variada oferta hotelera.

e Oferta de restaurantes de comida nortena.

e Amplia oferta artesanal.

e Oferta de compras en la ciudad.

DEBILIDADES

e F[alta de senalizacidn turistica.

¢ Inadecuada prestacion de servicios turisticos.



Capitulo 3: Diagndstico del Turismo en la Region Piura

e Acceso deteriorado de calles por recientes fenomenos naturales.
e Brechas en ordenamiento urbano e infraestructura.

e Falta de circuitos peatonales en la ciudad que permitan recorrerla visitando sus
principales atractivos turisticos.

Caracteristicas principales

ZDT N° 02: PIURA CIUDAD Y ALREDEDORES

: Provincia: Piura / Morropén

Ambito Distritos: Piura, Castilla, Catacaos,
. 26deoctubre, Tambogrande /
Morropén, Chulucanas, Santo Domingo

Centro Principal: Ciudad de Piura
soporte Secundario: Castilla

SULLANA

G Calle Comercio (Catacaos]

AYABACA

Plaza de Armas, Iglesia Matriz, Casa
. Museo Miguel Grau, Museo VicUs,

~ oo Parque Kurt Beery las localidades de

Catacaos, Chulucanas y La Encantada.

el Visita a sitios arqueoldgicos,
turisticas gastronomfa, compra de artesanias, etc.

Nacional: Lima, Piura, Lambayeque,
Tumbes.
Extranjero: Ecuador, Colombia.

Mercados
emisores

SECHURA

~ -1 Viajero de negocios, solteros, familias.

VOCACION TURISTICA
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ZDT PAITA CIUDAD Y PLAYAS

La ZDT de Paita ciudad y playas esta ubicado al Este del departamento de Piura conformada
por la provincia de Paita que incluye los distritos de Paitay Coldn; posee recursos culturales
(monumentos histéricos y puerto maritimo) y naturales de alto valor como sus playasy la
Isla Foca, recientemente incluida como propuesta de conservacién para la declaratoria de
Reserva Nacional Mar Tropical de Grau conjuntamente con EL Nuro, Banco de Mancora y
los arrecifes de Punta Sal.

Paita es una zona que se caracteriza por su vinculacién con el descanso y aventura
complementada por su componente cultural; asimismo, ideal para quienes buscan la
practica de deportes de contacto directo con la naturaleza en escenarios que escapan de
lo comun y ordinario. Finalmente, se resalta la festividad local en honor a la virgen de Las
Mercedes durante el mes de setiembre.

Las vias de acceso a la Zona son por via aérea: Vuelos diarios de Lima a Piura (Thoral; via
terrestre: desde Piura (1 hora).

Atractivos turisticos que la conforman

Cuadro N° 37: Recursos turisticos de las ZDT Paita ciudad y playas

RECURSO TURISTICO JERARQUIA DISTRITO PROVINCIA

[ ] 1glesia San Lucas de Colan [] Pama [ ] colan
[ ] 1slaFoca D 2 [] PamA [ ] Paita
[ ] Playa Cotan (] 2 [] PamA [ ] colén
[] Playa Yacila ] 2 [] Pama [ ] Paita
[ ] Puerto de Paita ] 2 [] Pama [ ] Paita
[ ] Basilica La Merced e [] Pama [ ] Paita
[ ] casaManuelita Saenz (] 2 [] Pama [] paita
[ ] Playa Cangrejos ] [] Pama [ ] Paita
[ ] Playa Las Gaviotas (] [] Pama [ ] Paita

Elaboracidén: Equipo Técnico PERTUR Piura
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FORTALEZAS

e Cercania a la ciudad de Piura y distintas localidades.

e Playas con buen clima y temperatura la mayor parte del ano, destacando Colan.
e Aptas para la practica de deportes nauticos

e Laiglesia méas antigua de Sudamérica (San Lucas de Colén)

e Una Isla accesible en la que se puede avistar fauna marina.

e Edificaciones historicas.

DEBILIDADES

¢ No hay sefializacidn turistica ni servicios en las playas.

e La caleta Islilla e Isla Foca no cuentan con servicios adecuados para la visita turistica
y tiene un acceso complicado.

e Inadecuados servicios turisticos y de transporte acuatico.

e Problemas de manejo de residuos solidos.

e Problemas aguay saneamiento,

e Aexcepcion de las iglesias, sus edificios histéricos no se encuentran bien conservados.

e Falta de ordenamiento urbano y saneamiento fisico legal. En las playas hay casas y
edificaciones muy cercanas a la linea de playa.
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ZDT N° 03: PAITA CIUDAD Y PLAYAS

Ambito Provincia: Paita
© <o Distritos: Paita, Colén, La Huaca

TALARA

Centro Principal: Colan
soporte Secundario: Ciudad de Paita
SULLANA

Atractivo

OCEANO Ancla

g Playa Colan
PACIFICO

Playa Colan

Puerto de Paita, iglesia San Lucas de
Colan, playa Yacila, Cangrejos e Isla
Foca (Caleta La Islilla).

Puerto de Paita Atractivos

secundarios

Actividades
turisticas

Isla Foca o Windsurf, motonautica y surf.

Nacional: Piura, La Libertad,
Lambayeque.
Extranjero: Chile, Ecuador.

Mercados
emisores

SECHURA

~ - Parejas, familias, solteros, millenials.

VOCACION TURISTICA
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ZDT HUANCABAMBA

La ZDT de Huancabamba estd ubicada al Sureste del departamento de Piura conformada por
la provincia de Huancabamba que incluye los distritos de Huancabamba, Canchaque, San
Miguel de El Faique, EL Carmen de La Frontera, Sondory Sondorillo; Huancabamba presenta
recursos paisajisticos y culturales importantes, sin embargo existen serios problemas de
acceso, de servicios basicos y de servicios turisticos organizados. Los recursos turisticos
mas representativos son la laguna Las Huaringas y los que se encuentran en los distritos
de Canchaque y San Miguel de El Faique, actualmente con adecuadas vias de acceso desde
Piura. Es preciso mencionar la importancia de la provincia a través de importantes proyectos
como la ejecucién de la carretera asfaltada que unira el tramo Canchaque - Huancabamba;
del mismo modo, en el marco del Bicentenario” se ha identificado la construccién de
hospitales regionales en las zonas de Huancabamba y Huarmaca.

En el caso particular de Las Huaringas, el entorno naturaly el valor cultural de los rituales
es muy valioso. Sin embargo, la operacidn de la experiencia es informal e insegura, por
temas de acceso, infraestructura y organizaciéon. Asimismo, no hay interpretacion o
contenido e informacién que permita acompanar y dotar de valor al producto. Finalmente,
se debe mejorar la oferta gastrondmica local, la cual no presenta estandares de calidad
adecuados, asi como la insuficiente informacidn turistica, dificil de obtener. Actualmente,
las vias de acceso a la Zona son por via terrestre: desde Piura (6 horas) y su principal
festividad es en honor a la Santisima Virgen del Carmen en el mes de julio.

Atractivos turisticos que la conforman

Cuadro N° 38: Recursos turisticos de las ZDT Huancabamba

El Carmen de

[ ] Laguna Negra [] 2 [ ] HuancaBamBA [ ] e
[] Laguna Shimbe [] 2 [] Huancasamsa [ ] Egiﬁgr:tirr‘ade
I:l Peroles de Mishahuaca I:l 2 I:l HUANCABAMBA I:l Canchaque
[ ] Laguna del Rey ] 1 [ ] HuancaBamBA [ ] Eﬁ?;?ti?ade
[ ] catarata Santa Ana [] 1 [ ] HuancaBamBA [ ] Efg;ﬂqﬁ:elde
[ ] cAdecCaxas (] o [ ] HuancaamBA [ ] Huancabamba
[ ] gfatizta IS ] o [ ] HuancasamBa [ ] Canchague

» Agenda del Bicentenario Perti 2021 - Noviembre 2018.
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RECURSO TURISTICO JERARQUIA PROVINCIA DISTRITO

Mirador Natural del

[ ] o= ey [ ] HuancaBamBA [ ] Canchague
[ ] Mirador El Checo [ ] HuancaBAMBA Canchaque
|:| Puente La Chununa |:| |:| HUANCABAMBA |:| Canchaque
[ ] Pueblode Canchague [ ] 0 [ ] HuancaBamBa [ ] canchague
] E:f\g;‘;g{j’éga”te [] o [ ] HuancasamBa [ ] canchaque
[ ] LagunadelaEstrelta [ ] O [ ] HuancaBamBa [ ] Eg%ﬁgr:ti’;ade
[ ] Lagunadel Toro (] o [ ] Huancasama [ ] E;CF?(;':t‘;rr‘_ade
[] Laguna det Carmen [] o [] Huancaamsa [ ] E;CF"ig:‘tz?ade
Centro de informacion del El Carmen de
|:| curanderismo - Salala |:| v |:| RIS ANGASA e |:| La Frontera
[ ] catarata Citan [] o [ ] HuancaBamBA [ ] Sondor
[ ] Peroles de Cascapampa | | 0 [ ] HuancABAMBA [ ] Sondorillo

Elaboracidn: Equipo Técnico PERTUR Piura

FORTALEZAS

¢ Dotada belleza paisajistica.

e Apacible y con tradiciones culturales.

e Misticismo - cuna de chamanes y curanderos.
e Tejedoras de telar de cintura.

e Gran diversidad de fauna y flora gracias a su diversidad biolégica y de ecosistemas:
Bosques y Paramos.

DEBILIDADES
e Acceso dificil e inseguro por el mal estado de la carretera.
e Falta de sefalizacidn turistica.

e Limitada oferta de servicios turistios de calidad.
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¢ No hay centros de interpretacién o museos de sitios.

¢ Problemas de manejo de residuos soélidos.

e Falta de ordenamiento del sistema de transporte.

e Deficiente ornato de la ciudad.

ZDT N° 04: HUANCABAMBA

ECUADOR

El Carmen

AYABACA de la Frontera
Laguna Las
Huaringas
MORROPON

CAJAMARCA

Pueblo de
Canchaque

Canchaque
San Miguel
de ELF3

ique

Sondorillo

LAMBAYEQUE

VOCACION TURISTICA

Ambito
geografico

(o114}
soporte

Atractivo
Ancla

Atractivos
secundarios

Actividades
turisticas

Mercados
emisores

Segmento

Provincia: Huancabamba

Distritos: Huancabamba, El Carmen
de la Frontera, Sondor, Canchaque,
Sondorillo, San Miguel de El Faique.

Principal: Huancabamba
Secundario: Canchaque

Laguna Las Huaringas,
Pueblo de Canchaque

Caida Citan, peroles de Mishahuaca,
catarata Santa Ana.

Trekking, curanderismo, paseo a
caballo, gastronomia.

Nacional: Lima, Lambayeque,
Cajamarca.
Extranjero: Ecuador

Piuranos, solteros, adultos mayores,
familias.
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ZDT AYABACA

Al igual que el acceso a Huancabamba, Ayabaca presenta problemas de accesibilidad
desde Piura de una forma segura. Cuenta con atractivos importantes con una ciudad con
una gran tradicién religiosa y conocida por el culto al Sefior Cautivo de Ayabaca. Asi como
Paisajes nor andinos de mucha belleza y vestigios arqueoldgicos y culturales de gran
importancia como Aypate y el Camino Inca; sin embargo, aun es incipiente su desarrollo y
la mayor parte de sus flujos son de caracter regional.

Atractivos turisticos que la conforman

Cuadro N° 39: Recursos turisticos de las ZDT Huancabamba

RECURSO TURISTICO JERARQUIA PROVINCIA DISTRITO

Complejo Arqueoldgico

L] e apate AvABACA [ ] Ayabaca

|:| Iglesia Matriz de Nuestra ? |:| AYABACA |:| Avabaca
Senora del Pilar Y

[ ] Bosque de Cuyas (] 2 [] AvaBaca [] Ayabaca
Pueblo Tradicional de

[ ] e (] 2 [] awmeaca [ ] Montero

[ ] cerroYantuma (] 1 [] avaBaca [ ] Ayabaca
Pueblo Tradicional de

] el (] o [] ameaca  [] Ayabaca

[ ] Frias-Meseta Andina (] o [] awmeaca [ ] Friss
Plaza de Armas de

[ ] ezece (] o [] ameaca [ ] Montero

Elaboracidn: Equipo Técnico PERTUR Piura

FORTALEZAS

e (Ciudad con una gran tradicién religiosa y conocida por el culto al Sefor Cautivo de
Ayabaca.

e Paisajes nor andinos de mucha belleza.

e Vestigios arqueoldgicos y culturales de gran importancia como Aypate y Camino Inca.

DEBILIDADES

e |nfraestructura deficiente no existen accesos.
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e Falta de servicios turisticos de calidad [restaurantes, guias, establecimientos de
hospedaje.

e Falta de sefalizacidn turistica.

e Falta de interpretacion y contenidos en los sitios turisticos.
e Accesos sin senderos interpretativos.

e Falta de recojo de datos estadisticos e informacion.

e Limitada capacidad organizativa.

ZDT N° 05: AYABACA

/" Provincia: Ayabaca
© i Distritos: Ayabaca, Montero, Paimas, Suyo

Centro
soporte

Principal: Ayabaca

ECUADOR

Atractivo Santuario del Senor Cautivo
Ancla de Ayabaca

Ayabaca

w ® Aypate
Santuario del Sefior

Cautivo de Ayabaca

el CA Aypate, Cerro Yantuma,
~oliekoer Bosque de Cuyas

ol Visita aiglesias, sitios arqueoldgicos,
o trekking, observacion de naturaleza.

MORROPON .~ Nacional: Piura, Tumbes, Lambayeque.
HUANCABAMBA “ oo Extranjero: Ecuador

~ - Familias, solteros, adultos mayores.

VOCACION TURISTICA
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ZDT SECHURA

Enelcasode Sechura, sibienesciertotiene un entorno natural muy ricoy con gran cantidad
de atractivos, la accesibilidad a los mismos es muy limitada y no existe infraestructura
basica ni turistica en la mayor parte de sus atractivos. Tampoco se encuentra ninguno de
los mismos lo suficientemente posicionado para orientar los flujos a los mismos.

Atractivos turisticos que la conforman

Cuadro N° 40: Recursos turisticos de las ZDT Sechura

RECURSO TURISTICO JERARQUIA PROVINCIA DISTRITO

[ ] ZonaReservada lllescas SECHURA Sechura
[] [gesiasen Martin de 3 D SECHURA D Sechura
] 'c\j"ea\'}?c[:res San Pedro (] s [ ] SECHURA [] Vi

[ ] Desierto de Sechura ] 2 [ ] SECHURA [] sechura
[] Laguna Napique [] 2 [] SsEcHURa [] Sargtao Nos
[ ] Estuario de Virrila (] 2 [] secHura [ ] Sar[;ta" Nos
[ ] cateta Matacaballo [] 1 [ ] SECHURA [] sechura
[ ] cateta Constante ] 1 [ ] SECHURA [] sechura
[] Médano Blanco [] [] sechura  [] gg? Nos
[] Laguna Ramon [] ¢ [] secHura  [] \(/:argt; Nos
D Playa de Chulliyachi D 0 D SECHURA D Sechura
[ ] Museo Etnologico [] o [ ] SECHURA [] sechura
[ ] éiﬂiérq“e"logica De [] o [ ] SECHURA [ ] sechura
D Playa San Pedro D 0 D SECHURA D Vice

D Playa San Pablo D 0 D SECHURA D Vice

Elaboracidn: Equipo Técnico PERTUR Piura
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FORTALEZAS

e Cuenta con recursos naturales de gran importancia: Playas, manglares, desierto.
e Rica gastronomia

e Posee un ANP: Zona Reservada lllescas

e Playas pristinas

DEBILIDADES

e Deficiente sefalizacion turistica.

e Deficientes servicios de agua y saneamiento.

e fFalta de ordenamiento urbano .

e |Losrecursos no estan puestos en valor.

e Acceso dificil a los sitios.

e No hay servicios de calidad cercanos a los sitios de visita.

e Falta de interpretacion y contenido de los sitios turisticos.
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ZDT N° 06: SECHURA

Ambito
geografico

PAITA Centro
Rinconada soporte
Llicuar

Bellavista
de la Unién

PIURA :
Atractivo

Ancla

Médano Blanco

Atractivos
secundarios

Zona Reservada
de Illescas

Actividades

turisticas
LAMBAYEQUE

OCEANO

PACIFICO Mercados

emisores

Segmento

VOCACION TURISTICA
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RECURSOS TURISTICOS

TUMBES

ECUADOR

COTO DE CAZA

EL ANGOLO
TALARA
(J
TALARA SULLANA AYABACA
AYABACA
SULLANA
B MESETA
., ANDINA - FRIAS
WL
PAITA
() ()
PAITA OFIUER CHULUCANAS
()
MORROPON HUANCABAMBA
PIURA
OCEANO
PACIFICO
© HUANCABAMBA
SECHURA
CAJAMARCA

LAMBAYEQUE




3.3.2 Analisis de la valoracion de las zonas de desarrollo
turistico

La valoracion de las Zonas de Desarrollo Turistico reconocidos en la regién Piura, ha sido
realizado en base a informacién cuantitativa disponible, y la asistencia técnica recibida de
MINCETUR.

La siguiente tabla presenta la matriz de valorizacién de las seis zonas de desarrollo turistico
de la region Piura en base a los cuatro pilares identificados, del grafico N° 01:

Matriz de evaluacion de las seis Zonas de Desarrollo Turistico de la Region Piura

Demanda

mal 350 2275 2870 2135 16.80 12.25 13.65
turistica

Oferta 30.0 1170 1110 7.80 7.50 6.30 6.00
turistica

Facilidades

para el 15.0 12650 230 1245 9.00 10.95 6.90
turismo

Gestion 20.0 6.60 5.40 5.80 4.00 5.40 5.00
Puntaje Total 5470  57.50  47.40 37.30 34.90 31.55

Elaboracion: Equipo Técnico Especialigado — PERTUR Piura

A continuacion se presenta el andlisis del resultado de la evaluaciéon de cada zona de desa-
rrollo turistico:

¢ Demanda turistica:

La gran afluencia turistica que se acoge en el principal atractivo de la provincia de Ta-
lara, Playa Mancora, presenta un promedio de 103,624 visitantes, los cuales pernoctan
so6lo dos noches segln datos estadisticos de los arribos a establecimientos de hospedaje
de Mancora - MINCETUR 2017. Respecto al centro de soporte de la provincia, se tiene
a su distrito Mancora, para lo cual se ha tomado como referencia la informacién de los
establecimientos de hospedaje de alta categoria 3 estrellas y mas préximas; por ultimo,
segun PROMPERU vy otros gremios turisticos, el nivel de promocién y comercializacion
de los productos turisticos es alto, con una calificacidn 5, al aplicarse medios como App,
catalogos, ferias nacionales, internacionales y regionales, asi como otros.
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e Oferta turistica:

Los recursos turisticos inventariados de Talara son un total de quince, de los cuales ocho
han sido intervenidos en los Ultimos cinco afos por la inversidn publica teniendo una co-
bertura del 60% segun datos de DIRCETUR y Consulta de Proyectos de Inversiéon Publica
- MEF; asimismo de la misma fuente junto con la obtenida del Plan COPESCO Nacional,
se determind que se ha invertido un monto de 5/.220,000 soles para los proyectos ante-
riormente mencionados.

¢ Conectividad para el turismo:

En relacidn a la facilitacion turistica, son tres las oficinas y/o puntos de atencién e informa-
cion que se brinda al visitante en la zona; siendo su ubicacién: en la Panamericana Norte, a
cargo de la Municipalidad de Mancora; Playa Cabo Blanco, por la Municipalidad de El Alto; y,
en la Municipalidad de Los Organos, a cargo de la misma. Sobre la conectividad y accesibili-
dad via terrestre se toma principalmente a la Carretera Panamericana Norte, teniendo una
situacion valida de asfalto parcialmente total segun el Gobierno Regional de transportes;
mientras que por via aérea se toma al Aeropuerto Internacional Capitan FAP Victor Montes
Arias, donde se identificd que once, son los vuelos comerciales diarios de entrada.

e Gestion:

Respecto a la Gestion local de Turismo; se ha encontrado que sélo hay 03 gremios del
sector que rigen el lugar, pues no cuenta con Organizaciones de Naturaleza tanto publica
como privada que gestione la zona, y por parte de la Policia de Turismo hay un promedio
de 21 a 50 efectivos que operan en la zona. De la misma manera, se evidencia la carencia
de uninstrumento de gestiény manejo para la actividad sostenible del principal atractivo,
por ello la falta de la determinacidn de capacidad de carga.

VALORACION DE LA ZDT TALARA

Demanda Turistica
28,70

Gestion del destino 5,40 11,10 Oferta Turistica

—f—

12,30
Talara

Facilitacién Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura
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Zona de Desarrollo Turistico Piura
e Demanda turistica:

El atractivo turistico central de la provincia piurana es Catacaos, teniendo una cifra total
de 378,722 visitantes segun estadisticas de arribos a establecimientos de hospedaje de
Piura - 2017; teniendo una cifra minima de una noche respecto a la permanencia en la
zona segun la misma fuente. Su centro de soporte es la misma provincia, debido al alto
numero de empresas prestadoras de servicios turisticos que mas predominan en el lu-
gar a comparacion de sus distritos.

e Oferta turistica:

Respecto a los recursos turisticos inventariados, sélo 5 de 36 han sido intervenidos du-
rante los Ultimos 5 anos por inversion publica segun el Gobierno Regional y consulta de
Proyectos de Inversion publica - MEF.

¢ Facilidades para el turismo:

Sobre la facilitacion turistica, hay sélo dos oficinas y/o puntos para atencién e informa-
cion al turista, ubicadas ambas en la Municipalidad de Piura, sin embargo, una esté
gestionada por DIRCETUR, y la otra por IPerd Piura. De otro lado, la accesibilidad via
terrestre, es por la carretera principal Panamericana Norte, y via aérea, se tiene al aero-
puerto Internacional Capitdn FAP Guillermo Concha Ibérico localizado en Castilla, siendo
10 el nimero de vuelos diarios de entrada.

e Gestion:

La provincia Piura cuenta con organizaciones que gestionan de manera pUblica y priva-
da el sector turismo, tales como son DIRCETUR, POLTUR, con un promedio de 21 a 50
efectivos que operan en la zona, una instancia del SERNANP y un total de 03 gremios
turisticos como son AHORA, APAVIT y ASOTUR.
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VALORACION DE LA ZDT PIURA

Demanda Turistica
28,70

Gestion del destino 5,40 11,10 Oferta Turistica

12,30

Piura Facilitacién Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura

Zona de Desarrollo Turistico Paita
¢ Demanda turistica:

Paita presenta como atractivo central a la Playa Coléan, tiene una afluencia de 57,437 tu-
ristas segun datos de MINCETUR de arribos a establecimientos de hospedaje del Ultimo
aho 2017; con un 22,79% de ocupabilidad promedio a los establecimientos de Paita segun
la Encuesta Mensual de Turismo. En cuanto a los medios de promocién y comerciali-
zacion de los productos turisticos de la zona, los mas predominantes debido a su nivel
reqular, estdn el sistema de distribucion global (GDS), la plataforma digital y de reserva,
ferias regionales y locales, entre otras via red social.

e Oferta turistica:

De los recursos turisticos inventariados, durante los Ultimos 5 anos, solo 2 de 15 han
sido intervenidos por parte de la inversion publica, teniendo una cobertura minima del
20%, segun Gobierno Regional, DIRCETUR, y Consulta de Proyectos de Inversion Publica
- MEF.

¢ Facilidades para el turismo:

Respecto a la facilitacion turistica, segun DIRCETUR, la provincia de Paita sélo posee una
oficina y/o punto de atencién e informacién al visitante, la cual se ubica en el Embarca-
dero artesanal a cargo de la Municipalidad provincial. En cuanto a la accesibilidad, via
terrestre se usa principalmente la carretera Panamericana Norte, y via aérea, la provin-
cia no tiene un aeropuerto en la misma zona, sin embargo acorde a su mercado emisor
Lima, se usa el localizado en Castilla, el llamado Aeropuerto Internacional Capitan FAP
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Guillermo Concha Ibérico, teniendo como cifra a 9 vuelos diarios de entrada segun datos
de la linea aérea que opera en la zona.

Gestion:

Respecto a la gestion publica y privada, ademas de la realizada por la municipalidad
provincial de Paita, existen 03 gremios del sector; del mismo modo, POLTUR, tiene un
numero maximo de 10 efectivos operando en la zona, a los cuales se les aplicd, durante
el Ultimo afo, charlas sobre seguridad turistica como fueron: Creacién de la Red de Pro-
teccion al Turista, Patrullaje o visitas de inspeccion en los recursos/atractivos turisticos,
Visitas de inspeccidn a las unidades de transporte de las agencias de viajes, Eventos de
concientizacion, y charlas/talleres a involucrados con la actividad turistica.

VALORACION DE LA ZDT PAITA

Demanda Turistica

21,35

Gestion del destino 5,80 7,80 Oferta Turistica

12,45

Paita Facilitacion Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura

Zona de Desarrollo Turistico Huancabamba

Demanda turistica:

En esta zona de desarrollo turistico se pudo evidenciar que el nUmero de visitantes que
recibi6 el atractivo turistico, Laguna Las Huaringas, es de 29,060 visitantes; la per-
manencia de los visitantes es de 02 dias y 01 noche, la ocupabilidad promedio de los
establecimientos de hospedaje de 03 estrellas ubicados en el centro soporte principal,
durante los ultimos 02 anos es de 17.22%, la estacionalidad promedio en los estableci-
mientos de hospedaje del centro soporte principal de la Zona durante los Ultimos 02 afios
es un 2.16. El crecimiento turistico que experimenta esta zona se debe en gran parte a la
cantidad de canales de promocién y comercializacion que ha utilizado para posicionarse
en el mercado turistico nacional, pudiéndose resaltar los medios digitales: redes socia-
les; ferias; Portales de Turismo; Workshops/ruedas de negocios; centrales de reservas.
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e Oferta turistica:

La zona cuenta con 33 recursos turisticos que han sido inventariados, de los cuales so-
lamente se han intervenido en el 0% de los recursos, la Capacidad instalada en plazas
- cama en el centro de soporte principal en el Ultimo afno es de 636y la capacidad ins-
talada en plazas-cama de 4y 5 estrellas en el centro soporte principal es de 0.

¢ Facilidades para el turismo:

En cuanto a la informacién y atencidn turistica, en la Zona se cuenta con 2 puntos de in-
formacion en funcionamiento, el punto 1, estd ubicado en el terminal de buses de Huan-
cabambay el punto 2 situado en la Plaza de Canchaque. En relacién a la conectividad
para el turismo se puede encontrar la carretera asfaltada del principal mercado emisor
al centro soporte en una cobertura hasta del 80%.

e Gestion:

No cuenta con una Organizacion publico - privada para la gestidn, pero el gobierno local
del centro soporte principal cuenta con una jefatura de turismo, asi mismo se sabe que
hay entre 1 a 20 policias de turismo que operan en la Zona el cual se encarga de velar
por la seguridad del turista, en cuanto a seguridad turistica se ha evidenciado hasta 3
intervenciones como la Creacién de la Red de Proteccion al Turista, Patrullaje o visitas
de inspeccidn en los recursos/atractivos turisticos, Visitas de inspeccion a las unidades
de transporte de las agencias de viajes ,entre otros.

VALORACION DE LA ZDT HUANCABAMBA

Demanda Turistica

16,80
Gestion del destino 4,00 7,50 Oferta Turistica
9,00
Huancabamba

Facilitacién Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura
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Zona de Desarrollo Turistico Ayabaca
* Demanda turistica:

Los arribos que ha tenido la Provincia de Ayabaca a su principal atractivo turistico, la
Iglesia Matriz Nuestra Sefiora del Pilar de Ayabaca durante el Ultimo afio es de 27,071
visitantes; la permanencia de los visitantes es de 02 dias y 01 noche; la Ocupabilidad
promedio de los establecimientos de hospedaje de 03 estrellas ubicados en el centro
soporte principal, durante los Ultimos 02 afos es de 19.02%, asi mismo se determina
que la estacionalidad promedio en los establecimientos de hospedaje del centro soporte
principal de la Zona durante los Ultimos 02 anos es 2.27. Los medios de promocién y
comerciales que predominan son del nivel 1 es decir, solo impresos (brochure, afiches,
flyers, guia turistica local o regional, pagina web institucional).

e Oferta turistica:

Tiene 29 recursos turisticos publicos inventariados que han sido intervenidos en los
Ultimos 05 afios a través de inversién publica. Se registra 460 plazas - cama en el centro
soporte principal, asi mismo el nimero de plazas-cama en establecimientos de 3y 4
estrellas, es de 2H6.

¢ Facilidades para el turismo:

Cuenta con 01 puntos de informacidn turistica situado en la Plaza de Armas de Ayabaca;
en cuanto a la accesibilidad la Carretera asfaltada del centro soporte principal al atrac-
tivo turistico principal tiene una cobertura de un 80%.

e Gestion:

No cuenta con una organizacion publico - privada para la gestion del territorio, pero el
gobierno local del centro soporte principal posee una subgerencia de turismo local. En
cuanto a la situacidn de efectivos policia de turismo, hay entre 1 a 20 policias que operan
en la zona. Existen 02 gremios de prestadores de servicios turisticos.
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VALORACION DE LA ZDT AYABACA

Demanda Turistica

13,65
Gestion del destino 5,00 6,00 Oferta Turistica
6,90
Ayabaca Facilitacion Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura

Zona de Desarrollo Turistico Sechura
¢ Demanda turistica:

Los arribos que ha tenido la provincia de Sechura a su principal atractivo, los Man-
glares de San Pedro de Vice ha sido un total de 40,453 visitantes; la permanencia de
los visitantes es de un promedio de 02 dias y 01 noche, asi mismo la Ocupabilidad
promedio de los establecimientos de hospedaje de 03 estrellas ubicados en el centro
soporte, durante los Ultimos 02 afios tiene el 18.41% también se puede determinar que
la estacionalidad promedio en los establecimientos de hospedaje del centro durante
los ultimos 02 anos es de 3.19.

e Oferta turistica:

Esta zona cuenta con 21 recursos turisticos publicos inventariados; el nimero de pla-
zas-cama en establecimientos de 3y 4 estrellas tiene un total de 78.

¢ Facilidades para el turismo:

En cuanto a la facilitacidn turistica, Sechura cuenta con una oficina de informacion turis-
tica ubicada dentro de las instalaciones de la Municipalidad Provincial de Sechura frente
a la Plaza de Armas: la conectividad desde Piura es a través de via asfaltada.

e Gestion:

El gobierno local del centro soporte principal cuenta con una Oficina de Turismo que de-
pende en actividades y presupuesto de la Subgerencia de Educacién, Cultura y Deporte,
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que a su vez depende de la Gerencia de Desarrollo Social; en cuanto a la cultura turistica
se considera hasta 15 intervenciones durante los Ultimos 3 anos: entre estas encontra-
mos, charlas en cultura turistica, campafas de sensibilizacién, acciones orientadas a la
identidad y proteccion del Patrimonio entre otros.

VALORACION DE LA ZDT SECHURA

Demanda Turistica

13,65

Gestion del destino 5,00 6,00 Oferta Turistica

—ll—

6,90
Sechura

Facilitacién Turistica

Elaboracién: DIRCETUR Piura

3.4 Vocacion turistica de la region

A fin de definir la vocacidn turistica de las zonas de desarrollo turistico de Piura, tomaremos en
cuenta la siguiente definicion: “La vocacidn turistica se define como la predisposicion natural de
un espacio o territorio para ser transformado en un lugar atractivo para potenciales visitantes®".

La vocacidn turistica del conjunto de zonas de desarrollo turistico de Piura se vincula princi-
palmente con elementos como playas, descanso, naturaleza, historia, gastronomia, artesa-
nia entre otras que permiten tener una diversidad de alternativas para su posicionamiento
en la oferta turistica regional. Asimismo, las actividades turisticas que se fomentan en cada
una de las zonas articuladas a los productos locales diversifican y generan interés en los
mercados locales, regionales, nacionales y extranjeros.

La caracterizacion de las zonas de desarrollo turistico permitié reconocer una serie de ele-
mentos y tematicas que diferencian a la regién Piura de otras; sin embargo, se destaca
como un lugar de “Playas, naturaleza, misticismo y gastronomia”. A continuacién se cita la
vocacion turistica propuesta:

%0 Petrigzi, 2011.
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La Region Piura es reconocida a nivel nacional por las caracteristicas de sus
playas, paramos, bosque seco y manglares, ecosistemas Unicos que permiten
el descanso e interaccion del visitante, asimismo vivenciar el misticismo y
las manifestaciones culturales de su poblacion, acompanados de su peculiar
gastronomia y variada artesania.

Por otro lado, existen en la oferta regional otros elementos poco desarrollados o poco pro-
mocionados que podrian convertirse en factores de diferenciacién que motiven el desplaza-
miento de nuevos segmentos de visitantes, como lo son el café, la panela, el misticismo, los

El Angolo

Santuario
del Senor
Cautivo
de Ayabaca

TALARA

AYABACA

Laguna Las
Huaringas

MORROPON  \ L

HUANCABAMBA

Manglares
de San Pedro
de Vice

Quebrada
del Chililique

Calle
Comercio
(Catacaos)

“CONOCE TUPIURA”




Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

pueblos auténticos (turismo comunitario), entre otros. Estos elementos representan la base
para el disefio y comercializacién de nuevos productos turisticos que diversifiquen la oferta
turistica actual y que permita captar una mayor nimero de visitantes y/o se incremente la
permanencia y/o el gasto de la demanda turistica actual.

En el siguiente grafico se visualizan los elementos que determinan la vocacidn turistica de
la region Piura:

Grafico 41: Elementos de la vocacion turistica de la region Piura

Naturaleza:
Bosque seco,
paramo, bosque
andino, manglares

: Agroexportacion/
Gastronomia Pesca/Petroleo
nortena y marina

Playas,
observacion de
faunay actividades
Misticismo nauticas (wind
surf, surf, pesca)

Artesania

Historia

Fiestas

religiosas

Fuente: Dircetur Piura
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ANALISIS ESTRATEGICO

Esta fase constituye un proceso decisional, en la cual se determina la visidn regional de tu-
rismo de la region, los objetivos estratégicos y las estrategias que conllevaran hacia el logro
de los objetivos planteados.

4.1 Politica Regional de Turismo

La Politica Regional de Turismo se realizd inicialmente a través del andlisis de coherencia
de politicas publicas, a fin de identificar y verificar si las politicas en turismo implementadas
por el gobierno regional se articulan a las politicas publicas nacionales y sectoriales, es-
tablecidas en el PENTUR y PESEM, respectivamente. Por lo tanto, se identificd que el Plan
de Desarrollo Regional Concertado - PDRC de Piura no cuenta con un Objetivo Especifico
del Sector Turismo articulado con la Politica Sectorial de Turismo y de Gobierno; asimismo,
cuenta con indicadores de objetivo especifico identificados en sus acciones estratégicas,
siendo el nimero de turistas una medida poco apropiada para cuantificar el desarrollo de la
actividad turistica regional.
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MATRIZ DE COHERENCIA

Politica Regional de
Turismo, contenida en el
Plan de Desarrollo Regional
Concertado (PDRC) (3)

Politica sectorial de
turismo, contenida en el
Plan Estratégico Sectorial
Multianual (PESEM) del

Politica General del Gobierno
referida al turismo (')

(0.R. 0019-2017-GOB.REG.
PIURA CR)

Mincetur (2)

Duplicar
el nimero N° de turistas Llegada
de turistas internacionales de turistas

internacionales

Incrementar
las divisas
generadas

por el turismo

internacional

Incrementar el
numero de viajes
por el turismo
interno

Formalizacion
de los
prestadores
de servicios
turisticos

Divisas
generadas
por el turismo

int ional )
internacionsa Consolidar al

Perd como
destino turistico
competitivo,
sostenible, de
calidad y seguro

N° de viajes por
turismo interno

N° de
prestadores
de servicios

turisticos
formalizados

Elaboracién: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura

internacionales

Ingreso de
divisas generado
por el turismo
receptivo

Flujo de viajes
por turismo
interno
(millones)

Empleo turistico
[miles)

Objetivo
estratégico 5:
Incrementar la
competitividad

econémica-
productiva
del territorio
departamental
con alto nivel
de empleo
adecuadoy
productividad

N° de turistas
por ano

@ Corresponde a las prioridades de politica plblica establecidas por el Gobierno nacional. Los contenidos se encuentran
en la exposicion del presidente del Consejo de Ministros, Fernando Zavala Lombardi, ante el Congreso de La RepUblica
para obtener el voto de confianga para el Gabinete Ministerial que presidid, en agosto de 2016.

@ Corresponde a Las prioridades del sector turismo contenidas en el documento de planeamiento de Largo plago, es decir,
en el Plan Estratégico Sectorial Multianual (Pesem) del Mincetur, que en este caso corresponde al periodo 2016-2021.

© Corresponde a las prioridades del Gobierno Regional contenidas en el Plan de Desarrollo Regional Concertado (PDRC).
“ Los indicadores del PDRC para medir los objetivos de la PRT deben ser de impacto o de resultado, de acuerdo a lo
establecido en La Politica Nacional de Modernigacién de la Gestion Publica.
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4.2 Metodologia Arbol de Problemas

Al no contar con una Politica Piblica Regional definida y vinculada al Sector Turismo, se
utilizé la herramienta metodoldgica “Arbol de Problemas”, en la cual se identifican los
principales inconvenientes o dificultades que impiden el desarrollo de la actividad turistica
regional agrupados en cuatro (04) componentes o aspectos relacionados, a la demanda,
oferta, facilidades para el turismo y gestidn del turismo en la region. Posteriormente, se
determina una problematica general que abarque o resuma todo lo presentado anterior-
mente (condicion de interés) a fin definir la politica, la cual estd enfocada a encontrar una
solucion.
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Limitada competitividad de un turismo sostenible en la Region Piura

Inadecuada
identificacion del
publico objetivo

Deficiente informa-

cion para la investi-

gacion de mercados
en turismo

Insuficientes e inade-
cuados mecanismo
para la promocion de
destinos turisticos en
la region

Inadecuadas estra-
tegias de comercia-
lizacion de zonas de
desarrollo turistico.

Deficiente operativi-
dad y desarrollo de
la oferta turistica

Deficientes servicios

publicos en el ambito

de las zonas de desa-
rrollo turistico.

Insuficiente fomento
de lainversion publi-
cay publico - privada

Deficiente imple-

mentacion de los

productos y desti-
nos turisticos

Limitado desarrollo
de la formacion y
profesionalizacion
del capital humano

en turismo

Deficiente presta-
cion de servicios
turisticos y formali-
zacion en el ambito
de las zonas de
desarrollo turistico

Limitada facilitacion,
conectividad y gestion de
la informacion turistica

Deficiente atencion al

turista en los puntos

de ingreso, transitoy
salida de turistas

Deficiente conectivi-
dad en infraestruc-
tura del transporte y
acceso a los recursos
turisticos

Ineficiente gestion de
la informacion turisti-
ca regional

Deficiente gestion
estratégica Publico -
Privada en turismo

Limitadas capacida-
des interinstituciona-
les en turismo para la

gestion publica

Bajo posiciona-
miento del Sector
Turismo en las prio-
ridades regionales

Deficiente fomento
y manejo de la
cultura turistica,
normas ambien-
tales, seguridad
turistica y gestion
de riesgos.

Ausencia de
un sistema de
gobernabilidad y
gobernanza publico
- privada para el
sector turismo

Insuficientes ins-
trumentos de pla-
nificacion y gestion

turistica

Ineficiente gestion
del tramite docu-
I ET

Elaboracién: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura
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Finalmente, como resultado se obtuvo que la problematica regional en turismo sea la “Limi-

tada competitividad de un turismo sostenible en la region Piura”, por lo que el objetivo general

es la reversion y la meta de la PRT se orientan a solucionar dicha problematica, la cual ha

revertido las causas del problema en medios que alcancen el objetivo principal.

Mejorar la competitividad de un turismo sostenible en la Region Piura

Adecuada identifi-
cacion del publico
objetivo

Eficiente
informacion para
la investigacion
de mercados en
turismo

Mejoramiento de
los mecanismos
para la promocion
de destinos
turisticos en la
region

G ETEER

estrategias de
comercializacion
de zonas de
desarrollo
turistico.

Eficiente operativi-
dad y desarrollo de
la oferta turistica

Eficientes servicios
publicos en el
ambito de las

zonas de desarrollo

turistico.

Fomento de la
inversion publicay
publico - privada

Suficiente
fomento de la
inversion publica
y publica-privada
en los recursos
y/o atractivos
turisticos

Desarrollo de
la formacion y
profesionalizacion
del capital
humano en
turismo

Eficiente y eficaz

prestacion

de servicios
turisticos y

formalizacion
en el ambito
de las zonas

de desarrollo

turistico

Efectiva facilitacion, co-
nectividad y gestion de la

informacion turistica

Optima atencion al
turista en los puntos
de ingreso, transito y

salida de turistas

Eficiente conectividad
en infraestructura del
transporte y acceso a
los recursos turisticos

Eficiente gestion de la
informacion turistica
regional

Eficiente gestion estra-
tégica Publico - Privada
en turismo

Adecuadas
capacidades
interinstitucionales
en turismo para la
gestion publica

Alto
posicionamiento
del Sector Turismo
en las prioridades
regionales

Eficiente fomento
y manejo de
la cultura
turistica, normas
ambientales,
seguridad turisticay
gestion de riesgos.

Efectivo sistema de
gobernabilidad y
gobernanza publico
- privada para el
sector turismo

Suficientes
instrumentos de
planificacion y
gestion turistica

Eficiente gestion
del tramite
documentario

Elaboracién: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura
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4.3 Objetivo de la Politica Regional de Turismo

La reversién en positivo de la problematica regional en turismo a través del arbol de objetivos
permitio establecer el objetivo para la Politica Regional de Turismo: "Mejorar la competitividad
de un turismo sostenible en la region Piura”.

Por tanto, la politica regional de turismo como marco orientador, busca el desarrollo compe-
titivo de la actividad turistica en la Region Piura, la cual busca solucionar el problema identi-
ficado: “Limitada Competitividad del Turismo sostenible en la Regién Piura”, basado en una
adecuada identificacion del publico objetivo, una suficiente y eficiente oferta turistica, con su-
ficientes facilidades de conectividad e informacidn turistica y una eficiente gestion estratégica
publico y privada del turismo.

A continuacion se presenta la Politica Regional de Turismo - PRT de Piura:

Cuadro N° 42: Matriz de objetivo y meta de la Politica Regional de Turismo

_ Politica Regional de Turismo - PRT de Piura
Problematica regional o o
Objetivo de Politica

Limitada
competitividad de un
turismo sostenible en
la regi6n Piura

Mejorar la competitividad de un turismo sostenible en la region Piura

Elaboracién: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura

4.4 Vision regional de turismo

A fin de tener una vision concertada de la actividad turistica, se ha proyectado una vision a
futuro del desarrollo turistico de la region considerando la informacién recogida en el diag-
nostico regional, las tendencias del Sector y la vocacidn turistica de las zonas de desarrollo
turistico siendo coherente con los documentos de planificacion nacional, sectorialy territorial.

Al finalizar el referido andlisis, se determind la siguiente Vision:

“AL 2025, laregion Piura estara posicionada como destino turistico competitivo,
diversificado, inclusivo y seguro con productos turisticos reconocidos y

consolidados ademas de brindar servicios turisticos de calidad con un modelo
de gestion publico - privado que promueven la inversion y el desarrollo
turistico sostenible para mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos”.




4.5 Objetivos estratégicos

Cuadro N° 43: Matriz de objetivos estratégicos y meta

Pilar del PENTUR Objetivos estratégicos (OE) META

Pilar 1: Diversificacion y
consolidacion de mercados.

Pilar 2: Diversificacion y
consolidacion de la oferta.

Pilar 3: Facilitacion turistica.

Pilar 4: Institucionalidad del
Sector.

Optimizar el crecimiento del
publico objetivo que visita la
region

Posicionar la operacién y
eficiencia de la oferta turistica
regional

Impulsar mecanismos de
facilitacion turistica, conectividad
y gestion de la informacion de la
region.

Efectivizar la gestion estratégica
Publico - Privado en turismo de
la regi6n Piura.

Elaboracién: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura

4.6 Estrategias

Cuadro N° 44: Matriz de objetivos estratégicos y estrategias

OBJETIVOS ESTRATEGICOS (OE) ESTRATEGIAS

Promover eficientemente la investigacion de mercados

meta en turismo.

Optimizar el crecimiento del publico

objetivo que visita la region Piura

Capitulo 4: Analisis Estratégico

07 Segmentos de viajeros
identificados y priorizados que
permitan superar los 1°800,000
de arribos de visitantes
nacionales y extranjeros a Piura

03 zonas de desarrollo turistico
posicionadas con productos
turisticos insertados en la oferta
turistica regional

01 Informe con acciones
que contribuyan a mejorar
la facilitacion turistica en
coordinacion con actores
competentes.

01 Mesa de Trabajo conformada
por actores del Sector para
mejorar la conectividad
terrestre y aérea en Piura

01 Plataforma virtual de
informacion turistica Regional

02 planes de Gestion de destinos
turisticos implementados

Implementar adecuados mecanismos para la promocion

y comercializacion de las zonas de desarrollo turistico

identificadas.
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS (OE) ESTRATEGIAS

Promover la mejora de los servicios publicos basicos en el
ambito de las zonas de desarrollo turistico.

Fortalecer la optimizacién de los destinos y/o productos

. ., L turisticos en el &mbito de las zonas de desarrollo turistico
Posicionar la operacion y eficiencia

de la oferta turistica regional -, : L .
Fomentar la formacion profesional y técnica del capital

humano en turismo de la regién

Promover eficientemente la prestacion de los servicios
turisticos de la region

Promover una eficiente atencion y facilitacion al turista en
los puntos de ingreso, transito y salida de turistas

Impulsar mecanismos de facilitacion
turistica, conectividad y gestion de la
informacion de la region Piura.

Promover la coordinacion multinivel para la mejora de la
conectividad aérea y terrestre en la Regidn Piura.

Desarrollar eficientes medios de informacion turistica
regional y asistencia al turista.

Optimizar y desarrollar capacidades a nivel sub nacional

Efectivizar la gestion estratégica para la gestion del turismo en el sector publico
Publico - Privado en turismo de la
region Piura. Fomentar y fortalecer la gobernabilidad y gobernanza

publica para el sector turismo regional

Elaboracién: Equipo Técnico Especialigado - PERTUR Piura

4.7 Acciones estratégicas

Cuadro N° 45: Matriz de objetivos estratégicos, estrategias y acciones estratégicas

OBJETIVOS 2
ESTRATEGICOS ESTRATEGIAS ACCIONES ESTRATEGICAS

Promover eficientemente la Elaboracion y desarrollo de la informacion
investigacion de mercados meta  de la demanda en funcién a los mercados
en turismo. meta.
Optimizar el Posicionamiento en el mercado turistico
crecimiento del nacional
publico objetivo Implementar adecuados Gestion y desarrollo de mecanismos de
que visita la mecanismos para la promociény promocion en las zonas de desarrollo
region Piura comercializacion de las zonas de  turistico.

desarrollo turistico identificadas. Y :
Coordinacién de estrategias para fomentar

la comercializacion de las zonas de
desarrollo turistico

Posicionar la
operacion y
eficiencia de la
oferta turistica
regional

Promover la mejora de los
servicios publicos basicos
en el ambito de las zonas de
desarrollo turistico.

Coordinacion y articulacion multinivel para
la cobertura y mejoramiento de servicios
publicos basicos



Posicionar la
operaciony
eficiencia de la
oferta turistica
regional

Impulsar
mecanismos
de facilitacion
turistica,
conectividad'y
gestion de la
informacion de
la region.

Efectivizar

la gestion
estratégica
Publico -
Privado en
turismo de la
region Piura.

Fortalecer la optimizaciéon de los
destinos y/o productos turisticos
en el &mbito de las zonas de
desarrollo turistico

Fomentar la formacion
profesional y técnica del capital
humano en turismo de la region

Promover eficientemente la
prestacion de los servicios
turisticos de la region

Promover una eficiente atencion
y facilitacion al turista en los
puntos de ingreso, transito y
salida de turistas

Promover la coordinacién
multinivel para la mejora de la
conectividad aérea y terrestre en
la Regidn Piura.

Desarrollar eficientes medios de
informacion turistica regional y
asistencia al turista.

Optimizar y desarrollar
capacidades a nivel sub nacional
para la gestion del turismo en el
sector publico

Fomentary fortalecer la
gobernabilidad y gobernanza
publica para el sector turismo
regional

Elaboracidn: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura

Capitulo 4: Andlisis Estratégico

Actualizacion de las fichas del inventario de
Recursos Turisticos de Piura

Desarrollo e implementacion de productos'y
destinos turisticos regionales

Fomento de la inversién y acondicionamien-
to de los atractivos turisticos en las zonas de
desarrollo turistico

Fomento de la investigacion y capacitacio-
nes para la formacion profesional y técnica
en turismo.

Optimizacion del programa de lucha contra la in-
formalidad de prestadores de servicios turisticos

Fiscalizacion a los prestadores de servicios
turisticos formalizados

Articulacion y coordinacién para fortaleci-
miento de capacidades a los prestadores de
servicios turisticos

Identificacion, coordinacién y aplicacion de
acciones que promuevan la facilitacion tu-
ristica

Coordinacién multinivel para promover la
inversion en infraestructura del transporte y
fortalecimiento de la conectividad terrestre y
aérea hacia Piura

Coordinacién para el fortalecimiento de los
puntos de atencion y elaboracion de una plata-
forma virtual de informacion turistica regional

Fortalecimiento de capacidades interinstitu-
cionales a nivel sub nacional en turismo

Planificacién y monitoreo del presupuesto
vinculados al Sector Turismo

Coordinacion para la elaboracién de docu-
mentos de gestion y/o planificacion turistica
en las Zonas de Desarrollo Turistico priori-
zados articulados al Pertur.

Fomento de cultura turistica en las zonas de
desarrollo turistico identificadas.

Efectivizar una adecuada fiscalizacion am-
biental en turismo

Efectiva gestion para la proteccion al turista

Aseguramiento de gobernabilidad y gober-
nanza de los comités de gestion de los des-
tinos turisticos identificados.

Fomento de la simplificacién administrativa
regional

Desarrollo de estrategias para la prevencion y/o
atencion de emergencias de desastres naturales.
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PLAN DE ACCION DE TURISMO

Esta fase comprende la determinacion de acciones estratégicas, indicadores y metas anua-
les al 2025, asimismo, contiene todas las acciones que el gobierno regional, con el involu-
cramiento de aliados estratégicos (Sector Cultura, ambiente, privado, académico y otros
sectores vinculados a la actividad turistica) debe realizar para el logro de los objetivos plan-
teados.
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5.1 Plan de Accion

Demanda Turistica

Objetivo

Estratégico

07
Segmentos
de viajeros
identificados
y priorizados

Optimizar el

crecimiento del 19

publico objetivo permitan

que visita la Sl o

reqion 1800000 de

g arribos de

visitantes
nacionales y
extranjeros a
Piura

Oferta Turistica

Objetivo

Estratégico

03 zonas de
desarrollo
. turistico po-
Posicionar la . P
., sicionadas
operacion y
L con produc-
eficiencia de la .
L tos turisticos

oferta turistica .

. - insertados
en la oferta
turistica
regional

Estrategia

Promover
eficientemente la
investigacion de
mercados meta en
turismo.

Implementar
adecuados
mecanismos para
la promocion y
comercializacion
de las zonas de
desarrollo turistico
identificadas.

Estrategia

Promover la mejora
de los servicios
publicos basicos

en el ambito de las
zonas de desarrollo
turistico.

Accion Estratégica

Elaboracion y desarrollo
de la informacion de la
demanda en funcion a los
mercados meta.

Posicionamiento en el
mercado turistico nacional

Gestion y desarrollo de
mecanismos de promocion
en las zonas de desarrollo
turistico.

Coordinacidn de estrategias
para fomentar la
comercializacion de las
zonas de desarrollo turistico

Accion Estratégica

Coordinacién y articulacion
multinivel para la cobertura
y mejoramiento de servicios
publicos basicos

Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Indicadores

N° de estudios de demanda segln
las zonas de desarrollo turistico
identificadas.

N° de planes de marketing de
las zonas de desarrollo turistico
identificadas

N° de marcas turisticas
desarrolladas

N° de campanas de promocion
segun flujo de visita, temporalidad
o0 zonas de desarrollo turistico.

N° de alianzas estratégicas para
la promocién de las Zonas de
Desarrollo Turistico

N° de canales de comercializacion
utilizados

Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Indicadores

N° de proyectos ejecutados en
servicios publicos basicos



Capitulo 5: Plan de Accién de Turismo

Linea Cronograma de Implementacion
base Responsables Estrategicos

GORE PIURA/ lANcgldem'a
0 6 0 1 1 1 1 1 1 DIRCETUR . :
Gremios de Turismo
Gob. Local .
Promperu

0 6 0 1 1 1 1 1 1
GORE PIURA/ Promperu
DIRCETUR Gremios de Turismo

0 2 0 0 1 0 0 1 0

0 6 0 1 1 1 1 1 1
GORE PIURA/ Promper
RIRCETUR Geripoes lélieT rismo
Gob. Local .

0 6 0 1 1 1 1 1 1
GORE PIURA/ P

0 12 0 2 2 2 2 2 2 DIRCETUR romperd -

Gremios de Turismo

Gob. Local

Li Cronograma de Implementacion
b'::: Responsables Aliados estrategicos
A I T A B

Empresa Privada

GORE PIURA/ Gremios de Turismo
0 3 0 0 1 0 1 0 1 DIRCETUR - ) -
Ministerio de Vivienda
Gob. Local

Sunarp
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Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Objetivo
Estratégico

Posicionar la
operaciony
eficiencia de la
oferta turistica
regional

03 zonas de
desarrollo
turistico po-
sicionadas
con produc-
tos turisticos
insertados
en la oferta
turistica
regional

Estrategia

Fortalecer la
optimizacion de

los destinos y/o
productos turisticos
en el dmbito de las
zonas de desarrollo
turistico

Fomentar la
formacion
profesional y técnica
del capital humano
en turismo de la
region

Promover
eficientemente la
prestacion de los
servicios turisticos
de la region

Accion Estratégica

Actualizacion de las fichas
del inventario de Recursos
Turisticos de Piura

Desarrollo e implementacion
de productos y destinos
turisticos regionales

Fomento de la inversion y
acondicionamiento de los
atractivos turisticos en las
zonas de desarrollo turistico

Fomento de la investigacion
y capacitaciones para la
formacion profesional y
técnica en turismo.

Optimizacion del programa
de lucha contra la
informalidad de prestadores
de servicios turisticos

Fiscalizacion a los
prestadores de servicios
turisticos formalizados

Articulacion y coordinacion
para fortalecimiento

de capacidades a los
prestadores de servicios
turisticos

Indicadores

N° de fichas actualizadas en el
Inventario de Recursos Turisticos

N° de productos turisticos
intervenidos y ofertados

N° de destinos turisticos con
reconocimiento CALTUR a la
calidad de la gestidn turistica

N° de estudios de brecha para
la inversién publica o privada en
turismo

N° de proyectos de inversion
ejecutados para la mejora de las
zonas de desarrollo turistico de la
region

N° de inversiones (I0ARR)

ejecutadas en las zonas de
desarrollo turistico de la region

N° de personas capacitadas en
turismo

N° de investigaciones en turismo
publicadas

N° de prestadores de servicios
turisticos registrados y
formalizados en la Dircetur

N° de fiscalizaciones a los
prestadores de servicios turisticos
ejecutados

N° de prestadores de servicios
turisticos que obtienen
reconocimiento CALTUR

N° de personas capacitadas por el
Programa de Fortalecimiento de
Competencias [CENFOTUR]



Linea

0 135
0 10
0 2
0 3
0 6
0 12
0 120
0 13
0 290
50 180
30 45
330 450

15 20
1 2
0 0
0 0
0 1
0 2
0 20
1 2
20 30
30 40
12 20
330 350

20

20

40

100

25

370

20

20

50

120

30

390

20

20

50

140

85

410

Cronograma de Implementacion

Responsables
EIEIEAEEIER

20

20

50

160

40

430

20

20

50

180

45

450

GORE PIURA/
DIRCETUR

GORE PIURA/
DIRCETUR
Academia

GORE PIURA/
DIRCETUR
Gob. Local

GORE PIURA/
DIRCETUR

GORE PIURA/
DIRCETUR
Gob. Local

Capitulo 5: Plan de Accién de Turismo

Aliados estrategicos

GORE - Ger. Desarrollo
Econdmico

Mincetur

Plan COPESCO Nacional
Proinversion

Gob. Local

Empresa privada

Gremios de Turismo
Gob. Local
GORE-DREP
CENFOTUR

MINCETUR
SUNAT
SUNARP
SUNAFIL

MINCETUR
GORE-Varios

Gob. Local

GORE - Direc Transporte
Digesa

MINCETUR
Academia
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Facilitacion, conectividad y gestion de la informacion turistica

Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Objetivo

Estrategia Accion Estratégica Indicadores

Estratégico

01 Informe
con accio-
nes que
: Promover una
contribuyan . ., e, L,
. eficiente atencion y Identificacion, coordinacion
a mejorar la ) . L : o 1 .
facilitacion facilitacion al turista  y aplicacion de acciones que  N° de informes con acciones
turistica en &N los puntos de promuevan la facilitacion ejecutadas (anualmente)
ingreso, transito y turistica

coordinacion

salida de turistas
con actores

competen-
tes.
01 Mesa
de Trabajo N° de reportes enviados a
S . Mincetur (trimestral) sobre las
Impulsar COOEIEE Prompver.lla Coordinacion multinivel : [ l lizad
mecanismos por actores  coordinacién lai . reuniones mensuales realizadas.
ilaeié del Sector multinivel para para promover ta inversion
de fac_llltauon ara la meiora de la en infraestructura del
urstiea, Fne'orar la conecJtividad aérea TS E SellEle
conectividad y jorar de la conectividad terrestrey .
estion de la conectividad vy terrestre en la X . N° de recursos y atractivos
9 . aérea hacia Piura o T ,
informacién de  terrestre Region Piura. turisticos priorizados con vias de
la region. y aérea en acceso adecuadas
Piura
N° de sub plataformas virtuales
de la actividad turistica regional
implementadas
01 Platafor-  Desarrollar Coordinacion para el
ma virtual eficientes medios de  fortalecimiento de los puntos o .
: . i L . v N° de visitantes a la plataforma
de informa-  informacion turistica de atencidn y elaboracién S )
= L . . . . turistica virtual regional
cién turisti-  regional y asistencia  de una plataforma virtual de
ca Regional  al turista. informacion turistica regional

N° de oficinas de informacion
turistica operativas que brindan
asistencia.
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7 Cronograma de Implementacion
Linea . -
Responsables Aliados estrategicos
base 2024

MINCETUR
GORE PIURA/ . .
0 12 0 2 2 2 2 2 2 DIRCETUR Migraciones
Gob. Local

0 25 1 4 4 4 4 4 4 MINCETUR

GORE - Ger.
Infraestructura - Ger.
Des. Econdmico
Gob. Local

Provias

0 7 1 1 1 1 1 1 1 MTC

GORE PIURA/
DIRCETUR

MINCETUR

DDC

SERNANP
ADMINISTRADOR DE
RECURSOS TURISTICOS
PRIVADOS

GOB. LOCAL
ACADEMIA

INEI

GORE PIURA/

0 3000 0 200 400 600 600 600 600 DIRCETUR
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Gestion del turismo

Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Objetivo

Estratégico

Efectivizar

la gestion
estratégica
Publico -
Privado en
turismo de la
region Piura.

02 planes
de gestion
de destinos
turisticos
implemen-
tados.

Estrategia

Optimizary
desarrollar
capacidades a nivel
sub nacional para la
gestion del turismo
en el sector publico

Fomentar y fortalecer
la gobernabilidad y
gobernanza publica
para el sector
turismo regional

Accion Estratégica

Fortalecimiento

de capacidades
interinstitucionales a nivel
sub nacional en turismo

Planificacién y monitoreo del
presupuesto vinculados al
Sector Turismo

Coordinacién para la
elaboracion de documentos
de gestion y/o planificacion
turistica en las Zonas

de Desarrollo Turistico
priorizados articulados al
Pertur.

Fomento de cultura turistica
y mitigacién de impactos
ambientales

Efectivizar una adecuada
fiscalizacion ambiental en
turismo

Indicadores

N° de gobiernos locales
capacitados que implementan
acciones en turismo.

% de incremento en el
presupuesto asignado al Turismo.

N° de Planes de Gestion de
Destinos Turisticos formulados e
implementados.

N° de Planes de Desarrollo
Turistico Local (PDTL) formulados
y articulados al Pertur.

N° de personas capacitadas en
cultura turistica

N° de informes de las
supervisiones ambientales
ejecutadas a prestadores de
servicios turisticos
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Cronograma de Implementacion

Responsables Aliados estrategicos

MINCETUR
0 13 1 2 2 2 2 2 2 GORE PIURA/ ACADEMIA
DIRCETUR
MEF
0% 110% 0% 10% 20% 20% 20% 20% 20%
Sector Privado
0 2 0 0 1 0 0 1 0 GORE PIURA/ Cooperacion
DIRCETUR Internacional
Academia
0 27 0 2 5 5 5 5 5
MINCETUR
DDC
SERNANP
GORE PIURA/ ADMINISTRADORES DE
200 450 200 250 300 350 380 400 450 DIRCETUR RECURSOS TURISTICOS
PRIVADOS
GOB. LOCAL
ACADEMIA
EFA - GORE
GORE PIURA/
0 75 5 10 10 10 10 15 15 DIRCETUR OEFA

Gob. Locales
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Objetivo

Estratégico

Efectivizar

la gestion
estratégica
Publico -
Privado en
turismo de la
region Piura.

02 planes
de gestion
de destinos
turisticos
implemen-
tados.

Estrategia

Fomentar y fortalecer
la gobernabilidad y
gobernanza publica
para el sector
turismo regional

Accion Estratégica

Efectiva gestion para la
proteccion al turista

Aseguramiento de
gobernabilidad y gobernanza
de los comités de gestion

de los destinos turisticos
identificados.

Fomento de la simplificacion
administrativa regional

Desarrollo de estrategias
para la prevencion y/o
atenciéon de emergencias de
desastres naturales.

Plan de Accion de Turismo - PERTUR Piura

Indicadores

N° de informes de las
coordinaciones efectuadas en
seguridad turistica al visitante

N° de comités de gestion publico-
privado de destino conformados y
operativos

N° de tramites de registro de
prestadores de servicios turisticos
de Piura

N° de intervenciones
para la gestion de riesgos
implementados.
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. Cronograma de Implementacion
Linea

b Responsables Aliados estrategicos
ase
MINCETUR )
RED DE PROTECCION
0 30 0 2 4 5 5 6 G | GORE PIURA/ ) RisTa
DIRCETUR
PNP
Serenazgo
Sector Publico (3 niveles
de gobierno)
0 2 0 0 i 0 0 i o |CORERURY e i Brivare
DIRCETUR . .
Gremios de Turismo
Academia
0 160 0 5 15 20 30 40 50 GORE PIURA/ MINCETUR

DIRCETUR Gob. Locales

GORE PIURA/ INDECI
DIRCETUR Gob. Locales
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5.2 Inversiones en el Sector Turismo

Otros sectores

Provecto Estados del
Y proyecto

Mejoramiento del servicio de recoleccién y manejo de residuos

solidos en el distrito de Mancora Centro Poblado de Mancora - Perfil aprobado Ambiente
distrito de Mancora - provincia de Talara - Region Piura

Amp_Ue_mon marginal d_e la_ gestion integral de los residuos solidos 2t el Ambiente
municipales en la provincia de Sullana

Mejoramiento de los servicios de salud en el establecimiento de

salud Huancabamba - provincia de Huancabamba - departamento de = Salud
Piura

Mejoramiento de los servicios de salud del establecimiento de salud ) Salud
Ayabaca de la provincia y distrito de Ayabaca,departamento de Piura

Mejoramiento de carretera vecinal 533-empalme-534-La Islilla Activo Transporte
Mejoramiento de la Av. Sdnchez Cerro tramo, Av. Gullman - Av. Activo Transporte
Chulucanas - distrito de Piura , provincia de Piura - Piura P
Creacion del puente vial vehicular y mejoramiento de accesos sobre

la quebrada San Antonio en el distrito de San Miguel de el Faique, Activo viable Transporte
provincia de Huancabamba, Piura

Ampliacion y mejoramiento del sistema de agua y saneamiento en la Saludy

ciudad de Ayabaca, provincia de Ayabaca - Piura

Activo, viable

saneamiento
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Eiecutor Cédigo de Recurso/atractivo Ambito de intervencién

Municipalidad Distrital Playa Mancora,

de Mancora 2405439 S/ 2 234 86.00 playa Las Pocitas Talara Mancora
Municipalidad Provincial 2381432 S/ 1574 055.00 Coto de Caza EL Sullana Sullana
de Sullana Angolo
BelaiiErns Regional) ; S/ 99 373 000.00 Laguna Las Huancabamba  Huancabamba
de Piura Huaringas
Gobierno Regional Festividad del Senor
de Piura - S/ 85 900 000.00 Gtz 0 Areleee Ayabaca Ayabaca
Claleiierne Regfemal 10563 S/.9 388 350.00 lsla Foca Paita Paita
de Piura
Gobierno Regional . . . .
. 61017 S/. 56 853 705.00 City Tour De Piura Piura Piura
de Piura
Lelsierns eghenal 291837 S/.6227758.00  CatarataSantaAna | Huancabamba o Miguelde
de Piura El Faique
Gobierno Regional 49538 S/. 6876 190.00 Festividad del Senor Ayabaca Ayabaca

de Piura Cautivo de Ayabaca
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proyecto

Mejoramiento de la carretera departamental Ruta PI-100 trayectoria:
9 Emp. PE-TN (dv. Talara) - dv. Negritos - Talara - Lobitos - DV. El Alto - Activo aprobado Transporte
el Nuro - provincia deTalara - regién Piura

Instalacion del centro de operaciones de emergencia regional - COER Activo viable Orden publicoy

e Piura, departamento de Piura seqguridad

Mejoramiento de la ruta departamental Pl 127, distritos de
11 Catacaos, la Arena ,La Unidn y Vice, provincias de Piuray Sechura, Activo aprobado Transporte
departamento Piura

Instalacion y mejoramiento del servicio de abastecimiento de agua
potable y tratamiento de aguas servidas de las localidades de Los
Organos y el Nuro, distrito de Los Organos, provincia de Talara,
departamento de Piura

Vivienda,
Activo viable construccion y
saneamiento

12
Fuente: Banco de Inversiones - MEF 2018

Proyectos en turismo

Estados del
nm

Mejoramiento de los servicios turisticos de Los Peroles - Pefarol de la N oF
1 Perfil viable

zona de Pedregal del, distrito de Tambo Grande - Piura - Piura Ut

Mejoramiento de los servicios turisticos de interpretacion, informacion
2 yorientacion en el circuito de playas Vice - La Tortuga, distrito de Vice Perfil viable Turismo
- Sechura - Piura

Mejoramiento del servicio turistico publico circuito iglesia San Pedro
3 Apostol, en la ciudad de Huancabamba, distrito de Huancabamba, Perfil viable Turismo
provincia de Huancabamba - Piura

Mejoramiento de los servicios turisticos en la festividad del Sefor
4 Cautivo de Ayabaca, distrito de Ayabaca - provincia de Ayabaca - Perfil viable Turismo
departamento de Piura

5 Creacion de un centro de interpretacion en la Caleta Cabo Blanco del Ficha técnica

distrito de El Alto - provincia de Talara - departamento de Piura simplificada I Eme
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Ei Caodigo de Recurso/atractivo Ambito de intervencion
jecutor : iy e

Los 6rganos

CRILIEE RG]l 2402620  S/.81557785.00  Playas de Talara Talara 2l
de Piura Lobitos
La Brea
Uslbiierne Reg/emal 230163 S/ 5127 604.00 : Piura Piura
de Piura
Claleiierne Resfemal 2378135 S/127992481.00  Manglares de Vice Sechura Vice
de Piura
Eniiekd PresiEnion 325124 /19857 048.00 REECDes Talara Los Organos
de Servicio de Organos

Saneamiento Grau S.A.

o Codlgo de Recurso/atractlvo Amblto de intervencion

Munlc%gikgioaggférenal de 21121%;2/ S/ 2772 808 Peroles de Penarol Piura Tambogrande

Municipalidad Distrital 2322265/

de Vice 359202 S/ 1170 309.85 Manglares de Vice Sechura Vice
Municipalidad Provincial 2343417/ Iglesia San Pedro
de Huancabamba 382088 S/ 1096 992 Apéstol Huancabamba  Huancabamba

Festividad del Sefor

Gobierno Regional Piura 2410982 S/ 29 284 530.34 Cautivo de Ayabaca

Ayabaca Ayabaca

M“”iCigZ‘“E‘{aAd[t?St”tal 2434438 S/1335477.21  Caleta Cabo Blanco Telae EL Alto
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Identificacion de inversiones de optimizacion, ampliacion marginal,
reposicion y rehabilitacion (I0ARR)

Zona de Desarrollo Turistico Piura

Implementacion de un centro de interpretacion de fauna

marina.

2 Mejoramiento del Mirador de El Nuro 2
HErEm e U A Acondicionamiento de una oficina de informacion turistica en

3 (Distritos: Mancora. Los Organos, Mancora 1

El Alto, Lobitos, La Brea, Parinas)
4 Acondicionamiento de una oficina de informacion turistica en 2

Cabo Blanco

g Implementacion sefalizacidn turistica en las playas de Talara 1

6 Implementacion sefalizacidn turistica para auto guiado en el 1
city tour de Piura

7 Implementacion del centro de interpretacién de la Casa Grau 1

8 . . Implementacion sefalizacion turistica en Catacaos 1
Piura ciudad y alrededores

(Distritos: Piura, Castilla,

9 Catacaos, 26 de octubre, Mejora paisajistica de calles en Catacaos 2
Tambogrande / Morropén,
10 Chulucanas, Santo Domingo) Implementacion de sefalizacion turistica a los principales ’

atractivos turisticos de Morropén

1 Implementacion de un centro de interpretacion del Tondero'y 2
la Cumanana

12 Mejora paisajistica de calles en La Encantada 2

13 Mejora paisajistica de calles emblematicas de Paita 1

14 Habilitacion de un embarcadero turistico en la Caleta La Islilla 1

15 Acondicionamiento del centro de interpretacion de la Islilla 2

1% Paita ciudad y playas Implementacion de una oficina de informacion turistica en 1
(Distritos: Paita, Colan) Paita

17 Implementacion de sefalizacion turistica en Paita y Colan 1

18 Recuperacién de la Casa Manuela Sdenzy Ex — Aduana de 2
Paita

19 Rehabilitacién del acceso peatonal a la Playa Colan 1

*1 Se consideran Los siguientes niveles: Alta (1) y Moderada (2)
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. . Ambito de intervencion
Recurso/atractivo turistico — —
o

Playa Los Organos, Playa El Nuro Talara Los Organos
Playa EL Nuro Talara Los Organos
Playa Méancora Talara Mancora
Playa Cabo Blanco Talara El Alto
Varios Talara Méncora, Los (')rLganos, El Alto, Lobitos,
a Brea
Varios Piura Piura
Casa Grau Piura Piura
Varios Piura Catacaos
Varios Piura Catacaos
Circuito turistico Morropdn Chulucanas, Morropdn, Santo Domingo
Circuito turistico Morropon Chulucanas, Morropén, Santo Domingo
La Encantada Morropdn Chulucanas
Varios Paita Paita
Isla Foca Paita Paita
Isla Foca Paita Paita
Varios Paita Paita
Varios Paita Paita, Colan
Casa Manuela Sédenz, Ex — Aduana de Paita Paita

Paita

Playa Colan Paita Colan
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Habilitacién de un sendero interpretativo y vestidores en las
20 ] 1
lagunas Shimbe y Negra

21 Implementacion de sefalizacion turistica en Huancabamba 1
Implementacion de una oficina de informacion turistica en
22 1
Huancabamba
23 Huancabamba Implementacion de sefalizacion turistica de los atractivos 1
(Distritos: Huancabamba, El turisticos de Canchaque y San Miguel de EL Faique
Carmen de la Frontera, Sondor,
24 CEMEITREIE, SO, S Mejora paisajistica de calles tradicionales de Huancabamba 2
Miguel de El Faique).
Rehabilitacion de los servicios turisticos en el mirador de
25 2
Huancabamba
2% Implementacion del centro de interpretacion del curanderismo 1
- Salala
27 Rehabilitacién de los servicios turisticos publicos de los !
Peroles de Mishahuaca
Implementacion de una oficina de informacion turistica en
28 1
Ayabaca
29 Mejora paisajistica de calles tradicionales de Ayabaca 2
30 Ayabaca Implementacion de sefializacion turistica en Ayabaca y 1
(Distritos: Ayabaca, Montero) Montero
31 Habilitacion de los servicios turisticos al Cerro Yantuma 2
32 Implementacién del centro de interpretacién de la religiosidad 1
en Ayabaca
Implementacién de sefalizacion turistica de acceso e interpretacion
38 ; o . 1
en los atractivos turisticos priorizados en Sechura
Sechura S
34 (Blifios: Seahe, Ciis Nes Halb|l|taC|on de un puesto de control y zonas de descanso en el 1
] Médano Blanco
Valga, Vice)
3 Habilitacion de una oficina de informacion turistica en Sechura 1
36 Remodelacidn del mirador turistico del rio Chira 1
Otras propuestas de IOARRS
37 Implementacion de sefializacion turistica en el Coto de Caza El 2
Angolo

Elaboracidn: Equipo Técnico Especializado - PERTUR Piura
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Laguna Shimbe, laguna Negra Huancabamba El Carmen de la Frontera

Huancabamba, El Carmen de la

varies Fuace s oa Frontera, Sondor, Sondorillo
Varios Huancabamba Huancabamba
Varios Huancabamba Canchaque, San Miguel de El Faique
Varios Huancabamba Huancabamba

Mirador de Huancabamba Huancabamba Huancabamba

Centro de informacion del

curanderismo - Salala Huancabamba El Carmen de la Frontera
Peroles de Mishahuaca Huancabamba Canchaque
Varios Ayabaca Ayabaca
Pueblo Tradicional de Ayabaca Ayabaca Ayabaca
Varios Ayabaca Ayabaca, Montero
Cerro Yantuma Ayabaca Ayabaca
Pueblo Tradicional de Ayabaca Ayabaca Ayabaca
Varios Sechura Sechura, Vice, Cristo Nos Valga
Médano Blanco Sechura Sechura
Varios Sechura Sechura
Rio Chira Sullana Sullana

Coto de Caza El Angolo Sullana Marcavelica
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Inversiones en Turismo Piura 2019 - 2025

A continuacion se presenta una lista de ideas de proyectos que deben considerarse para la

mejora de las zonas de desarrollo turistico de Piura; del mismo modo, se deberd completar

las citadas propuestas en la ficha de identificacion de proyectos de desarrollo turistico. (Se

adjunta modelo de ficha en el anexo N° 04)

ZONA DE DESARROLLO

TURISTICO

Nombre del proyecto

Necesidades??

Playas de Talara

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS DE
OBSERVACION, ORIENTACION
Y ACCESIBILIDAD EN LA
CALETA CABO BLANCO,
PROVINCIA TALARA - PIURA

MEJORAMIENTQ DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE LAS PLAYAS DE
MANCORA, PROVINCIA TALARA
- PIURA

CREACION Y MEJORAMIENTO
DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS EN EL CORREDOR
DE PLAYAS DEL DISTRITO LOS
ORGANOS, PROVINCIA TALARA
- PIURA

MEJORAMIENTQ Y
AMPLIACION DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DE DISFRUTE EN
LA PLAYA LOBITOS, PROVINCIA
DE TALARA - PIURA

MEJORAMIENTQ DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN LA PLAYA
PUNTA BALCONES, PROVINCIA
TALARA - PIURA

O CIRERCOROR

SIS RCORIDR

ORI

©o

Sl o Ol

N —

e N

Senalizacion y ordenamiento
Servicios higiénicos

Equipamiento del servicio de salvataje
Fortalecimiento de capacidades
Promocién y difusion turistica
Equipamiento de Servicios Turisticos

Construccion de servicios higiénicos y duchas
Instalacion de depdsitos de residuos solidos
Instalacion de torre de salvataje equipada
Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica

Construccion de servicios higiénicos y duchas
Instalacion de depdsitos de residuos solidos
Mejoramiento de los servicios de
transitabilidad vehicular

Construccién de refugio de fauna marina
Instalacion de torre de salvataje equipada
Instalacion de acceso para discapacitados
Centro de interpretacion

Marina Turistica

Fortalecimiento de capacidades

. Promocion turistica

Construccion de servicios higiénicos y duchas
Instalacion de depésitos de residuos solidos
Mejoramiento de los servicios de
transitabilidad vehicular

Restauracion de perimetro de playas
Instalacion de torre de salvataje equipada
Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica

Instalacion de mobiliario

Construccion de duchas y servicios higiénicos
Sistema senalético orientativo e interpretativo
integral

Fortalecimiento de capacidades

Promocidn turistica
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Ambito de intervencién

Monto estimado® Recurso turistico

ldea S/ 4 000 000 e Playa Cabo Blanco Piura Talara El Alto

¢ Playa Mancora

ldea S/ 4000 000 - Pl Les Dol Piura Talara Mancora
* Playa Los Organos
e Playa Vichayito : .

ldea S/ 10 000 000 « Playa Punta Veleros Piura Talara Los Organos
e Playa EL Nuro

e Playa Lobitos
Idea S/ 4000 000 ¢ Playa Las Capullanas Piura Talara Lobitos
¢ Playa Piscinas

ldea S/ 2000 000 e Playa Punta Balcones Piura Talara La Brea
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ZONA DE DESARROLLO

TURISTICO

Nombre del proyecto

Necesidades??

Piura ciudad y
alrededores

CREACION DEL CENTRO
DE CONVENCIONES “CASA
PIURA", PROVINCIA PIURA -
PIURA

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DEL PARQUE
ECOLOGICO KURT BEER,
PROVINCIA PIURA - PIURA

ACONDICIONAMIENTO DE
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN EL CIRCUITO
TURISTICO “CITY TOUR” DE
PIURA, PROVINCIA PIURA -
PIURA

MEJORAMIENTQ DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS EN
EL CIRCUITO TURISTICO DE
CATACAOS, PROVINCIA PIURA
- PIURA

ACONDICIONAMIENTO DE
LOS SERVICIOS TURISTICOS

PUBLICOS DE SENALIZACION,

OBSRVACION Y DESCANSO
EN LAS CATARATAS DE
CARACUCHO, PROVINCIA
MORROPON - PIURA

MEJORAMIENTQ DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DEL CIRCUITO
TURISTICO DE CHULUCANAS,
PROVINCIA MORROPON -
PIURA

SLEES SN

N —

1o OIRE CONID e

2

oo

—

S o onl G (OO NS) ==

Adquisicion de terreno
Arquitectura

Equipamiento y mobiliario
Instalaciones eléctricas y sanitarias
Capacitaciones

Construccion de areas de esparcimiento
Fortalecimiento de capacidades
Promocion turistica

Mejoramiento de caminos

Sistema de sefalizacién y zonas de descanso
Servicios higiénicos y vestidores

Puestos de control y estacionamiento
Fortalecimiento de capacidades

Promocidén y difusion

Mddulos de acuicultura

SS.HH y zonas de descanso
Estacionamiento

Centro de interpretacion y produccion
artesanal

Vias de acceso

Fortalecimiento de Capacidades
Promocioén y Difusion

Senalizacion

Oficina de informacion turistica
Boleteria

Zona de estacionamiento
Zonas de descanso
Fortalecimiento de capacidades
Promocidn turistica

Mejora del entorno de la plaza de Chulucanas
y el trayecto del circuito turistico realizado
Sistema sefalético orientativo e interpretativo
integral

[luminacion del Pueblo de Chulucanasy La
Encantada

Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica
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Ambito de intervencién
Monto estimado® Recurso turistico

ldea S/ 10 000 000 Piura Piura Piura

e Parque Ecoldgico Kurt

Piura Piura Piura
Beer

ldea S/ 2000 000

¢ Basilica Catedral San
Miguel Arcangel de
Piura

e Iglesia San Francisco

e Casa Museo Almirante

ldea S/ 4000 000 Miguel Grau Piura Piura Piura

e Museo Vicls

e Ovalo Grau

¢ Plaza de Armas de
Piura

¢ Plazuela Ignacio Merino

e Pueblo Simbila
e Complejo Arqgueolégico
Idea S/ 4500 000 Narlhuala Piura Piura Catacaos
* Iglesia San Juan
Bautista

e Calle Comercio

ldea S/ 2 000 000 ¢ Cataratas de Caracucho Piura Morropdn Santo Domingo

e Pueblo La Encantada
e Cerro Arqueolégico
ldea S/ 1000 000 Vicus Piura Morropdn Chulucanas
e Catedral de Chulucanas
e Cerro Nafadique
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ZONA DE DESARROLLO

TURISTICO

Nombre del proyecto

Necesidades??

Huancabamba

Paita ciudad y playas

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICO DEL CIRCUITO
TURISTICO DE CANCHAQUE,
PROVINCIA HUANCABAMBA -
PIURA

CREACION DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS DEL
DISFRUTE DEL PAISAJE

EN LAS LAGUNAS LAS
HUARINGAS, PROVINCIA
HUANCABAMBA - PIURA

CREACION DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN LA
CASCADA CHORRO BLANCO,

PROVINCIA HUANCABAMBA -
PIURA

CREACION DE SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN LA
PLAYA LA ISLILLA - ISLA FOCA,
PROVINCIA PAITA - PIURA

MEJORAMIENTO DE SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN

LA PLAYA COLAN, PROVINCIA
PAITA - PIURA

MEJORAMIENTO DE SERVICIOS
TURISTICOS PUBLICOS EN EL
CIRCUITO TURISTICO “CITY
TOUR” DE PAITA, PROVINCIA
PAITA - PIURA

5 [ o olE

D

o On & Eo

2 N = | S s @l s 00 ) = | = 59
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Instalacién de sistema de iluminacién
nocturna

Construccion de un centro de interpretacion.
Habilitacién de senderos de caminata.
Construccién de parador turistico.

Sistema senalético orientativo e interpretativo
integral

Instalacién de mobiliario en el centro de
Canchaque y El Faique.

Mejora de acceso al mirador del Cerro
Huayanay

Instalacién de zonas de camping con
servicios higiénicos.

Fortalecimiento de capacidades

. Promocion turistica

Mejoramiento de vias de acceso al recurso
Senalizacion

Fortalecimiento de capacidades

Servicios Higiénicos

Parador Turistico

Ordenamiento de curanderos

Promocidn turistica

Mejoramiento de caminos

Sistema de sefalizacién y zonas de descanso
Infraestructura turistica (creacién de puente
aéreo)

Puestos de control

Fortalecimiento de capacidades

Promocion y difusion

Embarcadero turistico

SS.HH

Zonas de descanso

Vestidores

Centro de Interpretacion
Fortalecimiento de capacidades
Promocidn turistica

Instalacion de mobiliario

Construccién de duchas y servicios higiénicos
Sistema senalético orientativo e interpretativo
integral

Acceso peatonal a la playa

Zonas de descanso

Zona de estacionamiento

Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica

Mejora del entorno de la plaza de Paita y el
trayecto hacia las playas Yacila, Gaviotas.
Sistema sefalético orientativo e interpretativo
integral

Restauracion de la Casa Manuela Sdenz
[luminacién del Pueblo de Paita
Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica
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Ambito de intervencién
Monto estimado® Recurso turistico
T e

e Los Peroles de
Mishahuaca

e Mirador Natural del
Cerro Huayanay

e Peroles de Agua Blanca
e Puente de La Chununa Canchaque /
ldea S/ 2500 000 e Pueblo de Canchaque Piura Huancabamba  San Miguel de
e Mirador El Checo El Faique
e Catarata de Chorro
Blanco

Puente Colgante
e Canchaque
e Catarata Santa Ana

¢ Centro de Informacién
del Curanderismo
ldea S/ 4000 000 Salald - Las Huaringas Piura Huancabamba
e Laguna Negra
e Laguna Shimbe

El Carmen de
La Frontera

ldea S/2 000 000 e Cascada Chorro Blanco Piura Huancabamba Canchaque

Idea S/ 3 000 000 e |sla Foca Piura Paita Paita

e Iglesia San Lucas de
ldea S/3 000 000 Colan Piura Paita Coléan
e Playa Colan

e Templo de Nuestra

Senora de La Merced

Puerto de Paita

Casa Manuelita Saenz Piura Paita Paita
Basilica La Merced

Playa Yacila

Playa Las Gaviotas

ldea S/ 4000 000
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ZONA DE DESARROLLO

TURISTICO

Nombre del proyecto

Necesidades??

20

21

22

23

Sechura

Ayabaca

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS DE
LOS MANGLARES DE VICE,
PROVINCIA SECHURA - PIURA

CREACION DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS EN LA ZONA
RESERVADA DE ILLESCAS,
PROVINCIA SECHURA - PIURA

CREACION DE LOS SERVICIOS
TURISTICOS EN EL MEDANO
BLANCO, PROVINCIA
SECHURA - PIURA

CREACION Y MEJORAMIENTO
DE LOS SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS DEL COMPLEJO
ARQUEOLOGICO DE AYPATE,
PROVINCIA AYABACA - PIURA

MEJORAMIENTO DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN EL CERRO
YANTUMA, PROVINCIA
AYABACA - PIURA

MEJORAMIENTQ DE LOS
SERVICIOS TURISTICOS
PUBLICOS EN EL PUEBLO
TRADICIONAL DE AYABACA,
PROVINCIA AYABACA - PIURA

o

&

o

N = | C9 =

e = e s

e
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SS.HH.

Zonas de descanso

Vestidores

Sala de Interpretacion de aves de manglar
Fortalecimiento de capacidades de la ciudad
soporte

Promocidn turistica

Construccién de centro de interpretacion
Malecdn turistico, pisos, iluminacidn y
mobiliario.

Instalacién de servicios higiénicos y duchas
Boleteria, puesto de control.

Sistema senalético orientativo e interpretativo
integral

Fortalecimiento de capacidades

Promocidn turistica

Mejora del acceso

Construccién de un parador turistico con
servicios higiénicos

Habilitacion de rutas de ingreso y ascenso a
la duna

Instalacion de senalizacién orientativa e
interpretativa

Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica

Instalacion de sistema de iluminacion
nocturna recreativa

Dotacién de mobiliario (boleterfa, senderos,
zonas de descanso, deposito residuos
solidos, centro de interpretacion, SS.HH.).
Instalacion de senalizacion orientativa e
interpretativa

Fortalecimiento de capacidades

Promocidn turistica

Mejora del acceso

Construccién de un parador turistico
Habilitacién de rutas de ingreso
Instalacion de senalizacién orientativa e
interpretativa

Fortalecimiento de capacidades
Promocién turistica

Mejora del mobiliario del entorno de la plaza
de Ayabaca

Mejora de la exposicion del Senor Cautivo de
Ayabaca

Mejora del acceso al mirador de Ayabaca
Instalacion de mobiliario

Sistema sefalético orientativo e interpretativo
integral

Fortalecimiento de capacidades

Promocién turistica
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Ambito de intervencién
Monto estimado® Recurso turistico
T e

e Manglares San Pedro de

Idea S/ 3 000 000 . Piura Sechura Vice
Vice
Idea S/ 6 000 000 e Zona Reservada Illescas Piura Sechura Sechura
, . Cristo Nos
Idea S/ 2 000 000 e Médano Blanco Piura Sechura
Valga
Idea S/ 000 000 2 Compleo Areelegies Piura Ayabaca Ayabaca
de Aypate
Idea S/ 2000 000 e Cerro Yantuma Piura Ayabaca Ayabaca

Iglesia Matriz de

Nuestra Senora del

ldea S/ 4000 000 Pilar Piura Ayabaca Ayabaca
e Pueblo Tradicional de

Ayabaca
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ZONA DE DESARROLLO -
TURIiSTICO Nombre del proyecto Necesidades??

1. Instalacion de sefalizacion turistica
informativa, interpretativa y orientativa.

CREACION Y MEJORAMIENTO 2. Mejora de los puestos de control y vigilancia

LE L'OS SERVIQIOS 3 Idne;tglear:izgpde zonas de camping con
24 Sullana TURISTICOS PUBLICOS DEL ’ corvicios higiénicos Ping
COTO DE CAZA EL ANGOLO, 9

PROVINCIA SULLANA - PIURA Instalacmr?,de miradores y _descansos. ;
Construccion de centro de interpretacion

Fortalecimiento de capacidades
Promocidn turistica

o o b

3 Las necesidades son propuestas que pueden ser mejoradas durante su formulacion o desarrollo.
3 Los montos son estimados, puede variar y diferir en su formulacion.

5.3 Monitoreo y seguimiento

En este proceso participativo, el seguimiento y evaluacion es un elemento primordial que
permitird mantener el compromiso de los actores clave para el logro de la vision planteada
con un horizonte a 7 anosy el cumplimiento de las acciones propuestas, teniendo en cuenta,
la posibilidad de una nueva actualizacién del documento, que vaya de acuerdo a las nuevas
politicas del gobierno regional o a las tendencias mundiales.

EL PERTUR Piura serd monitoreado de manera permanente y tendrd 3 momentos de evalua-
cidn (2021, 2023 y 2025) con el objetivo de identificar los avances logrados, ademas de ana-
lizar los hechos ocurridos durante el periodo de evaluacién que permitieron cumplir o in-
cumplir las metas establecidas. Ello permitira realizar ajustes al Plan de Accién de Turismo.

Elresponsable y el modelo de gestion del seguimiento y evaluacién al cumplimiento del Plan
asi como la medicién y reporte anual de los indicadores serd la DIRCETUR Piura, la misma
que se encargara de evaluar los resultados del PERTUR en cada uno de sus cortes y en
coordinacién con el Equipo Técnico Especializado

188
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Ambito de intervencién
Monto estimado® Recurso turistico

Idea S/ 3000000 * Coto de Caza EL Angolo Piura Sullana / Talara Mar\;clavellca/
ancora

Avistamiento de ballenas en Los Organos © Ernesto Benavides / PROMPERU
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ANEXO0S

Anexo N° 1: Ordenanza Regional que aprueba el Plan Estratégico
Regional de Turismo de Piura 2019 - 2025 - PERTUR PIURA

& ElPeruanc / Viemes 1 de marzo de 2019 NORMAS LEGALES 89

CONSIDERANDO:

Que, mediante Resolucion SBS N° 3912-2018 de
fecha 05 de octubre de 2018, se apmbé la estructura

Articulo Sexto.- Encargar a la Gerencla de
Pl jente y Organizacio el Plan
Estratégico Institucional 2019-2023 y el Plan de Operativo
Inslrtuco?nal 2|019 de arcyerdc a las modificaciones

enla

y el Regl 1o de O 1y Fi de
la Superintendencia de Banca, Seguros y Administradoras
Privadas de Fondos de Pensiones, N°® SBS-ROF-
SBS-010-20;

Que, en el referido Regl de Organizacion y
Funciones se sefiala que la Superintendencia Adjunta
de Administracion General tiene enfre sus funciones
la coordinacién, direccién y control de las actividades

relacionadas con el sistema de gestion de la seguri ¥

Articulo Sép timo.- De]arsm fectoot
que se opongan a la presente Resolucion.

Registrese, comuniquese y publiquese.

SOCORRO HEYSEN ZEGARRA
Supenntendenra de Banca, Seguros y
doras Privadas de Fondos de Pensiones

salud en el trabajo (SST),

Que, con el fin de culminar la integracion de las
funciones relacionadas a la gestién del capital humano,
prevista en las resoluciones SBS N° 1932-2018 y N°
2929-2018, y para hacer un usoc mas eﬁmenle de los
recursos de la institucion, resulta cor

1745609-1

GOBIERNOS REGIONALES

las funcicnes relacionadas con el SST al Departamento
de Administracién de Persenal de la Gerencia de Gestion
Humana;

Que, en linea con los considerandos anteriores y
con los sustentos del Informe N° 002-2019-GPO, la
Alta Direccion ] reallzar [
al Regl de O ion y Fi
Supenntendencla

En uso de las facultades conferidas en los incisos
1 'y 2 del articulo 367° de la Ley General del Sistema

y del de Organica de la
Supenntendenaa de Banca y Seguros N® 26?02 Y sUs
modificatorias;

de la

RESUELVE:

Articulo Primero.- Reasignar, a partir del 1 de marzo
del presente afio, las funcmnes de oonrdlnaclan dlrecmén
y control de las acti el
de gestion de la seguridad y salud en eI Iraha]n de Ia

GOBIERNO REGIONAL DE PIURA

Ordenanza Regional que aprueba el Plan
Estratégico Regional de Turismo de Piura
2019-2025 - PERTUR PIURA

ORDENANZA REGIONAL
N® 432 -2019/GRP-CR

El Consejo Regional del Gobierno Regicnal Piura;

POR CUANTO:

De conformidad con lo previsto en los articulos 191
y 192 de la Constitucion Politica del Estado, modificada

por la Ley de Reforma Constitucional N® 27680; la Ley
de Bases de la Descentralizacion, Ley N® 27783, en la

Superintendencia Acljunta de Adn
al Depar de Admini
Gerencia de Gestion Humana.

Articulo Segundo.- Encargar a la Gerencia de
Plar  y O para que, de conformidad
con el Regl ‘de D Normativos | X
proceda ala actualizacion del Reglamento de Organizacion
y Funciones y de los Manuales de Organizacion y
Funciones, en coordinacion con la Gerencia de Gestién
Humana y la Superintendencia Adjunta de Administracién
General, de acuerdo a lo sefialado en el articulo pri
de la presente resolucién,

Articulo Tercero.- Para el cumplimiento de lo
dispuesto en el articule precedente, la Gerencia de
Gestién Humana y la Superintendencia Adjunta de

de Personal de la

Ley Organica de Gobiernos Regionales, Ley N* 27867 y
sus modificatorias, Ley N® 27902, Ley N® 28013, y Ley N®
29053 y demas normas complementarias, Ley N° 28408,
Ley 30753, R.M. N° 028-2018-MINCETUR, Dictamen N*
001-2019/GRP-CR-CPIEI .

CONSIDERANDO:

Que, el articulo 191 de la Constitucion Politica del Per(
de 1993, medificada por Ley de Reforma Constitucional
del Capitulo XIV del Titulo IV sobre Descentralizacion —

N* 27680, establece que los gobiernos regionales
tienen autonomia politica, econdmica y administrativa en
los asuntos de su competencia;

Que en el artlu.lo 10“ da la Ley M® 27867 - Ley

Admini ion General ent; in_a Ia de Org. de , modificada por

Plar i yO izacion, lo si 1 la LE}{ N* 2?902 eslﬁblece en el numeral 1, literal c)
que son de de los G

= Informacion para la for an del Regl to de Reg les formular y aprobar su organizacion interna

Organizacién y Funciones en el plazo de treinta (30) dias
calendario, contados a partir de la enfrada en vigencia de
Ia presente Resolucion.

. Proyecto de Manual de OIganlzacldn ¥ Funuoneds

y su presupuesto institucional conforme a la Ley de
Gestion Presupuestaria del Estado vy las Leyes Anuales
de Presupuesto;

Que, de conformidad con la Ley N° 27867 - Ley

¥ g
Orgamzacuén y Funciones en el plazo de cuarenla y cinco
(45) dias calendario, contados a partir de la entrada en
vigencia de la presente Resolucién.

Articulo Cuarto.- Encargar a la Superintendencia
Adjunta de Administracion General y a la Gerencia
de Gestién Humana la ejecucién de las aoaones

que permitan la
pl i de las modificaci dis
presente resolucin.

Articule Quinto.- Encargar a la Superintendencia
Adjunta de Administracion General y a la Gerencia
de Gestion Humana realizar las i

por la

Orgé de los Gobiernos Regionales, en su articulo
63° se lee "Son funciones en materia de turismo: a)
Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar
y administrar las politicas en materia de desarrollo de
la actividad turistica regional, en concordancia con la
politica general del gobierno y los planes sectoriales,
b) Formular concertadamente, aprobar y ejecutar las
estlamglas y el programa de desarrollo turistico de la
regién”;

Que, en el presente caso es menester citar la Ley
M* 29408, Ley General de Turismo, en su articulo 4°
sefiala que le corresponde al Ministerio de Comercio
Extenor ¥ Tunsmu MINCETUR aprobar y actualizar el

en coordinacion con la Gerencia de Planea'menln ¥
Orgamzaaén para adecuar su participacion erl los
y los

internos i
Resolucién.

de la presente

Plan E: g ional de Turismo (PENTUR) asi
como coordinar y orientar a los gobiernos regionales y
locales en matena de turismo, fomentando el desarrollo
del turismo social y la impl ion de gias para
la facilitacién turistica, inversion y promocion del turismo
interno y receptivo, entre otras;




Que, en atencién a lo prescrito en la Ley N* 30753,
el Articulo 1* prescribe que: “Modificanse los articulos
11, 12 y 24 de |a Ley 29408, Ley General de Turismo,
los mismos que quedan redactados en los

Viernes 1 de marzo de 2019 { & EI Peruano

ibuir a la Tidaeid

del pais como destino
turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro.
El PERTUR - PIURA, como instrumento de gestion,

términos: “Articulo 11. Plan E: é Nacional de

el turistico, social y

Turismo, E| Ministeric de Comercio Exterior y Turismo
aprueba y actualiza el Plan Estratégico Nacional de
Turismo (PENTUR) dentro de las politicas de Estado,
como Inslrumemo de planeamiento y gesllcn: del secwg!r

de la Reglén Piura; permitiendo ademds, el
uso racional del f ; asi como orientar las
acciones que se deben llevar a cabo a corto, mediano
y largo plazo, teniendo en consideracion factores
relacionados con la oferta, la demanda, la competencia,

t de largo pl el ambito

las tend del mercado y las caracteristicas o

lab y actualizacién del Plan Estratégico Nacional
de Turismo (PENTUR) es liderado por el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo con la participacién del
gobierno nacional, los gobiernos regionales, gobiernos
locales, el sector privado y la sociedad civil”,

Que, la misma Ley modificatoria hace referencia
en su articulo 12°, lo siguiente respecto al Plan
estratégico regional de turismo: “Los gobiernos
regionales, de conformidad con su ley orgdnica,
aprueban el plan estratégico regional de turismo
(PERTUR) coma instrumento de planificacion y gestion
que |mpulsara el desarrollo turistico de cada regién. EI

“\ ién” de los diferentes espacios. Es preciso
sefialar que siendo |a elaboracién del PERTUR un
proceso | do por el pero con la
participacion de los gobiernos locales el sector privado
y la sociedad civil, esto se cumple con la ditima Acta
de Reunién, de fecha 30 de noviembre del 2018, en
la que estuvieron reunidos la SENARP, Municipalidad
de Lobitos, la ASOTUR-PIURA, Municipalidad Distrital
de Canchaque, el Ministerio de Cultura Piura, la
Universidad Cesar Vallejo, entre otras autoridades de
municipalidades que participaron de la elaboracién
del PERTUR Piura 2025, siguienda los lineamientos

PERTUR la ién turistica I, en
concordancia con los lineamientos establecidos en
el PENTUR vigente. El regl de lap ley

idos en la R N 288-
2018- MINCETUR; por los motivos expuestos en el

establece sus componentes esenciales. La elaboracidn
del PERTUR es un proceso liderado por el gobierno
regional, con la par én de los g locales,
el sector privado y |a sociedad civil, que cuenta con
la asistencia técnica del MINCETUR ¥ idera los

la comision recomienda se apruebe
el PERTUR PIURA 2019 -2025;

Que, estando a lo acordado y aprobade por

idad, en Sesién Ordinaria N° 02-2019, de fecha

18 de febrere de 2019, en la ciudad de Piura, el Consejo

| del R | de Piura, en uso de sus

parédmetros del Sistema MNacional de Planeamiento
Estratégico o el que haga sus veces. E| proceso
es participativo e incluye fases de identificacion y
capacitacién técnica de los agentes participantes. El
PERTUR debera contar con la opinién favorable del
MINCETUR. Los planes de desarrollo turistico local
deben guardar coherencia con el PERTUR de su
region. Los prog ¥ p dos en el
PERTUR son considerados en el plan de desarrollo
regional concertado y en los planes de desarrollo
locales concertados, segln corresponda”;

Que, mediante  Resolucion  Ministerial ~ N*
231-2016-MINCETUR, de fecha 22 de julio del 2016, se
aprobd la actualizacion del Plan Estratégico Naclonal
de Tunsmo - PENTUR 2025 asi mismo, Ia ap k

facultades y atribuciones conferidas por la Constitucion
Politica del Estado, modificada por Ley N® 27680 y Ley
N* 28607, y la Ley Orgdnica de Gobiermos Regionales N*
27867, y sus modificatorias Ley N° 27902, Ley N* 28061,
Ley N* 28068 y Ley N° 29053;

Ha dado la Ord R I:

ORDENANZA REGIONAL QUE APRUEBA EL PLAN
ESTRATEGICO REGIONAL DE TURISMO DE PIURA
2019-2025 - PERTUR PIURA

Articulo Primero.- APRUEBESE el Plan Estratégico
Regional de Turismo de Piura 2019-2025 - PERTUR
PIURA como instrumento de gestidn gue contribuird a

el

de Ia gui iyt e dio medi ey
Mlmsterlal N“ 288-2018- MINGE‘I'L.IR en el marco de la

ion del Plan Estratégi | de Turismo
(PENTUR) 2025;

Que, en la Resolucion Ministerial N* 233-2013-
MINCETUR, el Mincetur sefiald que cada Plan

llo turistico, social y econdmico de la
Regién Piura; permi as, el uso racional del
potencial turistico; asi como orientar las acciones que
se deben llevar a cabo a oono. medlano ¥ iaroo plazo.
teniendo en i idn

la oferta, ia demanda, la oompetencla las wenclenclas

Regional de Turismo comprenderd cuatro fases. Asf
tenemos: “A. DISERO DEL ENTORNO INSTITUCIONAL:
asegura un proceso participativo, involucrando a los
todos actores del sector turismo, B.- DIAGNOSTICO
DEL TURISMO EN LA REGION: implica la identificacin
‘]' carmruacaon de la5 Zonas de desarnolbo turistico

de i regional, C.
a\N.g'I;ISIS ESTR.#Q‘JI’EPICO estabieqn'lento de la
D. ELABORACION DEL PLAN DE ACCIGN oonﬂene
acciones e indicad con un hori de al

del ) y las o “vocacidn” de los
diferentes espacios. Plan que se adjunta y forma parte de
la presente Ordenanza Regional.

Articulo Segundo.- ENCARGUESE a la Gerencia
Regional de Desarrollo Econdmico a través de la Direccidn
Regional de Comercio Exterior y Turismo de Piura y la
Sub Direccion de Turismo, consolide la implementacian
del Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura 2019-
2025, en los contenidos del Andlisis Estratégicos del
Sector Turismo de la Region Piura, que contempla el
emblech'nlemo dela vlslén regional de Turismo, objetivos

2025 Eslas emén i conel

de la actividad

¥
nrm:ulo Tercero.- ~ENCARGUESE al Gerente General

¥ de |
turistica: demanda, producw turisnco ilidad

I, la i6 presupuesml para la ejecucitn de

para
el turismo, promocién y comercializacién y gestion del
turismo”;

Que, en el Informe N° 024-2018-MINCETURNMT/
DGET/DPDTJASC, el Especialista en Turismo de la
Direccién de Productos y Destinos Turisticos,

prog! proyectos. idades, segun disponibilidad

|, asicomola

Qes.tlonaocs ante el Ministerio de Economia y Finanzas, y
otras fuentes de cooperacion interna y externa.

Articulo Cuarto.- ENCARGUESE a la Gerencia

que el documento presentado por la Direccion Regmal
de Comercio Exterior y Turismo de Piura, DIRECTUR
-PIURA, cumple con las cuatro fases propuestas en la
guia para la del PERTUR en la
Resolucién Ministerial N* 288-2018-MINCETUR;

Que, mediante Dictamen N° 001-2019/GRP-CR-
CPIEI, de fecha 13 de febrero del 2019, la Comisién
de Promocién de Inversién e Infraestructura, refiere
que con la implementacion de los PERTUR se busca

el monitoreo de manera

permanente y debe realizarse en tres periodos durante

los afios 2020, 2022 y 2024 con el objetivo de identificar
los avances logrados en el PERTUR PIURA 2019-2025.

Articulo Quinto.- La presente Ordenanza entrara en

i al dia de su publicacién en el Diario

Oficial “El Peruano”.

Comuniquese al Sefior Gobemador del Gobiermo
Regional Piura para su promulgacion.
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En San Miguel de Piura, a los dieciocho dias del mes
de febrero del afio dos mil diecinueve

JOSE ANTONIO LAZARO GARCIA
Consejero Delegado

Consejo Regional

POR TANTO:

Mando se registre, publique y cumpla con los apremios
de Ley.

Dado en Piura, en la Sede del Gobierno Regional
Piura, a los veintidos dias del mes de febrero del afio dos
mil diecinueve,

SERVANDO GARCIA CORREA
Gobemador Regional

1745194-1

GOBIERNO REGIONAL

DE TACNA

Autorizan viaje del Gobernador Regional a
Canada, en comisién de servicios

ACUERDO DE CONSEJO REGIONAL
N® 019-2019-CR/IGOB.REG.TACNA

NORMAS LEGALES 7

Consej Regionales y Funcionaries del Gobi
Regional”,

Que, mediante Carta de fecha 22 de enerc de
2019 remitido por el Gerente General de la Camara de
Comercio Canada Peri al Gobemador Regional del
Gobierno Regional de Tacna, Ing. Juan Tonconi Quispe,
se invita a participar en la Convencién Minera PDAC 2019
;nrfgalizarse en Torento - Canada del 3 al 6 de marzo de

Que, mediante Oficio N° 084-2019-GR/GOE.REG.
TACNA de fecha 15 de febrero 2019 emitido por el

| del | de Tacna
se solicita al Cansep Regional de Tacna auts de
viaje en comisién especial a Toronto - Canada del 03 al
06 de marzo del 2019 para participar en la Convencidn
Minera PDAC 2019, sefialandose ademas que dicho viaje
no imogara ningun gasto con cargo a recursos plblico;
para lo cual se adjunta la documentacion sustentatoria de
su pedido.

Que, en Sesién A da del
Fleno del Consejo Reglnnm de fecha 18 de febrero de
2019 se tratd como Unico punto de agenda el OFICIO N®
084-2019-GR/GOB.REG. TACNA SOBRE SOLICITUD
DE AUTORIZACION DE VIAJE AL EXTRANJERO DEL
GOBERNADOR REGIONAL, dandose cuenta de dicho
documento a través del cual el Gobernador Regional
solicita autorizacion de viaje en comisién especial a
Toronto - Canada del 03 al 06 de marzo del 2019 para
participar en la Convencién Minera PDAC 2019; por lo que,
luego de un breve debate considerando la importancia
de dicho viaje y que no irrogara ningun gasto con cargo
a recursos plblicos; asi teniendo en cuenta el Informe
Legal N° 91-2018-ORAJ/GOB.REG. TACNA de fecha 15

ot : defebremde2019 se prop y aprobo la
Tacna, dieciocho de febrero de dos mil al e b al Consejo
CONSIDERANDO: Regional un informe sobre las acciones realizadas y los

) como p del viaje
Peri Porlo tand alo ido y aprobado por
191Que la con:?}:??i';omlfa del o s a{lt;:ﬂ: el Pleno del Consejo Regional de Tacna, por unanimidad
olftica, ) intrativa en los en Sesidn Extracrdinaria Autoconvocada de la fecha, en

asuntos de su competencia”.

Que, la Ley N° 27783, Ley de Bases de la
Descentralizacion, en su articulo 8 precisa: “La autonomia
esel yla £ fectiva del G en sus
tres niveles, de normar, regular y administrar los asuntos
plblicos de su wmpetenua {0

Que, la Ley N° 27867, Ley Organica de Gobiernos
Regionales, en su articulo 15 establece como
afribucién del Consem F{Eglanal “(...} s. Las demas
que les do a Ley”;
el amculo 39 prescnbe “Los Acuerdos del Consejo

la decision de este drgano sobre
asuntos |ntemos del Consejo Regicnal, de interés
plblico, ciudadano o institucional o declara su

uso de sus amtm-ones cmfendas por la Ley N® 27867,
Ley Organica de G . modificada por
las Leyes Mos. 27902, 28013, 28926, 28951 28968 y
29053, y el Reglamento Intemno del Cnnsejn Reginnal de
Tacna, €l Pleno del Consejo Regional;

ACUERDA:

Articulo Primero.- AUTORIZAR el viaje en comisién
del Gobernador Regional del Gobierno Regional de Tacna,
Ing. Juan Tonconi Quispe, los dias del 03 al 06 de marzo
de 2019, a la ciudad de Toronto, Pais de Canadd, con
;:J?;jetivo de participar en la Convencién Minera PDAC

de practicar un determinado acto o sujetarse a una
conducta o norma institucional (...)."

do.- DISPONER que el comisionado
presente al Conse]o Regional del Gobierno Regional de
Tacna un informe sahre las acciones realizadas y los

Que, laley N°27619, Ley que regula la i
de viajes al exterior de servidores y funcionarios

o producto del viaje auterizado,
dentro de los quince :15) dias calendario siguientes a su

publicos, en su articulo 1 sefala: “La presente Ley retorno al pais.

regula la autorizacién de viajes al exterior de Ias Articulo Tencem ENCARGAR al Organo Ejeculh'o

funcionarios ¥ servidores publi o rep Lt del G Regional de Tacna d

del Estado (... i I tarias para dar plimi al
Que, la Ley N° 30879, Ley de Pr para te A do de Consejo Regional.

el afio fiscal 2019, en su articulo 10 sefala ( .}
10.1. La autorizacion para viajes al exterior de Ias
personas sefialadas en el parrafo pr

Articulo Cuarto.- DISPENSAR el presente acuerdo
del tramite de lectura y aprobacién del acta reg
Articulo Quinto.- DIFUNDIR el contenido del presente

aprueba conforme a lo establecido en la Ley N* 27619
Ley que regula Ia aulorlzaclén de viajes al exterior
de servidores y i p ¥ Sus

en el Portal Electrénico de la institucion, conforme lo
dispone el articulo 42 de la Ley N° 27867, Ley Organica
d

reglamentarias.
Que, e Reglamento Interno del Consejo Regional,
por O g N 003-2011-C.RS
GOB.REG.TACNA rnoduﬁcada por la Ordenanza Regional
N° 020-2014-CR/GOB.REG.TACNA, en su articulo
10 establece: “Son atribuciones del Consejo Regional
de Tacna, las senaladas en el articulo 15 de la Ley N*®
27867 y las que acuerde el pleno para: 10.21. Autorizar
los viajes en comision especial de servicio ruera del

pais del Presi Regional, pi te

les y DISPONER su publicacion en
el Diario Ofc‘al El Peruano conforme a Ley.

POR TANTO:
Mando se registre, notifique, difunda y cumpla.

LUZ DELIA HUANCAPAZA CORA
Presidenta

17449301




Anexo N° 2: Resolucion Ejecutiva Regional N° 437-2017/GOBIERNO
REGIONAL PIURA-GR

: X REPUBLICA DEL PERU
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GOBIERNO REGIONAL PIURA

RESOLUCION EJECUTIVA REGIONAL N° 2017/GOBIERNC REGIONAL PIURA-GR

. Piura, 14 JuL 201,

VISTO: ElExpediente N® 12587, que contiene fa Nota Informativa, de fecha 29 de marzo 2017
y el informe Técnico No. 007-2017/GRP-420040-420940, de fecha 21 de marzo del 2017.

CONSIDERANDO:

Que. de conformidad al articulo 191 de la Constitucion Puolitica del Estado, y sus normas
modificalorias y la Ley N° 27867, Ley Organica de Gobiernos Regionales y sus modificaciones,
se les reconace a los Gobiernos Regionales, autonomia politica, econdmica y administrativa en
los asuntos de su compelencia, ’

Quie. la Ley N°. 29408, Ley General de Turisma. en su articulo 4°, asi como en e inciso
5.1 delanticulo 5, seialan que, corresponde al Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, aprobar
y actualizar el Plan Estratégico Nacional de Tunismo (PENTUR), coma instrumento de
planeamiento y gestion dei sector lurismo en el ambilo nacional. Asi mismo, en su articulo 6°
indica que. los gobiernos regionales en materia de turismo, cumplen las funciones que prescribe
la Ley N" 27867, Ley Orgénica de Gobiemmos Regionales y las que ocasionalmente delegue gl
2. Ministerio de Comercio Exterior y Turisma;

Que, con Resolucién Ministerial N*® 231-2016-MINCE TUR, se aprobd el Plan Estralégico
Nacional de Turismo hacia ef 2025, p tado por el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
el cual fue elaborado en un proceso participativo con aclores del seclor publico y privado:

Que, ia Ley N® 27783, Ley de Bases de Desceniralizacion, en su articulo 17°. numeral
17.1. establece que los Gobiernos Regionales y Locales esldn obligados a promover la
participacion ciudadana en la formulacion, debate y concerlacion de sus planes de desarolio y
presupuestos en la gestion pablica;

Que. siguiendo la formalidad para la elaboracion de planes estratégicos establecidos por
el Sistema Nacionzl de Planeamiento Estralégico, se deberd designar un Equipo Técnico
especializado, encargado de la formulacion del PERTUR y constiluir la Comisidn
Muilticlisciplinaria, que se encargara de la revision y validacién de los avances en la formulacién
del referido Plan, debiendo este Ultimo estar conformado por los principales aclores publicos y
privados invoiucrados en la actividad turistica regional,

Que, con Ordenanza Regional N* 368-2016/GRP-CR. publicada en el Diario Oficial “Ei
Pervano™ con fecha 30 de octubre 2016, se aprobé la modificatoria del Reglamento de
Organizacién y Funciones (ROF) del Gobierno Regional Piura. Y en e numeral 64.2 del articulo
64 se establecio, como funcidn de la Gerencia Regional de Planeamiento. Presupuesio y
Acondicionamienio Territorial: * Conducir y supervisar los procesos de formulacion y de
avaluacion entre olros, de Planes de Desarrollo Regional Concertado y Plan Anual de
Presupuesto Participativo del Gobierno Regional Piura; para lo cual la Sub Gerencia de
Planeamiento Estralégico deberd j) Brindar asesoramienlc en materia de planificacion
eslratégica, a los diferentes érganos funcionales y desconcentrados del Gobiero Regional™.

Que. el Reglamento de Organizacion y Funciones (ROF) de la Direccion Regional de
Comercio Exterior y Turismo (DIRCETUR) aprobade medianie Ordenanza Regional N° 371-
2016/GRP-CR, de fecha, 14.11.2016, en su articulo 7° inc. d), sefala que la DIRCETUR es
responsable de Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir. controlar y administrar las politicas
. del desarrollo de actividades regionales en matena de comercio exterior. turismo y artesania en
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concordancia con la politica general del Gobierno y los planes secloriales, en coordinacion con
las entidades del sector publico competentes en la materia, y segan &l articulo 9° depende de Ia
Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico;

Que, el Plan Estratégico Nacional de Turismo PENTUR 2025, establece los objetivos
estratégicos nacionales a alcanzarse en el afio 2025, los mismos que han sido consensuados en
un proceso paricipativo entre representantes del sector pablico y privade. Asi mismo que, para
iniciar su proceso de implementacién es necesario contar con los Planes Regionales -PERTUR
aclualizados y alineados al Plan Estratégico Nacional, CEPLAN y a los Planes Concertados de
Desarrollo; E

Que, mediante el Informe Técnico N° 007-2017GRP/420040-420940, fa Direccion de
Turismo, recomiendsa la conformacion de dos (02) equipos de trabajo. El primero, un EQUIPO
TECNICO ESPECIALIZADO, encargado de conducir el proceso de elaboracion del Plan
Estratégico Regional de Tursmo. de Piura - PERTUR Piura; en el marco de los nuevos
lineamientos del Plan Estratégico Nacional de Turismo (Elaborado por el MINCETUR al 2023);
que estaréd constituido de fa siguiente manera (01 titular y 07 altemo):

+  Dos representantes del Centro Regional de Planeamiento Estratégico — CEPLAR PIURA

+ Dos representantes de Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y
Acondicionamiento Territorial,

+  Dos representantes de la Gerencia Regional de Desarrollo Economico

«  Dos representantes de la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo.

«  Dos representantes de la Asociacion Peruana de Agencias de Viaje y Turismo-APAVIT
Piura

+  Dos representantes de la Universidad César Vallejo

Asimismo, es necesaria la conformacion de una COMISION MULTIDISCIPLINARIA
que evalie y emita la aprobacion final de fas actividades realizadas en el marco del proceso de
elaboracion del PERTUR; el mismo que estaré constituide de la siguiente manera (01 titular y 01
alterno): ;
«  Dos representantes del Centro Regional de Planeamiento Estralégico - CEPLAR Piura
* Dos representantes de la Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuestc y

Acondicionamiento Territorial

Dos representantes de la Gerencia Regional de Desarrollo Econémico

Dos representantes de la Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Piura

Dos rep tantes de la Municipalidad Distrital de Catacaos

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Talara

Dos repr tantes de la Municipalidad Distrital de Méncora

Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Los Organos

Dos representantes de fa Municipalidad Distrital de EI Alto

Dos representantes de la Municipalidad Disirital de Lobitos

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Paita

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Sechura

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Huancabamba

Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Canchaque

& & 28 8 8 8 8 4 8 8 8
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+  Dos representantes de la Mum‘c:paﬁi?dirownciai de Ayabaca

Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Suliana 1. & JUL 2017
*  Dos reps tantes de la Municipalidad Provincial de Morropén

«  Dos representantes del Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas de Piura -
SERNANP

«  Dos representantes de la Direccion Desconcentrada de Culfura — Piura

. ggs representantes de la Asociacion Peruana de Agencias de Viaje y Turismo — APAVIT

iira

«  Dos representantes de la Asociacion de Operadores de Turismo Receplivo - ASOTUR

Piura . .

Dos representantes de la Asociacion de Hoteles, Restaurantes y afines — AHORA Piura

Dos representantes de la Asociacion de guias oficiales de turismo = AGOTUR Piura

Dos representantes de la Capitania de Fuerto - DICAPI-Talara.

Dos representantes de la Universidad Nacional de Piura

Dos representantes de la Universidad César Vallgjo.

Dos representantes de Instituto Superior Privado ZEGEL IPAE.

Dos representantes de la ONG Naturaleza y Cultura Internacional = NCI.

« s & s & 2

Que, por las razones expuestas, de conformidad con la Ley N® 27783 Ley de Bases de
la Descentralizacion, Ley N° 27867-Ley Orgénica de Gobiemos Regionales y sus normas
modificatorias, Reglamento de . Organizacion y Funciones aprobado mediante Ordenanza
Regional N° 371-2016/GRP-CR, y con la visacion de la Oficina Regional de Asesaria Juridica,
Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico, Secretaria General y la Gerencia General Regional
del Gobierno Regional de Piura. ¢

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- CONFORMAR dos (02) equipos de trabajo, siendo el primero
de ellos un (01) EQUIPO TECNICO ESPECIALIZADO, encargado de conducir el proceso de
elaboracion del Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura, integrado de la siguiente manera
(01 titular y 01 alterno):

+  Dos representantes del Centro Regional de Planeamiento Estratégico — CEPLAR PIURA

+ Dos representantes de Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y
Acondicionamiento Territorial,

«  Dos representantes de la Gerencia Regional de Desarrolio Econémico *

«  Dos representantes de la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo.

+ Dosrep tantes de la Asociacion Peruans de Agencias de Viajes y Turismo- APAVIT
Fiura.

«  Dos representantes de la Universidad César Valiejo

Del mismo modo, conformar una (01) COMISION MULTIDISCIPLINARIA encargada de
evaluar y aprobar las actividades realizadas por el Equipo Técnico Especializado, el cual estara
integrado de la siguiente manera (01 titular y 01 aiterno):

«  Dos representantes del Centro Regional de Planeamiento Estratégico - CEPLAR Piura

«  Dos representantes de la Gerencia de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento
Territorial

«  Dos representantes de la Gerencia Regional de Desarrolio Econdémico
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Dos representantes de la Direccion Regicnal de Comercio Exterior y Turismo
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Piura
Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Catacaos
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Talara
Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Méncora
Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Los Organos
Dos representantes de la Municipalidad Distrital de EI Alfo
Dos rep tantes de la Municipalidad Distrital de Lobitos
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Paita
Dos rep tantes de la Municipalidad Provincial de Sechura
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Huancabamba
Dos representantes de la Municipalidad Distrital de Canchague
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Ayabaca
Dos representantes de la Municipalidad Provincial de Suflana
D lantes de la Municipalidad Provincial de Morropon
Dos represenlantes del Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas de Piura —
SERNANF
= Dos representantes de la Direccién Desconcentrada de Cultura — Piura
. gros representantes de la Asociacion Peruana de Agencias de Vigje y Turismo — APAVIT
ura
«  Dos representantes de Ja Asociacién de Operadores de Turismo Receptivo - ASOTUR
Piura
Dos representantes de la Asociacion de Hoteles, Restaurantes y afines - AHORA Piura
Dos representantes de la Asociacion de guias oficiales de turismo - AGOTUR Piura
Dos representantes de la Capitania de Puerto -~ DICAPI- Talara
Dos representantes de Universidad Nacional de Piura
Dos representantes de Universidad César Vallgjo
Dos representantes de Instituto Superior Privado ZEGEL IPAE.
Dos representantes de la ONG Naturaleza y Cultura Internacional-NC/

# & & 8 8 8 8 % & 8 8 ® 8 @

4 4 8 & u

* ARTICULO SEGUNDO: Conforme a lo indicado en el articulo anterior, el Director
Regional de Comercio Exterior y Turismo de Piura, en este caso Presidente de la COMISION
MULTIDISCIPLINARIA, efectuars las coordinaciones respectivas con las Entidades indicadas en
el articulo precedente para que designen a sus representantes que integrardn dicha comisién de
trabajo.

ARTICULO TERCERO: Nolificar la presente resolucién al Presidente de la COMISION
MULTIDISCIPLINARIA encargado de la elaboracion del PERTUR Piura, para dichos fines.

R.EG!'STRESE, COMUNIQUESE, CUMPLASE Y ARCHIVESE.




Anexo N° 3: Fichas de caracterizacion de las Zonas de
Desarrollo Turistico de Piura

ZDT PLAYAS DE TALARA

Region(es): Piura

Principal:
1.Lima, Lambayeque, Chile,
Argentina.

2. Lima, Anglosajon y Europeo.

3. Lima, Ecuador.

Secundario:

1.EEUU, Australia, Francia,
Alemania, Espana

2.Lima, Latinos, Europeosy
asiaticos.

Segmentos prioritarios:
1.Lima, Lambayeque, Chile,

Argentina (3 dias, 2 noches).

2. Lima, Anglosajon y Europeo
(2 dias, 1 noches).

3. Lima, Ecuador (3 dfas, 2
noches).

Segmentos secundarios:

1. Norteamerica y Europa (3
dias, 2 noches).

2.Lima, Latinos, Europeos y
asiaticos (3 dias, 2 noches).

Provincial(s): Talara

Prioritarios:

1. Jovenes playeros y
aventureros

2.Parejas en busca del soly
mar

3. Familias relajadas

Secundarios:
1. Amantes de la naturaleza
Viajero de negocios

Segmentos prioritarios:
1.5/ 500

2.5/900

3.5/1,200

Segmentos secundarios:
1.5/ 600
2.5/ 400

Distrito(s): Lobitos, EL Alto, Los
Organos, Méncora, La Breay
Parinas.

Prioritarios:

1. Diversion, actividades
outdoor, nduticas, surf, vida
nocturna.

2.Relax, gastronomiay
actividades nauticas.

3.Busca descansary
relajarse y actividades de
observacion de fauna marina,
gastronomia y compras
(sobre todo la ecuatorianal.

Secundarios:

1.0bservacion de cetaceos,
flora y fauna, cultura local,
investigacion.

2.Viaja solo, concretar
negocios, gastronomia
y actividades en los
alrededores de la ciudad.

Temporada alta:
Diciembre - Marzo
Julio (Fiestas patrias).

Temporada baja:
Resto del afo
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OFERTA TURISTICA

Principal: e Caminata en la ciudad y Principal:
¢ Playa Mancora alrededores Ciudad de Mancora
e Playa El Nuro e Paseo en bote
e Playa Los Organos e Surf, vela Secundario:
¢ Playa Cabo Banco e Camping Ciudad de Los Organos
e Observacion de aves y fauna
Complementarios: marina (tortugas)
e Playa Vichayito ¢ Pesca deportiva, altura. Playas calidas y buen clima
e Playa Lobitos e Toma de fotografias todo el afio, con una fauna
¢ Playa Pocitas e Actividades nauticas

marina observable y diversa
(Mar Pacifico Tropicall;
cercania a un ecosistema Unico
de que incluye manglaresy
bosque seco ecuatorial.

ACCESIBILIDAD

¢ Coto de Caza EL Angolo

1.Del (los) mercadol(s) 1. Del (los) mercadols) 1. Del (los) mercadol(s)
principalles) al centro principal(es) al centro principal(es) al centro
soporte: soporte: soporte:
e Lima - Piura e Asfaltada e 18 horas
e Piura - Mancora e Asfaltada e 03 horas
e Lambayeque - Mancora ¢ Asfaltada e 06 horas
* Guayaquil (Ecuador) - » Asfaltada e 06 horas
Méancora
2.Del centro soporte al 2.Del centro soporte al 2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo principal recurso/atractivo principal recurso/atractivo
turistico: turistico: turistico:
¢ Ciudad de Mancora - Playa ¢ Asfaltada e 10 min
Méancora ¢ Asfaltada e 20 min

e Ciudad de Los Organos -
Playa Mancora

ESCALA DEL DESTINO

Intra regional ( ] Inter regional [ ) Nacional [ X)

Elaboracién: DIRCETUR Piura



ZDT CIUDAD DE PIURAY ALREDEDORES

AMBITO GEOGRAFICO

Regidn(es): Piura Provincial(s): Piura y Morropén  Distrito(s): Piura, Catacaos,
Castilla, 26 de octubre,
Tambogrande, Chulucanas,
Morropdn, Santo Domingo.

’

DEMANDA TURISTICA

Principal: Prioritarios: Prioritarios:
1.Lima, Latinos, Europeos y 1. El viajero de negocios 1.Su propdsito es trabajar
asiaticos. 2.Familias relajadas 0 concretar negocios,
2.Lima, Lambayeque, Tumbes, gastronomia y actividades en
Ecuador. Secundario: los alrededores de la ciudad.
1. Piurano orgulloso 2.Viaja en Familia para fiestas
Secundario: religiosas y patronales
1. Piurano que retorna a su
tierra de visita Secundario:

1.Visita a familiares y amigos

Segmentos prioritarios: Segmentos prioritarios: Temporada alta:
1.Lima, Latinos, Europeos y 1.5/ 400 Todo el ano
asiaticos (2 dias, 1 noche). 1.5/300
2.Lima, Lambayeque, Tumbes, Temporada baja:
Ecuador (2 dfas, 1 noche). Segmentos secundarios: -
1.5/ 200

Segmentos secundarios:
1. Piura (3 dias, 2 noches).

OFERTA TURISTICA

Principal: e Caminata en la ciudad y Principal:
¢ Calle Comercio (Catacaos) alrededores Ciudad de Piura
e Casa Museo Miguel Grau e Actividades culturales
e Visita a sitio arqueologico Secundario:

Complementarios: e Realizacion de eventos Distrito de Castilla
e Fortaleza - Templo de e Compra de artesania

Narihuala ¢ Toma de fotografias
¢ Plaza de Armas de Piura ¢ Gastronomia Local

Centro gastronémico y
artesanal, ciudad hospitalaria
y con vestigios arqueoldgicos
con manifestaciones culturales
(historia). Hermosos paisajes
en las cercanias.

e Pueblo La Encantada
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ACCESIBILIDAD

1. Del (los) mercadol(s)
principalles) al centro
soporte:

e [ima - Piura

e Piura - Castilla

¢ Lambayeque - Piura

e Tumbes - Piura

e Méacara (Ecuador] - Piura

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
e Piura - Calle Comercio
(Catacaos)

e Piura - Casa Museo Miguel

Grau

1. Del (los) mercadol(s)
principalles) al centro
soporte:

e Asfaltada
o Asfaltada

o Asfaltada

o Asfaltada

o Asfaltada

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
¢ Asfaltada
e Asfaltada

1. Del (los) mercadol(s)
principal(es) al centro
soporte:

e 18 horas

20 min

04 horas

05 horas

04 horas

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
e 20 min
e 05 min

Intra regional [ ]

Elaboracién: DIRCETUR Piura

ESCALA DEL DESTINO

Inter regional [ )

ZDT PAITA CIUDAD Y PLAYAS

Nacional ( X)

Regidn(es): Piura

AMBITO GEOGRAFICO

Provincials): Paita

DEMANDA TURISTICA

Distrito(s): Paita, Colan,
La Huaca

Principal:

1. Piura

2.Lima, Lambayeque, La
Libertad.

Secundario:
1. Ecuador, Chile.

Prioritarios:
1. Piurano orgulloso
2. Familias relajadas (nacional)

Secundarios:
1. Familias relajadas

Prioritarios:
1. Visita a familiares y amigos

2.Playas con buen clima

y temperatura la mayor
parte del ano, aptas para
la practica de deportes
nauticos, avistamiento
de fauna marina (lobos
marinos).

Secundarios:

1. Viaja grupo de familia,
amigos.



Segmentos prioritarios:

1. Piura (3 dias, 2 noches)

2.Lima, Lambayeque, La
Libertad (2 dias, 1 noches).

Segmentos secundarios:
1. Ecuador, Chile (3 dias, 2
noches).

Principal:
e Playa Colan
e Playa Yacila
* |sla Foca

Complementarios:

e Iglesia San Lucas de Colan
e Puerto de Paita

e Casa Manuelita Saenz

—_

.Del (los) mercadols)
principalles) al centro
soporte:

e [ ima - Piura

e Piura - Paita

e Lambayeque - Paita

e La Libertad - Paita

e Macara (Ecuador) - Paita

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
e Colan - Playa Colan
¢ Paita - Playa Colan

Intra regional (]

Elaboracién: DIRCETUR Piura

Segmentos prioritarios:
1.5/ 300
2.5/ 400

Segmentos secundarios:
1.5/ 500

e Caminata en la ciudad y
alrededores

Camping

Paseo a caballo

Visita a lugares histéricos
Actividades nauticas
Toma de fotografias
Avistamiento de fauna
marina

1.Del (los) mercado(s)

principal(es) al centro
soporte:

o Asfaltada

o Asfaltada

¢ Asfaltada

o Asfaltada

o Asfaltada

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
o Asfaltada
e Asfaltada

Inter regional [ X

Temporada alta:

Febrero (Carnavales), julio
(Fiestas patrias), setiembre
y octubre (promociones de
escolares).

Temporada baja:
Resto del afo

Principal:
Ciudad de Colan

Secundario:
Ciudad de Paita

Playas familiares e historia
portuaria. Ideal para la practica
de deportes de aventura en la
zona marino costera.

1.Del (los) mercadols)

principal(es) al centro
soporte:

e 18 horas

e 01 hora

e 05 horas

e 09 horas

e 04 horas

2.Del centro soporte al
principal recurso/atractivo
turistico:
e 10 min
e 30 min

Nacional ( )
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ZDT HUANCABAMBA
AMBITO GEOGRAFICO

Region(es): Piura Provincials): Huancabamba Distrito(s): Huancabamba,
El Carmen de la frontera,
Canchaque, San Miguel de El
Faique, Sondor, Sondorillo.

’

DEMANDA TURISTICA

Principal: Prioritarios: Prioritarios:
1. Piura 1. Piurano orgulloso 1. Visita a familiares y amigos
2.Lima, Lambayeque, La 2. Mistico - religioso 2. Peregrinaje y fiestas
Libertad. patronales, visitar nuevos
Secundarios: lugares en la region y
Secundario: 1. Familias relajadas misticos.

1. Ecuador, Chile.
Secundarios:
1.Viaja grupo de familia,

amigos.

Segmentos prioritarios: Segmentos prioritarios: e Temporada alta:
1. Piura (2 dfas, 1 noche) 1.5/ 200 a s/ 300 Julio (Aniversario) / Abril -
2.Lima, Lambayeque, La 2.5/ 400 Noviembre

Libertad (3 dias, 2 noches).

Segmentos secundarios: e Temporada baja:

Segmentos secundarios: 1.S/.500 Diciembre - Marzo
1. Ecuador, Chile (3 dias, 2

noches).

OFERTA TURISTICA

Principal: e Caminata en la ciudad y Principal:

e Laguna Las Huaringas alrededores Ciudad de Huancabamba
e Pueblo de Canchaque e Actividades culturales

* Peroles de Mishahuaca e Caminata o trekking Secundario:

e Observacion de floray fauna  Ciudad de Canchaque
Complementarios: e Toma de fotografias
e Catarata de Santa Ana e Degustacion de platos tipicos
o Catarata Citan ¢ Rituales misticos
e Iglesia de Nuestra Sefora de
El Carmen

Belleza paisajistica con una
gran diversidad de flora

y fauna halladas en sus
ecosistemas (bosques y
paramos) complementadas
con las tradiciones locales y
misticismo.



ACCESIBILIDAD

Recorrido Estado de la carretera Duracion del viaje

2. Del centro soporte al 2. Del centro soporte al 2. Del centro soporte al
principal recurso/atractivo principal recurso/atractivo principal recurso/atractivo
turistico: turistico: turistico:

* Huancabamba - Laguna e Asfaltada / Afirmada e 02 horas
Las Huaringas e Asfaltada / Afirmada e 02 horas
* Huancabamba -
Canchaque

ESCALA DEL DESTINO

2

ZDT AYABACA
AMBITO GEOGRAFICO

m
o
o
o
o
3,
[}
3
=}
pe)
(@]
m
_‘
C
pe)
T
g
o

DEMANDA TURISTICA

Mercados emisores (Procedencia) Motivo de visita

Duracion de visita de los Gasto promedio por persona . : er
mercados emisores de los mercados emisores Estacionalidad de la visita
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OFERTA TURISTICA

Recursos/atractivos turisticos Actividades turisticas Centro soporte

Propuesta principal de venta

ACCESIBILIDAD

Recorrido Estado de la carretera Duracion del viaje
ESCALA DEL DESTINO

Elaboracién: DIRCETUR Piura

ZDT SECHURA
AMBITO GEOGRAFICO

DEMANDA TURISTICA

Mercados emisores (Procedencia) Segmentos Motivo de visita




Duracion de visita de los Gasto promedio por persona . . ier
mercados emisores de los mercados emisores Estacionalidad de la visita

OFERTA TURISTICA

Recursos/atractivos turisticos Actividades turisticas Centro soporte

- Propuesta principal de venta

ACCESIBILIDAD

Recorrido Estado de la carretera Duracion del viaje
ESCALA DEL DESTINO

Elaboracién: DIRCETUR Piura
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Anexo N° 4: Ficha de proyecto de desarrollo turistico

FICHA DE PROYECTO

Nombre del Proyecto

Recurso (s) turistico (s) a intervenir Jerarquia

Ubicacion: Esquema de acceso desde el centro de soporte

Departamento Provincia Distrito

Accesibilidad

Problematica identificada

Descripcién de la situacién a corregir, puede incluir fotos.

N° de visitantes anual Perfil del visitante Tipo de turismo que promueve el proyecto

Actividades turisticas potenciales Infraestructura requerida

Objetivo del proyecto

Componentes del proyecto

Monto de inversion (s/.) Tiempo de ejecucion (afos)

Involucrados publicos del proyecto Involucrados privados del proyecto

Fotos del recurso turistico a intervenir

Elaboracién: DGET - Mincetur
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Anexo N° 5: Analisis preliminar de las zonas de visita de Piura

PLAYAS®
DE TALARA

CIUDAD
DE PIURA

PLAYAS Y
PUERTO DE
PAITA

En Piura comprende las playas
y caletas de:

e Lobitos, Cabo Blanco, El
Nuro, Punta Veleros, Los
Organos, Vichayito, Las
Pocitas y Mancora (Playay
balneario).

Comprende a su vez, la zona
maritima de estas playas para
deportes y actividades nauticas
(Surf, body board , observacién
de cetdceos y pescal.

Con potencialidad:
Punta Balcones

Centro de Piuray las
localidades de Catacaos,
Chulucanas y La Encantada.

Puerto y ciudad de Paita

Playa Coléan - iglesia San Lucas
de Colan

Playa Yacila, Cangrejos.

Isla Foca (Caleta Islilla)

El acceso a la Zona se da a
través de:

Piura (Aeropuertos de Piuray
Talara)

Aeropuerto de Tumbes

La mayor disponibilidad de
vuelos a Piura y su menor
costo hacen que sea el acceso
principal; asimismo, es
importante el flujo que llega
por Tumbes.

La frontera con Ecuador en
Tumbes también es un punto
de acceso para el turista
ecuatoriano

Por tierra via carretera
Panamericana Norte

Aeropuerto de
Piura

Por tierra via carretera
Panamericana norte

Desde Piura:

Buses, Combis o taxi particular.

Deficiente sefalizacion

El acceso a algunas de estas
playas es directo

No es el caso de Isla Foca
(Caleta Islilla, desde donde
se parte) tiene un acceso de
trocha y sin sefnalizacion.

Buena accesibilidad

Buen clima la mayor parte
del ano

Infraestructura hotelera
Nuevas actividades que
se empiezan a desarrollar
en observacién de fauna
marina, pesca deportiva

y otros deportes de mary
playa.

Una incipiente oferta de
actividades de aventura en
el bosque seco

Oferta hotelera y
gastronémica

Oferta de restaurantes de
comida nortena

Oferta artesanal

Oferta de compras en la
ciudad

Cercania a la ciudad

de Piuray distintas
localidades

Playas con buen clima

y temperatura la mayor
parte del ano

Aptas para la practica de
deportes nauticos

La iglesia mas antigua de
Sudameérica (San Lucas
de Colan)

Una Isla accesible en

la que se puede avistar
fauna marina

e Edificaciones historicas

* Es necesario senalar que las playas del norte de Piura se encuentran vinculadas al destino que se denomina “Playas
del Norte” y que comprenden las playas del norte de Piura y sur de Tumbes (desde Lobitos pasando por Mdncora, Punta

Sal hasta Zorritos).



DEBILIDADES PPV PERFIL DE VISITANTE

* Problemas de saneamiento,
agua y desague.
¢ Informalidad en el transporte
[moto taxis que circulan sin
control)
¢ No existe una adecuada politica  Playas célidas y buen clima todo el
de saneamiento Fisico Legal de  afio, con una fauna marina observable ¢ Jovenes playeros y aventureros

los terrenos que se ocupan. y riquisima (Mar pacifico tropical)

e Falta de ordenamiento urbano Cercanfa a un ecosistema Unico de e Parejas en busca de soly mar
[malecdn, acceso a playas, calles qgue incluye manglares y bosque seco
de tierra, etc.). ecuatorial. e Familias relajadas

e Mejora de los muelles para
compartir uso turisticoy e Amantes de la naturaleza
pesquero

e Desorden en el desarrollo de
actividades nauticas

Falta de senalizacién P e Elviajero de negocios
. Centro gastronémico y artesanal
Transporte turistico inadecuado

Acc,eso deter|0r§~do por el ultimo Szl mespiiElari v o s e Piurano orgulloso
fendmeno del nino

Mejora de la calidad de servicios o ’ e Familias relajadas (ecuatorianas en
Hermosos paisajes en las cercanias .
de restaurantes busca de shopping)

e Falta de limpieza. A las afueras
se ven invasiones y problemas de
manejo de residuos sélidos.

e No hay sefalizacion ni servicios
en las playas

e | a caleta Islilla tampoco cuenta
con servicios adecuados para la
visita turistica y tiene un acceso
complicado

* Problemas agua y saneamiento.

¢ Deficiente conservacion de
edificios histéricos

e Falta de ordenamiento urbanoy
saneamiento fisico legal

e Piurano orgulloso
Playas familiares e historia portuaria
 Familias relajadas (nacional)
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ZONAS DE VISITA PRINCIPALES ATRACTIVOS “ FORTALEZAS

HUACABAMBA -
HUARINGAS

SECHURA

AYABACA

Laguna Las Huaringas
Caida El Citan
Canchaque

San Miguel de El Faique

Iglesia San Martin de tours
Manglares de San Pedro de
Vice

Desierto de Sechura (Medano
Blanco)

Illescas(playas)

Chuyillachi

Fiestas patronales

Estuario de Virrila

Laguna Napique

Santuario del Senor Cautivo de
Ayabaca

Zona Arqueolégica de Aypate
Mirador del Cerro Yantuma

Bosque de Cuyas

El acceso por carretera hasta
Canchaque se encuentra
asfaltado. Luego es carretera
afirmada muy estrecha y con
curvas cerradas.

Hay servicios de émnibus y
Vans

El trayecto se haceen 5a 6
horas

No es una via segura

Acceso desde Piura
(actualmente con problemas
por fenémeno del nifio)
Entre 1 horay 1 hora y media

El acceso via carretera desde
Piura demora unas 5 horas y
media en auto

Es una carretera afirmada poco
segura

¢ Dotada de belleza

paisajistica

Apacible y con tradiciones
culturales

Misticismo y cuna de
chamanes y curanderos
Tejedoras de telar de
cintura

Gran diversidad de fauna
y flora gracias a su
diversidad biolégicay de
ecosistemas: Bosques y
Paramos.

Cuenta con recursos
naturales de gran
importancia: Playas,
manglares, desierto.

Rica gastronomia

Posee un zona Reservada
Illescas

Playas pristinas

Ciudad con una gran
tradicion religiosa y
conocida por el culto al
Senor Cautivo de Ayabaca
Paisajes nor andinos de
mucha belleza

Vestigios arqueoldgicos

y culturales de gran
importancia como Aypate
y Camino Inca



DEBILIDADES PPV PERFIL DE VISITANTE

¢ Acceso dificil e inseguro, tanto
a Huancabamba como a Salala
[punto de partida de Huaringas)

o Falta de senalizacién

Pobre oferta gastrondémica de

calidad e Piurano orgulloso
e Falta de servicios de operacién Belleza paisajistica y de diversidad
turistica seguros y de calidad naturaly cultural e Mistico
* Problemas de manejo de Misticismo
residuos sélidos e El amante de la naturaleza

e No hay transporte turistico
Abundante moto taxis sin
ordenamiento

Ornato deficiente (techos de
calamina)

e Deficiente senalizacion

e Deficientes servicios de agua y
saneamiento

e Falta de ordenamiento urbano

e Acceso dificil a los sitios

¢ No hay servicios turisticos de
calidad

¢ Falta de interpretacidny
contenido de los sitios turisticos.

e Piurano orgulloso
Naturaleza pristina y rica para
deportes de aventuray amantes de la ¢ Elamante de la naturaleza
naturaleza

Infraestructura deficiente no
existen accesos

e Falta de servicios turisticos de
calidad (restaurantes, gufas,
establecimientos de hospedaje).

Falta de senalizacion L e Piurano orgulloso
; ., Cultura ancestral y religiosidad,
Falta de interpretaciony

contenido de los sitios turisticos gzt ol pasies e,
Accesos sin senderos

Falta de recojo de datos

estadisticos e informacion

Deficiente capacidad

organizativa

* Mistico




Plan Estratégico Regional de Turismo de Piura

ZONAS DE VISITA PRINCIPALES ATRACTIVOS “ FORTALEZAS

Ciudad de Sullana [plazay « Elvalle del rfo Chira

alrededores) .
. . tiene una belleza
Valle del rio Chira L
Tangarara _ paisajistica que pugde ser
SULLANA Acceso desde la ciudad de aprovechada para fines
Piura via carretera turisticos y de recreacion

Es una de las puertas de
entrada al ANP Coto de Caza el
Angolo y PNCA

Acceso fronterizo La Tina

e Corredor vial para la
frontera con Ecuador (La
Tina)

e Unico en su tipo,
disponible para la
actividad turistica.

Acceso desde Sullana hasta
el Albergue de Sauce Grande

Cascadas de los Pilares de heras en dede termana

Fernandez e Fomento del aviturismo
COTO DE CAZA Desde Mancora por Quebrada e Fomento de la Caza
EL ANGOLO Quebrada de Los Pilares P Deportiva

Fernandezy la zona de
Pilares por ruta afirmada de
aproximadamente 1 horay
media

Articulacion de la
actividad turistica con el
poblado de Fernandez
(Tumbes)

Sauce Grande



DEBILIDADES PERFIL DE VISITANTE

e Acceso dificil
e Falta mejora de senderos y
acceso senalizado Area Natural Protegida, con o Amante de la naturaleza
¢ Falta interpretacion y servicios diversidad de flora y faunay belleza
e Muy pocos prestadores de paisajistica.

servicios turisticos ofrecen vistas
organizadas
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