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I Las Exportaciones crecieron 7,4% en el 2016

Peru-Mundo: Exportaciones
(US$ Millones)

Total general 46359 42567 38641 33686 361724} 7,4%
Tradicional 35153 31490 26915 22780 25383 1} 11,4%
No Tradicional 11206 11076 11726 10906 10789 4} -1,1%
Agropecuario 3058 3408 4202 4390 4681 ‘ﬁ‘ 6,6%
Quimico 1632 1505 1520 1402 13374} -4,6%
Textil 2177 1928 1 806 1331 1196 Uv -10,1%
Sidero-metalurgico 1217 1219 1060 998 990 4} -0,8%
Pesquero 1041 1067 1189 951 924 4} -2,8%
Mineria no metélica 722 721 665 698 640 4} -8,3%
Metal mecanico 552 550 598 544 454 4} -16,5%
Otros* 807 679 685 593 567 4 -4,4%

*/ Incluye: Exportaciones del Sector Maderas y Papeles, Artesanias y Joyeria.

Elaboracién: MINCETUR,

Fuente: SUNAT/ Trade Map




I Sector no tradicional: Uva, esparrago y palta explican 14% de las exportaciones

Exportaciones no tradicionales: Principales productos exportados

Participacionde las ! Posicion Exportadora

Rzrt;l:(llsng : Descripcion 2012 2013 2014 2015 2016 202?;?16 Flujo 20]\_/5ar2°g)16 Partlupa;:on 2016 | \Exportaciones en el Mundo: de Perti en el Mundo
. : : | 2016(%) i 2016
i Productos 11206 11076 11726 10906 10789 @ -1% -118: :@ -1,1% 100%
1 iUvasfrescas | 366 443 643 709 659 ifr 16%  -49 W} -6,9% 6,1% 8,2% 6
2 {Esparragos, frescos i 343 414 385 421 422 {} 5% 0 ‘[} 0,0% 3,9% 32,7% ; 1
3 iPaltasfrescas o secas | 136 184 300 306 397 4 31% 91 4 29,5% 3,7% 9,0% 3
4 ‘Fosfatos de calcio {433 413 314 347 300 i<}t -9% -47 :4} -13,6% 2,8% 17,7% 3
5 iT-shirts de algodon {485 377 363 281 213} -13% -8 i) -2,7% 2,5% 1,0% § 24
6  iArandanos rojos i 0 17 30 97 242y 377%|  1454F  148,8% 2,2% 10,4% 3
7 iZincen bruto, sin alear 173 181 207 184 2354} 8% S1F  27,4% 2,2% 9,9% : 2
8 ‘Alcachofas y otros vegetales L212 188 195 214 232 4} 2% 18 i} 8,5% 2,2% 6,8% 2
9 ECacao en grano, entero o partido § 69 84 153 192 202 ‘Q 31% 10 ‘G‘ 5,0% 1,9% 1,8% : 10
10  iGuayabas, mangos frescos o secos {118 133 139 196 200 i 14% 44y 2,1% 1,9% 8,5% 4
11 iPotasy otros calamares i 238 263 276 197 193} 5% -4 8 -1,8% 1,8% 3,7% g 7
12 iNicovita y otros preparados para animales 118 117 148 145 180 i} 11% 35 ‘G‘ 24,0% 1,7% 1,3% 17
13 iPerlas finas, metales y piedras preciosas. § 207 204 23 126 161 4} -6% 35 ‘G‘ 27,9%% 1,5% 2,0% : 12
14 {Alambre de cobre refinado {281 256 275 207 157} -14%; 50} -24,2% 1,5% 1,5% 17
15 iCamarones y langostinos congelados § 92 129 163 145 155 ﬁ} 14% 10 ‘G‘ 6,9% 1,4% 1,0% : 14
16  iBananas cavendish valery y otros bananas | 83 89 119 145 153 i} 16% 8 i 5,4% 1,4% 1,4% 17
17 iCamisas de punto, de algodén § 211 197 203 158 141 4} -10% -18 4} -11,2% 1,3% 2,7% : 12
18  iMandarinasy otras variedades .78 8 111 113 135} 15% 234 200% 1,3% 3,1% !
19 iPotas y calamares preparados o conservados | 159 133 229 158 128 4} -5% -30 ) -19,1% 1,2% 13,8% 2
20 iPlacas, laminas, hojas y tiras de plastico 160 148 180 146 122 L -7% -25 Wk -16,9% 1,1% 1,3% 23

Fuente: SUNAT/ Trade Map




Sector no tradicional: Los que mas crecieron fueron arandanos (+377%) y quinua
(+35%)

Exportaciones no tradicionales: Productos con mayor crecimiento (2012-2016)

Participacionde las Posicion Exportadora

e Descripcion | 2012 2013 2014 2015 2016 | ror e . Flujo | »o1e 201e e o |Exportaciones en el Mundo: de Per en el Mundo
g ; 2016(%) : 2016
: Productos 11206 11076 11726 10906 107891} -1%|  -118{} -1,1%  100%
1 iArandanos rojos 0 17 30 97 2424y 377%;  145dF  148,8%| 2,2% 10,4% : 3
2 ‘Quinua 31 80 197 145 104 i 35% -41 ) -28,4% 1,0% 40,4% : 1
3 {Paltas frescas o secas 136 184 300 306 397 i4p 31% o1i4F  295% 3,7% 9,0% 3
4 {Cacao en grano, entero o partido 69 84 153 192 202 i4p 31% 10 4 50%{ 1,9% 1,8% 10
5 éManteca, grasay aceite de cacao 22 35 49 43 55 i 26% 12 Q 27,3%; 0,5% 1,0% 16
6 {Frutos comestibles congelados con adicién de azlcar 51 58 75 115 107 Q- 20% -8 4} -7,3% 1,0% 4,6% i 5
7 iArticulos de joyeriay sus partes 35 35 42 52 71 4 19% 19 4 36,9%; 0,7% 0,1% 35
8 iBananas cavendish valery y otras bananas 83 89 119 145 153 Q 16% 8 Q‘ 5,4% 1,4% 1,4% 17
9 iUvasfrescas 366 443 643 709 659 i{} 16% -49 ) -6,9%! 6,1% 8,2% 6
10 {Mandarinas y otras variedades 78 89 111 113 135 Q- 15% 23 4 20,0%¢ 1,3% 3,1% : 7
11 éMangos y guayabas 118 133 139 196 200 ﬁ- 14% 4 Q‘ 2,1% 1,9% 8,5% 4
12 {Camaronesy langostinos congelados 92 129 163 145 155 i 14% 10 iy 6,9%! 1,4% 1,0% 14
13 iNicovita y otros preparados para animales 118 117 148 145 180 4 11% 35 Q‘ 24,0%! 1,7% 1,3% i 17
14  {Barras de hierro o acero sin alear 57 70 82 81 85 Q 10% 34r 4,2% 0,8% 1,0% i 23
15 ;Placas y baldosas de cerdmica 69 99 96 112 102 Q 10% -10 4} -9,1%; 0,9% 0,8% 13
16  iZincen bruto, sin alear 173 181 207 184 2354} 8% S1ir  27,4%)  2,2% 9,9% 2
17 iCebollas y chalotes, frescos o refrigerados 54 63 66 63 71 ﬁ- 7% 8 1 12,7%; 0,7% 2,3% § 10
18  iLegumbres, hortalizas en conservas 51 51 69 66 65 4 7% -0 F -0,3%| 0,6% 4,8% 5 8
19 ;Madera y parqués 57 60 65 71 73 Q 6% 24 3,4%; 0,7% 2,9% 8
20 ilacas colorantes 46 32 42 42 59 4 6% 17 4 40,6%| 0,5% 23,9% 1




Productos potenciales

No

Producto con Potencial

Exportador

Bananas

Mangos

Arandanos rojos

Fosfatos de calcio

Peru-Mundo

Peru:
USS Millones
2016

Demanda
Mundial
(USS Millones)

Part.% Peru-
Mundo

Mundo-Mundo

Mundo: Principales Compradores
USS Millones 2016

EE.UU (2 435), Bélgica (1203) y
Rusia (999)
Paises Bajos (2 696), EE.UU (1 328) y
Alemania (1 095)

EE.UU (1 706), Reino Unido (893) y
Paises Bajos (887)

EE.UU (1 993), Paises Bajos (625) y
Francia (377)

EE.UU (456), Reino Unido (213) y
Malasia (166)

EE.UU (546), Japon (344) y
Alemania (259)

EE.UU (583), Paises Bajos (281) y
Alemania (174)

EE.UU (983), Reino Unido (339) y
Paises Bajos (204)

India (531), Brasil (144) y

EE.UU (118)

Principales Exportadores Mundiales

USS Millones 2016

Ecuador (2 657),
Guatemala (1 141), Costa Rica (994)

Costa de Marfil (3 910),
Ghana (264) y Nigeria (795)

Chile (1049), EE.UU
(917) y China (664)

México (2 051), Paises Bajos (608) y
Peru (397)

Espafia (1 399), China (916),
Turquia (322)

Paises Bajos (493), China (457) y
México (420)

China (1352), Peru (232),
Paises Bajos (169)

México (402), Paises Bajos (285),
India (203)
Chile (677), Espaiia (285) y
Peru (242)

Marruecos (756), Jordania (358),
Peru (300)

Peru-Mundo

Principales Destinos Peri-Mundo
USS Millones 2016

Paises Bajos (52), EE.UU (46) y
Alemania (21)

Paises Bajos (67), Bélgica (42),
Canada (18)

EE.UU (249), Paises Bajos (72) y
Hong Kong (63)

Paises Bajos (163), Espafia (78) y
EE.UU (75)

EE.UU (54), Reino Unido (34) y
Paises Bajos (17)

EE.UU (48), Colombia (10) y
Espaiia (7)

EE.UU (121), Espana (72) y
Francia (8)

Paises Bajos (56), EE.UU (56) y
Reino Unido (18)

EE.UU (131), Paises Bajos (56) y
Reino Unido (34)

EE.UU (108), Brasil (78) y

India (66)




I Productos potenciales

No

Producto con Potencial

Peru-Mundo

Peru:
USS Millones

Demanda
Mundial

Part.% Peru-

Mundo-Mundo

Mundo: Principales Compradores
USS Millones 2016

Principales Exportadores Mundiales

Peru-Mundo

Principales Destinos Peri-Mundo

frescos

Alemania (6)

E rtad Mund USS Mill 2016 USS Mill 2016
xportador e (USS Millones) undo S Millones S Millones
EE.UU (716), Al ia (103 Peru (422), Méxi 381 EE.UU (267), Reino Unido (47
11 |Esparragos frescos 422 1476 29% (716) e’mama( )y erd (422), México (381) y ( ,) e|r‘10 nido (47)y
SRR O R | WO O leclelhue o B EEUUEAt) Paises Bajos (41) .
Vietnam (147), EE:UU (145) y Tailandia i EE.UU (29), Mexico (25
12 |Paprika 77 986 8% ! (147) (145) y Tailandi India (497), China (157), Perd (77) (29), Mexico (25) y
(133) Espafia (20)
13 |Potas en conserva 128 427 30% Corea del Sur (99), EE.UU (45) y Japdn China (550),~Pert] (128) vy Corea del Sur’(58), China (14) y
(38) Espafia (41) Japdn (13)
Espana (67), Pert (41), N : Francia (18), Bélgica (4
14 |Calaminas de Zinc 41 318 13% P ,( ) ) u(a1),y Espafia (67), Peru (40,9), EE.UU (24,3) dia (18) gica(4)y
Paises Bajos (32) Guatemala (3)
. EE.UU (68), Alemania (59) y Reino 5 . EE.UU (25), Australia (2) y
15 [N del Brasil 40 308 13% P 59), India (42), EEUU (41
ueces def Brasi ? Unido (56) erti (59), India (42) (41) Nueva Zelanda (1,9)
B Espafia (116), Francia (63) y China (139), Pera (119) y Espafia (42), Francia (35) y
16 |Esparragos en conserva 119 313 38%
T ) Alemania (44) Paises Bajos (19) EE.UU (18)
. Bélgica (17), México (17) y . . Dinamarca (12), Brasil (10) y EE.UU
17 |La Pint 59 242 24% P 59), India (42), EEUU (41
cas (Pinturas) 6 Corea del Sur (15) eru (59), India (42) (41) (6)
. EE.UU (96), Canada (33) y . . EE.UU (35), Paises Bajos (11) y
18 104 274 38% P 104), Bol 81), EE.UU (20 j
Quinua ) Francia (19) erti (104), Bolivia (81) (20 Canada (8)
Alemania (25,2), EE.UU (25,2 . , . .
19 |Hilados de lana 22 148 15% ( )_ ( )y Italia (31), Pert (22), China (15) EE.UU (9), Suecia (4) y Noruega (3)
Indonesia (19)
Melones o sandias, Japdn (9), Paises Bajos (6 L. " , Alemania (6), Dinamarca (4
20 17 60 28% pon (3) jos (6)y México (30), Espana (17,3), Peru (17) 1a (6), Di @y

Espafia (2)

Fuente: SUNAT/ Trade Map




No Tradicional: Ranking de Productos con Mayor Potencial para Exportar

* Los principales demandantes mundiales de bananas son EEUU y Bélgica dénde ocupamos el 7° y 12° lugar respectivamente.

* Ocupamos el 7° como abastecedores de Alemania y Japdn; mientras que a Paises Bajos le abastecemos con el 12% (6°) de su
demanda mundial, por debajo de Colombia y Ecuador que le abastecen con el 15% (3°) y 15% (5°) respectivamente.

Principales Demanda Envios de Pert s Posicién . ) e .
N° Importadores de Mun.dial 20.16 Exportacién Perd Exportad?ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Bananos (USS Millones) |RUSSLYHIELTES Perd
153,0 1% 17° 1° 2° 3° 4 5° Resto de paises
46,0 2% 7° Guatemala (875; 36%) Ecuador (463; 19%) Costa Rica (434; 18%) Honduras (282; 12%) Colombia (152; 6%) (229; 9%)

131 % | 2 | Colombia (389;32%) | | Fuador (172;14%) | Costa Rica (141;12%) | Camertn (133;11%) | Costa deMarfil (108;9%) | (260; 22%)
""""""" 00| 0% | 13 | CEcuador(981,98% | CostaRica(11:1% |  Méxco(;0% |  Flipinas(LO% | VietNam(Lo%) | (0%

4 Alemania 990 21,5 2% r Colombia (283; 29%) Ecuador (274; 28%) Costa Rica (248;25%) | Rep. Dominicana (49;5%) | Costa de Marfil (35;4%) | (101; 10%)

5 Japén 923 3,3 0% 7° Filipinas (744; 81%) Ecuador (136; 15%) Guatemala (15; 2%) México (8; 1%) Indonesia (4; 0%) (16; 2%)

6 Reino Unido 801 1,4 0% 19° Colombia (231; 29%) Rep.Dominicana (174; 22%) Costa Rica (109; 14%) Ecuador (58; 7%) Camerun (36; 5%) (193; 24%)

7 China 585 0,0 0% 8° Filipinas (413; 70%) Ecuador (126; 22%) Tailandia (22; 4%) Viet Nam (13; 2%) Myanmar (10; 2%) (1; 0%)

8 Italia 478 0,5 0% 20° Costa Rica (165; 35%) Colombia (123; 26%) Ecuador (98;21%) Francia (26; 5%) Guatemala (21; 4%) (45; 9%)

9 Paises Bajos 446 51,7 12% 6° Alemania (80; 18%) Panama (70; 16%) Colombia (67; 15%) Costa Rica (66; 15%) Ecuador (65; 15%) (98; 22%)

10 Francia 440 0,2 0% 19° Costa de Marfil (119;27%) Camerun (101; 23%) Rep. Dominicana (60; 14%) Colombia (37; 8%) Costa Rica (27; 6%) (96; 22%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map




No Tradicional: Ranking de Productos con Mayor Potencial para Exportar

Cacao

* Los principales compradores mundiales de cacao son Paises Bajos y EEUU, donde ocupamos el 8° y 6° respectivamente.

* Peru ocupa el 4° lugar como abastecedor del mercado Belga. Para el caso del mercado Italiano, Ecuador (4°) le abastece con 6% de
su demanda; mientras que Peru (5°) le abastece con un 5% de su demanda mundial.

Principales Demanda Envios de Peru Posicion
N° Importadores de Mun'dial 20'16 Expor:::l':.o"fl o Exportadf)ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacion de Mercado.%)
Cacao (USS Millones) |RYSSLHILLES Perti
Mundo 10441 201,0 2% 10° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de paises

1 Paises Bajos 2696 66,8 2% 8° Costa de Marfil (941; 35%) Ghana (541; 20%) Nigeria (373; 14%) Camerun (348; 13%) Ecuador (93; 3%) (400; 15%)
""" 2 EeUU | 13|  124| 1% | 6 | CostadeMarfil (855;64%) |  Ghana(186;14%) |  Ecuador(171;13% | Rep.Dominicana (53;4%) | Papua Nueva Guinea (23;2%)|  (39:3%)

3 Alemania 1095 3,6 0% 14° Costa de Marfil (372;34%) Nigeria (168; 15%) Paises Bajos (163; 15%) Bélgica (119;11%) Ghana (118; 11%) (155; 14%)

4 Bélgica 997 41,7 4% 4° Costa de Marfil (560; 56%) Ghana (191; 19%) Rep. Dominicana (50; 5%) Peri (42; 4%) Nigeria (28; 3%) (126; 13%)

5 Malasia 654 8,8 1% 12° Ghana (126; 19%) Costa de Marfil (113; 17%) ul;apua Nueva Guinea (77; 12%) Indonesia (75; 11%) Camerun (62; 10%) | (201;31%)

6 Francia 485 1,0 0% 12° Costa de Marfil (208; 43%) Ghana (185; 38%) Rep.Dominicana (30; 6%) Ecuador (21;4%) Camertn (11; 2%) (31;6%)

7 Espafa 350 7,1 2% 8° Costa de Marfil (84;24%) Reino Unido (56; 16%) Nigeria (45; 13%) Ghana (40; 11%) Camerun (39;11%) (86; 25%)

8 Italia 312 14,9 5% 5° Costa de Marfil (144; 46%) Ghana (53;17%) Paises Bajos (26; 8%) Ecuador (20; 6%) Pert (15; 5%) (54; 17%)

9 Turquia 282 - 0% - Costa de Marfil (170; 60%) Ghana (96; 34%) Camerun (11; 4%) Nigeria (3; 1%) Tanzania (1; 0%) (1; 0%)
10 singapur | 20 03| 0% | 177 |  Ghana(93:34%) | Indonesia (68:25% |  Camerim(3L;12% |  Uganda(13;5%) |  Tenzania (13;5%) |  (5L10%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map




No Tradicional: Ranking de Productos con Mayor Potencial para Exportar

Uvas
frescas

* Los principales importadores mundiales de uvas son EEUU, Reino Unido y Paises bajos, donde ocupamos el 3°, 7 y 4°

respectivamente.

* Peru ocupa el 4° como abastecedor en el mercados de Paises Bajos, por debajo de Chile que ocupa el 2°. En el caso de Hong
Kong, Peru (4°) le abastece con un 14% de su demanda mundial; mientras que Chile (1°) es su principal abastecedor con una
participacion del 45% de su mercado.

Principales Demanda Envios de Peru Posicién
Importadores de Mun_dial 20.16 Expor:::ﬁ _ Exponad?rade Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Uvas (VHAHIGHES M| USS Millones Pert
Mundo 8727 659,0 8% 6° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de Paises
1 EE UU 1706 248,6 15% 3° Chile (1 017; 60%) México (410 24%) Perd (249; 15%) Sudafrica (7;0,4%) | Argentina (5;0,3%) (18;0,3%)

2 Reino Unido s3] 34| 4% 7| sudafrica (152;17%) | Espafia (137;15%) | Turauia (136;15% |  Chile(81,9%) | fgipto(s6;6%) | (331;38%)
3 paisesBajos | 887| 720 8% & | sudafrica(278;31%) | Chile(119,13%) | india (99,119 |  Perd(12;8%) | Turauia (53:6%) | (266;31%
4 Aemania | s 39 0% 122 | el 73,329 [sudofrica (136,16%)| Turauia (71,9%) | Esparalsas) | india@esw) | (261,32%)
““;““Chma 62953,8 9% 4° i Chlle(282 45%) i Australla (102; 16%) EE. UU (54 9%) Peru (54; 9%) -“Sudafrlca (29; 5%)" (136 0%)
6 Canadi a3 0| s% & | eewwpi0aom | chile(11327% | Merco(711% | Peri(25;5%) | Sudafrica (17:4%) | (36,0%
7 Hong Kor-lg 466 63,2 14% 4° i Chlle(176 38%) i “Australla (94 20%) i EE.UU (71 15%) ) Peru(63,14%) "Sudafrlca (31 7%)“ (31,6%)
8 Franc|a 271 0,2 0% 8° i Italla (135; 50%)-“ - Turqwa (35 13%) -""Espana (22;8%)- ) Sudafrica(21;8%) ) Chlle(13 5%) i (4316%)
9 Rusia | w9l e | & | mnGLIW | ndio@y12% | Chile(26;11% | Moldova (25 11%) | Usbekistén (18;8%) |  (104:45%)
“:-l-(-)m-lndonesm 197 12,1 6% 4° - Australla (54 28%) - EE.UU (53; 27%) ) -"“Chlna (50 25%) Peru (12,6%) - Chile (10; 5%) (0,7; 0%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map




I No Tradicional: Ranking de Productos con Mayor Potencial para Exportar

Paltas
frescas

* Los principales importadores mundiales de paltas frescas son EEUU, Paises bajos y Francia, donde ocupamos el 2°, 1° y 30°
respectivamente.

* Peru ocupa el 2° como abastecedor del mercado de Reino Unido, por debajo de Chile que ocupa el 1° con un 22% de su mercado.
Para el caso del mercado Japonés; estamos por debajo de México (92%), con una participacion de mercado de 1% del mercado.

Principales Demanda Envios de Perti Posicién
Importadores de Mun.dial 20'16 Expor:::::f‘ - Exportadtlara de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Palta (VA HIGHEI M| USS Millones Perd
397,0 8% 3° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de paises

1 EE:UU 1993 74,8 4% 2° México (1 825; 92%) Peru (75; 4%) Chile (74; 3%) Rep. Dominicana (16; 1%) Tailandia (0; 0%) (3; 0%)
""" 2 PaisesBajos | 625  1633]  26% | 1° | Pperd (163 26% Chile(154:24%) | sudifrica (93:15%) |  México(5Li8%) |  Kewa (25%) | (13220
""" 3 Fanda | 377 03| 0% | 300 | Espara(100;27% | México (4412%) |  Chile (41,11%) |  lsrael (35:10%) | Suddfrica 236%) | (131;34%)
4 ReinoUnido | 2m2|  aa2| 1% | > | Chile(s2:22% Pert (4418%) | spaa (26:11%) | sracl 26;11%) | Sudafrica (26;11%) |  (68:27%)
s sapen | | 21| | # | wmedco 95929 EEUU (8:3%) | Nueva Zelandia (53%) Peri (1% | chilein) | 0%

6 Alemania 203 0,6 0% 12° Chile (42;21%) Paises Bajos (30; 14%) Espafia (25;12%) Sudafrica (12; 5%) México (11; 5%) (83;43%)
""" 7 EspaRa | 197  781|  40% | 1 | et (7840% | Meéxico 40;20%) |  Chile (22,11% | Marruecos (11;5%) | Colombia (63%) |  (40;21%)

8 Canada 174 0,6 0% 3° México (167;96%) EE:UU (6; 3%) Pert (1;1%) Rep.Dominicana (0,1;0%) Brasil (0,1;0%) (0,3; 0%)
9 china | B a8l e | | Chile (36:46% | México (32;41%) Pert (5169 | Coreadel Sur (0;0%) | WU 0% | G

10 Australia 72 - 0% - Nueva Zelandia (72; 100%) Australia (0; 0%) Tailandia (0; 0%) EE:UU (0; 0%) - (0; 0%)




No Tradicional: Ranking de Productos con Mayor Potencial para Exportar

Mandarinas

* Los principales demandantes mundiales de mandarina son Rusia y Alemania, paises donde el Peru ocupa el puesto 11°
y 6°, como exportador hacia esos destinos.

* El Peru no registré exportacién en 4 de los mercados mundiales mds importantes. Sin embargo, ocupd el 2° lugar
(después de Chile) en exportaciones hacia EE:UU, 4° lugar a Reino Unido y Paises Bajos, y 5°a Canada.

Principales Demanda Envios de Peru Posicion
N° Importadon:es de Mun.dial 20_16 Ex::::ﬁiz:tim Exportad?rade Principales Abastecedores (USS Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Mandarina (UVAICHEIN | USS Millones Perd
136,0 3% 7° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de Paises
1 Rusia 599 3,2 1% 11° Marruecos (182; 30%) Turquia (16; 28%) Pakistan (84; 14%) China (75; 13%) Argentina (26; 4%) (65; 11%)
""" 2 Alemania | 43| 06| 0% | 6 | cspana(37588%) | Sudafrica(15;3%) |  lalia(10;2%) | lsrael (6;2%) | Turquia(41%) |  (15;,4%)
""" 3 franda | 46| -+ - | o | espana(307,74% | Marruecos (41,10%) |  Israel (40;10%) |  ltalia (2% | sudafrica(s;1%) | (15;3%)
""" 4 ReinoUnido | 38| 383 9% | 4 | Espena(163;43%) | sudafrica(82,22%) | Marruecos (46;12%) |  Peru(34;9%) | Alemania (26;7%) |  (261,32%)
""" 5 EstadosUnidos | 379 536 1% | 2 | Chile(57,41% |  Perd(s414%) | Marruecos (50;13%) | Espafia (40;10%) | Uruguay(226%) |  (42;12%)
""" 6 PaisesBajos |  225| 165 7% | & | Espana(69,31% | Sudafrica(56;,25%) | Marruecos (34;15%) |  Perd(17,7%) | Alemania (15,7%) |  (34;15%)
""" 7 Canads | 208] 181 7% | 5 | Maruecos(9244% | EEWUG713%) | China(0;9% | Espafia (19;9%) | perd(14;7%) |  (36:18%)
""" 8 Talandia | 128 - - | - | china@isoiw | Awstelia(0;8% |  lao(;0% | sudafrica(0;0%) | Japon(0;0% |  (OL1%
""" o Bélgica | 05| - - | o | espaia(oe7% | Aemania(13;13%) | Paises Bajos (11,10%) | Francia (8;8%) | Chipre(1,1%) |  (2;1%)
[ 10 Polonia | 10| I - Espafia (68/68%) |  Italia (10;10%) | Alemania (6;6%) | Grecia(5;5%) | Marruecos (3;3%) |  (8;8%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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* Los principales demandantes mundiales de cebolla son EE:UU (pais donde ocupamos el 3° puesto como proveedor) y Reino
Unido, donde no registramos envio alguno.

* No registramos exportacion en 7 de los mercados mundiales mas importantes. Asi mismo, ocupamos el 12° puesto en el
mercado de Canada y una participacion reducida en las importaciones de Brasil.

Principales Importadores Demar}da Envios de Perd Part.% 2016 Posicion .. " Py
de Cebollas Mun'dlal 20.16 Exportacién Peri ﬂponad?ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
(USS$ Millones) US$ Millones Peru
70,8 2% 10° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de paises

1 EE:UU 456 48,3 11% 3° Meéxico (335,9; 74%) Canada (41,3; 9%) Peru (48,3 ;11%) Paises Bajos (5,2; 1%) Francia (3,3;1%) (23; 5%)
V2 ReinoUnido 2B o R o] patses Bajos (654,319 | Espafia (58;27%) | Eeipto (237 11%)

3 Malasia 166 - - - India (100,2; 60%) Paises Bajos (25,3; 15%) China (23,4; 14%)
4 Memania | e I - | Paises Bajos (48230%) | Espafa (46;29%) | Nueva Zelandia (18,2;11%)
5 canads | 3 o] o | | EUU(1039:68% | véxico (383 25%) | Paises Bajos (17 1%)
6 AmbiaSaudita | so| I - Gipto (1302:87%) | India(107;7% | vemen 2.7:2%)
7 spen | | I - | chnenssamn | nmewzeandagoze | ewwszaw
8 Fanda | of I - spafa (21:23%) | PaisesBajos (193;21%) | Mtalia(109;12%)
9 Belgiea | ss| I - | Paises Bajos (406;48%) | Francia @1;25%) | Australia (65:8%)
10 Brest | o oa 1% | e | Paises Bajos (298;50%) | Argentina (18;30%) | Chile(56:9% Espafia (4.8;8%) Nueva Zelandia (12;2%) | (0;1%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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Principales

N° Importadores de

Alcachofas

Demanda
Mundial
(US$ Millones)

* Los principales importadores mundiales de alcachofa son EE:UU (donde nos posicionamos como 2° abastecedor) y Japoén,

10

Zo

30

donde nos posicionamos en el 16° puesto, por debajo de Corea del Sur y Tailandia.

4°

Principales Abastecedores (USS Millones 2016; Participacion de Mercado.%)

50

* Francia y Alemania son mercados en los que hemos sido desplazados por Espafia y Paises Bajos, economias con menor
competitividad exportadora que Peru.

Resto de Paises

[y
m
m
c
c

Arabia Saudita

Envios de Peru Posicién
2016 Part.%.z'016 . |Exportadora de
US$ Millones Exportacion Perd Peru
232,0 8% 2°
121,2 22% 2°
0,2 0% 16°
3,2 1% 13°
7,6 4% 5°
- 0% -
0,6 1% 16°
3,5 3% 4°
1,7 2% 8°
72,4 72% 1°
- 0% -

China (134; 25%)

Francia (39; 38%)

Perd (121; 22%)

Corea del Sur (49; 14%)

Peru (72;72%)

E. Arabes Unidos (33;37%)

China (19; 22%)

Canada (38; 7%)

EE.UU (19; 21%)

Espafia (33; 6%)

Francia (13;12%)

México (30; 6%)

Grecia (21; 8%)

Peru (8; 4%)

Peru (4; 3%)

Turquia (4; 4%)

Turquia (3; 4%)

Italia (0; 0%)

Bulgaria (3; 3%)

(189;35%)

(12; 13%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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Mangos

* Los principales importadores mundiales de mangos son EE:UU y Paises Bajos, mercados donde ocupamos el 3° y 2° puesto
como abastecedores, respectivamente.

* Sin embargo, Paises Bajos, Alemania, Reino Unido, Francia y Espafia son mercados en los que hemos sido desplazados por Brasil,
pais con menor competitividad que Peru en las exportaciones de mangos.

Principales Demanda Enviosde Perd O Posicién
Importadores de Mundial 20.16 Exportacion Perd EXP°rtadt’:ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Mangos (US$ Millones) Us$ Millones Perd
200 8% 4° 1° 2° 3° 4 5° Resto de paises

1 EEUU 583 56,0 10% 3° Meéxico (325; 56%) Ecuador (66; 11%) Pert (56; 10%) Brasil (38; 7%) Filipinas (35; 6%) (63; 11%)
2 PoisesBa0s | el I ocad IECLI A Brasil (91;32%) Pert(76;27%) | Costa de Marfil (18;6%) _ | Repib. Dominicana (12;4%)| _ EEWU(0;3%) | KA

3 Alemania 174 4,7 3% 8° Brasil (71;41%) Espafia (12; 7%) Costa de Marfil (11;6%) Burkina Faso (6; 4%) Israel (6;3%) (68;39%)
4 ReinoUnido | m| 84 m% | » | Brasit 33,200 | Ghana (22;13%) P (18,1199 | Pakistin (15;9%) | Paises Bajos (9;6%) | (Ga;a30

5 China 169 0,3 0% 7° Tailandia (129; 77%) Malasia (23; 14%) Australia (7; 4%) Taipei Chino (3;2%) Filipinas (2; 1%) (5;3%)

6 Francia 127 8,5 7% 6° Peru (34,7;27%) Espafia (18,7; 15%) Israel (14,8; 12%) Costa de Marfil (14,4; 11%) Brasil (10,6; 8%) (35;27%)

7 Canada 87 5,9 7% 4° México (48; 55%) Brasil (7; 8%) Filipinas (6; 7%) Peru (5,9; 7%) Tailandia (4;5%) 1 (16,1;19%)

8 Espana 71 13,0 18% 2° Brasil (34; 48%) Perl (13; 18%) México (3; 5%) Costa de Marfil (2,4; 3%) Paises Bajos (2,3; 3%) 1 (16,7; 23%)

9 HongKong 56 0,2 0% 12° Filipinas (21,7; 39%) Australia (13,6; 24%) Tailandia (8,3; 15%) | Malasia (7,1; 13%) Indonesia (2,3; 4%) (3; 6%)

10 Arabia Saudita 53 - - - Egipto (22; 42%) Pakistan (12;22%) Kenya (6; 12%) India (6; 11%) Yemen (3; 5%) (4; 7%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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* Los principales compradores mundiales de arandanos son EE.UU y Reino Unido, donde ocupamos el 4° y 3° lugar como
exportador a esos paises respectivamente.

Arandanos

* Chile es 1° abastecedor de arandanos en EE.UU, Paises Bajos, China, Hong Kong, mientras que Peru es ocupé el 4°, 2°, 4°y 3°
lugar como abastecedor, respectivamente.

Principales Demanda Envios de Perd Posicién
N° Impor’tadores de Mun.dial 20.16 Ex:::'::iz:lpim Exponad?ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Arandanos (us$ Millones)  (ESLYIIELES Perii
Mundo 2507 202|  10% 3 v z 3 & 5 | Resto de paises
1 EE.UU 983 131,3 13% q° Chile (405; 41%) Canada (162; 17%) México (151; 15%) Peru (131; 13%) Argentina (110; 11%) (24; 2%)
""" 2 ReinoUnido|  339] 340 0% | 3 | CEspafia(88;26%) | Chile(63,19%) |  Perd(34;10%) Suddfrica (28;8%) | Argentina(26;8%) |  (100;29%)
""" 3 PaisesBajos | 204 558 2:% | 2 |  chile(70,34%) | Pera(s6;27%) Fspafia (39;19%) | Argentina(12;6%) | Sudafrica(10;5%) |  (7:8%
""" 4 camads | 1%  s2| 3% | s | EEUU(95,50%) | Chile(60;31%) | Argentina(1l;6%) | México(8;4%) |  Pera(53%) | (new
""" 5 Alemania | 18| 16 1% | 10° | Espafia(5537%) | Polonia(1510%) |  Chile(14;10%) | PaisesBajos(11;8%) | Argentina(11,8%) |  (4228%)
6 China 78 0,0 0% 4q° Chile (77; 98%) Canada (0,7; 1%) k Corea del Norte (0,3; 1%) Peru (0; 0,01%)) - (0; 0%)
[ 7 espaia | 61| 32| s% | 3 | Marruecos(4%;80%) | Argentina(4;7%) Perd (3; 5%) Paises Bajos (1,2%) |  Portugal (1,1%) |  @&5% |
8 HongKong 50 4,6 9% 3° Chile (32; 65%) EEUU (6; 13%) Peru (4,6; 9%) Australia (3; 5%) Espaiia (2;3%) (2,4; 5%)
9 Suiza 47 0,2 0,5% 12° Espafia (25; 53%) Italia (6; 12%) Paises Bajos (3,5; 7%) Chile (2; 5%) Polonia (2,1; 6%) (8,4;18%)
10 Noruega 45 - - - Marruecos (19; 42%) Polonia (8; 19%) Espaiia (4; 10%) Chile (2; 6%) Suecia (1; 2%) (11; 24%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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Fosfatos de

Calcio

* Peru esta entre los principales abastecedores de EE.UU y Brasil exportando el 92% y 54% respectivamente

* Los principales paises importadores de fosfato de calcio son India y Brasil, donde ocupamos el 3° y 1° como exportador
a esos paises respectivamente.

Principales Demanda Envios de Peru Posicion
N° Importadores d_e Mun.dial 20.16 Ex:::ﬁ:im ﬁportad?ra de Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacién de Mercado.%)
Fosfato de calcio  (USS Millones) |IRUSSLIIELES Peru
299,8 20% 3° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de Paises
1 India 531 66,2 12% 3° Jordania (317; 60%) Egipto (83; 16%) Peru (66; 12%) Togo (34; 6%) Argelia (9; 2%) (23; 4%)
""" 2 Brasil | 14| 780 54% | 1° | Perd(78;54%) | Marruecos(50;34%) |  Avgelia (6:4%) |  Egipto(3,2%) |  lsrael (1L1%) | (6:4%)
""" 3 EEUU | 18|  1083] @% | 1° | perd(108,92% | Canadé(0,1;0%) | Australia (0,1;0%) | Japén(0;0%) | Paises Bajos (0;0%) | (9;8%)
""" 4 polonia |  108] | 0% | - | Marruecos(ag;a5%) | sencgal (2523%) | Israel (15;14%) | Argelia (12;11%) | Egipto(4:4%) | (3:3%)
""" 5 NuevaZelandia | 8| 03] 0% | & | Morruecos(69,77%) | Sudafrico(1,12%) |  Nouwru(3iam) | VietNam(z3 | oSS g
""" 6 Bélgica | 8| - 0% | - | Rusia(74;90%) | PaisesBajos (2;3%) | Finlandia(1;2%) | Zimbabwe(L;2%) | Argelia (1,1%) | (2:3%)
""" 7 Coreadelsur | 70| - 0% | - | China(2535%) | Marruecos(23;33%) | Isracl (5;11% |  Togo(6;8%) | lordania(5;8%) | (3:5%)
""" 8 pakistin | 35| - - | < | Marruecos(s8,91%) | Bhutn(3:4% | Eamipto(2:3%) | chinaw2w | - | -
""" o sebia | s - 0% | - | cepo@s7am | jordania(11;18% | Rumania(d;7%) | Franca@©o% | - | -
10 Australia | a3 39 9% | 6° || Marruccos (13;30%) | Jordania (6;14%) | Neuru(5;12%) | Togo (5:11%) | Vietnam(5;11%) |  (9:22%)

Fuente: SUNAT/

Trade Map
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* Los principales compradores mundiales de esparragos frescos son EE.UU y Alemania, donde ocupamos el 2° y 6° como

- exportador a esos paises respectivamente.
Esparragos - paises resp

f * Peru compite directamente con México en las exportaciones de esparragos, donde nosotros ocupamos el 1° lugar en
I"eSCOS abastecerle a Reino Unido, Paises Bajos y Espaia y México.

Principales Demanda Envios de Peru . Posicion

N° Importadores de Mundial 2016 . Pa:' _2,01: . |Exportadorade Principales Abastecedores (USS Millones 2016; Participacién de Mercado.%)

Esparragos frescos (USS Millones) |BUASLYIILLEN Xportacion Ferd Perd

Mundo 1476 421,6 29% 1° 1° 2 3 & 5 Resto de Paises
1 EE.UU 716 267,4 37% 2° México (354; 49%) Peru (267; 37%) Canada (6; 1%) Ecuador (1; 01%) Argentina (0,3; 0,0%) (88; 12%)
2 Alemania 103 3,5 3% 6° Espafia (27;26%) Grecia (21; 20%) Italia (15; 15%) Paises bajos (11; 11%) Polonia (4; 4%) (25; 24%)
3 Canada 79 2,4 3% 3° México (43; 55%) EE.UU (7; 9%) Perd (2; 3%) Espafia (0,2;0,3%) India (0,1; 0,1%) (26;33%)

eino Unido , o eru (47;60% éxico (9;12% spafia (2;3% emania (1; 1% olonia (1; 1% ;23%
4 Reino Unid 78 47,0 60% 1° Perd (47; 60%) México (9; 12%) Espafia (2; 3%) Al ia (1;1%) Polonia (1; 1%) (18; 23%)

apon . o éxico (38;54% ustralia (21;30% erd (3;4% ailandia (2;3% rancia (1; 1% ;8%
5 Japé 71 3,0 4% 3° México (38; 54%) Australia (21;30%) Perd (3; 4%) Tailandia (2; 3%) Francia (1; 1%) (6; 8%)

aises Bajos , o ert (41;63% . ; 10% emania (2;3% élgica (2;3% éxico (1;2% ,19%
6 Paises Baj 65 41,0 63% 1° Perti (41; 63%) EE.UU (6; 10%) Al ia (2;3%) Bélgica (2; 3%) México (1; 2%) (12, 19%)

uiza , o spafia (19;33% emania (11;19% éxico (5;9% talia (4; 7% erd (2;3%, ;28%
7  Sui 57 1,9 3% 5° Espafia (19;33%) Al ia (11; 19%) México (5; 9%) Italia (4; 7%) Perd (2; 3%) (16; 28%)
8 Francia 55 3,4 6% 3° Espafia (34;61%) Paises Bajos (4; 7%) Pert (3; 6%) Italia (3;6%) Alemania (2; 4%) (9; 16%)
9 Espaiia 52 29,0 56% 1° Perd (29; 56%) México (7; 14%) Paises Bajos (1;2%) Ecuador (0,2; 0,4%) Portugal (0,2; 0,4%) (14; 27%)
10 Bélgica 37 2,2 6% 2° Paises Bajos (23; 62%) Peru (2; 6%) Espafia (2; 5%) Alemania (1; 3%) Meéxico (1; 3%) (8;21%)

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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Paprika

* Los principales importadores mundiales de paprika son Vietnam al cual nuestro producto aun no llega y EE.UU, donde
ocupamos el 3° como pais proveedor.

* Por su parte, China es el 1° abastecedor de pdaprika a Vietnam, a EE.UU, Espafa, México, Alemania y Japdn, mientras que
Peru es el 2° proveedor en Espafia y México.

Principales Demanda Envios de Pert Posicién
Importadores de Mundial 2016 .. . |Exportadorade Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacion de Mercado.%
N° Ex"a:'%mp‘* dorad incipales Ab dores (US$ Millones 2016 icipacién d do.%)
Paprika (VR HEGEIN| USS Millones portacion Ferd Peru
77,1 8% 3° 1° 2° 3° 4° 5° Resto de paises
- 0% - China (209; 59%) India (118; 33%) Chile (19; 5%) Espafia (8; 2%) - (0; 0%)
29,3 20% 3° China (49; 34%) México (38;26%) Pert (29; 20%) India (21; 15%) Espafia (7; 5%) (1;1%)
- 0% - India (93; 70%) China (31; 23%) Myanmar (9; 7%) EE:UU (0; 0%) Espafia (0; 0%) (0; 0%)
4 Malasia 96 - 0% - India (60; 63%) China (31;32%) Hong Kong (3; 4%) Bangladesh (1; 1%) Australia (0; 0%) (0; 0%)
L I I | I R B o | Emiratos Arabes Unidos| ] T N
5  Srilanka 87 - 0% - India (76; 98%) China (1; 2%) Bangladesh (0;0%) | 0 0% ! Myanmar (0; 0%) (0; 0%)
, O%

6 Espaia 81 20,1 25% 2° China (55; 69%) Perd (20; 25%) Uganda (1; 1%) Zimbabwe (1; 1%) Sudafrica (1; 1%) (2; 3%)
7 México 75 24,5 33% 2° China (30; 40%) Pert (24; 32%) India (19; 25%) Pakistan (2; 2%) Chile (0; 0%) (0; 0%)
8 Indonesia 31 - 0% - India (27; 86%) China (4;13%) Malasia (0; 1%) Australia (0; 0%) Taipei Chino (0; 0%) (0; 0%)
9 Alemania 30 0,1 0% 18° China (18;59%) Meéxico (3; 10%) Brasil (2; 7%) Uzbekistan (1; 5%) Guatemala (1;5%) (5;16%)
10 Japén 16 0,0 0% 13° China (14; 87%) Chile (1; 4%) Meéxico (1;3%) India (0; 2%) Jamaica (0; 1%) (0;3%)
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- * Los principales importadores mundiales de potas son Corea del Sur y EE.UU, mercados donde ocupamos el 1° y 5° puesto

L e POta en como abastecedores.

L * Sin embargo, EE.UU, Francia, Alemania e Italia son mercados en los que hemos sido desplazados por Espafia, pais con menor
% : conserva competitividad que Peru en las exportaciones de potas en conserva.

Principales Demanda Enviosde Perti sl

N° Importadores de Mun.dial 20.16 Ex:::tt.::izzl:erd Ex:zsrltca'g:ra Principales Abastecedores (US$ Millones 2016; Participacion de Mercado.%)
Potas (VR HIEGEIN | USS Millones
Mundo 427 127,7 30% 2° 1° 2° 3° & 5° Resto de Paises
1 Coreadel Sur 99 57,9 59% 1° Peru (58;59%) China (34;35%) Tailandia (2; 2%) Viet Nam (1; 1%) Chile (1; 1%) (2,2%)

""" 2 EEUU | 45| 27| &% | 5 | China(16:35% | Espafia(5;11%) |  Japon(5;10%) | Taipei Chino (4;9%) |  Perd(27:6%) | (13;29%) |
""" 3 sapen | 38|  130] 3% | 3 | China(1847% | Tailandia(6;15%) |  Perd (13;34%) | VietNam(1;4%) | India(0;0%) |  (0:0) |
""" 4 Franda | 30| 05 2% | & | espana(22,74% | Aemania(1;5%) | Agentina (1,4%) | Itolia(1,3%) | paises Bajos (1,3%)|  (4;11%) |
""" 5 Australia | 29 - - | - | chine(11,39% | Malasia(10;36%) | VietNem(3;7%) | Taipei Chino(1;4%) | Myanmar(1;4%) |  (3,10%) |
""" 6 Alemania | 28| 03] 1% | 6 | Espafa(13;45%) | Francia(7;25% | VietNam(3;11%) | Italia(17;58%) | Taipei Chino(L;2%)|  (3;9%) |
""" 7 china | 17|  136] 8% | 1° | Perd(4;80% | Japon(L;6%) |  Chile(1;4%) | China(0;3% | Corea(02%) |  (15%) |
""" 8 malia | 14| 11| 8% | 5 | Espofa(639% | Aemania(320% | VietNam(1;11%) | Francia(Lo%) |  Perd(1,8%) |  (313%) |
""" 9 Homgkong | 11| - - | < | china@35% | ToipeiChino(2;21%) |  lapon(2;20%) | Teilandia (1;12%) | Coreadelsur (15%)|  (21%) |
[ 10 Rusia | | 10| % | 3 | China(1;70% | Belards (;17%) |  Perd(1,10%) | Tailandia (0;2%) | Taipei Chino (01%)|  (0,1;,0%) |

Fuente: SUNAT/ Trade Map
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