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Biocomercio: destino atractivo para el
financiamiento especializado

SILABO

I. Informacion general

1.1. Nombre : Biocomercio, destino atractivo para el financiamiento

especializado.

1.2. N°dehoras : Teoria 2, Practica 2.
1.3. Horario :09:00 hs. a 12:30 hs.
1.4. Fecha : Lima: 07 de noviembre del 2013 (Corporacién Andina de
Fomento).
1.5. Expositor :  Aldo Fuertes Anaya
Il. Sumilla

La presente Capacitacion corresponde al componente educativo y de desarrollo de
capacidades relativas al fortalecimiento de la cultura interna de sostenibilidad en las
organizaciones y la generacion de conocimiento y redes alrededor del tema. Se busca
afianzar el rol protagdnico del sector financiero para el avance de la sostenibilidad de los
demas sectores de la economia y la sociedad en general, lo cual se realiza apoyando al

sector de Biocomercio.

lll. Objetivos

3.1 Objetivo General:

Lograr que los ejecutivos de las empresas financieras conozcan, reflexionen y
actien en concordancia con el lema del “Biocomercio: destino atractivo para el

financiamiento especializado”.

3.2 Objetivos Especificos:
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3.2.1 “Posicionar” la sostenibilidad como parte del ndcleo de la visién y misién de
las instituciones del Sistema Financiero.

3.2.2 Motivar la decisidn las instituciones financieras en priorizar la sostenibilidad
como parte de su gestion.

3.2.3 Promover lineas y conceptos de productos financieros que atiendan a
clientes adscritos a la sostenibilidad.

3.2.4 Impulsar el reconocimiento de la sostenibilidad como un activo intangible
que mejore la calificacidn del potencial sujeto de crédito.

3.2.5 Generar la atencidn de las instituciones del Sistema Financiero a atender
mercados (muchos de ellos exitosos) de productos priorizados por
Biocomercio que no son atendidos por los servicios financieros existentes
(tara, quinua, cacao, maca, maiz gigante, peces de consumo humano, etc.).

3.2.6 Provocar en los funcionarios de las instituciones del Sistema Financiero una

actitud propositiva y proactiva hacia la sostenibilidad.

IV. Programacion de Contenidos

1. El Biocomercio

1.1 Concepto

1.2 Antecedentes

1.3 Tendencias

1.4 Promocion del BioComercio en el Peru
2. Empresas de Biocomercio en el Pery

2.1 Mapeo

2.2 Productos y Mercados

2.3 Potencial

3. Atractividad financiera
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3.1 Benchmark
3.2 Contexto favorable
3.3 Riesgo administrable
3.4 Estructuracion conveniente
4. Estructuracion financiera
4.1 Fundamentos financieros
4.2 Proceso

4.3 Financiamiento en Cadenas de Valor

V. Procedimientos didacticos

Las técnicas que se emplearan para el desarrollo del Kit de Capacitacion son:

» Generacidon de conocimientos previos sobre el tema a través de preguntas
motivadoras, socializando los mismos para tener una linea base a partir de la cual
se desarrollara el resto de la exposicion.

» Transferencia de conocimientos y de informacién a través de exposiciones -
didlogo, a cargo del Expositor.

» Reflexiéon y debate de temas especificos a través de trabajo de grupos, o
individuales, a cargo de los usuarios.

» Socializacién de conclusiones de los trabajos de grupo, a través de una plenaria
dirigidas por el expositor, quien reforzard y/o complementard los temas
debatidos en grupo

VI. Recursos diddcticos

Para el desarrollo de la exposicidn se utilizaran:

v' Multimedia: con el uso de diapositivas se puedan presentar las ideas de manera
sistematizada y graficadas, coadyuvando con ello a su internalizacién.

v Equipo de proyeccién de video: con la proyeccién de videos se motive el anlisis, la
reflexion y el debate, coadyuvando con ello al proceso de ensefianza — aprendizaje.
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v'  Lecturas seleccionadas.

v Uso de papeldgrafos, plumones y cintas adhesivas para los trabajos en grupo.

VIl. Evaluacion

a) Criterios:

v Participacion en clases y en los grupos de estudio.
v Pertinencia y rigurosidad analitica de la informacion.

v’ Presentacién de trabajos encomendados via Internet.

b) Instrumentos:
v" Preguntas orales: 10%
v' Exposicion de trabajo grupal: 20%
v" Informes escritos de trabajos individuales: 20%

v’ Prueba escrita: 50%

VIII. Bibliografia

X/

¢ Primer Informe del servicio de consultoria para la “Promocidon del Biocomercio en
el Sector Financiero para la facilitaciéon de Lineas de Crédito” elaborado por el
Consorcio SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la Comisidon de Promocion del
Perti para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU (2013).

» Capitulo 1: Aspectos Generales.

» Capitulo 2: Estudio de la Demanda Referencial.

» Capitulo 3: Estudio de la oferta: mapeo de servicios financieros.

Lima - Peru

% Tercer Informe del servicio de consultoria para la “Promocién del Biocomercio en
el Sector Financiero para la facilitacion de Lineas de Crédito” elaborado por el
Consorcio SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la Comisidon de Promocion del
Per(i para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU (2013).

» Portafolio de Planes de Negocio: Wiraccocha del Pert
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Lima — Peru

% Cuarto Informe del servicio de consultoria para la “Promocidn del Biocomercio en
el Sector Financiero para la facilitacion de Lineas de Crédito” elaborado por el
Consorcio SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la Comisidon de Promocion del
Perd para la Exportacién y el Turismo — PROMPERU (2013).

» Capitulo 2: Presentacién de las iniciativas empresariales ante las entidades
financieras: facilitacion de lineas de crédito.
» Capitulo 3: Informe Final y Sistematizacién de los Resultados.

Lima - Peru

% Universidad Antonio Ruiz de Montoya. “Modelo de Negocios Sostenibles”.

Documento Preliminar. Afo 2013.

IX. Lecturas

% Entendiendo el Biocomercio (2013).

Documento elaborado para el “Kit Educativo” por el Consorcio SASE Consultores - IGDSL
S.A.C. en el marco del Servicio de Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el
Sector Financiero para la facilitacién de Lineas de Crédito” contratado por la Comisién de
Promocion del Peru para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.

L)

» (Como surge el Biocomercio? (2013).

Documento elaborado para el “Kit Educativo” por el Consorcio SASE Consultores - IGDSL
S.A.C. en el marco del Servicio de Consultoria para la “Promocidn del Biocomercio en el
Sector Financiero para la facilitacién de Lineas de Crédito” contratado por la Comisién de
Promocién del Peru para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.

La primera parte del contenido del documento ha sido tomado del articulo “Modelo de
Negocios Sostenibles” de la universidad Antonio Ruiz de Montoya. Afio 2013. Documento
Preliminar.

% Tendencias actuales de comercio de la biodiversidad (2013).

Documento elaborado para el “Kit Educativo” por el Consorcio SASE Consultores - IGDSL
S.A.C. en el marco del Servicio de Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el
Sector Financiero para la facilitacién de Lineas de Crédito” contratado por la Comisién de
Promocién del Peru para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.
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% Del Financiamiento tradicional al financiamiento especializado (2013).

Documento elaborado para el “Kit Educativo” por el Consorcio SASE Consultores — IGDSL
S.A.C. en el marco del Servicio de Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el
Sector Financiero para la facilitacién de Lineas de Crédito” contratado por la Comisién de
Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo — PROMPERU.

% Mapeo de entidades que brindan financiamiento sostenible (2013).

Resumen del 3er. Capitulo del documento “Promocién del Biocomercio en el Sector
Financiero para la facilitacién de Lineas de Crédito” (1 Producto) elaborado por el Consorcio
SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la Comisién de Promocidn del Perti para la Exportacidn y
el Turismo - PROMPERU

% Entrevista a Wilfredo Necochea, Director Ejecutivo de FOGAL (2013).

Entrevista efectuada para la elaboracién del Kit Educativo en el marco del Servicio de
Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el Sector Financiero para la facilitacién de
Lineas de Crédito” elaborado por el Consorcio SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la
Comisién de Promocién del Perti para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.

X/

% Las empresas de Biocomercio en el Peru (2013).

Documento elaborado teniendo como referencia el contenido del Capitulo | del Producto 1
del Servicio de Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el Sector Financiero para
la facilitacién de Lineas de Crédito” elaborado por el Consorcio SASE Consultores — IGDSL
S.A.C. para la Comisién de Promocién del Peru para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU.

% Empresarios exitosos del Biocomercio: entrevistas (2013).

Entrevista efectuada para la elaboracién del Kit Educativo en el marco del Servicio de
Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el Sector Financiero para la facilitacién de
Lineas de Crédito” elaborado por el Consorcio SASE Consultores — IGDSL S.A.C. para la
Comisién de Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo — PROMPERU.

% Caso de éxito financiando el Biocomercio: Wiraccocha del Peru (2013).

Documento elaborado teniendo como referencia el contenido del Capitulo Il del Informe Final
del Servicio de Consultoria para la “Promocién del Biocomercio en el Sector Financiero para
la facilitacién de Lineas de Crédito” elaborado por el Consorcio SASE Consultores — IGDSL
S.A.C. para la Comisién de Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.

e « B
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Portal Web recomendado

X/
L X4

X/
L X4

0

Comisién de Promocién del Pert para la Exportacién y el Turismo - PROMPERU.

Portal web disponible en: http://www.promperu.gob.pe/.

Proyecto Biocomercio Andino - Peru.
Portal web disponible en: http://biocomercioperu.pe/proyectos/proyectobiocome

rcioandino/.

Programa Nacional de Biocomercio — Colombia.
Portal web disponible en: http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido

.aspx?catlD=1285&conID=7831.

Fondo Biocomercio - Colombia.

Portal web disponible en: http://www.fondobiocomercio.com/.

Biocomercio Andino - Ecuador

Portal web disponible en: http://www.biocomercioecuador.ec/.

Programa Nacional de Biocomercio Sostenible
Portal web disponible en: http://www.biocomercioecuador.ec/biocomercio-en-el-

ecuador/programa-nacional-de-biocomercio-sostenible.

Proyecto Cambio: Mercado Centroamericano para la Biodiversidad

Portal web disponible en: http://www.proyectocambio.org].

Banco ProCredit

Portal web disponible en: http://www.bancoprocredit.com.ec/.

PROMPERU Y 8 |



http://www.promperu.gob.pe/
http://biocomercioperu.pe/proyectos/proyectobiocomercioandino/
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Presentacion

Los resultados de los diferentes estudios sobre el Sistema Financiero latinoamericano,
en particular sobre la oferta e implementacion de productos y servicios sostenibles,
senalan que las instituciones demuestran un interés especial por el desarrollo e

1nnovacion de los mismos.

En este sentido, existe un interés creciente en el Biocomercio de parte de diversos
sectores, haciendo necesario que se divulgue y capacite en los temas fundamentales

del mismo.

La ausencia de esfuerzos de capacitacion, divulgacion y empoderamiento de lo que es

el Biocomercio, hace necesario que se cubra este vacio a partir del presente KIT DE

CAPACITACION.

El publico objetivo debe ser el cuerpo gerencial de las empresas financieras

vinculadas, directa o indirectamente, a este rubro.
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Objetivos Generales de la Metodologia

“*Lograr que los ejecutivos de las empresas financieras conozcan, reflexionen
y actien en concordancia con el lema del “BIOCOMERCIO: DESTINO
ATRACTIVO PARA EL FINANCIAMIENTO ESPECIALIZADO”.

**La metodologia empleada busca que los
contenidos del tema sean aprendidas
por el usuario con el objeto que se
desarrollen capacidades y competencias

relativas a la  promocién de

BIOCOMERCIO.
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Metodologia de Implementacion

Las técnicas metodologicas que se emplearan para el desarrollo del Kit de

Capacitacion seguira la siguiente secuencia de momentos:

Momento 1 Generacion de conocimientos previos sobre el tema a través

de preguntas motivadoras, socializando los mismos para
tener una linea base a partir de la cual se desarrollara el
resto de la exposicion.

Momento 2 Transferencia de conocimientos y de informaciéon sobre el

tema a través de exposiciones - didlogo, a cargo del
Expositor.

Momento 3 Reflexién y debate de temas especificos a través de trabajo

de grupos, o 1individuales, a cargo de los usuarios
(lecturas).
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Metodologia de Implementacion

Socializacién de conclusiones (producto) de los trabajos de

Momento 4 ) S :
grupo, a través de una plenaria dirigidas por el expositor,
quien reforzara y/o complementara los temas debatidos en
grupo.

Momento 5 Presentacion por escrito de los trabajos de grupo y de los

trabajos individuales, encargados para ser elaborados fuera

de la exposicion ,via Internet.
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Estructura

El Kit de Capacitacion consta de lo siguiente:

Programacién de la exposicién (silabo)
Sustento de la metodologia a emplear
Diapositivas de la Unidad I

Lectura de la Unidad I

Diapositivas de la Unidad 11

Lectura de la Unidad II ’
Diapositivas de la Unidad III

Lectura de la Unidad III

S S O' Gl

Actividades de cada unidad

Conclusiones

e
i

Vinculos a webs de interés sobre el tema

—
—
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Sustento de la Metodologia

/7

% La metodologia que se empleara tiene un componente pedagoégico,
por lo que su estructura tiene una secuencia que parte de la
generacion y socializacién de los conocimientos previos sobre el tema
con que cuenta el publico objetivo. A partir de ello se genera una
linea base sobre la que el expositor debe transferir los conocimientos

programados en las unidades.

s Esto permitira fijar los conocimientos y generar productos que
posibiliten tener la evidencia que el usuario ha aprendido y que tiene
la capacidad y/o competencia de hacer la transferencia adecuada a

otras personas y/o instituciones.
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Biocomercio: destino atractivo para el
financiamiento especializado

Kit de Capacitacion

Silabo
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Objetivo del Kit de Capacitacion

» El presente Kit de Capacitacion corresponde al componente educativo de
fortalecimiento de capacidades y la generaciéon de redes acerca de la
cultura de sostenibilidad, buscando afianzar el rol protagénico del sector
financiero en la promociéon del Biocomercio, del desarrollo sostenible de

los distintos sectores de la economia y de la sociedad en general.

» El objetivo general, es lograr que los ejecutivos de las empresas
involucradas conozcan, reflexionen y actien en concordancia con el

Biocomercio: destino atractivo para el financiamiento especializado.
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Logro de la Capacitacion

(perfil inicial y perfil final del capacitado)

Perfil Inicial Perfil de Salida

> Ejecutivo de entidad financiera que se
encarga del diseno, desarrollo y/o
ejecucion de servicios financieros, con
conocimientos basicos sobre
sostenibilidad.

» Con poco o ninguin conocimiento de
Biocomercio.

» Con disposicion de aprender acerca
del tema.

» Con manejo de fuentes de informacion

acerca del tema.

>

>

Ejecutivo de entidad financiera que se
encarga del diseno, desarrollo y/o
ejecucion de servicios financieros, con
conocimientos, capacidades y
competencias sobre sostenibilidad.
Con conocimientos y capacidades de
ser promotor del Biocomercio.

Con disposiciéon a divulgar los
beneficios del Biocomercio.

Con manejo asertivo de fuentes de

informacion acerca del tema.
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CONTENIDO

Unidad | El Biocomercio

El concepto de Biocomercio.

1.2. Antecedentes del Biocomercio.

1.3.
1.4.
1.5.

Tendencias actuales: contexto mundial y en Per.
Demanda actual de Biocomercio.
El Programa Nacional de Biocomercio: actores, resumen.

Unidad Il El Financiamiento Sostenible

2.1.
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.

Del financiamiento tradicional al financiamiento especializado.

,Por qué el Biocomercio es una opcion atractiva para las Entidades Financieras?
Puesta en valor de la sostenibilidad: convertirla en activo intangible.

El financiamiento de los Productos Priorizados por el Biocomercio.
Benchmarking del financiamiento sostenible: Peru y otros paises.

Unidad Ili Las empresas de Biocomercio en Peru

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.

Mapeo de empresas que cumplen los principios y criterios de Biocomercio.

Los negocios de las empresas de Biocomercio: mercado local y exportacion.
Potencial de algunos productos priorizados por el Biocomercio.

Experiencia de financiamiento para empresas de Biocomercio: Wiraccocha del Per.
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Logros del Kit de Capacitacion

Al terminar la capacitacion, el usuario tendra los siguientes aprendizajes:

» Ejecutivo de entidad financiera que se encarga del diseno,
desarrollo y/o ejecucion de servicios financieros con conocimientos,
capacidades y competencias sobre sostenibilidad.

» Con conocimientos del tema y capacidad de ser promotor del
Biocomercio.

» Con disposicion a divulgar los beneficios del Biocomercio.

» Con manejo asertivo de fuentes de informacién acerca del tema.




Lectural

Lectura 2

Lectura 3

Lectura 4

Vs

Lectura 5

Lectura 6

Lectura 7

Lectura 8

g

Lectura 8
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Lecturas Recomendadas

Entendiendo el Biocomercio

éComo surge el Biocomercio?

Tendencias actuales de comercio de la biodiversidad

Del financiamiento tradicional al financiamiento especializado
Mapeo de entidades que brindan financiamiento sostenible
Entrevista a Wilfredo Necochea, Director Ejecutivo de FOGAL
Las empresas de Biocomercio en el Peru

Empresarios exitosos del Biocomercio: entrevistas

Caso de éxito financiando el Biocomercio: Wiraccocha del Peru




GRACIAS

|
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Introduccion

1. Presentacion:

= E| curso:
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= El expositor:

Aldo Fuertes

Es Gerente General de Popular S.A. Sociedad Administradora de Fondos de Inversién (Popular SAFI) y
responsable de fondos de inversidn de mas de 100 millones de ddlares. Estructurd y administré el Fondo Mi
Cosecha (Impact Investing) que entrega financiamiento a agricultores orgénicos a través de la cadena
productiva. Ha laborado anteriormente en empresas vinculadas al mercado de capitales y a la promocidn del
emprendimiento. Es profesor en ESAN y en Centrum y consultor de Triodos FACET |/ Timpoc y del Centro de
Mercado de Capitales y Financieros (MC&F).

Tiene un MBA del INCAE Business School (High Honors) y es graduado con Distincién Especial en
Administracion y Finanzas por la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. Cuenta ademas con un
Diplomado en Administracidn de Riesgos Financieros del Tecnolégico de Monterrey (México), un Diplomado
en Gestion de Portafolios Alternativos de la Universidad del Pacifico (Pert) y una especializacién en Alta
Direccidn de Instituciones Microfinancieras en el INCAE Business School (Costa Rica-Nicargua).
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Introduccion

2. Objetivo:

“Lograr que los participantes tengan un mejor entendimiento del
Biocomercio, reconozcan su atractividad como destino de financiamiento y

aprendan enfoques alternativos de estructuracion financiera para éstos”.

3. Dinamica del Curso-Taller
= Exposicion
= Participacion
= Trabajo en grupo

=  Evaluacidon




Biocomercio: destino atractivo para el
financiamiento especializado

PROGRAMA

1. El Biocomercio
|.I Concepto
|.2 Antecedentes
|.3 Tendencias
|.4 Promocion del BioComercio en el Peru

2. Empresas de Biocomercio en el Peru
2.1 Mapeo
2.2 Productos y Mercados
2.3 Potencial

3. Atractividad financiera
3.1 Benchmarking
3.2 Contexto favorable
3.3 Riesgo administrable
3.4 Estructuracion conveniente

4. Estructuracion financiera
4.1 Fundamentos financieros
4.2 Proceso
4.3 Financiamiento en Cadenas de Valor
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.- El Biocomercio

Unidad |
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El Biocomercio

r IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII — -
i En el video se reproduce la exposicion del estudioso Antonio Brack acerca |

ide la Biodiversidad peruana y de su importancia como sustento dell

* Biocomercio. |

Fuente :TV Perd

Programa: La Buena Tierra

Capitulo :El oro verdel del Peru - El Biocomercio
Parte 2
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1.1 El concepto del Biocomercio

F ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _—

= El Biocomercio, es un concepto que comprende al conjunto de actividades dei
recoleccion, produccidn, transformacion y comercializacion de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad nativa, que, a su vez, comprende especies, recursos
genéticos y ecosistemas, desarrollados bajo criterios de sostenibilidad ambiental,

social y econdmica.

v' La produccion forestal no maderable (por ejemplo, aceites esenciales y
oleorresinas, gomas y resinas, colorantes, pigmentos y tintes naturales,
especias, hierbas y flores exdticas)

v’ La zoocria, acuicultura y maricultura

v' La agricultura sostenible (por ejemplo, frutas nativas, plantas medicinales)

v" El ecoturismo, turismo cientifico, vivencial (o etnoturismo) y turismo rural.

|
|
|
|
|
i = Los ambitos propios del Biocomercio, son:
|
|
|
|
|
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1.2 Antecedentes del Biocomercio

= La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo, también
conocida como la Cumbre de la Tierra, realizada en Rio de Janeiro, Brasil, en junio de
1992:
v' Los recursos naturales no son infinitos
v Importancia del uso sostenible, reconociendo que los ecosistemas, las especies y
los genes deben utilizarse en beneficio de la humanidad pero a un ritmo que no

afecte a largo plazo la diversidad biolégica.

= En esta reunidon mas de 150 lideres mundiales firmaron dos acuerdos juridicamente
vinculantes de gran importancia ambiental:
v' La Convencién Marco de Naciones Unidas sobre Cambio Climdtico

v" El Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB).
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1.2 Antecedentes del Biocomercio

v" El Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB) (continuacion...)

Se fijo tres objetivos:

e Conservacion de la biodiversidad.

e Usos sostenible de los componentes de la diversidad bioldgica; vy,

e Distribucidon equitativa de los beneficios derivados de la explotaciéon de los recursos
genéticos.

Se volvid en el acuerdo mundial mas importante sobre la vinculacidon entre el
medio ambiente y el desarrollo sostenible de los paises en via de desarrollo.

=  Adopcién del concepto en la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU):
v' En 1996, la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
(UNCTAD) presentd la Iniciativa Biotrade, con el objetivo de estimular el comercio
y la inversion en recursos bioldgicos para impulsar el desarrollo sostenible, de
acuerdo con los tres objetivos del CDB.
v' Desde entonces, ha procurado generar alianzas para establecer programas

nacionales e internacionales que refuercen todas las necesidades identificadas.




omerC|o Sostenlble

Rainforest

~ Alliance

CERTIFIED
Ecotourism]

—

CERTIFIED
IBD /=

EcoSocial



Mercado Global: USD 62,9
billones (2012)

Paises que reportan
comercio de productos
organicos: 162

Paises con regulacion
Organica: 86 (2011)

Bipco.mercio

FAIRTRADE

Mercado Global: EUR 4,9
billgnes (2012)

aises que reportan
comercio de productos
organicos: 120
Agricultores/productores

beneficiados: |,2 millones
(2012)

Fuente: FiBL & IFOAM — FLO
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1.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

= A nivel nacional: el mercado incipiente esta en proceso de formacidon a partir de la

demanda cada vez mayor de productos naturales (cuidado de la salud).

= Por ahora, la demanda hace que la produccidn de las empresas de Biocomercio y de los
productos “certificados” (como sostenibles, organicos o justos) se dirijan sobre todo a la

exportacion

* A nivel mundial, estd en constante crecimiento siendo ya mercados atractivos (salud +

responsabilidad):

v’ Europa

v' Estados Unidos
v' Asia

v" Oceania

= “Consumidores Responsables’” estan tomando mas fuerza en el extranjero y poco a poco

se esta difundiendo en el Perd, aunque aun es muy débil.
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El consumidor sostenible...

Consumidores
demandan
certificacion de
los productos

Incremento en el consumo)ético

[ Presion sobre la.cadena de
| abastecimientoy distribucion

Demanda

creciente de |
productos Prensay ONGs

naturales

Aspectosilegales

Incremento
de la
produccion

RSE

06/10/2016



Principales destinos de productos derivados de Ia
biodiversidad nativa peruana 2011

USD 354 millones

o




Principales destinos de productos derivados de Ia
biodiversidad nativa peruana 2012

USD 254.4 millones




EE.UU.

* Principal destino de las exportaciones de
derivados de la biodiversidad nativa

2012
USD 63,6 millones

201 | L
USD 69,5 millones Quinua

USD543millones . " ‘eqchinilla



EE.UU.

» 2011 = Ventas de productos organicos
ascendieron a US$ 31.5 Bn. (organic Trade

Association )

> Alimentos y bebidas US$ 29.22 Bn. (4,2%
del total de Alimentos)

* El sector retail de productos organicos
crecio en 56% del 2006-2010 (Packaged

Facts)

e Se estima un crecimiento anual de 9%
para estos productos
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.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

Importance of various aspects of pmaucts when Heumng
which ones to buy

BVeryimportant BRatherimportant & Rather notimportant MNot atallimportant - DK/NA
The quality of the product
The price of the product

The product'simpact on the environment

The brand, the brand name of the product B§¥
Q2. How important are the following aspects when making a decision on which products
mhu?\'qhmmnwhpmmhmwrunmlw

Actions with the greatest impact on solving
envirommental problems

Minimisngwaste and recyclng

Buying produds produced by eco-
friendly production

Buyngena gy-effidenthome appliances

Travelling kess andadopting sustainable
modes oftransport

Making efforts t ouse less water

DK/NA

Q8. In youropinion,whid: one of the following adio ns would
have the highestimpact o nsolving enviro nmentalproblems?
Base: allrespondents, % Elby

LOHAS-Lifestyles of Health &Sustainability:
80 mio consumidores, mercado de US$209
billones (2006), duplica para 2010, y
cuadruplica 2015 — Environmental leader

EEUU-2008 venta de productos organicos
llegaron US$24.6 billones (17%
increm/anual); alimentos crecio 15.8% (vs.
tasa 4,9% sector)- OTA

UE- mercado de cosmeéticos naturales
crecio apprx. 20% entre 2007 - 2008,
llegando a €1 billion (2007) - CBI

Fuente: The Economics of Ecosystems and Biodiversity (TEEB). Report for Business - Executive Summary 2010.
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1.3 Tendencias Actuales: contexto mundial y nacional

La oferta del Biocomercio en el Peru: varios son “no contactados” por el sistema financiero.

AN Commodities y de Exportacion

Productos de la Selva

Consumidor

Turismo
responsable |— 71
Artesania Papa
—> r’
Productos nativos de pequefios productores | | | Maiz

para consumo local

Granos
—» Andinos, etc.

Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL
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1.4 Promocion del Biocomercio en el Peru

» El Programa Nacional de Promocion al Biocomercio (PNPB): nace de los objetivos de la
Estrategia de la Biodiversidad Bioldgica Nacional como principal referencia para concebir

el programa nacional ambiental.

Programas Andino (CAN)y
Amazoénico de Biocomercio
(OTCA)

Comision Nacional de Promocion del
Biocomercio
MINCETUR
Presidente
Secretaria Técnica

Comité de Acceso al Grupo de Investigacion
Mercado e Innovacién en
Biocomercio — GIIB

Empresarios,
emprendedores,
productores
directos, sociedad
en su conjunto y
Sistema Financiero

IPPN-MINCETUR-RREE-

ADEX-MINAG/SENASA- IPPN-MINAM-
DIGESA CONCYTEC-

PERUBIODIVERSO
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DUHEM: Consumo Responsable

r IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII —_— -
i En el video se reproduce la exposicion de Lucia Valencia-Dongo, cofundadora |

de DUHEM, sobre el concepto del portal. I

Fuente :Wayra Peru
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DUHEM: Consumo Responsable

Alingresar

ACCESORIOS CULINARIO HOGAR INFANTIL MODA OTROS OFERTAS! MARCAS CAUSAS SOCIALES  IMPACTD  ;COMO FUNCIONA?

Cada preducto tiene una causa.. descdbrelal

g i g v N
&
Kotk |
w

| oeapsay G0 L Wi,

LOCP

LOOF Polar mujer fucsia

@ Polo para perros lentes
® * - verde

»
i

{Presiona agui para conversar mn.J

L No conectado - Déjanos tu mensaje
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DUHEM: Consumo Responsable

Busca tus productos favori

HWEAR INFANTIL WDDA X OTROS OFEATAS! : -4 KWARCAS CAUSAS SOCIALES BIPACTO
+ GENERO Ordenar par: | Mas recientes [=]
- 3&nerc - El
+ PRECIO
S0

4 b
Fittrar por precio

+ Calsa

- Causa - El

= o

2% Duo piqueos

2 ® ¥ W

U Pack Yacan

" W N W

M Aguaymanto

7| B
wee Aguaymanto deshidratado y nectar
deshidratado y nectar U Aguaymanto con Stevia
» - e - deshidratado y a ' +* -

mermelada




OLOKUTI:Web Eco-Bio-Justo

Olokuti

Olokuti Tienda Online Empresas

Alimentacidn Hogar Cosméfica natural Saludy Relax Ecoideas vy gadgets Complementos Ropa Infantii Fapeleria Cultura Navidad Jardin, ocio, mascotas

Olokuti ¥ GRATIS

i hrinds sosfensble

' v  Entrega
- i AtodaEspafla  Desde 4,98¢€
@@@ D D J ust:o € I':' Segdn opclén 24h / T2h
= 2 = "
O o < I'_'j 7 "l__ | ¢/ -
50y Vi) 1 0| A | S ( |
- a5 F9| T |2 :
= ) ool 'I,Ju!&, = |
icer 0el masaje HCEees eERENCIAIES DI0 :_:":_ _' o :':f'-;--: \; mundo ii naLsE ipruéha nos!
932.378.886
tus pedidos urgentes por telefono
Café verde en grano Dietas Tabletas para lavavajillas 1,4kg 70 Cargador Solar Platinum Plus
Depuratwas bio 150 gr. ud. Ecover A-Solar
) TRUSTED SHOPS
Alternativa 3 Ecover Waloracian del vendedor




BIOCOMERCIO
ANDINO

GEF+CAF+UNEP

OLOKUTI:Web Eco-Bio-Justo

N LU CUEnta para p

OIOkuti res nu Olokuti.com? Empieza agui

Olokuti Tienda Online Empresas

> Alimentacion

Alimentacion  Hogar Cosmeética natural  Salud y Relax  Ecoideas y gadgets Complementos Ropa  Infantil Papeleria Cultura Mavidad Jardin, ocio, mascotas
Frutos secos Cerveza Leche y bebidas vegetales Café
Olivas Licores Refrescos Infusiones
Snack salado Vino y cava Zumao Té Entrega

1 Espafia Desde 4,98€

Derivados de cereales Bombones Comida en consena Aziicar y Edulcorantes 2 24h [ 72h
Granos de cereales Cacao Conservas dulces Cereales y Mueslis
Harinas Chocolate Purés, sopas v caldos Copos de cereales

Mezclas preparadas Snacks y dulces Galletas

Semillas Mermelada

Sémolas, cus cus y quinoa Miel

Pan y Biscotes

378.886

Complementos dietéticos AITOZ Aceite de aliva
" Productos ecoldgicos
Tortas de arroz Legumbres Alinos q . es por teléfono
Pasta Especias @' Productos biologicos
Sal
Salsas V2 Comercio justo TRUSTED SHOPS

faloracion del vendedor
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Web de Wong

Invitado

- Ahora en on [+ |

Wonc : :
cencosud tu primer envio ES GRATIS cLave[ ]
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ey, SermtrEhETeE byerm—
compras exclusivas de Gificards yio vales de compra.
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.
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INIGIO™| MISTISTAS™| SUPERMERCADO |SGOMPRAR
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Wo 1G _'
Lo L ‘. 'W a-

Preventa Canastas Navidefias | Productos Saludables | Organlcos @ Ver por | orden de ingreso [=]
Productos Saludables Ayuda

Libre de Glutén

Dietéticos o suncmons [

Light o ; : )

Clrgéni:::us Foto Descripcion Precio Cantidad Agregar i

Sugar Free Aceite de Oliva - Del Prado e

) ) % Extra Virgen Organico. Diio Pack .
Especial del Dia &  Botelas0m i si2r62un o 15T A
5/.27.62 x Botella agregar
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Preventa PS4

@ Elige tu criterio de sustitucion

Aceite de Oliva - Del Prado
Coleccion Kimmidall Orgamco Botella 250 ml. S/ 1359 uni  h =T
N agregar

5/.13.59 x Botella

Encarte Lima @ Elige tu criterio de sustitucion

Primavera Verano Krea . .
Aceite de Oliva - Del Prado

Organu:cu Botella 500 ml. S/2204 uni [ |sT -
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Lecturas de la Unidad

Lectura | ] Entendiendo el Biocomercio

Lectura 2 ] {Como surge el Biocomercio?

Lectura 3 ] Tendencias actuales de comercio de la biodiversidad
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El Biocomercio

Unidad |




CONTENIDO

El concepto de Biocomercio

®

1.2. Antecedentes del Biocomercio

Tendencias actuales: contexto mundial y en Pera

Demanda actual de Biocomercio

El Programa Nacional de Biocomercio: actores, resumen.
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El concepto del Biocomercio

| : : : .
. El Biocomercio, es un concepto que comprende al conjunto de actividades de |
I

recoleccion, produccidon, transformacion y comercializacion de bienes y servicios

| derivados de la biodiversidad nativa, que, a su vez, comprende especies, recursos

| genéticos y ecosistemas, desarrollados bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social

| Y economica.

" Los dmbitos propios del Biocomercio, son: la produccién forestal no maderable (por
|
- ejemplo, aceites esenciales y oleorresinas, gomas y resinas, colorantes, pigmentos y |

tintes naturales, especias, hierbas y flores exdticas); zoocria, acuicultura y maricultura; I

I
Iagricultura sostenible (por ejemplo, frutas nativas, plantas medicinales); ecoturismo, |
| turismo cientifico, vivencial (o etnoturismo) y turismo rural. -

' ] —_— ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] J
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El Biocomercio

r IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII — -
i En el video se reproduce la exposicion del estudioso Antonio Brack acerca |

ide la Biodiversidad peruana y de su importancia como sustento dell

* Biocomercio. |

Fuente :TV Perd

Programa: La Buena Tierra

Capitulo :El oro verdel del Peru - El Biocomercio
Parte 2
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Antecedentes del Biocomercio

{Como, cuando y dénde surge el Biocomercio?

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo, también
conocida como la Cumbre de la Tierra, realizada en Rio de Janeiro, Brasil, en junio de 1992,
recordd a los encargados de la toma de decisiones que los recursos naturales no son
infinitos y establecid la importancia del uso sostenible, reconociendo que los ecosistemas,
las especies y los genes deben utilizarse en beneficio de la humanidad y que esto debe

hacerse de maneray a un ritmo que no afecte a largo plazo la diversidad bioldgica.

En esta reuniéon mas de 150 lideres mundiales firmaron dos acuerdos juridicamente
vinculantes de gran importancia ambiental: La Convencion Marco de Naciones Unidas sobre

Cambio Climatico y el Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB).
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Antecedentes del Biocomercio

Este ultimo se fijo tres objetivos fundamentales:
* Conservacion de la biodiversidad.
e Usos sostenible de los componentes de la diversidad bioldgica; vy,

 Distribucion equitativa de los beneficios derivados de la explotacién de los recursos genéticos.

A partir de ese hecho, el CDB se constituyd en el acuerdo mundial mas importante sobre la vinculacién entre

el medio ambiente y el desarrollo sostenible de los paises en via de desarrollo.

A nivel de la Organizaciéon de las Naciones Unidas (ONU), el concepto de Biocomercio, se adopta
propiamente en noviembre de 1996, durante la Tercera reunidn de la Conferencia de las Partes en el CDB,
realizada en Buenos Aires, Argentina, cuando la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD) presentd la Iniciativa Biotrade, con el objetivo de estimular el comercio y la inversién
en recursos bioldgicos para impulsar el desarrollo sostenible, de acuerdo con los tres objetivos del CDB, vy,
desde entonces, ha procurado generar alianzas para establecer programas nacionales e internacionales que

refuercen todas las necesidades plasmadas en dichas reuniones.
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Tendencias Actuales: contexto
mundial y nacional

Demanda nacional y mundial

* Los indicadores revelan que a nivel nacional el mercado incipiente esta en proceso de formacién a
partir de la demanda de productos naturales, y que a nivel mundial esta en constante alza, siendo
ya mercados atractivos los de Europa, Estados Unidos, Asia y Oceania, cuyos consumidores finales
prefieren contar con productos de calidad como el cacao organico, quinua, tara, maca, camu camu,

entre otros.

* Por ahora, la demanda hace que la produccién de las empresas de Biocomercio y de los productos
« W) ”» . Ve . . o oo o 7
certificados” (como sostenibles, organicos o justos) se dirijan sobre todo a la exportacion, con lo
cual se contribuye con los “consumidores responsables” del extranjero, abriéndose una gran
expectativa por la reaccién del mercado local, en el que el concepto y practicas del “consumidor

responsable” recién esta empezando a difundirse, aunque todavia de manera muy débil.
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mundial y nacional

Eportance of various aspects of pml-lcts when aeclaing
which ones to buy

B Very important WRather important ¥ Rather not important M Not atallimportant  DK/NA
The qualityof the product

The price of the product

The product'simpact on the environment

The brand, the brand name of the product

Q2. How important are the following aspeets when makinga decision on which products
to buy? Very important, rather important, rather not important, not at all important?

Actions with the greatest impact on solving
environmental problems

Mimisng waste and recycing

Buyingproduds produced by eco-
friendly production

Buying ena gy-effidenthome appliances

Traveling kss andadopting sustainable
modes of transpart

Making efforts t ouse less water

DK/NA

Q8. In vouropinion,whidh one of the following adio ns would
have the highestimp act o nsolving enviro nmen talp rob lems?
Base: allrespondents, % Elby

LOHAS-Lifestyles of Health &Sustainability:
80 mio consumidores, mercado de US$209
billones (2006), duplica para 2010, y
cuadruplica 2015 — Environmental leader

EEUU- 2008 venta de productos organicos

llegaron US$24.6 billones (17%
increm/anual); alimentos crecié 15.8% (vs.
tasa 4,9% sector)- OTA

UE- mercado de cosméticos naturales
crecio apprx. 20% entre 2007 - 2008,
llegando a €1 billion (2007) - CBI

Fuente: The Economics of Ecosystems and Biodiversity (TEEB). Report for Business - Executive Summary 2010.
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Demanda actual del Biocomercio

La demanda en el mercado nacional e internacional estd en crecimiento sostenible,
previéndose que en los siguientes afios ocupe un lugar preponderante en los

portafolios de negocios de las grandes empresas.

Siendo visible que las perspectivas de crecimiento de los negocios relacionados con el
Biocomercio descansa en la atraccion que sienten los consumidores por los productos
naturales o certificados sostenibles, organicos y justos, y que las tasas de crecimientos
mundial para este sector son consistentemente mas altas que el mercado tradicional en
general, lo que se plantea como una oportunidad ya no sdlo es la promocion -tarea en la
que el sector publico viene realizando importantes esfuerzos- sino también los aspectos

relacionados con el financiamiento, area que debe ser liderada por el sector privado.
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Programa Nacional de Promocién al
Biocomercio - PNPB

El Programa Nacional de Promocidn al Biocomercio (PNPB) nace de los objetivos de la Estrategia de la
Biodiversidad Bioldgica Nacional como principal referencia para concebir el programa nacional ambiental.
El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) ha asumido la Presidencia y la Secretaria de la
Comisién esta siendo manejada conjuntamente por PROMPERU (Comisidn del Perti para la promocién de

las Exportaciones y el Turismo) y el Instituto de Investigacidon de la Amazonia Peruana (IIAP).

Impulsar la formulacidon de mecanismos asociativos para contribuir a la
|

Objetivo : :
i diferenciacion, signos distintivos, entre otros, para la consolidaciéon de mercados .

generacion de oferta exportable con valor agregado mediante elementos de

* actuales en primera instancia y consecuentemente la incursion en nuevos nichos .

de mercado.
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Actores del PNPB P R

Programas Andino (CAN) y
Amazdnico de Biocomercio
(OTCA)

Convenio de
Diversidad Blolognca

Comision Nacional de Promocion del
Biocomercio
MINCETUR
Presidente
Secretaria Técnica

Comité de Acceso al Grupo de Investigacion Comité de Promocidn
Mercado e Innovacién en Comercial
Biocomercio — GIIB
IPPN-MINCETUR-RREE- IPPN-ADEX-CCL-
ADEX-MINAG/SENASA- IPPN-MINAM- APEGA-APTAE

DIGESA [— CONCYTEC-

PERUBIODIVERSO

I

Empresarios, emprendedores, productores directos, sociedad en su conjunto y Sistema
Financiero
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Programa Nacional de Promocién al
Biocomercio

v" Apoyar el desarrollo de la
competitividad

v' Propiciar la articulacion
de los agentes
involucrados

v Propiciar el escenario
favorable simplificacion y
adecuacion del marco

normativo . .
productivos para construir

v’ articulacion con L
. la competitividad . L.
instituciones competentes inversion

v’ - implementacion de un
sistema de informacién

v |ldentificacidn y seleccién
de tipos o grupos de
Productos

v’ Asistencia integral desde la
empresa hasta el
productor primario

v' Alianzas estratégicas y
eslabonamientos

v’ Asesorar a las
empresas en la
elaboracion de sus
planes de
bionegocios.

v" Apertura de lineas
de financiamiento

v Generar un entorno
positivo para la

Promocion de
Inversiones y Acceso
a Recursos
Financieros

Asistencia Técnica y
Cooperacion

¢
y

~ional Charges ForB»"
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Programa Nacional de Promocién al
Biocomercio

4 N\ N

v’ Fortalecer las actividades

comerciales de las Innovacion, transferencia v' Plataformas
empresas y generar tecnologica Internacionales- OTCA —
oportunidades Institucionalidad y CAN — UNCTAD
comerciales. articulacion v'Cooperacion

v Facilitar la ejecucién de Formacion Internacional
estudios de mercado Investigacion v'Biocomercio destacado

en COP X 2008
v'Plataformas nacionales

focalizados

v Apoyar en la busqueda de
nichos de mercado y en la interinstitucionales
identificacion de Politica Nacional
demandas de los bienes o Ambiental destaca y
servicios de la BD. prioriza Biocomercio

Politicas,
Estrategias y
Gestion
Organizacional.

Investigacion,
Desarrollo e
Innovacion
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Lecturas de la Unidad

Lectura | ] Entendiendo el Biocomercio

Lectura 2 ] {Como surge el Biocomercio?

Lectura 3 ] Tendencias actuales de comercio de la biodiversidad
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El Financiamiento
Sostenible

Unidad |11
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CONTENIDO

Del financiamiento tradicional al financiamiento especializado.

®

2.2.  (Por qué el Biocomercio es una opcion atractiva para las Entidades Financieras?

Puesta en valor de la sostenibilidad: convertirla en activo intangible.

El financiamiento de los Productos Priorizados por el Biocomercio

Benchmarking del financiamiento sostenible: Pera y otros paises.

91010
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Del financiamiento tradicional al
financiamiento especializado

Conceptualmente, para que un agente econdmico (persona natural, empresa, entidad no empresarial como
asociaciones, ONG’s, etc.) tenga acceso a recursos financieros para cubrir necesidades, se entiende de Inversion
y/o de Capital de Trabajo, por parte de las Instituciones Financieras, requiere cumplir una serie de requisitos de
calificacion que normalmente estan normados o son exigencias generalmente estandares en los mercados

financieros locales, extranjeros y OFF SHORE.

Si se trata de otras fuentes de recursos como la Cooperacidn
Internacional, sea la No Reembolsable (bilateral o multilateral), la
Financiera (que implica deuda), la Privada, del Sector Publico,
etc., que no serigen necesariamente por las normas

estandarizadas del mercado, los requisitos seran especificos para

cada caso.
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Surgen dos preguntas basicas cuyas respuestas pueden contribuir a desentrafiar el acercamiento
entre las entidades involucradas en Biocomercio y los servicios crediticios de las Entidades

Financieras del mercado:

1 De parte de las potenciales demandantes de crédito, ;cudl o cudles
son las ventajas que le puede reportar asumir los principios y criterios

de Biocomercio para ser calificado como sujeto de crédito?

2 De parte de las entidades financieras, ;:en qué condiciones se pueden
hacer atractivas las entidades de Biocomercio, como para fijarles

atencion?
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El sujeto de crédito

De manera generalizada, en cualquier mercado financiero, los requisitos para ser Sujeto de

Crédito son:

e Capacidad empresarial.

e Respaldo patrimonial.

e Plan de Negocios realista y solido.

» Mercado asegurado para sus productos.

¢ Flujo de Caja positivo.

Obviamente, las entidades que cumplan estos requisitos no tienen dificultad y
tampoco requieren de mayor apoyo, porque por su propio respaldo acceden a los

servicios crediticios.
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El sujeto de crédito

De otro lado, en el Perd y en muchos otros paises, se ha desarrollado la industria de las microfinanzas, la
cual atiende a micro y pequefias empresas que no son prioridad de bancos. Su vocacidon es ampliar el
mercado de servicios financieros “hacia abajo”. Por lo tanto, asumen otros criterios y metodologias para

calificar al potencial sujeto de crédito:

e Hace un analisis del cliente para determinar su capacidad y voluntad de pago visitando su vivienda

y negocio.

e Verifica la informacién y la documentacion de sustento (compras, ventas, inventarios, costos, etc.)

¢ Solicita referencias de clientes, competidores, vecinos, “in situ”.

De acuerdo a las experiencias en Perd y Colombia, asi como de otros paises, y las bases y antecedentes del
proyecto GEF-CAF, se puede observar que el aspecto central de las empresas involucradas en Biocomercio,
ademas de su adscripcion al concepto de sostenibilidad, es que son micro, pequefias 0 medianas empresas,

involucrando a emprendedores, principalmente de caracter rural.
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El criterio de sostenibilidad (eje central del
Biocomercio) como factor de valoracion en la
calificacion crediticia

De manera general, el concepto de sostenibilidad implica una postura propositiva del respeto al medio
ambiente, a los aspectos sociales y las buenas practicas de gestidon, en el manejo de la empresa y/o

proyecto.

La sostenibilidad, si bien atin no implica una mejor calificacidn como sujeto de
crédito, los criterios del mercado financiero estan avanzando en incorporar a

estas buenas practicas como atributos para la mejor calificacion.

Por ejemplo, en las Bolsas de Valores, ya se toma en cuenta la adscripcion a las buenas practicas, tal
como sucede con los “Principios del Buen Gobierno Corporativo” que ya forma parte del mejor puntaje

de valoracion de las empresas que se cotizan en la bolsa.
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;Qué es lo evidente de la adscripcion a la sostenibilidad, que le puede
permitir a una Empresa y/o emprendedor del Sector Biocomercio la
calificacion de sujeto de crédito por las entidades financieras?

Las empresas adscritas al Biocomercio son las que han calificado a la verificacidon del proyecto GEF-CAF, asi
como las empresas CERTIFICADAS por diversas entidades privadas, quienes establecen sus requisitos,
exigencias y controles para el otorgamiento y mantencién de sus “sellos”, en signo de conformidad con las

practicas sostenibles de los productores certificados.

Certificadores de Sostenibilidad

» Rainforest Alliance (Sostenibilidad)
»UTZ (Sostenibilidad)

»FLO ("Comercio Justo”- “Fair Trade””)
»IFOAM (“Productos Organicos”)
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Ademas de tales exigencias, en la conduccion de sus unidades productivas, los otros aspectos
caracteristicos de las empresas de Biocomercio, para considerarlos como relevantes en la calificaciéon

de “sujeto de crédito” son:

La moral, que en microfinanzas se evaltia como el aspecto central (voluntad de pago), junto

con la viabilidad del pequefio negocio.

La existencia de “mercados sostenibles” en el mundo, que cada vez tienen mas valoracidn
econdmica y comercial para los productores directos. En esos mercados poseen importantes
posibilidades de colocar su produccidon a precios justos y, en algunos casos, con “premiun”

particularmente de materias primas agricolas:

La condicién de micro, pequeia y mediana empresa (MIPYME), por la existencia de normas
legales y voluntades politicas que priorizan a este sector de empresas que concentran

emprendimiento y empleabilidad.
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La Certificacion
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Se auditan anualmente. Implica

Cuidado al medio Contribuciones sociales — Aumento de la

ambiente

Inclusion Social competitividad.

Poner en valor la certificacion:
* Asignacion de valor para las empresas como activo tangible.
» Garantia de certeza de produccion, flujos:

* Ventas - < reduccién de riesgos propios.

Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL
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Del financiamiento tradicional al financiamiento

especializado: experiencias y perspectivas.

A nivel de MIPYMES, las Cajas Municipales de Ahorro y Crédito (CMAC), Cajas
Rurales de Ahorro y Crédito (CRAC), las EDPYMES, las financieras dedicadas a

microfinanzas, las Cooperativas, y las propias ONG’s, han desarrollado interesantes

operaciones financieras.

Pero, precisamente la tendencia del mercado hace prever que las empresas
dedicadas al Biocomercio experimentaran necesidades de financiamiento,

generando oportunidades que las instituciones financieras pueden capitalizar.

Algunas empresas, sobre todo las de mayor dimensién, han recurrido al

financiamiento tradicional bancario.
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En el Sistema Financiero Nacional, la “banca multiple” ya viene haciendo

operaciones con empresas de Biocomercio. De otro lado, el Banco de la

Nacion se encargara de desarrollar el Programa de Inclusion Financiera, en

cumplimiento del D.S. 099-2012-EF para que haga funciones de “Banco de
Segundo Piso” financiando a las entidades del sistema que dediquen recursos

a la micro y pequenas empresas, asi como a los emprendedores.

A nivel de las entidades multilaterales se estan evaluando acciones de

financiamiento de proyectos de Biocomercio, el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), Corporacién Andina de Fomento (CAF), Banco Mundial

(BM), y Corporacién Financiera Internacional (CFI).
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{Por qué el Biocomercio es una opcion
atractiva para las Entidades Financieras?

Existen varios factores que pueden explicarlo:

El desarrollo sostenible es una responsabilidad compartida y

requiere especial atencion para el presente y futuro de

1 todos los negocios y actividades humanas, por lo cual, no
deberia pasar por desapercibida por las entidades

financieras respecto a los criterios de evaluacion, pues,

Desarrollo debiera considerarse un “activo intangible”, que
Sostenible contribuya a la calificacion positiva de “sujeto de crédito”,
el hecho que las empresas asuman los principios y criterios

del Biocomercio.
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Otro factor es que todas las entidades financieras, bajo cualquier

2

clasificacion, estan comprometidas con Ilos concepciones de

" Gobisiily “Responsabilidad Social” y los “Principios del Buen Gobierno

Corporativo
Corporativo”, conceptos que estan contenidos en los “principios y
criterios” del Biocomercio.
3 lgualmente, todas las calificaciones y certificaciones (organico,

comercio justo, de sostenibilidad, entre otras), que formen parte o den

sustento a las buenas practicas agricolas, ambientales y de gestion que

Buenas Practicas _ _ _ i
caracterizan a las empresas de Biocomercio, o de aquellas que estan en

proceso de adscripcion, deben ser “puestas en valor”, por la sociedad

en general y las entidades financieras en particular.

Las entidades financieras extranjeras denominadas “social lenders”, a nivel del mercado nacional e
internacional, ya vienen realizando tal evaluacion con respecto a las otras certificaciones de sostenibilidad,

comercio justo (fair trade) y organicos.
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Respecto al tamafio del mercado, el Biocomercio es un sector en
construccion y puede adquirir grandes dimensiones en nuestro pais.
Las empresas que se van “verificando” pueden incrementarse poco a
poco, como viene sucediendo, y, potencialmente, su numero es

ilimitado.

4 Las estimaciones realizadas arrojaron un valor de exportacion de
los productos de Biocomercio ascendente a 247 millones de ddlares

para el afio 2012.

Tamano de

Mercado La mayor parte de estas exportaciones la realizan grandes y

medianas empresas que, de alguna manera, ya son atendidas por las
entidades del sistema financiero con las lineas de financiamiento

existentes;

De otro lado, se encuentra un gran numero de productores
directos, que en un primer calculo ascienden a no menos de un cuarto
de milén de familias, que no son atendidos por las entidades

financieras.
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Tamano de
Mercado
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Los calculos actuales de la dimension de este mercado son
referenciales, preliminares y provisionales. Las inferencias generales
realizadas a partir de las actuales 33 empresas ya “verificadas”, asi
como las estimaciones que se pueden realizar sobre la base de los
productos priorizados, permiten establecer la gran heterogeneidad

gue tiene y puede tener el Biocomercio.

Finalmente, al ser el Bliocomercio un medio de contribucion a la
“Inclusidn Social”, sus impactos van a revertir en la mejora de la
calificacion de “riesgo pais” de Peru, dado que es uno de los puntos

de evaluacion donde se obtiene menos puntaje.

En sintesis, la necesidad de apalancamiento de recursos
financieros para iniciativas de Biocomercio, constituyen hoy una
oportunidad en el trayecto de la estructuracion y desarrollo de un
mercado interno con gran potencialidad y un mercado externo que

ya hace sentir su presencia.
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Puesta en valor de la sostenibilidad:
convertirla en activo intangible

Para facilitar el acceso de los empresarios y productores directores del Sector Biocomercio a
los servicios financieros y mejorar la “bancabilidad”, se debe poner en valor la certificacion de
sostenibilidad, HACIENDO QUE LA SOSTENIBILIDAD SE CONVIERTA EN UN ACTIVO INTANGIBLE,

gue mejore la calificacion de crédito.

Segmento de

Unidad Mercado
Productiva r-—"=—"="=° 1 Responsable
Certificacion en

Sostenibilidad
Sostenibilidad Ambiental e

Activo Intangible
con valor en el
mercado

Sostenibilidad Social

Sostenibilidad Economica

| Acceso a Servicios Financieros
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Recomendaciones:

Hacer los esfuerzos de estandarizaciéon con todas las certificadoras para identificar las
“buenas practicas” en los diferentes temas: ambientales, sociales, productivos, en general

de sostenibilidad, que de sustento e instrumentos para la puesta en valor de la

certificacion.

A Realizar estudios de investigacién y “benchmarking” sobre las politicas, estrategias,

\ X4
<.> productos, criterios de evaluacion, indicadores (métricas) que utilizan las entidades de
microfinanzas de América Latina hacia los productores personas naturales. Las propuestas

de ISEAL, FAST, pueden ser tomadas como referencias.

La AUTORIDAD MORAL Y TECNICA que detentan las certificadoras, las ubican en una

A
\ X4
4.: posicién expectante para la proposicién de mecanismos que articulen recursos financieros

*y

de diferentes fuentes nacionales e internacionales, publicas y privadas.

Existen una serie de otras iniciativas que provienen de agencias de Naciones Unidas, de los

A A - diferentes Estados Nacionales, de fundaciones privadas, de la propia sociedad civil, como

- » son los casos de BIOCOMERCIO, Mercados para la Biodiversidad (Centroamérica), etc.,
,F A . .,

v gue pueden ser convocados para esta agenda y para propiciar la conversién de la

sostenibilidad en un activo intangible valorizado.
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El financiamiento de los Productos
Priorizados por el Biocomercio

El Sistema Financiero nacional tiene una participacion poco significativa en la oferta de
servicios financieros para las empresas y emprendedores que se dedican a los diversos
eslabones de la Cadena de Valor de los productos priorizados por el Biocomercio.
Inclusive, en los 3 primeros eslabones de la Cadena de Valor del Biocomercio (ver cadena
de valor en la siguiente diapositiva) estan presentes soOlo las entidades dedicadas a las
Microfinanzas, las Cooperativas, Agrobanco y, con mayor preeminencia, las llamadas

“Social Lenders”.

Las “Social Lenders” forman parte de la llamada cooperacion

internacional privada proveniente de paises desarrollados, que esta
interesada en financiar y apoyar el desarrollo de las experiencias
empresariales en general del hemisferio sur y, en particular, de aquellas
gue abren oportunidades de emprendimiento a los productores directos

y a los pequeinos y medianos inversionistas.




Identificacion de las Necesidades de Financiamiento en la Cadena Productiva del
Biocomercio

= s s s mm n mm n s s mm R mm h o n s s e n e n Necesujad de FlnanC|am|ento —n mm h o s h m R R N R R M N M s mm h s e R mm s s

«Capital de *Capital de «Capital de Trabajo «Capital de Trabajo «Capital de Trabajo Capital de Trabajo
Trabajo Trabajo +Activo Fijo «Factoring *Forfating
*Avioagricola *Activo Fijo sLeasing *Forfating

*Activo Fijo *Factoring «Cartas de Garantias

*Cartas de Garantias

ACOpiadOI"e Comercializacién M d
=] i ercado
roduccién | B > —p/

o Procesamiento S, Industrializacion Internacional
y ~— | Post Cosecha i (valor agregado (EEUU, Unidn

recoleccion
de productos de los productos) Eu’ropea,
Japon, etc.)

1
1
1
de la i
i
1
1

v

v

biodiversidad !

nativa I :

.................................. T N S —.-p || Mercado Local y
Supermercados

*CMAC *CMAC «Social Lenders *Banca Mdiltiple *Banca Mdltiple Banca Mdiltiple
«Cooperativas *Cooperativas *Agrobanco *Financieras *Financieras
*ONG’s *ONG’s *CMAC *CMAC
*Agrobanco eAgrobanco «CRAC «CRAC
*Fondos *Fondos ‘EDPYMES
Concursables Concursables
*Social Lenders *Social Lenders
MiBanco *MiBanco
*CRAC *CRAC
*EDPYMES *EDPYMES
Financieras Financieras

Entidades Financieras que ofrecen estos servicios financieros

Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL.



BIOCOMERCIO
ANDINO

Las “Social Lenders” han permitido que las Cooperativas y Asociaciones de Productores
puedan organizar sus procesos para que atiendan a clientes del extranjero que compran
productos de Biocomercio tanto convencionales, asi como aquellos que estan

“certificados” (como sostenibles, organicos o de comercio justo).

Dichas instituciones extranjeras han atendido principalmente operaciones crediticias

para comercializar cacao, quinua y en menor medida otros productos.

Las tasas de interés que cobran se ubican en un rango entre 8% a 12% anual
en ddlares; es decir son significativamente mas bajas que las de las instituciones
del Sistema Financiero “on shore” (o nacional), debido a que utilizan los fondos
que sus matrices han destinado con fines Eticos y de Responsabilidad Social. Asi
también porque “levantan” fondos con instrumentos financieros que expresan

caracter social o porque realizan el “funding” en los mercados internacionales.
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Benchmarking del financiamiento sostenible:
Peru y otros paises

Como servicios financieros explicitos para Biocomercio existen las experiencias del Fondo
de Biocomercio de Colombia que podria sefialarse como el mas antiguo, el cual
recientemente se ha insertado dentro del Sistema Nacional de Crédito Agropecuario

(SNCA) en el papel de afianzador de los créditos que califican como tales.

El SNCA implica instituciones como el

FINAGRO (segundo piso) y Banco Agrario

(primer piso), mecanismos de stencion, lineas
FONDO Lg de productosy sistemas de alianzas
}'l. IOCOMERCIO @ institucionales que apoyan tanto las
actividades productivas agricolas como en
general rurales, constituyéndose en un muy

importante soporte financiero.
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Otras interesantes experiencias fueron las de los Mercados Centroamericanos
para la Biodiversidad , que disefiaron un conjunto de componentes para

financiar principalmente a MIPYME’s del sector.

Mercados
Centroamericanos

para la Biodiversidad

CAMBIio

bio En Bolivia también se desarroll6 la experiencia
—— v del Fondo Financiero del Biocomercio, como a
productos nativos de Bolivia través de entidades financieras no reguladas,

pero que tuvo poco impacto.
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Producto Financiero ‘“‘EcoCredit”’ del Banco ProCredit
Ecuador

Producto Crediticio que esta destinado a financiar iniciativas de inversion orientadas a la reduccion de
impactos ambientales. Este servicio es ofrecido por el Banco ProCredit, el cual considera al cuidado del
ambiente como un tema central de sus actividades operativas y de posicionamiento. Es por ello que el

Sistema de Gestion Ambiental del Banco, y por ende, de sus servicios financieros, se basan en tres aspectos

importantes:
Busca reducir el impacto ambiental de las operaciones del Banco con acciones enfocadas puertas adentro
Pilar | mediante la sensibilizacién del personal, medicién de los consumos de recursos (electricidad, agua, papel,
combustible, etc.), organizacion de actividades que fomenten el nivel del compromiso organizacional con el
ambiente y la comunidad.
Pilar |1 Orientado a evitar que la institucién otorgue financiamiento a actividades comerciales, industriales o de
s Servicios que lesionen el entorno ambiental y social donde operan.
Se refiere al desarrollo de lineas de financiamiento para inversiones orientadas a la reduccién de

Pilar 11l

impactos ambientales de sus clientes.

Al respecto, hizo énfasis en que “EcoCredit” es un servicio creado para este fin y ha tenido no sélo
buena acogida en el mercado ecuatoriano, sino también, ha representado un importante producto de
rentabilidad para el Banco.
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Producto Financiero “CrediEcolégico” de la
CMAC Huancayo

Este producto crediticio innovador y pionero en incorporar el concepto de sostenibilidad
ambiental como criterio de evaluacion esta destinado a financiar la adquisicion de tres
equipos energéticos alternativos: termas solares, hornos mejorados y secadores solares
(para granos) especializados para la actividad productiva de las regiones en las que se

ofrece.

fue disefiado y lanzado al mercado en el marco
de la Iniciativa de Inclusién Financiera (The Energy

Inclusion Initiative) desarrollada por ADA (Appui

: DH‘JH H UH nCHYU au Développement Autonome) y MicroEnergy

Tu mejor opcion financiera!!! _ _ o
International (MEI)"! el cual tiene por objetivo

aumentar el acceso a la energia limpia en los

paises en desarrollo a través de servicios técnicos

y financieros inclusivos.
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Este producto ofrece microcréditos que oscilan entre los 350 y 2500 Nuevos Soles. Estos

montos permiten a los microempresarios adquirir equipos certificados como termas
solares, secadores solares para la produccion de café y cacao y hornos mejorados que

consumen 50% menos de madera que un horno convencional, entre otros.

Gracias a estos equipos los
microempresarios pueden
aumentar sus oportunidades

P S de negocio y mejorar las
renaceed R W R condiciones
socioeconomicas locales, al
mismo tiempo que garantizan

la proteccion del medio

ambiente.




BIOCOMERCIO
ANDINO
GEF+CAF+UNEP

Cronologia del Producto CrediEcoldgico desde su disefio hasta su

lanzamiento al mercado

Julio ' Octubre
2010 2010

Identificacion Investigacion de
Perd fue Campo
identificado Dos instituciones
como el pais més de microfinanzas
prometedor para del Pert fueron
la ejecucion del elegidas como
proyecto. ejecutoras del
proyecto principal.
Los productos
energeticos
especificos fueron
identificados.

Fuente: Caja Municipal de Ahorro y Crédito Huancayo

A través de este servicio especializado que ofrece esta CMAC (y Fondesurco), se espera
que mas de 10,000 microempresarios puedan tener acceso a la energia limpia para el afo
2015.




BIOCOMERCIO
ANDINO
GEF+CAF+UNEP

Lecturas de la Unidad

Lectura | Del Financiamiento tradicional al financiamiento especializado

Lectura 2 ] Mapeo de entidades que brindan financiamiento sostenible

Lectura 3 ] Entrevista a Wilfredo Necochea, Director Ejecutivo de Fogal
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Biocomercio: destino atractivo
para el financiamiento
especializado

BANCO DE DESARROLLO
DE AMERICA LATINA
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Las Empresas de
Biocomercio en el Peru

Unidad 111
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CONTENIDO

Mapeo de empresas que cumplen los principios y criterios de Biocomercio.
3.2. Los negocios de las empresas de Biocomercio: mercado local y exportacion.
Potencial de algunos productos priorizados por el Biocomercio

@ Experiencia de financiamiento para empresas de Biocomercio: Wiraccocha del Peru
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Mapeo de Empresas que cumplen los
principios y criterios del Biocomercio

El universo de las empresas que se ubican dentro de los principios y criterios de
Biocomercio es bastante amplio y también deben comprender a aquellas empresas que
lo han asumido desde antes, por otras modalidades de sostenibilidad, como las

empresas “certificadas” y las que asumen estas convicciones por razones particulares.

No certificados, pero en negocio de
Biocomercio

Certificados: Sostenible (Rainforest
Alliance, Organicos, Fair Trade, UTZ

Universo de empresas de
Biocomercio en el Peru

Convocadas (33 empresas — fase inicial
del Proyecto Biocomercio Andino

Elaboraciéon: Consorcio SASE - IGDSL
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Empresas Adscritas al Proyecto
Biocomercio Andino

r n —_— L | —_— n —_— L | —_— n —_— ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ] _— ] — ]

= Actualmente en el Peru existen 33 empresas, ya “verificadas”, que se dedican a la produccion de

. productos priorizados por el Biocomercio:

| A
_ Algunas caracteristicas de estas empresas son:

Clasificacion Empresas adscritas al Proyecto Biocomercio
Andino segun Sector

Principales necesidades de las empresas adscritas al
39 3% Proyecto Biocomercio Andino

m AGROINDUSTRIA H Requieren Financiamiento

ECOTURISMO
mAGRO Requieren Asistencia
= TEXTILES Teécnica
m PESCA B Reuieren Financiamiento y

Asis. Técnica

= No Especifican

Fuente: Fichas informativa de las Empresas adscritas al Proyecto
Biocomercio Andino,
Elaboracioén: Consorcio SASE - IGDSL.
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Empresas exportadoras de productos
de Biocomercio

= Segun estadistica de la SUNAT, 628 empresas y/o personas naturales con negocio propio han

exportado productos del Sector Biocomercio durante los anos 2011 y 2012. l
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Empresas Certificadas en

Sostenibilidad

¢Qué es lo evidente de la adscripcion a la sostenibilidad, que le puede permitir la calificacion

de sujeto de crédito por las entidades financieras?

Certificadores de
Sostenibilidad

* Rainforest Alliance (Sostenibilidad)
* UTZ (Sostenibilidad)
* FLO ("Comercio Justo”- “Fair Trade’”)

* [FOAM (“Productos Orgdnicos”)

Las empresas adscritas al Biocomercio son las que
han calificado a la verificacion del proyecto GEF-
CAF, asi como las empresas CERTIFICADAS por
diversas entidades privadas, quienes establecen
sus requisitos, exigencias y controles para el
otorgamiento y mantencidn de sus “sellos”, en
signo de conformidad con las practicas sostenibles

de los productores certificados.
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No Certificados, pero en negocio de
Biocomercio

El tamafio del sector por nimeros de empresas, organizaciones y/o productores participes de este mercado

resulta adn dificil calcular, sobre todo, por la carencia de informacién disponible. Sin embargo, de acuerdo a

informacidn disponible de fuentes confiables, existen en el Perd aproximadamente 251 752 productores directos

quienes se dedican al cultivo de tara, quinua, maiz blanco gigante del cusco, papa nativa, camu camu y a la

recoleccion de la castana.

Estimado referencial de demanda en base a algunos productos priorizados

Producto N° de Regiones Fuente de Informacion
Productores
41,650 Cajamarca, Ayacucho, Programa Regional para la Gestién Social de Ecosistemas
Tara Ancash, La Libertad, Forestales ECOBONA
Lambayeque, Piura
Quinua 60,000 | Ayacucho, Arequipa, Puno Organizacién de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion (FAO)
Maiz Blanco Gigante del Cusco 5,000 Cusco Agrorural - FAO
134,854 Junin, Huancavelica, Ministerio de Agricultura
Papa Nativa Apurimac, Huanuco, Puno,
Cusco, Ayacucho, Ancash y
Cajamarca
Camu Camu 2,000 Loreto y Ucayali Bebidas Interandinas S.A.C.
Castana 8,248 Madre de Dios Asociacion para la Conservacion de la Cuenca Amazonica -
ACCA
Total 251,752

Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL.
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Los Negocios de las Empresas de
Biocomercio: mercado local y exportacion

Entre los principales productos exportados se encuentran la Cochinilla, el cual constituye el 34% de las
exportaciones totales del sector. En segundo lugar se encuentra la tara, cuyo valor Free On Board (FOB)
exportado en el afio 2012 supero los US$ 56 millones y constituye el 23% de las exportaciones. Otros productos
que resaltan en esta lista son la quinua, la nuez de Brasil y el maiz gigante que representan el 13%, 9% y 6%

respectivamente.

Principales productos exportados del Sector
Biocomercio (2012)

H Cochinilla
Producto del Sector Valor FOB exportado en el Tara
Biocomercio afio 2012

Cochinilla 85,022,020.39 ¥ Quinua
Tara 56,428,927.21 = Nuez del Brasil
Quinua 32,939,728.42 B Maiz gigante
Nuez del Brasil 22,158,160.95  Maca
Maiz gigante 13,888,396.45
Maca 10,682,281.52 Achiote
Achiote 10,575,493.69 Sacha inchi
Sacha inchi 2,757,194.56 Barbasco
Barbasco 1,775,199.41 Maiz morado
Maiz morado 1,466,649.09
Otros 9,527,321.87 = Otros

Total FOB 247,223,385.56

Fuente: SUNAT.
Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL.
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Los Negocios de las Empresas de
Biocomercio: mercado local y exportacion

En el afio 2012, el sector Biocomercio exporté US$ 247 millones en valor FOB cuyo destino principal fue
Estados Unidos y el resto de los paises de América que juntos representan el 48% del mercado internacional de
nuestros productos. En segundo lugar se ubica el contiene europeo que consume el 35% del total de las

exportaciones.

1%

B America

Europa

Principales Mercados de los
productos del Biocomercio
exportados por el Peru
(2012)

B Asia

M Africa

m Otros

Total mercados: 111 paises.

Fuente: Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria (SUNAT).
Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL.
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Los Negocios de las Empresas de
Biocomercio: mercado local y exportacion

Es importante sefalar que todos los productos hasta ahora considerados de Biocomercio, tienen un
comportamiento dinamico, tanto en el mercado local como sobre todo en las exportaciones. Un buen nimero
de los productos priorizados estan siendo motivo de esfuerzos empresariales para su mejor aprovechamiento,
pero no figuran aun en las estadisticas. En el siguiente cuadro podemos observar algunas cifras

representativas:

Exportacion del Sector Biocomercio — Productos Emblematicos

Producto Valor exportado en MM Valor exportado en Crecimiento respecto

USs$ - 2011 MM US$ - 2012 al 2011
Cochinilla 212 85 -59.91%

Tara 42 56 33.33%
Quinua 25 32 28.00%
Nuez de Brasil 28 22 21.83%
Maiz gigante 11 13 18.18%
Maca 8 10 25.00%

Fuente: ADUANAS
Elaboraciéon: Consorcio SASE - IGDSL
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Potencial de algunos productos priorizados
por el Biocomercio

En sintesis, se debe apuntar que en el Peru existe una importante gama de empresas y productores de
Biocomercio (reales y potenciales) “no contactados”, no financiadas por el sistema financiero "ON
SHORE” y que, en el caso de los mas exitosos, se estan dirigiendo principalmente a los “consumidores

responsables” extranjeros. En ese sentido se puede presentar la siguiente figura ilustrativa:

—> Commodities y de Exportacion
L 5 Productos de la Selva
La oferta del _ .
. . Consumidor |-—— Turismo
Biocomercio en el responsable
Peru > Artesania r Papa
Productos nativos de pequefios —» Maiz
—> productores para consumo local
Granos

— Andinos, etc.

Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL
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Potencial de algunos productos priorizados
por el Biocomercio

TARA

El Peru es el principal productor de tara en el mundo, se estima
que aporta aproximadamente el 80% de la produccion mundial de
esta especie. Los principales departamentos productores son
Cajamarca, La Libertad, Ayacucho, Huancavelica, Apurimac,

Ancash y Huanuco.

Producto Valor exportado en MM | Valor exportado en MM | Crecimiento respecto
USS$ - 201 1 USS$ - 2012 al 2011
Tara 42 56 33.33%

Fuente: ADUANAS
Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL
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Principales mercados de exportacion de la tara

En el caso de Perd, el mercado de este producto es basicamente de exportacion y se estima que solo un
3% se destina al consumo interno para las pequefias curtiembres y al tefiido de lanas para la artesania. Por
esta razon es importante conocer a los paises que importan la mayor produccién de tara en polvo a
nuestro pais, siendo nuestro principal destino China con el 34% del total de exportaciones, seguido de

Brasil con 12% e Italia con el 9% del total.

12,000

10,000

£,000

Principales mercados a donde se
exportan la tara en polvo del Peru
(2009 - 2011) 4000

6,000

2,000

CHINA BRAZIL ITALY ARGENTINA

w2011 W 2010 2009

Fuente: AGRODATA - MINAG.
Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL.




Brasil: Brecha de la Demanda de Tara en Polvo (TM)

2012 — 2020
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Fuente: AGRODATA - MINAG.
Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL.
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Potencial de algunos productos priorizados
por el Biocomercio

QUINUA
La produccion de quinua en el mundo se concentra, Colombia
Ecuador
principalmente, en Sudamérica. La produccion en el altiplano, y
Turibes
sobre todo en el Peru, estd a cargo de pequenos productores. B AN
Segtn la FAO, en el Peru hay alrededor de 60,000 productores. R\ o
La Libertad
Ancash Haneo
Uemyali
Pase
o =1 Macke e Dlos
Hoaromslion Qo
o= 'n:mmx i o
@
e ® Bolivia
Moqueg o »
Teora
Elaboracién: Sector Agro y Agroindustria — PROMPERU

Producto Valor exportado en| Valor exportado Crecimiento
MM US$ - 2011 en MM US$ - respecto al 2011
2012
Quinua 25 32 28.00%

Fuente: ADUANAS

Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL
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En las estadisticas de la FAO se puede apreciar, para el caso peruano, un aumento en la produccidn

entre los afios 2005 y 2010, acompanado de un incremento de las dreas cosechadas. Considerando

que los rendimientos han sido estables en los dltimos cinco afios, se advierte que existe un esfuerzo

para aumentar la produccion y atender la creciente demanda interna y externa.

Evolucién del area
cosechada y produccion de
la Quinua en el Peru

Fuente: Division de Estadistica de la FAO — FAOSTATS.

Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL.
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Potencial de algunos productos priorizados
por el Biocomercio

MAIZ GIGANTE DEL CUSCO

El maiz blanco es generalmente exportado a diferentes paises
como el Japon, Espafa, Francia, etc., y para el mercado nacional
generalmente como grano seco, una parte de la produccion es

transformado en maiz pelado que es transportado vy

comercializado en Lima y otras regiones.

52 '-'v lvador -

LEYENDA
] stios productores MaGC
Carreteras

Actividad agropecuania

Wharad pot & Rwvata 2000
Fta inocants el sl 2006 Infens 200

Producto Valor exportado en| Valor exportado Crecimiento
MM US$ - 2011 en MM US$ - respecto al 2011
2012
Quinua 11 13 18.18%

Fuente: ADUANAS
Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL
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Tendencia de la Demanda y Precio del Maiz Gigante

Desde el ano 2003, la demanda del Maiz Blanca Gigante del Cusco presenta una tendencia positiva, al
igual que los sostenidos registros de incremento de los precios, tal y como se puede visualizar en los

siguientes graficos.
Tendencia de demanda y precio del MBGC
(2001 — 2011)

12000000
10000000 T
8000000 —e— Afio
6000000 / - —=—FOB US$ miles

Peso Neto Kilos
4000000
Formacién de Precio del MBGC

2000000
0

Fuente: AGRORURAL
Elaboracion: Consorcio SASE — IGDSL

Precio en chacra, grano
Sin seleccionar
Sin clasificar
S/.2.45

Fuente: AGRORURAL
Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL

]— | Relaciéon de precio 1/18 }7
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Experiencia de Financiamiento para
Empresas de Biocomercio:Wiraccocha del

Peru

Wiraccocha del Pert S.A.C., es una empresa dedicada a la produccién, comercializacion y exportacion de

productos andinos, en especial la quinua organica (negra, roja y blanca) en la que destaca la calidad y

cuenta con certificacion organica.

Razén Social

Soluciones Avanzadas en Agronegocios Wiraccocha del

Perd S.A.C.
Nro. de RUC 20494626897
Direccion Jr. Madrid N°© 203
Region Ayacucho
Provincia Huamanga
Distrito San Juan Bautista

Numero de Teléfono

+51 (066) 313382

Numero de Fax

+51 (066) 313382

Representante / Contacto

Glicerio Felices Prado

Direccion electrénica (email)

gfelicesp@wiraccochadelperu.com.pe

Pagina Web de la empresa

www.wiraccochadelperu.com.pe

Fecha de Creacién de la
Empresa

09/12/2008

Actividad Econdmica

Produccion, Comercializacion y Exportacion de Quinua
(negra, blanca y roja) y kiwicha organica.

Sector Econémico

Biocomercio
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Ficha Técnica del Plan de Negocio

Producto Quinua organica
Mercado Vancouver (Canada)
Principales actividades La propuesta del plan de negocios, contempla tres puntos establecidos dentro de las prioridades

que la empresa tiene contemplado:

1. Certificacion:
Para ingresar a nuevos mercados internacionales, la empresa Wiraccocha del Peru tiene
planeado invertir en certificaciones que le permitan ingresar a nuevos mercados.

1. Plan de Marketing:
La empresa, consecuente a su internacionalizaciobn ha considerado invertir en un plan de
marketing, donde le posibilite ingresar a ferias nacionales, internacionales, expo Pera (SIPPO -
Swiss Import Promotion Programme), Bio Fach 2013, Organic & Wellness News.

1. Actividades de la Linea Base de Verificacion P&C:
Luego de haber sido verificada, de acuerdo a la Linea de Base de Verificacion de P&C de
Soluciones Avanzadas en Agro negocios Wiraccocha del Perd SAC, por la verificadora Ceres

Perl SAC, delimité las actividades para incrementar el porcentaje de aceptacion.

Periodo de ejecuciéon del plan | 2013 — 2018

Inversion Total US$ 40,000.00
Aporte PROMPERU US$ 20,000.00
Contraparte US$ 20,000.00

VAN Financiero US$ 515,223.86

VAN Econémico US$ 761.672.09

TIR Financiero 83%

TIR Econdmico 83%




Plan de Financiamiento
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Para el financiamiento de la contraparte, de acuerdo al Plan de Negocio, Wiraccocha del Peru

presentd una propuesta de Crédito Bancario de acuerdo a los términos que se presenta en el siguiente

cuadro, pero no contempla las necesidades de Capital de Trabajo para el acopio de la quinua, por lo que

se realizaron reuniones con esta empresa para definir la manera de resolver estos decisivos

requerimientos.

Plan de Financiamiento

Préstamo 20,000.00 Tasa Interés Anual | 17% | anual
Inicial 0,00 Plazo 15 | meses
Tipo Préstamo | Para Activos Intangibles Periodo de Gracia 0 meses
Tipo Garantia Liquida Portes 1| (USS)
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Alternativa de Financiamiento

Si bien la Estrategia de Financiamiento desarrollado en el Plan de Negocio contempla la solicitud
de un crédito bancario de US$ 20,000.00; al analizar las dimensiones de lo requerido para Capital de
Trabajo, las condiciones de tal crédito y contrastarlos con otras alternativas existentes en el mercado,
el Consorcio SASE — IGDSL sugiri¢ al representante de Wiraccocha del Peru evaluar la alternativa de
solicitar operaciones de crédito a a la Financiera Alterfin y al Fondo para Pequefos Productores

Rurales (FOPEPRO), dentro de los denominados “Social Lenders”.

Con esto, se dio inicio al proceso de

acompafiamiento para que la empresa
Wiraccocha del Pert pueda acceder al crédito
solicitado a una tasa competitiva (posiblemente
con una TEA entre el 9% y 10%, frente al 17% que le
ofrece el mercado local) y asi obtener el capital de

trabajo necesario para poner en marcha el Plan de

Negocio.
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Proceso de Neqgociacion de
Crédito

Con la solicitud de crédito manifestado oficialmente a Alterfin y FOPEPRO, estas instituciones
procedieron a elaborar el expediente para la Evaluacion Crediticia de Wiraccocha con la
informacion suministrada por el Consorcio SASE - IGDSL e informacién solicitada

directamente al Gerente de Wiraccocha.

Entre otros aspectos, las condiciones crediticias se negociaron con las siguientes

caracteristicas:

X/

¢ porun monto de US$ 250,000.00,

X/

¢ con una tasa de interés que estaria fluctuando alrededor del 9% y 10% anual y,
% las garantias estarian establecidas principalmente mediante el endoso de Contratos de
Exportacidon y la Orden de Pago al Comprador para que lo haga en las cuentas de Alterfin en el

exterior
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Aprobacion del Crédito

—-
- El crédito fue aprobado por un total de US$ 200,000.00 (doscientos mil dolares I
I americanos) que fueron asumidos por las dos instituciones. I

Los créditos se lograron a una tasa de interés nominal de 9.0% y 9.5% (cien mil
ddlares cada uno) de tipo fijo anual sobre saldo, tasa de interés que se encuentra
muy por debajo de las tasas de interés de los créditos que se otorgan actualmente
en el Sistema Financiero tradicional. Wiraccocha del Perd destinard este

monto para financiar sus necesidades de Capital de Trabajo.

Estas negociaciones son posibles gracias a que Wiraccocha del Perd ha estado manejando las
tratativas de sus contratos de exportacion de tal manera que no ha quedado expuesto a las
variaciones de oferta ni de precios que se han presentado en el mercado de la quinua, ademas de
otros elementos como la buena relacion de esta empresa con sus proveedores internos
(productores directos), entre otros.
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Documentacion Reqguerida

Para poder efectuar una adecuada evaluacién de la empresa solicitante del crédito,

Alterfin solicitd, al gerente de Wiraccocha del Peru, sistematizar la siguiente informacion:

e Certificaciones.

e Montos histdricos y proyecciones de niveles de venta.
¢ Flujos de Caja

e Balance Financiero de los ultimos 3 afios.

e Estados de Resultados vy,

e Datos correspondientes al personal de Wiraccocha.

Toda esta informacion ha sido sistematizada y fue presentada ante el
Comité de Créditos de Alterfin el 19 de junio para su evaluacion final.
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Lecturas de la Unidad

Lectura | ] Las empresas de Biocomercio en el Peru

Lectura 2 ] Empresarios exitosos del Biocomercio: entrevistas

Lectura 3 ] Casos de exito financiando el Biocomercio —Wiraccocha del Peru
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Biocomercio: destino atractivo
para el financiamiento
especializado

BANCO DE DESARROLLO
DE AMERICA LATINA
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1V.- Estructuracion
Financiera

Unidad IV
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4.1 Fundamentos Financieros

El riesgo y el retorno
v" En términos esenciales, las decisiones financieras se basan finalmente en decisiones
ponderadas de riesgo asumido y retorno esperado.
» Las grandes corporaciones se financian a baja tasa de interés (ejemplo: 4%)

* Las microempresas se financian a alta tasa de interés (ejemplo: 30%)

v’ Las politicas crediticias de las empresas del sistema financiero suponen este
concepto asi como elementos de gestion de riesgo operativo (interno), gestion de

riesgo de crédito, eficiencia operativa (interna) y estrategia de negocio.

e Por ejemplo: por estrategias de penetracion o consolidacion de mercado:
algunas tasas de crédito se bajan, las garantias se “relajan” y los procesos

internos se hacen menos complejos y mas rapidos.
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4.1 Fundamentos Financieros

= Elriesgoy el retorno

www.cuymagico.pe

Tarjeta Solucidn Negocios
Capital
al instante

Eleoyricar

u oportunidad para crecer

Siguenos en:

f&
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4.1 Fundamentos Financieros

Marco conceptual del crecimiento de una empresa

- A
Utilidad . ”ﬂ
vg AN m ‘:
/
Star-Up 7
/
I 7
' : Crecimiento Madurez - IntegracionHy V
Prototipo : Temprano - Diversificacion
I | l Sectorial
I I I - Fusionesy 4
I : : Adquisiciones /
I /
I I I /
| I | /
I I | 1 Tiempo
I | | /
I | I /
| | | /
Idea LLega el punto Expansién - Reestructuracion
de equilibrio - Liquidacion

Elaboracion: Aldo Fuertes
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4.1 Fundamentos Financieros

" Logistica de capital, crecimiento empresarial y mercados de capital para el sector

. «Mercado» relacional

= Familiares
*  Amigos FINANCIAL ALTERNATIVES VERSUS ENTREPRENEURIAL LIFECYCLE

»  Mercado Informal Profitability

u Prestamistas de tiempo
parcial (actividad accesoria)

u Prestamistas de tiempo
completo (actividad central)

s Alternativos

Instituciones sin fines de lucr’

Crédito Pignoraticio

Commercial Bank

Financing

= Microinversiones

L . Angel livestors
= |nversionistas «angeles».

=  Fondos de Capital Semilla ~—High growth potential — = Life style

Fondos de Capital de Riesgo

Fondos de Inversidn Source: Adapted from Venture-Financing, 2005.

dos de Private E

\ 4 . .
Istema Financiero | = Sistema Financie

= (Cajas Municipales y Rurales *Multibanca
=  Financieras y Edpymes =Bancos especializados
. Cooperativas

Elaboracion: Aldo Fuertes
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4.1 Fundamentos Financieros

= Marco conceptual en la evaluacion crediticia
v Informacién asimétrica
v Riesgo moral
v Selecciéon adversa
v

Racionamiento de crédito

= Analisis crediticio: Las 4C’s: una lectura renovada segun el ciclo de vida de la empresa
v'  Capacidad de pago mediante la generacién de flujos (persona-familia-negocio),
planes de negocio y niveles de predictibilidad y sostenibilidad de ingresos

(mercados locales y extranjeros para el caso de las empresas de biocomercio).

v’ Capital en dinero y bienes (persona-familia-negocio)

v’ Colateral, Garantia mobiliaria, inmobiliaria; tangible e intangible; existente, futura;
avales.

v" Condiciones, uso del crédito

v' Caracter viendo el informe de crédito, historial crediticio, referencias.
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3.4 Estructuracion Conveniente

Usando productos financieros existentes:

1. Analisis segun politica de crédito (creditscoring, 4C’s)
2. Comprension del contexto del negocio:

* Proveedores, Clientes, Competencia, Regulacion
3. Analisis de necesidad de financiamiento:

* Montos

e Tiempos

4. Definicién de producto(s) adecuado(s)

Nota: NO ES CONVENIENTE ADECUAR SIEMPRE UN PRODUCTO FINANCIERO A UNA
NECESIDAD FINANCIERA QUE NO CALZA.




Identificacion de las Necesidades de Financiamiento en la Cadena Productiva del
Biocomercio
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*Activo Fijo *Factoring «Cartas de Garantias

*Cartas de Garantias
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o Procesamiento S, Industrializacion Internacional
y ~— | Post Cosecha i (valor agregado (EEUU, Unidn

recoleccion
de productos de los productos) Eu’ropea,
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.................................. T N S —.-p || Mercado Local y
Supermercados

*CMAC *CMAC «Social Lenders *Banca Mdiltiple *Banca Mdltiple Banca Mdiltiple
«Cooperativas *Cooperativas *Agrobanco *Financieras *Financieras
*ONG’s *ONG’s *CMAC *CMAC
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*Fondos *Fondos ‘EDPYMES
Concursables Concursables
*Social Lenders *Social Lenders
MiBanco *MiBanco
*CRAC *CRAC
*EDPYMES *EDPYMES
Financieras Financieras

Entidades Financieras que ofrecen estos servicios financieros

Elaboracién: Consorcio SASE — IGDSL.
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3.4 Estructuracion Conveniente

Para nueva solucion financiera:

1. Comprension total del negocio:
e Modelo de negocio
e (adenade valor
* Procesos internos
2. Comprension del contexto del negocio:
* Proveedores, Clientes, Competencia, Regulacion
3. Mapeo del proceso de flujos de caja
4. Mapeo de riesgos y Gestion de los mismos (nota: tomar en cuenta a los Fondos
de Garantia)
5. Creacion del producto - tecnologia financiera (establecimiento de niveles de
retorno y riesgo)
6. Definicidn de las condiciones del crédito

e Monto, tasa, plazo, periodicidad de pago, seguros, servicios financiaros

complementarios, servicios adicionales.
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Experiencia de Financiamiento para
Empresas de Biocomercio:Wiraccocha del

Peru

Wiraccocha del Pert S.A.C., es una empresa dedicada a la produccién, comercializacion y exportacion de

productos andinos, en especial la quinua organica (negra, roja y blanca) en la que destaca la calidad y

cuenta con certificacion organica.

Razén Social

Soluciones Avanzadas en Agronegocios Wiraccocha del

Perd S.A.C.
Nro. de RUC 20494626897
Direccion Jr. Madrid N°© 203
Region Ayacucho
Provincia Huamanga
Distrito San Juan Bautista

Numero de Teléfono

+51 (066) 313382

Numero de Fax

+51 (066) 313382

Representante / Contacto

Glicerio Felices Prado

Direccion electrénica (email)

gfelicesp@wiraccochadelperu.com.pe

Pagina Web de la empresa

www.wiraccochadelperu.com.pe

Fecha de Creacién de la
Empresa

09/12/2008

Actividad Econdmica

Produccion, Comercializacion y Exportacion de Quinua
(negra, blanca y roja) y kiwicha organica.

Sector Econémico

Biocomercio
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Ficha Técnica del Plan de Negocio

Producto Quinua organica
Mercado Vancouver (Canada)
Principales actividades La propuesta del plan de negocios, contempla tres puntos establecidos dentro de las prioridades

que la empresa tiene contemplado:

1. Certificacion:
Para ingresar a nuevos mercados internacionales, la empresa Wiraccocha del Peru tiene
planeado invertir en certificaciones que le permitan ingresar a nuevos mercados.

1. Plan de Marketing:
La empresa, consecuente a su internacionalizaciobn ha considerado invertir en un plan de
marketing, donde le posibilite ingresar a ferias nacionales, internacionales, expo Pera (SIPPO -
Swiss Import Promotion Programme), Bio Fach 2013, Organic & Wellness News.

1. Actividades de la Linea Base de Verificacion P&C:
Luego de haber sido verificada, de acuerdo a la Linea de Base de Verificacion de P&C de
Soluciones Avanzadas en Agro negocios Wiraccocha del Perd SAC, por la verificadora Ceres

Perl SAC, delimité las actividades para incrementar el porcentaje de aceptacion.

Periodo de ejecuciéon del plan | 2013 — 2018

Inversion Total US$ 40,000.00
Aporte PROMPERU US$ 20,000.00
Contraparte US$ 20,000.00

VAN Financiero US$ 515,223.86

VAN Econémico US$ 761.672.09

TIR Financiero 83%

TIR Econdmico 83%




Plan de Financiamiento
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Para el financiamiento de la contraparte, de acuerdo al Plan de Negocio, Wiraccocha del Peru

presentd una propuesta de Crédito Bancario de acuerdo a los términos que se presenta en el siguiente

cuadro, pero no contempla las necesidades de Capital de Trabajo para el acopio de la quinua, por lo que

se realizaron reuniones con esta empresa para definir la manera de resolver estos decisivos

requerimientos.

Plan de Financiamiento

Préstamo 20,000.00 Tasa Interés Anual | 17% | anual
Inicial 0,00 Plazo 15 | meses
Tipo Préstamo | Para Activos Intangibles Periodo de Gracia 0 meses
Tipo Garantia Liquida Portes 1| (USS)
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Alternativa de Financiamiento

Si bien la Estrategia de Financiamiento desarrollado en el Plan de Negocio contempla la solicitud
de un crédito bancario de US$ 20,000.00; al analizar las dimensiones de lo requerido para Capital de
Trabajo, las condiciones de tal crédito y contrastarlos con otras alternativas existentes en el mercado,
el Consorcio SASE — IGDSL sugiri¢ al representante de Wiraccocha del Peru evaluar la alternativa de
solicitar operaciones de crédito a la Financiera Alterfin y al Fondo para Pequenos Productores Rurales

(FOPEPRO), dentro de los denominados “Social Lenders”.

Con esto, se dio inicio al proceso de

acompafiamiento para que la empresa
Wiraccocha del Pert pueda acceder al crédito
solicitado a una tasa competitiva (posiblemente
con una TEA entre el 9% y 10%, frente al 17% que le
ofrece el mercado local) y asi obtener el capital de

trabajo necesario para poner en marcha el Plan de

Negocio.
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Proceso de Neqgociacion de
Crédito

Con la solicitud de crédito manifestado oficialmente a Alterfin y FOPEPRO, estas instituciones
procedieron a elaborar el expediente para la Evaluacion Crediticia de Wiraccocha con la
informaciéon suministrada por el Consorcio SASE - IGDSL e informacién solicitada

directamente al Gerente de Wiraccocha.

Entre otros aspectos, las condiciones crediticias se negociaron con las siguientes

caracteristicas:

X/

¢ porun monto de US$ 250,000.00,

X/

¢ con una tasa de interés que estaria fluctuando alrededor del 9% y 10% anual y,
% las garantias estarian establecidas principalmente mediante el endoso de Contratos de
Exportacidon y la Orden de Pago al Comprador para que lo haga en las cuentas de Alterfin en el

exterior
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Aprobacion del Crédito

—-
- El crédito fue aprobado por un total de US$ 200,000.00 (doscientos mil dolares I
I americanos) que fueron asumidos por las dos instituciones. I

Los créditos se lograron a una tasa de interés nominal de 9.0% y 9.5% (cien mil
ddlares cada uno) de tipo fijo anual sobre saldo, tasa de interés que se encuentra
muy por debajo de las tasas de interés de los créditos que se otorgan actualmente
en el Sistema Financiero tradicional. Wiraccocha del Perd destinard este

monto para financiar sus necesidades de Capital de Trabajo.

Estas negociaciones son posibles gracias a que Wiraccocha del Perd ha estado manejando las
tratativas de sus contratos de exportacion de tal manera que no ha quedado expuesto a las
variaciones de oferta ni de precios que se han presentado en el mercado de la quinua, ademas de
otros elementos como la buena relacion de esta empresa con sus proveedores internos
(productores directos), entre otros.
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Documentacion Reqguerida

Para poder efectuar una adecuada evaluacién de la empresa solicitante del crédito,

Alterfin solicitd, al gerente de Wiraccocha del Peru, sistematizar la siguiente informacion:

e Certificaciones.

e Montos histdricos y proyecciones de niveles de venta.
¢ Flujos de Caja

e Balance Financiero de los ultimos 3 afios.

e Estados de Resultados vy,

e Datos correspondientes al personal de Wiraccocha.

Toda esta informacion ha sido sistematizada y fue presentada ante el
Comité de Créditos de Alterfin el 19 de junio para su evaluacion final.
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4.2 Estructuracion Conveniente

= Lecciones Aprendidas

v
v

Gestionar riesgo de crédito sincronizando flujo de caja con flujo de deuda
Monitoreo post-crédito/inversién (practicas agricolas, gerenciales y dedicacién al
negocio)

Servicios financieros complementarios: seguros/microseguros (negocio, ¢salud,
robo?)

Servicios adicionales: asistencia técnica en campo, capacitacion en economia
familiar.

Usar todas las oportunidades de apoyo en el Estado y en el tercer sector.

Enfoque sistémico: cadenas productivas
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4.3 Financiamiento en Cadenas de Valor

" Proceso:

Entendimiento total de la cadena de valor
Establecer flujo de producto

Establecer flujo de capitales y financiero

Establecer riesgos en la cadena de valor y en flujo de
capitales

Definir mecanismos de gestion de riesgos
Establecer la tecnologia financiera

IV S

o\

Almacena
Proveedores Produccion miento y  Mercado

Logistica

(Riesgos?
Discusion en Grupo:
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Lecturas de la Unidad

Lectura | ] Entrevista a Wilfredo Necochea, Director Ejecutivo de Fogal

Lectura 2 ] Casos de exito financiando el Biocomercio —Wiraccocha del Peru
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CONCLUSION FINAL

Las empresas del BioComercio son atractivas por multiples razones:

Fondeo:
Mas
Empresa

Oportunidades y
Mejores
Condiciones

Financiera

Negocios Financieros:
Mas Oportunidades y Mejor

Gestion de Riesgo
(mercados de demanda
creciente, programas de

apoyo, del Estado,

certificaciones)

Posicion Estratégica:
Mejora de relaciones de

largo plazo (Fidelizacion y
portafolio verde) y mejor
posicion competitiva




CONCLUSION FINAL

Financiamiento a Empresas de BioComercio = Gran Oportunidad Comercial

y Estratégica

A HACER NEGOCIOS CON ELLOS!




GRACIAS

|
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