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MARCA PAIS PERU

Herramienta de promociodn

S 86

Hermann Montalvan

hmontalvandpromperu.Gob-pe
4” 19 de noviembre de 201Y4
Lima. Peru
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Marca Pais

Herramienta que permite asociar un conjunto
de valores a un pais.

$

COMPETIR

MARCA PAIS
PROMESA DE VALOR
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Entorno Mundial
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Un hub internacional
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Argentlna

Competidores:
posicionamiento
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Guatemala
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efecto
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Nos

preguntamos

s1 habia algo . jun objeto?
que pUd%er‘a e 4sun animal?
convertirse

e ,sun producto?
en el nuevo

simbolo del
Pera:

N\
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Y
descubrimos
que el
potencial
estaba en su
nombre:

Perd

4 letras
sonhoridad

consistencia
en diferentes
idiomas

tilde
distintiva
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Pero con una
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Uso
PROMOVER
= Aumentar el flujo de turistas
- (interno/receptivo)
@ : t: IzEzﬂANO } = Mejorar 1la corFf)lpetitividad de las
exportaciones

= Atraer 1inversidén extranjera directa
= Mejorar la imagen general
(Gastronomia-. Arte. Midsica. Deporte)

+COMO LOGRARLO?

PUBLICIDAD MARKETING SECTOR PRIVADO

I '

Trabajo en

Hacerla conocida Equipo
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Especialista wsss) profundidad /
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Cautivador mmm) reosultado /
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Alto reconocimiento a nivel nacional de 1la

Marca Peru
Fuente: Directo Marketing 2013
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Marca Peru Lima Norte Centro Selva
a Nivel Nacional
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P5. 4 Ha visto este comercial
alguna vez?
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La Marca Peru estimula el turismoa. promueve
la identidad
————— N y la inversién

importante I
| tener una |
\ _lMarca Perda! )

Razones de
Importancia

Total

Estimula el o
turismo E'S/'

Promueve 1la .
identidad 40~

Promueve 1la s
/
Inversion 33

Promueve
valores EB./.

nacionales

Genera ].IB./.

Inclusién

¢ 12493)

P17. ¢ Por qué razones considera tener una marca Perd?

Base: Total de entrevistados
(1218)



Beneficios que
aportaria la Marca

Peru
Total

Calidad
Nacer mas

conocido

un
producto/servic
io

Mejorar 1la
imagen del

producto/servic
Seguridag

del

consumidor

5k%

40~

387

30%

eb%

(Base: 1500)

Marca Peru: prestigio. calidad y

Norte

reconocimiento
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GrsaTotal 459
GraiaSaturada 1
" rans fatog
Colesterol (g
Sodod v
Carbohidratos Totales ig
Fiba dletéica 39

“*Los porcentajes de bos Valores arios estés basados en una deta do.
2600 oo 4 Yok Dt i 56 P o RS
dependendo de sus necesidad

Ingredientes: Aceituna, Agua, Acelte de Girasol,
Pimiento,Cebolla, Ajo, Rocoto, Sal, Orégano,
Pimienta, Addo Acetico, Addo Citrico.

INFORMACION NUTRICIONAL
Tamano de & porcon
Potdones en el envase

GasaTotal 159
GemSwadly
Trans Fat0g
Colesterol Or

Ingredientes: Aceituna, Agua, Aceite de Girasol,
Rocoto, Cebolla, Ajo, Sal, Orégano, Pimienta,
Acido Acetico, Addo Citrico

INFORMACION NUTRICIONAL
[ Tamano de  pordon 293p0n
Poccones en el emrase aproc 7

Gntidad porradén
Glors 50 Calorias de Grasa 45

TransFatdg
Colesterol Omg

B
Carbohidratos Totales 1g

Tapenade Aceitunas con Pimiento
Peso Neto 140g

Aceituna Negra Pasta
Peso Neto 140g

Almacenar en lugar fresco.
Refrigerar después de abierto.
Puede contener fragmento de pepa.

Producido por: AGROINDUSTRIAS NOBEX S.A.
Av. Los Faisanes 148

Urb. La Campifia Chorrillos - Lima 09 - Pert
Consultas y sugerencias: 2520424

RUC: 20342015108

Registro Sanitario N4503007N / NAARNB
PRODUCTO PERUANO

‘www.olivalle.pe

Almacenar en lugar fresco.
Refrigerar después de ablerto.
Puede contener fragmento de pepa.

Producido por: AGROINDUSTRIAS NOBEX S.A.
Av. Los Falsanes 148

Urb. La Campifia Chorrillos - Lima 09 - Perd
Consultas y sugerenclas: 2520424

RUC: 20342015108

Registro Sanitarlo N4502907N / NAARNB
PRODUCTO PERUANO

www.olivalle.pe

S
M

100100121721

Almacenar en lugar fresco.

Refrigerar después de ablerto.

Puede contener fragmento de pepa.
Producido por: AGROINDUSTRIAS NOBEX S.A.
Av. Los Falsanes 148

Urb. La Campina Chorrillos - Lima 09 - Perd
Consultas y sugerenclas: 2520424

RUC: 20342015108

Registro Sanitarlo M8801310N / NAARNB

PRODUCTO PERUANO
www.olivalle.pe

7175

210010011991>

Uso de la Marca




(€3 | Marca PERU Biografia ¥ Ahora ~ Lo mas destacado ~ | v Te gusta |

VIERNES

de
Licenciatar
io

Organi gubernamental 1
El Per(i es una gran marca y todos estamos invitados a ser 1

sus embajadores.

S _— | |

Informacién ’ eg Per(i para todos Juegos 2012 D D
g El Gobierno peruano realizé el g

, Felicitaciones a Filtros Lys, licenciatario #001 de la marca pais, \ que nuestra gastronomia sea re
por su 65° aniversario. iLes deseamos muchos éxitos! Humanidad.

\ Me gusta - Comentar * Compartir ghe7 @P2F1 / : Peru pide co I a l ' S
\ , & Humanidad 3
\ NOTICIAS
— N Www.rpp.com
Marcam{J -_— gy s . ) i
de septiembre de 2011 a través i @ El ministro Ro
peruana obed{

La Direccién Regional de Comercio Exterior, Turismo y Artesania
del Gobierno Regional de Loreto, esta organizando la celebracién Me gusta * Comentar - Compartir
por el "XXXI aniversario del Dia Mundial del Turismo”, a realizarse
del 25 al 27 de setiembre. http://ow.ly/6CIOf

Marca PERU compartio e vi
Me gusta - Comentar - Compartir gh8s P11 3 15 de septiembre de 2011



AYNI

“Hoy por ti. mafiana por mi”




Boletin Informativo

N°006 - Enero 2012
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Siguesnos: n [ 3 & L)

e r—— e S ERI,

Este 11, 12, 13 y 14 de febrero
aprovecha las ofertas de

=

i > {\‘ '\C?' iy 1 Un Rally Dakar
A SRR inolvidable
-‘* Y\ ¥ 3 e X LLUF,
g !‘ i " - o
4 % ’/“'ﬂ' 4 7 5 2 Gastrono-mia x 'ruana
“ oo en Madrid Fusion
AN 3 A
“w ]

Estrechando lazos con
3 representantes de mercados
estratégicos

+ Informacién

200 holandeses recorrieron PromPeri en encuentro

4 Perd presente en
| ' l 3/
Peri en Volvos cl os co de Brasil \\&/yl

FITUR 2012
ANATO, atractiva D ’

en FITUR vitrina en Colombia A AKA’\ m

PromPeri v FEAM Peru presente en feria L(smqofs m del

firman convenio alemana [TB Rﬂuu Dakar

Suscribete al boletin aqui

Pesrii esn Vitrina
El Amazonas sigue

im; n

Medio: Revista Viajar
Mercado: Espaiiol
Difusién: Diciembre 2011

Fortaleciendo vinculos

Nuestra Marca Pais en
BRAZTOA 2012

PromPeru presente en
CMT de Stuttgart

+ Noticias
o e

REISEN Una vitrina en Hamburgo
Nuestro pais participarad en la feria Reisen Hamburg, la
HAMBURG mas importante en Alemania del norte. Competiremos
con las mejores ofertas tunisticas en dicho evento.

Colombianos en_
PromPeru participara en Free Minchen el Amazonas
Medio: CM&

Free Minchen es considerada la feria mds importante de Mercado: Colombiano
A - AR S5 R B oo & Difusién: Enero 2012

Boletin

Informativo



Licenciatar
10S

- Orgullo

- Distincién

- Diferenciarse de su
competencia




Tipos de Licencias

- Institucional

- Productos

- Eventos




WwWww-peru-info

Archivo  Edicion Ver Favoritos  Herramientas  Ayuda
A E&l * Pdginaw Seguridad * Herramientas * I@' !.E @

. - | En
INICIO LAMARCAPERU NOTICIAS CAMPANAS DESCARGAS AGENDA

. SOLICITE EL USO DE
TODOS HACEMOS PERU. LA MARCA PAIS

EL Perti es una gran marca y todos estamos invitados a ser sus embajadores.

Solicite el uso de la Marca Pais Ejemplos seguin Tipo de Licencia

Paso 1: Descargue y lea el reglamento ENU nE Mnnns __

Paso 2: Cree su cuenta o identifiquese ° “E1Puri o Wode, estoia en Nina Design’ £ f > EXPORTACIONES
> DESCARGA DEL REGLAMENTO (PDF) m— s o @W = m
> IDENTIFICARSE O REGISTRARSE >WEB INTERNACIONAL

> PREGUNTAS FRECUENTES VS5 Tweets ¥ Follow
> BUSQUEDA DE LICENCIATARIOS Bross "5’3: (@ mw "‘a’“ PRUG 2m
- @marcaPERU

Hoy Huancavelica nos regala

#150% ~



WEB Y SOFTWARE

Web amigable y software online
permite un tramite agil

Acceso a software de
licencias

Buscador de licenciatarios

Ejemplos de cédmo se ha usado 1la
marca

Preguntas Frecuentes




WEB Y SOFTWARE

Web amigable y software online permite un tramite
agil

Paso 2

EL solicitante y los OBJETIVOS de La Marca Perdi

La Marca Pert es una herramienta para promocionar al Peru que tiene como objetivos la atraccién de inversién extranjera
directa, la promocién del turismo, las exportaciones y la imagen principalmente en los dmbitos de Gastronomia,
Educacién, Arte y Cultura, Deporte, Desarrollo de valores y el desarrollo de la autoestima nacional.

Estar alineado a los objetivos de la Marca Per( es un criterio de evaluacion. Por favor elija el objetivo que mejor se alinie

Paso a paso los
[ ; solicitantes pueden
Susent segin el OBJETVO leido llenar y adjuntar
la informacidn
Paso requerida en 1la
Por favor registre los datos de su empresa evaluacién

Guardar Avance

Tipo de Persona: ® Persona Juridica QO Persona Juridica Extranjera

O Persona Natural con Negocio (@] Organismo Estatal

Razon social (*):

R.U.C.(%):




wWww-peru-info

marcapalsdpromperu-.gob.pe

N\



