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LECCION 1

TENDENCIAS DE CONSUMO DEL
PRODUCTO



Exportaciones a mercados con TLC

: 92% of total exports
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Tendencias y Oportunidades



Exportaciones peruanas hacia EEUU
Productos Nostalgicos
v" Peruanos con menos de 3 afios de

593,165 Peruanos? permanencia, aprecian mas la ut.ilizacién de
productos frescos o de preparacion casera.

Georgia Massachusetts
1.6% 15% Otros .
lllinois o/ 136% Florida , N .
2.4% S/ 18-L9/° v Peruanos con mas de 3 afios de estadia
L - California prefieren productos en conserva o congelados
Connecticut 18.5% vr , .
29% de preparacion instantanea, debido a su mayor

- “aclimatacion” al ritmo de vida del pais de
Maryland destino
3.3%
N,
Texas \ -t v’ Productos demandados :
4.0% | ew Jersey ;o
Virginia LN?::(;I—R 14 3% u Paneton
55% = (Cerveza:
= Maiz Morado:
= Tejas:
1/ Source: Geoscape International, American Marketscape DataStream: 2006 Series. L
2/ “Per: Estadisticas de la Migracién de Peruanos 1990 -2007”, elaborado por la Organizacion " Turron-
Internacional para las Migraciones — OIM, Instituto Nacional de Estadistica e Informatica — INEI, - Klng Kong-

Direccion General de Migraciones y Naturalizacion — DIGEMIN



Exportaciones peruanas hacia Canada

Tendencias:

v'Productos organicos ‘
v'Certificaciones de comercio justo. LN
v'Convenience food | m‘“l“\l\

Perico (filetes, porciones)
Pejerrey (HG, mariposa)
Calamar

Bonito (entero IQF)

Caballa

Pota (botones, cubos, filetes)
Concha de abanico (sin coral)
Tilapia (filetes)

Langostinos (colas)

Conservas: atun, ensaladas y otras
preparaciones, sardinas, anchoas, caballa

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU



Exportaciones peruanas hacia Canada TEXTIL CONFECCIONES
Moday Precios

100% algadon
Hecho en'China

CADS 15

TN E—

Jean en algoddn
organico
CAD $ 148




Diversificacion de productos

Canada

Chocolates 39%-64%-70%
Cacao

5.00 USD

Aderezos a base de paprika
y otros ingredientes

2.89 USD

Tisano

/
2y
SEED\_[S;/ Gt

Té de Cacao Thompson Seedless -
Pasas
14.95 USD 1.19 USD

VesQut's Cricas ﬂ
b (D D02

Vosluts (Raices 7]
LIORNEN

Marinado de Aderezo de Mango y Coco
Paprika Ahumada
3.30 USD 4.29 USD

Bebidas a base de papaya,
granada y maracuya

2.00 USD

Mermelada de Mango

3.90 USD



Diversificacion de producto

China

Ajo vy aji picado

Anchoveta seca

Chips de manzana

Camarones con vegetales
mezclados

Café blanco 2 en 1 sin azucar

Snacks para mascotas a base
de pescado

Chocolate relleno de uva
(manzana/naranja)



Diversificacion de productos

Corea del Sur

Green & Black’s
Organic Chocolate

SEEBERGER " _

Higos secos

Snacks de
cebolla

FRENCH
CHAIF E

{ ,T(ruu'ut

Arabica Gold Label
Coffee

Choco & Mochaccino

€ 3
e -

Iguﬁﬁﬂ%m\,

EARMS

Mango orgdnico
seco

Filete de anchoas en
aceite de oliva



Diversificacion de productos
Singapur

_ GOLDEN
FISH BATTER

Café blanco Bebida a base de Sazonador para fritura a base Sazonador de
cafia de azucar de pescado abalones

Gomitas organicas Aceitunas verdes

Pifia deshidratadas Pan de ajo



Tendencias de consumo en Europa

ALIMENTOS

v'A partir de los 50 afios, se tiende al ahorro y orientacién al descuento,
vIncremento de compras en tiendas por departamento y supermercados,
v'Alto estandar de calidad.

v’ Alimentos pre-cocidos, congelados y listos para servir.

v'Consumo de alimentos organicos y funcionales.

v'Interés por proceso de produccion (trazabilidad, inocuidad).
v'Etiquetas informativas con responsabilidad social y medioambiental.



TEXTILES

v'Cobrara importancia la moda ecolégica.

v'Los consumidores europeos seguiran siendo muy conscientes del precio como
criterio de compra.

v'Los jévenes tendran mayor interés por las marcas en las prendas de vestir de estilo
casual.

v'La lealtad sobre las marcas descendera.

v'.Los consumidores seran mas individualistas de manera que seran menos
influenciables.



Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU
Metodologia de segmentacién y priorizacion de PROMPERU

K Agro

+Jugo de naranja congelado
Cebollas

Aceitunas preparadas o
conservadas

-Paltas

*Mangos en diversas

presentaciones j

/
Textil

«Camisones y pijamas de algoddn
*Suéter de pelo fino
«Camisas de punto de algoddn

/




Mermelada
de Maracuya y Melocoton
Mercado: Alemania
1.49 EUR /1.99 US$

Mermelada con Miel
de Fresa y Melocoton

Mercado: Espafa

Pasta de Aceitunas
Verdes

Mercado: Espafia
4,00 EUR /5.33 US$

Aceitunas Verdes
Rellenas de Anchoas
Mercado: Espafa
0.90 EUR/1.20 US$

Aderezo para Ensaladas
Mango con Especias
Mercado: Inglaterra
0.99 GBP / 1.53 US$

Fuente: Product Launch

Pimientos
Rojos Enteros
Mercado: Espaiia
0.92 EUR/1.23 US$

Chocolate
75% Cacao

Mercado: Francia
5.00 EUR/6.67 US$

Bonito
en Aceite de Oliva
Mercado: Espaiia
7.90 EUR/7.90 US$
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| |EspArRAGO
DF NAVARRA

Esparragos Blancos
Gruesos

Mercado: Espaiia
3.69y8.95EUR/4.92y 11.94 US$

=Y )
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ALLSEASONS |
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Verduras
Cortadas

Mercado: Holanda
1.29 EUR/1.71 US$

£ g

COCOA POWDER

Cocoa
en Polvo

Mercado: Inglaterra
8.99 GBP/13.93 US$

Mango
Congelado
Mercado: Alemania

HARVEST
BASKET

PERUNA-SIPULISEKOITUS
TATIS-

Papay Cebolla -
Sabor Peruano

Mercado: Finlandia

Fuente: Product Launch

Empanaditas de
Atin
Mercado: Espaiia
1.45 EUR/1.93 US$

Paprika
Mercado: Eslovenia

BOTANICA

[ENb

ANR ywa
MATMROBHA [DREM

Gel de Ducha
de Maracuya

Mercado: Rusia
87.00 RUB / 2.76 US$



Tendencias y Oportunidades en Ameérica del Sur



ENTON DULCE

Mild Paprika i

MM

= e

Paprika en Polvo

Galletas de Avena

Pasta de Rocoto Peruano

Filete de Anchoas en Aceite
de Oliva

Mermelada de Higo

Mermelada de Papaya

Sardinas en Tomate

Quinoa Organica




Corazones de Alcachofas
Marinadas Avena Organica Instantanea

CANADIAN W

MTAITESHS —

FILLETS IN OLIVE OIL

. =Pancton con Chocolates ¢
Anchovetas en Aceite de aneton con Lhocolates o

Sardinas en salsa de Tomate
Oliva Frutas
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ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

Inggrese elvombme k| Estadl abazcar:

Blsg eda Auanzada

4 tipos de busqueda:

Mercado / Producto
Estadisticas
Capacitaciones
Estudios y Perfiles

Modulos

Simuladores de fletes

Preferencias por Acuerdo
Comercial

Informacidn por Acuerdo
ExportaFacil

Test del exportador
Regulaciones
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Regulaciones
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Test Exportador
Acuerdos Comerciales
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Exporta F

Inteligencia de Mercados
Directorios

Enlaces de Interés
Calendario de Actividades
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Leccion 2

ANALISIS DEL PRODUCTO Y
CARTERA DEL PRODUCTO



Conducta del Comprador en los Mercados

(modelo)
: e L Proceso de .,
Mix Analisis Caracteristicas ., Decision del
Marketing PESTA del comprador decision del comprador
comprador

Eleccidn del
producto
Eleccion de la
marca

Politico Politico

o Cultural e
Econdmico : Econdmico
: Edad Media :
Social Social

Producto
Precio

Plaza Psicologicas

Tecnoldgico Social Tecnoldgico
Ambiental Ambiental

Eleccion del
comercio

Promocion

Elaboracion: Propia



“Este es mi producto”

Estudio de Mercado Internacional

Descripcion del Producto

La descripcion del producto o del servicio permite
conocer las bondades, es decir las ventajas del producto
y razdn de ser la empresa para satisfaccion del cliente, v
en esta parte se desarrolla dichas caracteristicas al
elaborar una pequefia esquema en la cual se muestra la
resefia del producto y las caracteristicas principales que

Clasificacion Arancelaria

¢ Qué es una partida arancelarias?

posee. La partida arancelaria es una nomenclatura
v utilizada en el comercio internacional para
clasificar a los productos por medio de
Sus caracteristicas principales son... numeros, para lograr ser reconocidos en

- ambitos internacionales.
Su proceso de elaboracién es...




Ficha Producto NOMBRE DEL PRODUCTO O SERVICIO

Partida Descripcion

7113110000

INFORMACION BASICA
Nombre Comercial:

Descripcion:

Formas de Presentacion:

Variedades / Especies:

Zona de Produccion:

Usos y aplicacion:

Principales Mercados:

Ventana Comercial

Ene. | Feb. | Mar. | Abr: | May. | Jun. | Jul. | Ago. | Set. [ Oct. | Now. Dic.




CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

ETAPAS DEL CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO - EJEMPLO REPUESTOS DE AUTOS

1
INTRODUCCION i CRECIMIENTO

MADUREZ DECLIVE
Corsa Classic ,
Palio 2001 66
Escort

Ecosport 2008
Siena 2008

R19

Ventas

Trend

Tiempo




Ciclo de Vida Del Producto -Matriz BCG

CUADRANTES CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO
INTERROGANTES
Ventas en ascenso
Exige muchas inversiones INTRODUCCION

Gasto en 1+D
Gasto en comercializ. y formacion
Genera déficit de fondos

ESTRELLAS
Ventas altas
Cuota de mercado consolidada CRECIMIENTO
Generacion de fondos
Aprovechamiento curva experiencia
Entrada en beneficios

VACAS
Poco crecimiento del mercado
Poca necesidad de fondos ESTANCAMIENTO
Gran cuota de mercado MADUREZ

Recogida de frutos de inversiones ant.
Madurez del sector

PERROS

Producto en declive
Retirada estratégica DECLIVE
Consume pocos recursos
Opcién: desinvertir




Matriz BCG .... Calculo

VENTAS
PROPORCION SECTOR VENTAS TASA CUOTA
CARTERA VENTAS ANO SECTOR ANO CRECIMIENTO MERCADO CASILLAS

PRODUCTOS VENTAS  NEGOCIO LIDER  ACTUAL  ANTERIOR  MERCADO RELATIVA MATRIZ BCG

a b t t_1 = (t-t_1)/t_1 = a/b
PRODUCTO A | 130.000 31% 60.000 300.000 260.000 15,38 2,17 ESTRELLA
PRODUCTO B | 200.000 48% 350.000 700.000 680.000 2,94 0,57 PERRO
PRODUCTO C| 67.000 16% 40.000 200.000 198.000 1,01 1,68 VACAS
PRODUCTO D | 15.000 4% 34.000 60.000 50.000 20,00 0,44 INTERROGANTE
PRODUCTO E 5.000 1% 10.000 15.000 12.000 25,00 0,50 INTERROGANTE

TOTALES 417.000 100% 494.000 1.275.000 1.200.000




Matriz BCG .... Calculo

30.00

25.00

)
o
o
o

[EEN
o
o
o

[EEN
o
o
o

5.00

0.00

Tasa de crecimiento de mercado

-5.00

-10.00

‘ MATRIZ BCG EMPRESA.....

PRODUCTO.A, 31%
PRODUCTO B, 48%
10 1 0

Cuotarelativa de mercado




Matriz BCG .... Calculo

OBSERVACIONES

UNIDAD
ESTRATEGICA ZONA RENTABILIDAD INVERSION FLUJO CAJA ESTRATEGIA OBSERVACIONES

PRODUCTO A ESTRELLA ALTA ALTA POSITIVO MANTENER

PRODUCTO B PERRO BAJA NULA BAJO DESINVERTIR

ALTAMENTE

PRODUCTO C VACAS ALTA BAJA POSITIVO MANTENER

PRODUCTO D INTERROGANTE [NEGATIVA MUY ALTA |NEGATIVO INVERTIR

PRODUCTO E INTERROGANTE [NEGATIVA MUY ALTA [NEGATIVO INVERTIR




Leccion 3

SELECCION DE MERCADO
OBJETIVO



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing
Seleccion del Mercado Objetivo

Para identificar el mercado objetivo partimos por una pre seleccion:

Paso 1: Preseleccion al menos de tres paises como mercado objetivo

Paso 2: |dentificar con precision la partida arancelaria del producto tanto la utilizada en el
mercado nacional como en el mercado de destino.

Paso 3: Verificar si existe corriente comercial para su producto. Utilizar la base de datos de
www.sunat.gob.pe para la busqueda. Verificar si existe dentro del pais algun convenio
internacional de preferencias arancelarias realizar la consulta en www.macmap.org

Paso 4: Evaluar la evolucion de la corriente comercial en los principales mercados de destino:
v" Mercados de destino con mayor participacion (analisis vertical)

v" Mercados con mayor crecimiento (analisis horizontal)

v" Construir una tabla con enunciados para la seleccion del mercado obijetivo.

v" Usar herramientas de informacion comercial tales como TRADEMAP, www.trademap.org



i Queé es el SIICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

SIICEX E)XXPORTANDO.PE

Sistema Integrado de Informacitn de Comenoio Exterar
LIMA, 2014 Ne 12

LA OPORTUNIDAD DELOS ALIMENTOS
PERUANOS EN EL MUNDO ES AHORA

02 de diciembre del 2014 Inteligencia de Mercados
Herramientas para Analisis de Competitividad
Plataforma de Inteligencia de Mercado del CEI
e

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

La plataforma de Inteligencia de Mercado CBI
proporciona informacion de mercado con fecha actualizada de acuerdo a la UE. Se trata de
una valiosa fuente de informacion para los exportadores para preparar y mantener sus
actividades de comercializacion de las exportaciones.

Estadisticas .
Exporta Facil :

Enlaces de Interés
Calend e Actividades
_ Tablas que correlacionan las versiones del Sistema Armonizado 2007-2012

Ingrese al Market Inteligence del CBI en: hitpo/iwww.c bi.ewmarketintel platform

World Customs Ay o

Siguencs en; n U Eﬂ Crganization

Esta seccion contiene las tablas que correlacionan las versiones del Sistema Armonizado
(Cuadros |y |1} 2007 v 2012, elaborados por la Secretaria de la Organizacion Mundial de
Aduanas, de conformidad con las instrucciones recibidas del Comite del Sistema
Armonizado.

Ingrese a la seccion de Sistema Armonizado en:
D e oomd. org/enftopic s/inomenc laturefins trument-and-
omenclature 20120 orrelations-tables.aspx

s.aspf_page_=161.00000

HOOYLHOdX3 @
I SOIDIAH3E




Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas
Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion,
volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

,;:. ITC TRADE MAP

Hogar & Buscar Disponibilidad de Datos Documentos de referencia  Otras Herramientas del ITC ~ Mas @ Iniciar sesion

Las siguientes instituciones respaldan el acceso gratuito a Trade Map través del programa de cooperacion Norte-Sur:

P a
—y 35 ADVANTAGE
Lﬁﬁ Q‘I.jl_i% < plthraa / AUSTRIA™

KREW TELLLKD

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos vy mapas - indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados
alternativos y de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales
estan disponibles desde el nivel mas agregado hasfa el nivel de linea arancelaria.

Exportaciones
Servicio R[] ® Single U Grupo | > 1 Bisqueda avanzada

*® Pais Region | X i

[Indicadores] [Series Anuales] [Series Trimestrales] [Series Mensuales] [Empresas]

Analisis e Investigacion de Mercados, Centro de Comercio Intermacional (ITC); Palais des Nations; CH-1211 Genéve 10; Suiza
Tel.:+41 (0)22 730 02 34; Fax: +41 (0)22 730 05 77, marketanalysis@intracen.org

Copyright © 1999-2008 Centro de Comercio Internacional. Todos los derechos reservados.
Siga con nosotros en f in . '




2&ITC  MARKET ACCESS MAP

Bilsqueda rapida - - - -

IMarket Access Map ha sido desarrollado por el ITC para apoyar las necesidades de los
exportadores, las instituciones de apoyo al comercio, los responsables de la formulacion de
politicas comerciales y las instituciones académicas en los paises en desarrollo. Proporciona
informacion sobre aranceles aduaneros (incluyendo preferencias arancelarias) aplicados por
196 paises y enfrentados por 239 paises y ferritorios. También cubre contingentes
arancelarios, remedios comerciales, reglas y certificados de origen. aranceles consolidados
de los miembros de la OMC, medidas no arancelarias y flujos comerciales para ayudar a los
usuarios a priorizar y analizar mercados de exporiacion, asi como para prepararlos para las
negociaciones de acceso al mercado. Los usuarios tambien pueden encontrar equivalente
ad-valorem para todos los derechos no ad-valorem vy realizar agregaciones de productos vy
paises, asi como simulaciones de escenarios de reduccion arancelaria.

Market Access Map es gratuito para los usuarios dentro de paises en desarrollo y sus
representantes en el extranjero gracias al generoso apoyo de la Comision Europea, el
Departamento de Desarrollo Internacional del Reino Unido (DFID), el Banco Mundial v los
donantes del Fondo Fiduciario del ITC.

;Desea aprender a utilizar Market Access Map?
Vea nuestros cursos en linea

s Map Introductory Video

431TC MARKETACCESSMAP '@
w1 [
= HE0 =
Ukaid ——

Mejorando la transparencia en el comercio internacional y el acceso a mercados

- Materiales de apoyo -

Correo electronico: | |

Contrasefia: | |

conservar mi informacion.

Olvido su contrasefia? | Iniciar sesidn >>

£A0n no esta registrado?
Cree su cuenta agui

0
Tome un tour gratis

Tweets

g&nc ITC-Market Analysis 11h
BB @I1C_MEtdnalysis

INTERESTING READ: Poonam Mohun Beyond
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Comercio Exterior

y Turismo
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@ Comercio Exterior

El comercio exterior beneficia a los paises de distintas
maneras. En primer lugar, existen beneficios derivados de
un mejor uso de los recursos, ya que cada pais puede
especializarse en las mercancias que produce mas
eficientemente o para las cuales estd mejor dotado. El
Peru, por su parte, empezod su apertura comercial en los
afios 90, la cual se ha consolidado como una politica de
estado que nos ha permitido aprovechar nuestros recursos
naturales e ir fortaleciendo otros bienes y servicios
producidos en el pais para colocarlos en el extranjero.

Ademas, los paises se benefician del aumento de la
competencia, ya que la apertura del comercio reduce la
brecha entre el costo de produccidon de una mercancia y su
precio de venta, permitiendo a los consumidores tener acceso a productos de mas bajo precio. Los
consumidores también se ven beneficiados por la mayor variedad de mercancias y servicios disponibles
para ellos mediante la apertura comercial.

Adicionalmente, el comercio incentiva la innovacion y transferencia tecnoldgica, ya que al aumentar el

tamafio del mercado aumenta también |la competencia extranjera, lo cual lleva a las empresas a invertir

en investigacion y desarrollo, asi como al intercambio de estas innovaciones. Esto beneficia directamente

a los paises en desarrollo, ya que facilita el acceso a tecnologia producida en el extranjero e incentiva la
‘Aan de tecnnlnnias nranias en naises romn el nuestro.
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quimicos de uso agricola (P.Q.U.A.)
para los principales

productos hortofruticolas de exportacion
segun mercado de destino

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

Ruta exportadora 03 de diciembre del 2014 Inteligencia de Mercados
Test Exportador
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3

. 3 Recomendar NV ARTRORIE
Regiones
Regulaciones y Acceso a Mercados | Eventos |
Sectores Prod
Calidad Regulaciones y Acceso a Mercados
Con €l objeto de apoyar la implementacion de normas, regulaciones y otros reguerimientos internacionales se viene realizando una intensa difusion
Regulaciones de las mismas a nivel nacional a efectos de apoyar su implementacion oportuna, ampliando las oportunidades de acceso a los distintos mercados.

Acuerdos Comerciales i

Para tal fin, PROMPERU elabora publicaciones como cartillas, folletos y guias informativas, realiza charlas y seminarios y brinda una atencion
personalizada al publico interesado.

Estadisticas

Exporta Facil
— A
-* ®© Estudio para la identificacion de requisitos de acceso al mercado y regulaciones para el ingreso de
Directorios Colombia productos alimenticios ymbia
Enlaces de Interés
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= S Guia de Requisitos Generales de acceso de alimentos a China
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(22% Corea = D S
® Requisitos Sanitarios y Fitosanitarios para Exportar Alimentos a la Union Europea
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— nién Europea @® e Aflatoxina para la UE
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GUIA REFERENCIAL DE LIMITES MAXIMOS DE RESIDUOS DE PLAGUICIDAS QUIMICOS DE USO
AGRICOLA (P.Q.U.A.) PARA LOS PRINCIPALES PRODUCTOS HORTOFRUTICOLAS DE EXPORTACION
SEGUN MERCADOS DE DESTINO

TERMINOS DE USO

Esta base de datos ha sido disefiada para ser utilizada por los productores/agroexportadores como referencia en la eleccion de
plaguicidas, aplicacién de técnicas de Manejo Integrado de Plagas, implementacion de Buenas Practicas Agricolas y toda actividad
destinada a obtener un producto hertofruticola libre de residuos de plaguicidas o que no exceda los LMR establecidos por €l pais de
destino.

Esta guia incluye solamente ingredientes activos (L.A.) de Plagucidas Quimicos de Usc Agricela (P.Q.U.A) conforme a la definicion de
Manual Técnico Andino para €l Registro y Control de Plaguicidas Quimicos de Uso Agricola de la Comunidad Andina, quedando
excluidos otros insumos agricolas, inclusive plaguicidas biolégicos. Consulte el Glosaric del Manual Técnice Andino

Uttima actualizacién: 01 de Mayo de 2009. Los paises considerados legislan intensamente en materia de LMR, por lo tanto esta
informacion estara permanentemente sujeta a cambios posteriores a su publicacicén.

El usuario de ésta base de datos acepta que la informacion mostrada es referencial y que para efectos de operaciones comerciales
ambas partes deberan estar bien informadas acerca de todos los requisites y regulaciones del mercado de interés contempladas para
¢l producto hortofruticola.
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Pais de
Destino

Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Valor
CIF(délares)

Peso
Neto(Kilos)

Porcentaje
CIF

Estudio de Mercado Internacional
Seleccion del Mercado Objetivo
Analisis de la Oferta

Importacion del Pais Objetivo al Mundo

Las importaciones del pais objetivo al mundo permite
analizar el comportamiento y evolucidn del producto que se
pretende exportar en el comportamiento del mercado
objetivo de esta forma se puede analizar la tendencia de
consumo Yy las preferencias de los paises competidores.
La realizacién del cuadro de principales importaciones del
producto por medio de la partida arancelaria del Peru nos
permite identificar la evolucion de nuestras exportaciones a
dicho pais asimismo ver la evolucion en el tiempo de
nuestros productos respecto a otros paises para mejorar
de forma comercial.



Medicion General del Mercado

- Medicion Genérica
« Consumo aparente

- Medicion Fina
 Metodo de la razdn de la cadena



Medicion general del mercado



¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Ejemplo:
» Laempresa Peru Cotton S.A. desea exportar al mercado Espafiol,
especificamente a Madrid.

Producto: Los demas t-shirts de algodoén, de punto
e Peru Cotton S. A. desea conocer el tamano del mercado meta



¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Paso 1:
« |dentificar la poblacion de Madrid, Espafa (www.ine.es)

* Para nuestro ejemplo es 6°386,932 personas (proyeccion
al 2009)



¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Paso 2:

 Usando la sub partida arancelaria podemos encontrar
informacion en base de datos de cuanto se produjo del
producto

 Para nuestro ejemplo en el 2009 no se encontraron datos
sobre produccion



¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Paso 3:

* |dentificamos las exportaciones e importaciones del
producto “T-shirts de algodon” (www.comercio.es)

* En el caso de las exportaciones en el afo 2009 se
estimaron US $ 64°797,541 y en el caso de las
importaciones fue de US $ 267°017,200



¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Paso 4.

Con estos datos usamos la formula para obtener el
consumo aparente:

Consumo Aparente = Produccion + M - X




¢, Como obtener la medicion a traves del
consumo aparente?

Calculo:
Produccion: US $ 0
Importaciones: (US $267°017,200)
Exportaciones US $ 64797541

Consumo Aparente Total: US $ 202'219,659
Consumo Aparente per Capita:

202°219,659 = 31.66
6°366,932

Conclusion: esto quiere decir que existe una demanda genérica en términos de
valores monetarios de US $ 202°219,659 en Madrid y que cada poblador podria
gastar al afio US$ 31.66 en t-shirts al afio.



Medicion fina del mercado:
Meétodo de la razon de la cadena



Medicion del mercado por el Método de la
razon de la cadena

Q=nqp

Donde:
Q = Demanda Total del mercado
n = Numero de compradores en el mercado
q = Cantidad comprada por un comprador medio al
ano
p = Precio de una unidad de medida (US $)



Muchas Gracias!

Brett Steven Medina Castillo
rutaexportadora@promperu.gob.pe
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