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MISION

 Otorgar un Servicio de Venta de Colecciones

* Realizar y planear el diseino y la produccion de
prendas de vestir y/o accesorios

e Valor agregado
« Diferenciarse de sus competidores.

LECCA




Servicio enfocado a MYPES y PYMES

!

/ Sector Moda \

\ /

e Cubrir procesos de Disenoy
Produccion

» Otorgar Valor agregado al producto
e Asesorar en la venta del mismo

FINALIDAD ¢
®eo . ‘ '

LECCA



PUBLICO OBJETIVO
®eo .

MYPES v PYMES Sector Moda:

*Textiles y Confecciones
*Curtiembre y Peleteria

*Ropa Interior y Trajes de Bano
*Calzado

*Accesorios

LECCA




PASOS A SEGUIR

« Desarrollo de las Colecciones en conjunto con
Disenadores y Patronistas altamente capacitados

« Asesoramiento de Estrategias Comerciales para
la venta del producto terminado.




PLAN DE PROCESOS
oe. & & 2

LECCA



PRINCIPALES PROCESOS

®e0 .
 Creacion del producto, disefio, R
datos técnicos, patrones, prototipos EEE W e
» Planificacion de la produccion R Y
 Plan Comercial @ e @

LECCA



SECTOR TEXTIL / CONFECCIONES

* Verticalmente integrado.

 Es uno de los sectores mas competitivos y dindmicos
de la Industria Manufacturera Peruana.

e Cadena de produccidon compuesta por varios sectores :
- Agro (algodon)

- Pecuario (camélidos: alpaca, llama, vicunay
guanaco)

- Quimicos (embolsado) y etiquetado
- Servicios varios (tintoreria, lavanderia, etc.)

LECCA



EXPORTACIONES TEXTIL / CONFECCIONES

Qe .
2001 $ 664 mlins.
2006 $ 1,471 mlins.

Para el 2007:

- Se estiman exportaciones por $ 1,670 mlins.
« Variacion 06/07 + 13%

* De los cuales $ 1,335 mlins. corresponderan al
Sector de Confecciones

LECCA



IMPORTANCIA DEL DISENO

®e0 .

« DIFERENCIACION: para acceder y liderar en mercados
competitivos, deben contar con productos adecuados,
gue les permitan destacar y diferenciarse de los
competidores.

e INTERNACIONALIZACION: abre nuevos mercados.
 RENTABILIDAD: aumento en las ventas

e VALOR AGREGADQO: que junto con materias primas de
primera calidad y una mano de obra capacitada, crean:

G

PRODUCTOS DE ALTO NIVEL
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FACTORES DE EXITO
®eo .

IDENTITAD PROPIA: el diseno permite, a las marcas o
empresas, construir identidades marcadas em el tiempo,
a traves de sus diferentes colecciones.

INNOVACION: productos elaborados teniendo en
consideracion nuevas tendencias permiten a las
empresas diferenciarse de sus competidores.

FORMULA: la calidad, el precio, la eficiencia en tiempos
de produccion y el disefno, son la formula que nos
permitita competir en el mercado global.

LECCA



PASOS A SEGUIR

Estudio de Mercado.

Seleccion del tema de inspiracion.
Carta de Avios

Desarrollo del Griffing.

Carta de colores y temas.
Desarrollo de bocetos.

Desarrollo de fichas tecnicas

5 Y S O O €& W W =

Analisis Interno.
10. Analisis Externo.
11. MKT mix

Segmentacion del Publico Obijetivo.

FASHIEN
CONSULTING

LECCA



PERO, NO BASTA CON TENER UNA EXCELENTE
COLECCION, ES NECESARIO SABER COMO
VENDER ESTOS PRODUCTOS, CONOCER LOS
MERCADOS Y CREAR ESTRATEGIAS PARA PODER

ACCEDER A ELLOS

LECCA



FASHION CONSULTING Lt .

Industria de la Confection

« Adicionalmente al Servicio de Diseno y Produccion,
realizamos un Asesoramiento Comercial para la venta
de los productos terminados, gue consiste en:

1 ”'ﬁ"ﬁf‘"' . Actualizad dn para
gl o |3 partidpacén en

duccién y/
P e Ferkas y Seminarios

comercializacan

LECCA




TIPOLOGIA DE SERVICIO cEASHIEN

Qe .
SERVICIO CONTENIDO
BASICO Book de Diseno
MEDIUM Basico + Moldes + Prototipos
PLUS Medium + Asesoria Comercial

Tallas: Standard / S-M-L
N° Prendas: 12- 24-36

LECCA



F
VENTAJAS DEL SERVICIO COQSS%IL%I]\]G
®eo .

 Acceder a productos de tendencia sin la necesidad de
tener un departamento de diseno al interno de la
misma.

* Invertir en un excelente producto con menores costos
de proyeccion.

 Mayor eficienciay eficacia en los tiempos de creacion
del producto.

e Contamos con un Staff de Disenadores y Patronistas
altamente capacitados, que brindaran el know how en
la proyeccion de las Colecciones.

 Contamos con mas de 20 anos de experiencia en el
Sector Moda y con él mas amplio know how en
desarrollo de colecciones a nivel nacional.

LECCA




“ APERTURA DE NUEVOS MERCADOS
EN LATINOAMERICA PARA EL
DISENADOR Y EMPRESARIO DE MODA”

Expositora: Rocio Lecca

4
ChIO LECCA

instituto internacional de disefio



PERFIL DEL DISENADOR Y EMPRESARIO
GLOBALIZADO

Es creativo, se inspira en cosas innovadoras e insalitas.

Conoce bien su realidad y luego conoce la realidad internacional
(social, econOmicamente, etc)

Conoce todo el proceso desde el diseio, confeccion y la
comercializacion del producto.

Conoce y domina el desarrollo de Fichas técnicas

Posee contactos internacionales y nacionales, ubicados entre
otras actividades ferias internacionales y fashion weeks.

Posee una vision empresarial, y es capaz de descubrir y explotar
nichos de mercados a los que antes no se les daba una mayor
Importancia.

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno



CRECIMIENTO LABORAL PARA EL DISENADOR Y
E&/II:R.ESARIO

» La fuerte competitividad que se ha dado en el sector de la
moda y la confeccion hacen que el disenador se consolide

cada vez mas como la parte fundamental del proceso del
disefo y de la confeccion.

» Crecimiento de las exportaciones a distintos mercados.

 El valor fundamental de tener una marca solida como
medio de ventaja competitiva.

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno




¢ QUE ESTA OCURRIENDO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA ?

 Crecimiento continuo del desarrollo de confecciones en la
region andina.
 Mejora constante de los procesos de produccion.

e Invasion de los textiles chinos, obliga a las empresas a buscar
una ventaja competitiva ante esta amenaza.

 Debemos vender calidad, no cantidad, y disefios innovadores y
creativos.

« Debemos generar marcas solidas, las cuales se identifiqguen
con nuestros consumidores.

o Aprovechar las distintas herramientas tecnoldgicas que nos
permitirdn lograr una mejor efectividad en el disefio y la

confeccion.
 El vestir es una necesidad mas no estar a la moda, creemos
esa necesidad, ese sera nuestra mejor arma. 4

ChnNIO LECCA

instituto internacional de diseno




CRECIMIENTO TECNOLOGICO
®eo o

» Creacion de nueva maquinaria para desarrollo de los telares, hilos,
entre otros componentes de las prendas.

» Distintos software de computadoras para la creacion del disefio,
ahorrando tiempo y costos para la presentacion de una coleccion.
(Bluefox Nedgraphic).

e Apertura a nuevos mercados a traves de la venta de catalogos por
internet. Menores costos y mayor utilidad.

» Generacion del valor agregado en las prendas para lograr una
diferenciacion en el mercado.

 Nuevas tecnologias favorecen a la optimizacion de los recursos
durante todo el proceso, desde el disefio hasta la confeccion final
de la prenda.

* No olvidemos que el recurso humano sigue siendo lo mas
importante en el proceso. V

ChnNIO LECCA

instituto internacional de diseno




REALIZA TODOS LOS PROCESOS DE PRODUCCION
®eo o

Para todos los procesos de este:

Desarrollo de muestra

Desarrollo de producto completo

Propuestas nuevas para retail.

Desarrollo de campafnas de comercializacion.

Elaboracion de los costos de produccion y obtencion
de las utilidades.

abkhowpnE

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno




ECUADOR
®eo o

Datos importantes

» Poblacién tota: 12 920 092 habitantes

e Area: 272.045 km?

» Ciudades mas importantes: Quito y Guayaquil

Descripcion de consumidor
a) Alto poder adquisitivo

b) Consumo masivo

c) Costos altos

Puestos laborales

* Mercado de retail

» Disefladores para trabajar.

* Venta en boutique

* Ingreso de confeccion a grandes almacenes

4~
CHIO LECCA

instituto internacional de diseno




BOLIVIA
®eo o

Datos importantes

— Poblacion total: 8 989.046
—  Area: 1.320 kmz2

—  Ciudades mas importantes: La
Paz y Sucre

Descripcidon de consumidor

— a) Consumidor recatado
— b)) Consumo medio no muy alto
— ¢) Costos bajos

Puestos laborales:
—  Mercado de retall
—  Disenadores para trabajar.
— Venta en boutique

— Ingreso de confeccion a grandes
almacenes

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno



ARGENTINA

Positivo

. Actualizacion de moda

. Fashion week

. Posicionamiento mundial en lo que a la moda se refiere.

Negativo

. Sobre poblacion de disefiadores

. Falta conocer el sistema productivo

. Falta reforzar la calidad de materiales y acabados

. Falta conocer otros mercados para gue se explore lo que saben.

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno




VISION DE UN DISENADOR Y EMPRESARIO

EXTRANJERO
Qe o

Creatividad
Costo alto para iniciar

Disefador que necesita una vision mas globalizada de
Latinoamerica.

Bajar los costos de insumos.
Competencia internacional y no nacional.

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno



SOLUCION DE PROBLEMA
®e o

. El disenhador debe ser proactivo y con estudios en diferentes
paises

. Obtener una vision extranjera de la moda

. Valorar las raices latinoamericanas

. Intercambio cultural

. Ver procesos productivos

. Abaratar costos de produccion

. Tener calidad de exportacion

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de diseno




La Paz:

N. de Habitantes: 2.900.786 aprox.

Clima en enero: Epoca de lluvias, 7°C promedio. En las noches
desciende considerablemente la temperatura.

Sucre:

N. de Habitantes: 1.900.000 aprox

Clima en enero: Verano, 15°C promedio.Epoca de lluvias promedio
6 dias de lluvia.

Cochabamba:

N. de Habitantes: 1.784.813

Clima en enero: Promedio 19 C. Templado y mayormente seco
durante fodo el afo.

4~
ChIO LECCA

instituto internacional de disefno




Bogotd:
N. de Habitantes: 6.778.691habitantes.

Clima en enero: 14 C Promedio. En las mafianas la temperatura va
de 6 C a 8 C, aumentando gradualmente hacia el medio dia cuando
puede llegar a los 240 C en un dia soleado.

Medellin:

N. de Habitantes: 3.312.165 habitantes.

Clima en enero: 15 C Promedio. El clima de Medellin ha tenido
tradicionalmente buena fama, y ello le ha valido el apelativo de
Ciuvdad de la Eterna Primavera.

ChnNIO LECCA

instituto internacional de disefno



MAS TENDENCIA COLOMBIANA
®eo .

ChIO LECCA

nstituto al de dis




N. de Habitantes: 2.000.000 aprox.
Clima en enero: Invierno, 15° C y 25°C. Durante este periodo el
clima sufre una cantidad de variaciones. Hay muchos dias soleados
durante el invierno

Guayaquil
N. de Habitantes: 2.268.338 habitantes.

Clima en enero: Lluvioso y himedo, con calor tipico del trépico,
el calor es muy fuerte y himedo. La ciudad tiene una temperatura
célido durante casi todo el afio

i
ChnNIO LECCA

instituto internacional de disefno




MAS TENDENCIA ECUADOR
®eo .

ChHIO LECCA

nstituto al de dis




Lima:

N. de Habitantes: 7.500.000 aprox.
Clima en enero: 25 C Promedio.La zona costera es cdlida y himedo,
muy soleado y la temperatura en el verano.

Arequipa:

N. de Habitantes: 765.885 aprox.

Clima en enero: 17 C Promedio. Es templade. La época de lluvias se
extiende de enero hasta marzo, siendo éstas bastante moderadas.

v
Chl1O LECCA

instituto internacional de disefno



Caracas:
N. de Habitantes: 4.000.000 aprox.

Clima en enero: mes mds frio, 21°C promedio. Abundante neblina
ademds de un repentino descenso de temperaturas nocturnas.

Maracaibo:
N. de Habitantes: 3.000.000 aprox.

Clima en enero: 27 C Promedio. Ciudad calurosa, es una de las

ciudades de Venezuela donde se registran las mds altas temperaturas:

posee un clima célido severo.

ChnNIO LECCA

instituto internacional de disefno
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Memoria

Descriptiva

La Coleccion Contraste Prét a Porter Otofio-Invierno 2007 tiene como inspiracion los
diversos contrastes que existen en Peru, el cual es un tema cautivante y preocupante a la vez.

—-Clases Sociales
—-Paisajes
-Historia

Esta nueva Coleccion esta basada en las culturas originarias del Peru y la manera que
tenian para expresarse.

—-Conjugar aspectos visuales, plasticos y simbolicos
-Relacion forma y color
-Dar significado al color




Lima es en definitiva una manifestacion de
contraste, la que vivimos aqui constantemente,
en donde los polos se distancian cada vez mas

de Tendencia




Carta de

Inspiracion

Pantone 01__§i(_:_ |
S ———————— = Pantone 7432.C

J & . - o
» 2 o BEENSSET — -
£/ : — Pantone 2985 C

Pantone 4975 C

Pantone 7495 C

La oposicion manifiesta el encuentro de géneros.
Formas simples, cdmodas pero llamativas donde

el contraste se hace presente en cada detalle.




Fase de Usuaria

diferente hacia el mundo actual manteniendo su
estilo de vida artistica y social.
No les preocupa en demasia la moda sino que la




cata de | elas

Algodon Pima Popelina de Algodon Lino Rib de Algodon

T

Hilo 100% Mercerizado Cierre Metalico Boton Boton de Tela Cinta Satin

carta de AVIOS

La carta de avios y de tela es muy sobria ya
que logro el contraste con una gama de

colores intensos y con la gran diferencia de
textura que tiene el lino y el algodon.




Coleccion

Esta nueva serie se divide en tres lineas: Manifiesto, Superpuesto y Enlace,
las cuales llevan como base el contraste de lo blanco y lo negro y ademas los
colores llamativos.

Constante:
—Colores vivos que este funcionaran de hilo conductor a través de todas las tenidas
—Formas circulares dandole la feminidad y sensualidad

Variante

—Focos de atencidn

—Forma de aplicacion del color
—-Zonas erogenas




Mah?ﬂ[e;véo

Estructura con sutiles redondez que le da un
aspecto relajado, suelto y comodo.
Contrastado con los diversos colores en
punto especificos.







Linea contrastada por lo volumenes bajos
y entalles arribas, se mezclan texturas
como el lino con gasa de seda muy abierta

para que se haga evidente la oposicion.
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Linea un tanto mas estructurado con detalles
de vinculo en algoddn, dando asi un gran

contraste con el lino de base.







S

100% Mercerizado
Algoddn Pima
Hecho en Peri

Lavar a Mano
Detergente Neutro
Secar Extendido
Planchar con Vapor

imagen CoOrporativa
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Cuatro P

Producto

—Coleccion otono invierno 2007, vestimenta femenina a base de materias primas
naturales y ricas de la zona del Peri como lo es el algodon Pima, dividiéndose en
tres lineas: Manifiesto, Superpuesto y Enlace.

Precio

—Los precios van a estar un pequeno porcentaje mas alto que mi competencia.

Plaza

—Centros comerciales de estrato social medio alto y alto a los cuales concurra mi
cliente.




Promocion

-Vitrinas llamativas
—Catalogos para nuestras clientas y lista de contactos
—Pagina Web que estara en cada packaging, boleta, tarjeta, catalogo

—Publicidad en revista

~"boca en boca”




FODA

Fortalezas

-Disenos novedosos, vanguardistas, femeninos

—-Seran productos de excelente calidad, con telas naturales de primera seleccion,
colores permanentes y calces precisos.

—-Grato ambiente en el lugar de trabajo
-Excelente atencion al cliente

—Acogedora tienda, lugar donde convergeran diferentes disciplinas de las artes y
la cultura.

—-Innovadores packaging,




Oportunidad

—Gran potencial de exportacion hacia diversos paises de Sudamérica e incluso
Europa gracias a TLC y Mercosur.

Debilidad

—Confeccion a terceros.

—El alto costo de la produccion en bajas cantidades.

Amenaza

—La gran competencia de precios bajos







10 la cultura Moche.
ento de La Libertad, y se
asta Tumbes y por el Sur
idos por la cordillera montanosa,
e Chimu hablaban distintas
: lengua “muchic”.
s trataba de un pequefno grupo
la segunda, se trataba de un
or” tuvo diez gobernantes, pero sélo se
acricur, Naucempinco, Minchancaman.

la de Chanchan es un reflejo de su alto nivel urbanistico.
N, Es un complejo arqueologico instalado en la ciudad, fue capital religiosa
iva del Senorio Chimu, su extension llegd a abarcar alrededor de 20
ucciones de barro o adobe donde se estima que habitaban aprox.
) personas. La Ciudadela de Chan-Chan es reconocida mundialmente como
truccion hecha de adobe "mas grande del mundo". Este monumento fue
clarado en 1986 "Patrimonio Cultural de la Humanidad" por la UNESCO
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Hnmbe Tipo

‘La




raf a - Peru)

enedi, Los Ceibos (Ecuador)

ion: Hombre relajado, moderno, independiente

. le gusta viajar salir con la amistades divertirse
en su espacios libres prefiere ir al gym para
no perder de resaltar su la figura anatomica.




&

ional y de Exportaeién esta inspirada en
ipal atractivo La Ciudadela Chan

A4S geomeétricas, laberintos,
esta enfocada en realzar
tivo turistico, utilizando
3S, modernizando y
agenes del griffin con

Jf

s el Pais y otra para Exportacion

’rimavera ano 2007, prendas funcionales que se adaptan a mi
) ya que son disenos para el dia y la noche, resaltando siempre la
naridad y personalidad del caballero.

3cion: Otono - Invierno 2007, al igual es una coleccion muy parecida ya g en
Jos paises el comportamiento del usuario es muy similar.




ano realiza varias

Srupos, utilizan colores
verde, los clasicos de
‘mi consumidos usa
esaltar su anatomia

oley gasta por mes en ropa
prefiere utilizar un estilo mas

S de e parecia super chévere
oque de identidad cultural en la prenda y g se ve tan




as neeésidades de mi consumidor
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| Una marca
Icha ropa urbana, hacen

0 con la marca
‘con mucho-capital

ado al que me estoy dirigiendo es muy tradicional en la manera de vestir.

3 Y N0 me conocen.
encia por precios de marcas mas baratas.
etencia mas fuerte de disefiadores ya reconocidos




verano y otra para invierno.
an Chan
erde, blanco y negro

ocion:
menzare haciendo un open house para que la gente vea todos los productos
vamos a tener en la tienda.
Spués mandaré catalogos de la ropa y un informe de cuando se abrira la
nda.
Jespues de crear expectativa mandare las invitaciones de la inauguracion de la
ienda.
'Y el resto seria la pagina de Internet que va a tener todo la informacion de
promociones y de cambio de coleccion.




| CART

GAMA NACIONAL




e
A o P TR




Y/

A o P T



Modelo: m2 Articulo: ”2 Articulo: ”2

Melde: MAY02

Mayt Modelo: 002
Molde: MAY0?

mpresa: Mayle MafamorosSA | Marca: Mayt mpresa: Mayle MatamorosSA | Marca:

Linea: Nacional Temporada: Pimavera - Verano 2007 Linea: Nacional Temporada: Primavera - Verano 2007

Descripcion: - Camisefa de Algodan pesado con recortes laterales en la baste, y pespuntes decorafives al contratono

GEOMETRALES

Descripcion: Camiseta de Algoddn pesado con recortes laferales en la basta, y pespuntes decoratives ol conratono

GEOMETRALES

Pegado de efiqueta de marca
con recta 1A,
hilo poliester al tono

Pespuntes decorativos con recta
1A, hilo poliester a confratono
beige 081

Pespuntes decorativos con recta
1A, hilo poliester a contratono

Recorte conrecta 1A beige 081

Terminacién de manga
conrecta 1A,
hilo poliester al tene

Urién de laterales con
remalladorade 3H
poliester al tonc
Pestunte de manga
con recta 1A con hilo

poliester al tono Recorte lateral de la basta

con terminacion, recta
1A con hile al teno

A, e Pespuntes decoratives con recta
o :
k /-X: \:’j ,—"':‘. . ‘)\\ 1A, hilo poliester a contratono

T

N

beige 081

Curba de Talles Curba de Talles
40 42 40 42

3 3 3 3

MUESTRAS MUESTRAS

Ancho | Consumo

1,50mt | 1,75mt

Ancho | Consumo Proveedor

1.50mt

Tela principal Arficulo

Algoddn Pesado | Vanidodes SA| AA0ST

Tela principal Proveedor | Ariculo

Algodén Pesado | Vanidades S.A| AADS7 1,15mt

Tela secundaria

Procesos de lavado y tenido:

Tela secundaria

Procesos de lavado y tenido:




Empresa: Mayle MalomorosSA | Marca: Mayl Modelo: 004  |Articulo: 1/4

Linea: Nacional Temporada: Primavera - Vercno 2007 | Molde: MAY04

Descripcion: Bermuda corfa con pespunte decorativo a confratono con balsilo profundo

MATERIA PRIMA

P Unidad de| Consumo Costo Costo
Descripcion medida parcial Unitario Parcial
Impemiable metros 1,00mt $/7.50 5/7.50
Cordon elasfico metros 1.00mt 51200 {200
Hilo poliester pararecta 400mt | Unidades | 0,70 unidades 5/0.40 570,40
Hilo poliester para remallar kilos 0,20 gramos 510018 §/0.018
Sujetador del cordon [pares) unidades 1 par 571,00 571,00
Hiqueta bordada unidades 1 unidad §/010 ${0.10
Boton unidades 1 unidad 5/0,03 $/0,03
Ciere plasfico é0cm unidades 1 unidad /1,00 /1,00

§/12.00 §712.00

Costo total de materia Prima

MANO DE OBRA

Costo Costo
taller-interno taller- externo
Molderia §/0,10

Tzada $/0.07

Corle 50,07
Confeccion 576,00
Eiiquetado y embalaje

Descripcion

Totales parciales 51006 5/ 6,24
Costo total de mano de obra

COSTO TOTAL DEL PRODUCTO

COSTO DE MATERIA PRIMA 571200
COSTO DE MANO DE OBRA 5/ 6,30

COSTO TOTAL DEL PRODUCTO §/18.30




~ FICHA TEENICA
NN

Empresa: Mayle MaamorosSA | Marca: Moyt Modelo: 004  |Arficulo: mpresa: Mayle MalamorosSA | Marca: Mayt Modslo: (04 | Articulo:

Linea: Nacional Temporada: Primavera - Verano 2007 | Molde: MAY04 Linea: Nacional Temporada: Pimavera - Verano 2007 | Molde: MAY04
Descripcion: Bemuda corta con pespunie decorafivo a confratono con bolsilo profundo Descripcion: Bermuda corta con paspunte decorafiva a confratono con bokilo profundo

GEOMETRALES GEOMETRALES

Pegado de etiqueta de marca
con recta 1A,
hile poliester al tone

Pinza conrecta 1A R . Pegado de pretina con
hilo al fono Cordén elsatfica = i recta 2A con hile al tono

Qjalera y botén
pegado manualmente
Unién de laterales con
remalladora 3H, con hilo
poliester al tone ¥ Bolsillo profundo pegado
refuerzo conrecta 1A il Unién de Piezas con
remalladora 3H . con
recta 2A con hilo
poliester al tono

Pespunte con recta 1A

Pespunte decorative con
recta 1A con hile poliester
a contrateno celeste 024

Terminacion de basta
con recta 2A,
hilo poliester al tono

Curba de Talles
40 42 0

Curba de Talles
42

I 3 I 3

Tela principal Proveedor | Ardiculo | Ancho | Consumo MUESTRAS Tela prncipal Proveador | Ao oo TAUESTRAS

Impermeable | Vonidades S.A| MFO56 | 1.50mt | 1,00mf Impemeable | VanidadesSA| MFS6 | 1. 1.00mt

Tela secundaria Tela secundaria

Procesos de lavado y fenido: Procesos de lavado y tenido:
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